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ABSTRAK 
 
Indonesia memiliki banyak warisan makanan dan minuman khas di setiap 

daerahnya. Selain makanan dan minuman khas ada juga oleh-oleh yang dapat 

dibawa pulang untuk dijadikan bukti bahwa sudah mengunjungi daerah tersebut. 

Salah satu daerahnya adalah DKI Jakarta yang menyimpan berbagai makanan oleh-

oleh khas di antaranya Akar Kelapa, Biji Ketapang, Stik Keju, Kembang Goyang, 

Rangginang, dan Dodol Betawi. Oleh-oleh khas Jakarte Bu Hj.Maimune 

merupakan salah satu pelaku bisnis oleh-oleh Betawi sejak tahun 2015. Pemilik 

selama ini telah menjual produk ke beberapa kota besar melalui teman dekat sampai 

sosial media. Karena penjualan yang cukup bagus, rencana Bu Suryani M Noer 

akan melakukan perluasan pasar ke anak muda. Untuk menunjang kebutuhan 

tersebut dibutuhkan kemasan yang memiliki perlindungan baik serta desain yang 

menarik sesuai dengan target pasar utama yakni anak muda. Penelitian ini bertujuan 

untuk memaparkan proses perancangan ulang desain kemasan kembang goyang 

Oleh-oleh khas Jakarte Bu Hj.Maimune. Pada perancangan ulang desain kemasan, 

metode riset yang diterapkan yakni mindmapping, membuat moodboard, desain 

thumbnail, sketsa manual, sketsa digital hingga final desain terpilih. Hasil dari 

penelitian ini merupakan desain kemasan kembang goyang Oleh-oleh khas Jakarte 

Bu Hj.Maimune dengan konsep desain yang modern, young, dan Betawi. Desain 

kemasan yang dirancang menerapkan prinsip desain dan elemen desain dengan 

objek fotografi, ilustrasi yang modern serta layout yang asimetris dan penggunaan 

font script dan sans serif pada desain kemasan. Hasil dari perancangan kemasan 

kembang goyang ini adalah kemasan yang memiliki kesan anak muda dan modern 

akan tetapi tetap mencerminkan budaya Betawi pada desain kemasan. Pada desain 

kemasan ini diharapkan dapat memberikan citra serta karakter yang sesuai dengan 

positioning Oleh-oleh Khas Jakarte Bu Hj. Maimune. 

Kata kunci: Betawi, Desain Kemasan, Kembang Goyang, Oleh-oleh. 
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ABSTRACT 

 

 

Indonesia has a lot of heritage traditional food and drink in each region. Other than 

food and drink, there are also souvenirs that you can take home to prove you have 

visited this area. One of the areas in DKI Jakarta, which stores a variety of 

traditional food that is Akar Kelapa, Biji Ketapang, Stik Keju Kembang Goyang, 

Rengginang, dan Dodol Betawi. Oleh-oleh khas Jakarte Bu Hj. Maimune is one of 

the Betawi Souvenir business players since 2015. The owner has been selling 

products to several big cities in Indonesia through close friends to social media. 

With good sales, Mrs. Suryani M Noer’s plan is to expand the market to young 

people. To provide these needs, packaging is important to give product protection 

and with attractive designs is needed according to young people target market. This 

study aims to describe the process of redesigning Kembang Goyang Oleh-oleh khas 

Jakarte Bu Hj. Maimune packaging. In redesigning the packaging design, the 

research methods applied are mind mapping, make mood board, thumbnails design, 

fine sketches, digital sketches and final artwork. The result of this research is the 

packaging of Kembang Goyang Oleh-oleh khas Jakarte Bu Hj. Maimune with 

modern, young, and Betawi design concepts. The packaging design is designed to 

apply design principles and design elements, photography of product, modern 

illustrations, asymmetrical layout and use script and sans serif fonts in the 

packaging design. The packaging design has the impression of a young and modern 

person but, still reflect Betawi culture. The desaign is expacted to provide an brand 

and character that is in accordance with the positioning of Oleh-oleh khas Jakarte 

Bu Hj. Maimune. 

Keywords: Betawi, Kembang Goyang, Packaging Design,  Souvenir 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 
1.1 Latar Belakang 

Menurut Rusdiana, S., & Maesya, A. (2017) pertumbuhan ekomoni 

Indonesia dipengaruhi oleh kebutuhan pangan. Indonesia memiliki potensi yang 

besar dari segi sumber daya alam yang beragam serta mempunyai peluang 

dalam kemandirian pangan berkelanjutan. Selain itu, ertumbuhan konsumen 

makanan-minuman di Indonesia setiap tahun mengalami peningkatan, dikutip 

dari portal berita wartaekonomi.co.id, pada Selasa, 11 Agustus 2020, Direktur 

Jenderal Industri Agro Kementerian Perindustrian (Kemenperin) Abdul 

Rochim, mengatakan sektor makanan- minuman merupakan salah satu sektor 

manufaktur yang masih mampu tumbuh positif pada triwulan II di tengah 

tekanan wabah pandemi Covid-19, Berdasarkan data Badan Pusat Statistik 

(BPS), pada triwulan II-2020, industri makanan minuman tumbuh sebesar 

0,22% secara tahunan. 

Dalam pertumbuhannya, Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) 

memiliki kontribusi besar terhadap perekonomian nasional (PDB), dikutip dari 

situs djkn.kemenkeu.go.id, pada Senin, 24 Agustus 2020, berdasarkan data 

Kementerian Koperasi, Usaha Keci, dan Menengah (KUKM) tahun 2018, 

jumlah pelaku UMKM sebanyak 64,2 juta atau 99,99% dari jumlah pelaku usaha 

di Indonesia. UMKM didominasi oleh pelaku usaha mikro yang berjumlah 

98,68% dengan daya serap tenaga kerja sekitar 89%, berdasarkan data tersebut          

UMKM memiliki potensi besar dalam pertumbuhan perekonomian nasional.  

Menurut Erlyana, Y. (2018) menyatakan bahwa produk kuliner khas 

daerah sebagian besar dikategorikan dalam bentuk usaha kecil menengah 

(UMKM). Indonesia memiliki banyak sekali warisan makanan dan minuman 

khas             di setiap daerahnya. Selain makanan dan minuman khas ada juga oleh-oleh 

yang dapat dibawa pulang untuk dijadikan bukti bahwa sudah mengunjungi 

daerah tersebut. Banyak daerah yang memiliki oleh-oleh khas diantaranya
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ibukota DKI Jakarta. DKI Jakarta menyimpan berbagai makanan oleh-oleh khas 

diantaranya Akar Kelapa, Biji Ketapang, Stik Keju, Kembang Goyang, 

Rangginang, Dodol Betawi. 

Menurut  

Dikutip dari situs entrepreneur.bisnis.com, perkembangan oleh oleh 

khas daerah DKI Jakarta akhir akhir ini agak sulit ditemukan. Menurut Nia 

Febriana, Biji Ketapang ini makanan khas Betawi. Biasanye ade di Lebaran 

Aje..Tapi di Mpo Romlah ma hade ajee, kecuali pas sold out. Karena mirip 

makanye dinamain Biji Ketapang. Rasa manis dan empuknya juga pas. Buat 

dijadiin oleh-oleh atau dibagiin cocok bingit. Dengan sedikitnya produsen oleh-

oleh khas DKI Jakarta dan tingginya minat konsumen, potensi bisnis ini sangat 

bagus untuk bisa berkembang. 

Oleh-oleh khas Jakarte Bu Hj.Maimune merupakan salah satu pelaku 

bisnis UMKM yang bergerak menyajikan oleh-oleh daerah DKI Jakarta seperti 

Akar Kelapa, Biji Ketapang, Stik Keju, Kembang Goyang, Rangginang, Dodol 

Betawi. Sejak tahun 2015 bisnis ini awal berdiri dengan menghadirkan produk 

oleh-oleh khas DKI Jakarta. Produk ini memiliki kualitas bagus dengan harga 

yang terjangkau, milai dari Rp 15.000 – Rp 60.000/pcs. Bu Suryani M Noer yang 

merupakan owner dari oleh-oleh khas Jakarte Hj. Maimune selama ini menjual 

produk melalui teman terdekat serta sosial media. Produk ini sudah menjangkau 

ke berbagai kota di Indonesia. Karena penjualan yang cukup bagus, rencana Bu 

Suryani M Noer akan melakukan perluasan pasar ke anak muda. 

Menurut Yustian, O. R. (2015) desain kemasan memiliki fungsi sebagai 

daya tarik suatu produk. Kemasan ialah pemicu yang berhadapan langsung 

dengan konsumen. Maka dari itu dengan keadaan kemasan oleh-oleh khas 

Jakarta saat ini, dibutuhkan kemasan dengan perlindungan yang baik dan desain 

menarik, agar dapat menjangkau pasar anak muda serta dapat bersaing antara 

banyaknya produk sejenis di pasaran. 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan penjelasan pada latar belakang, dapat ditarik rumusan 

masalah yaitu bagaimana merancang desain kemasan Kembang Goyang Oleh- 

oleh khas Jakarte Bu Hj.Maimune? 
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1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Dalam penyusunan skripsi ini ada beberapa pembatasan masalah, 

antara lain: 
 

1. Proses perancangan desain kemasan makanan ringan Oleh-oleh khas 

Jakarte Bu Hj.Maimune 

2. Penerapan prinsip dan elemen desain kemasan makanan ringan Oleh-oleh 

khas Jakarte Bu Hj.Maimune 

3. Pemilihan material dan struktur kemasan makanan ringan Oleh-oleh khas 

Jakarte Bu Hj.Maimune 

4. Pengaplikasian desain kemasan makanan ringan Oleh-oleh khas Jakarte 

Bu Hj.Maimune dalam bentuk dummy/prototype/mockup 
 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Dalam penyusunan skripsi ini ada beberapa tujuan dan manfaat, yaitu: 
 

1.4.1 Tujuan Pembahasan 

a. Menjelaskan proses perancangan desain kemasan makanan ringan Oleh- 

oleh khas Jakarte Bu Hj.Maimune 

b. Menjelaskan penerapan prinsip dan elemen desain kemasan makanan 

ringan Oleh-oleh khas Jakarte Bu Hj.Maimune 

c. Menjelaskan material dan struktur kemasan makanan ringan Oleh-oleh 

khas Jakarte Bu Hj.Maimune 

d. Mengaplikasian desain kemasan makanan ringan Oleh-oleh khas Jakarte 

Bu Hj.Maimune 
 

1.4.2 Manfaat Pembahasan 

Adapun hasil dari perancangan yang telah dibuat dapat memberikan 

manfaat, diantaranya: 
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a. Manfaat Akademis 
 

Pada perancangan desain ini, diharapkan dapat berguna untuk 

menambah pengetahuan serta pengaplikasian teori desain dan juga bisa 

memberi kemudahan untuk memecahkan masalah-masalah yang bersangkutan. 
 

b. Manfaat Praktis 
 

Perancangan desain kemasan ini diharapkan dapat membantu UMKM 

Indonesia khususnya Oleh-oleh khas Jakarte Bu Hj.Maimune untuk 

mendapatkan desain kemasan yang sesuai dengan kebutuhan produk. 
 

1.5 Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan skripsi ini terbagi menjadi 5 bagian, yaitu sebagai 

berikut: 

BAB I PENDAHULUAN 

Bab ini berisi mengenai latar belakang pembahasan kebutuhan kemasan 

produk, dan juga pada bab ini dijelaskan mengenai ruang lingkup pembahasan, 

tujuan dan manfaat, serta sistematika penulisan yang digunakan selama 

penyusunan skripsi. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini berisi mengenai penjabaran teori-teori yang digunakan selama 

penyusunan skripsi. Teori-teori yang digunakan dibagi menjadi dua, yaitu teori 

umum mengenai desain grafis dan teori khusus mengenai kemasan produk 

makanan. 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Bab ini berisi mengenai metode yang digunakan selama penyusunan 

skripsi untuk mengumpulkan data klien serta arahan klien yang dibutuhkan 

dalam perancangan desain kemasan. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Bab ini berisi mengenai penjelasan visualisasi konsep dengan tahapan 

desain yang meliputi mindmapping, sketsa kasar, sketsa manual, serta hasil 
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eksekusi rancangan desain kemasan dengan beberapa alternatif yang kemudian 

dipilih satu desain akhir dengan menjabarkan teori desain yang digunakan 

dan ditahap akhir pengaplikasian desain pada kemasan. 

BAB V PENUTUP 

Bab ini berisikan mengenai kesimpulan hasil desain kemasan produk 

Oleh-oleh khas Jakarte Bu Hj.Maimune, serta saran yang bermanfaat bagi 

banyak orang. 



 

 
 

 
 
 
 
 
 

5.1 Simpulan 

BAB V 

PENUTUP 

Setelah dilakukan proses perancangan desain kemasan Kembang 

Goyang Oleh-oleh Khas Jakarte Bu Hj.Maimune, maka didapatkan simpulan 

sebagai berikut: 
 

1. Perancangan desain kemasan Kembang Goyang Oleh-oleh Khas 

Jakarte Bu Hj.Maimune diawali dengan proses identifikasi masalah 

setelah itu akan didapatkan data yang akan dianalisis menggunakan 

matriks SWOT agar didapatkan arahan kreatif. Pada arahan kreatif 

yang dibuat akan didapatkan key message yakni Kembang Goyang 

dengan rasa enak dan bersih serta didapatkan tone and manner 

Modern, Young dan Betawi. Setelah itu dilakukan proses 

mindmapping serta moodboard yang diambil berdasarkan key 

message serta tone and manner. Setelah itu dirancang thumbnail 

dengan 3 konsep berbeda yang setelah itu dipilih 5 thumbnail untuk 

di proses untuk dijadikan sketsa manual, setelah sketsa manual 

dibuat maka dipilih 3 alternatif untuk dijadikan sketsa digital. 

Berdasarkan 3 alternatif yang dipilih kemudian dipilih satu alternatif 

yang paling sesuai dengan key message serta tone and manner yang 

berasal dari arahan kreatif dengan konsep “Racikan Berkualitas. 

Desain yang terpilih selanjutnya dibuatkan FAW (final art work) 

yang digunakan pada proses cetak. Terakhir adalah bahwa master 

design dijadikan acuan da 

2. Prinsip serta elemen yang diterapkan pada proses perancangan 

desain kemasan Kembang Goyang Oleh-oleh Khas Jakarte Bu 

Hj.Maimune menggunakan prinsip keseimbangan asimetris dengan 

penempatan fotografi yang dinamis namun akan terlihat rapih. Lalu 

adanya penekanan yang dilakukan pada objek foto produk Kembang 

Goyang. Elemen logo ditempatkan pada atas dengan 
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warna latar belakang putih untuk memberikan kontras serta dapat 

meningkatkan branda awareness. Elemen ilustrasi yang dibuat ialah 

Gigi Balang yang terinspirasi dari rumah adat Betawi. 

3. Pada kemasan Kembang Goyang terdapat surface desain serta 

material desain. Posisi label kemasan diletakkan disebelah kanan 

kemasan. Ukuran plastik standing pouch kemasan berukuran 12 x 8 

x 33 cm. Material yang digunakan pada label kemasan ialah cromo 

dengan laminasi doff berukuran 12 x 18 cm. Label pada kemasan 

menggunakan laminasi doff yang dapat mendukung positioning 

produk sebagai produk dengan bahan yang berkualitas. 

4. Setelah desain kemasan telah terpilih, master design menjadi acuan 

pada pengaplikasian kemasan varian lainnya serta media 

pendukung. Varian produk tersebut antara lain kemasan Biji 

Ketapang, Stik Keju, Akar Kelapa, kemudian untuk media 

pendukung dibuatlah corrugated box yang berfungsi untuk distribusi 

produk dalam jarak yang jauh. 
 

5.2 Saran 

Selanjutnya merupakan saran yang dapat disampaikan selama aktivitas 

proses perancangan kemasan Kembang Goyang Oleh-oleh Khas Jakarte Bu 

Hj.Maimune sebagai berikut: 
 

1. Disarankan untuk mahasiswa yang ingin melakukan penelitian lebih lanjut 

mengenai desain kemasan dapat diperharikan minat konsumen dan juga 

target pasar yang dituju agar desain kemasan yang dibuat efektif. 

2. Selain kemasan yang baik, disarankan untuk klien dapat memberikan arahan 

secara detail mengenai projek yang ingin dibuat selain itu klien dapat 

memberikan informasi mengenai produk lebih detail agar hasil desain 

kemasan yang diinginkan sesuai dengan produk. 

3. Lalu, disarankan untuk penulis agar lebih teliti dalam meneliti kemasan yang 

dirancang sesuai dengan kebutuhan klien dan target pasar agar penelitian 

dapat diterapkan dengan  
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Transkrip Wawancara dan Kuesioner 

1. Transkrip Wawancara 
 

Terhadap Bu Annisa Putri selaku Assitant Owner Oleh-oleh Khas 

Jakarte Bu Hj. Maimune. 

 
3. Dapat diceritakan awal mula berdirinya Oleh-oleh Khas Jakarte Bu 

Hj. Maimune? 

Awal berdiri usaha ini ialah berawal dari kecintaan terhadap 

makanan khas Betawi akan tetapi makanan khas tersebut sulit 

didapatkan pada saat hari-hari biasa.  Dari rasa kangen tersebutlah 

terbesit ide untuk membuat usaha oleh-oleh Jakarta yang jarang 

ditemukan. Selain itu juga alasan memberi nama Bu Hj. Maimune 

ialah karena kecintaan Ibu Suryani kepada orang tua tercinta. 

Tahun 2015 usaha ini berdiri yang berlokasi di Jakarta timur. 

 

4. Jenis produk apasaja yang dijual Oleh-oleh Khas Jakarte Bu 

Hj.Maimune? 

Produk yang dijual merupakan produk oleh-oleh Jakarta seperti 

Kembang goyang, stik keju, stik ubi ungu, akar kelapa, biji 

ketapang, stik balado. 

 

5. Apa keunggulan Oleh-oleh Khas Jakarte Bu Hj. Maimune? 

Kelebihannya ialah ada pada rasa yang jauh lebih enak 

dibandingkan produk sejenis. Selain itu, komposisi yang 

digunakan dalam pembuatan produk menggunakan bahan yang 

alami, berkualitas dan tanpa bahan pengawet.  

. 

6. Sudah sampai mana produk Oleh-oleh Khas Jakarte Bu Hj. 

Maimune dipasarkan? 

Sejauh ini produk Oleh-oleh Khas Jakarte Bu Hj. Maimune 

dipasarkan area Jabodetabek. Namun ada beberapa pesanan yang 

berasal dari malang.  
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7. Apa yang menjadi ciri khas dari Oleh-oleh Khas Jakarte Bu Hj. 

Maimune? 

Yang menjadi ciri khas Oleh-oleh Khas Jakarte Bu Hj. Maimune 

ialah dari segi rasanya yang enak namun tetap memberikan harga 

yang terjangkau. 

 

8. Siapa target pasar yang dituju Oleh-oleh Khas Jakarte Bu Hj. 

Maimune? 

Target pasar Oleh-oleh Khas Jakarte Bu Hj. Maimune ialah 

mayoritas ibu-ibu dengan SES B-A, namun untuk saat ini ingin 

mengambil pasar baru anak muda agar Oleh-oleh Jakarta diminati 

anak muda. 

 

9. Apa alasan Oleh-oleh Khas Jakarte Bu Hj. Maimune membutuhkan 

kemasan baru? 

Karena Oleh-oleh Khas Jakarte Bu Hj. Maimune ingin 

menargetkan pasar baru uakni anak muda. Dikarenakan target 

pasar selama ini mayoritas ibu-ibu maka dari itu butuh kemasan 

yang menarik agar diminati anak muda.  

 

10. Selain itu pada kemasan baru nanti ingin menampilkan bentuk yang 

seperti apa? 

Untuk kemasan yang dibuat bisa nanti disesuaikan dengan anak 

muda selain itu juga harus ada warna hijaunya ya pada kemasannya 

agar jadi pembeda brand kita dengan competitor. 

 

11. Berapa harga produk Oleh-oleh Khas Jakarte Bu Hj. Maimune? 

Harga yang ditawarkan dari produk Oleh-oleh Khas Jakarte Bu Hj. 

Maimune cukup terjangkau, mulai dari Rp 15.000 – Rp 60.000.  
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2. Hasil Survei dengan Kuesioner 
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