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ABSTRAK 

Stapo Studio adalah studio desain grafis yang menyediakan jasa pembuatan desain 

logo dan kemasan untuk UMKM. Seiring dengan berkembangnya sektor UMKM 

dan kebutuhan desainnya, Stapo Studio meluncurkan sub-brand “Staplus” yang 

menyasar UMKM dengan skala usaha kecil dan menengah sehingga Stapo Studio 

membutuhkan identitas visual untuk sub-brand Staplus. Pembuatan desain 

identitas visual untuk Staplus dilaksanakan berdasarkan riset menggunakan 

metode deskriptif kualitatif dengan teknik pengumpulan data melalui wawancara 

klien, observasi pada usaha sejenis, kuesioner, dan studi kepustakaan untuk 

mendapatkan data-data penunjang. Data-data yang diperoleh kemudian dianalisis 

dengan menggunakan analisis SWOT dan STP untuk menghasilkan arahan kreatif 

yang mengandung kata kunci untuk menentukan elemen desain. Kata kunci 

tersebut adalah kreatif, bersahabat, dan komunikatif. Selanjutnya kata kunci 

dijadikan mind map dan moodboard untuk mencari elemen desain yang digunakan 

untuk identitas visual brand Staplus. Elemen-elemen desain tersebut digunakan 

untuk membuat sketsa hingga desain komprehensif untuk desain identitas visual 

brand 

 

Kata kunci: Identitas Visual, Desain Grafis, Konsep Desain 
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ABSTRACT 

 

Stapo Studio is a graphic design studio that provides a service for logo and 

packaging design for Small and Medium-sized Enterprise business (SMEs). But, 

SMEs sector is more developed nowadays so they needs advanced design services 

for they own purposes. So Stapo want to launch a sub-brand “Staplus” to 

accommodate larger SMEs business. Stapo Studio need a visual identity for their 

sub-brands Staplus. The design process is based on research with qualitative 

method by interview with Stapo Studio as client, observation, questionnaire, and 

literature study. Then, the data is analyzed by SWOT and STP method to make the 

creative brief that contains the keywords to determine what design element should 

be used for this visual identity design. The keywords are creative, friendly, and 

communicative. Design elements is based on mindmap and moodboard process 

from the keywords. The Design elements is used to make a sketch to 

comprehensive design for Staplus visual identity and its applied media. 

 

Keywords: Visual Identity, Graphic Design, Design Concept 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Maraknya studio desain yang berdiri saat ini, membuat persaingan di dunia 

kreatif semakin kuat. Banyak perusahaan yang berlomba-lomba untuk memberi 

pelayanan yang maksimal, penyampaian produk serta jasa yang bermutu, harga 

yang bersaing, hingga memenuhi bermacam kebutuhan serta kemauan para 

konsumen, demi memberikan image serta memenangkan persaingan pasar 

(Virgiawan, 2016). Dalam membangun image yang baik, umumnya sebuah 

perusahaan melaksanakan aktivitas yang kerap disebut dengan Branding Identity 

untuk menciptakan interaksi serta menghasilkan suatu image produk ataupun jasa 

di dalam benak para konsumen (Hermawan, 2007). Karena itu sebuah perusahaan 

membutuhkan identitas visual. Sebuah identitas visual yang baik harus sejalan 

dengan rencana usaha tersebut, bagaimana usaha itu sekarang, dan bagaimana di 

masa yang akan datang. 

Stapo studio adalah jasa pembuatan desain logo dan kemasan untuk UMKM. 

Sampai sekarang Stapo Studio mempromosikan usahanya secara online. Stapo 

Studio sudah berjalan sejak November 2019, dan sudah mendapatkan legalitasnya 

pada tahun 2020. Selama ini Stapo Studio hanya menargetkan pelaku UMKM 

dengan kelas usaha mikro sebagai kliennya. Stapo Studio mencoba mengambil 

peluang, mengingat begitu banyaknya usaha kecil yang baru mulai berjalan dan 

membutuhkan desain logo atau kemasan. Karena itu harga desain yang mereka 

tawarkan cenderung murah karena menyesuaikan dengan budget UMKM tersebut. 

Seiring dengan berkembangnya pelaku UMKM dan semakin banyaknya 

kebutuhan desain grafis para pelaku UMKM, maka Stapo Studio meluncurkan 

sub-brand baru yang bernama Staplus yang memiliki harga serta layanan desain 

yang berbeda dengan Stapo Studio. Staplus menargetkan UMKM dengan kelas 

usaha kecil dan menengah sebagai target marketnya. Untuk itu Stapo Studio 

membutuhkan desain logo yang mencitrakan pelayanan dan hasil karya desain 

yang baik dari Staplus dengan gaya desain yang dapat menarik pelaku UMKM. 



 

15 

 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Rumusan permasalahan dalam tugas akhir ini yaitu bagaimana merancang 

identitas visual untuk Staplus dengan memperhatikan elemen dan prinsip desain 

grafis dan menerapkanya pada media turunan yang dipilih? 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Agar ulasan dalam tugas akhir ini tidak terlalu luas, maka masalah dibatasi 

hanya sebatas yang berkaitan dengan informasi yang ada, serta difokuskan pada 

proses mendesain sesuai kebutuhan saja. Ruang lingkup ulasan dibatasi pada 

pembahasan berikut: 

1. Proses perancangan graphic standard manual Staplus. 

2. Penerapan elemen serta prinsip desain grafis pada desain media turunan 

Staplus. 

3. Perancangan desain aplikasi turunan untuk logo Staplus 

 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Dalam penyusunan tugas akhir ini, terdapat tujuan dan manfaat sebagai 

berikut : 

 

1.4.1 Tujuan 

Tujuan penulisan skripsi ini adalah sebagai berikut : 

1. Menjelaskan proses perancangan identitas visual dari Staplus. 

2. Menjelaskan penerapan elemen dan prinsip desain grafis untuk perancangan 

identitas visual Staplus. 

3. Menjelaskan penerapan rancangan identitas visual Staplus pada media 

turunan. 

 

 

 



 

 

 

1.4.2 Manfaat 

Penyusunan skripsi ini memiliki dua manfaat, yakni manfaat praktis dan 

manfaat akademis. 

1. Manfaat Akademis 

Memaparkan bagaimana proses perancangan identitas visual Staplus untuk 

kepentingan penelitian selanjutnya. 

2. Manfaat Praktis 

Bagi Stapo Studio, hasil perancangan identitas visual ini dapat digunakan 

sebagai sarana utama untuk berpromosi, guna meningkatkan brand awareness 

masyarakat sebagai calon konsumen. 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

Agar skripsi ini memiliki susunan penulisan yang sistematis, maka 

dibuatlah sistematika penulisan sebagai berikut: 

 

BAB I PENDAHULUAN 

Pada bab ini dijelaskan tentang latar belakang mengapa diperlukan identitas 

visual Staplus, dan juga terdapat ruang lingkup pembahasan, rumusan masalah, 

tujuan dan manfaat, serta sistematika penulisan. 

 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini berisi tentang teori-teori yang dapat mendukung jalannya proses 

perancangan identitas visual dari Staplus, yaitu teori tentang definisi dan elemen 

desain grafis, logo, teori gestalt serta identitas visual. 

 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Bab ini menjelaskan bagaimana metode analisis yang digunakan untuk 

merancang identitas visual Staplus dengan metode wawancara, observasi, dan 

studi literatur serta analisis dari hasil riset tersebut. 

 

 



 

 

 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Bab ini menjelaskan bagaimana riset dan analisis yang telah dilakukan 

diolah menjadi desain terpilih melalui proses mind mapping, pembuatan mood 

board, sketsa, pembuatan alternatif desain, pemilihan desain terpilih, pembuatan 

media pendukung, dan pertimbangan produksi. 

 

BAB V PENUTUP 

Bab ini berisi tentang kesimpulan dari keseluruhan skripsi dengan 

menjawab tujuan dari skripsi ini. Bab ini juga membahas saran yang bermanfaat 

bagi Stapo Studio. 

 

  



 

 

 

BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Dalam perancangan identitas visual untuk brand Staplus dapat disimpulkan 

sebagai berikut:  

1. Proses perancangan identitas visual untuk brand Staplus menggunakan proses 

riset melalui metode kualitatif yang menggunakan teknik pegumpulan data 

wawancara degan owner Stapo Studio, studi literatur, kuesioner dan observasi. 

Selanjutnya data-data yang diperoleh dari riset dianalisis menggunakan 

analisis SWOT dan STP untuk menghasilkan arahan kreatif. Kata kunci untuk 

membuat mindmap dipilih dari arahan kreatif untuk selanjutnya dijadikan 

konsep desain. Konsep desain yang terpilih adalah kata kunci komunikatif, 

bersahabat, dan kreatif. Visual logo ditentukan dengan menggunakan 

mindmap dan moodboard dari ketiga kata kunci tersebut. Mindmap dari kata 

kunci kreatif menghasilkan elemen visual garis melengkung, spiral, bentuk 

abstrak, cat, balon ucapan, peta, bintang, awan, warna panas, handwriting 

font, ornamen, dan layout dinamis. Mindmap dari kata kunci bersahabat 

menghasilkan elemen visual garis melingkar, lingkaran, puzzle, colorful, 

warna cerah, warna analog, warna panas, huruf sans serif, dan pattern 

tumbuhan. Sedangkan mindmap dari kata kunci komunikatif menghasilkan 

elemen visual garis lurus, garis panah, puzzle, grup orang, dua orang, biru, 

huruf serif, huruf sans serif, pattern jaring, dan layout rapih. Selanjutnya 

dilakukan tahap pembuatan sketsa kasar dengan menggambarkan stilasi atau 

penyederhanaan bentuk dari elemen visual bintang, cat, puzzle, dan spiral. 

Sketsa halus dibuat dengan memilih lima objek dari hasil eksplorasi 

penggabungan bentuk-bentuk dari elemen visual yang terpilih untuk 

selanjutnya digunakan untuk membuat desain komprehensif. Dari ketiga 

desain komprehensif, dipilihlah desain komprehensif kedua, yakni desain 

logo dengan elemen visual cat, spiral dan handwriting font jenis Courgette 

sebagai penggambaran dari kata kunci kreatif yang bermakna kreativitas dan 

menghasilkan desain berestetika baik, warna panas dan warna analog (orange, 



 

 

 

orange kemerahan, dan merah tua) dari kata kunci bersahabat yang bermakna 

persahabatan yang hangat antara Staplus dan klien-kliennya, serta font sans 

serif yakni Montserrat dari kata kunci komunikatif yang menggambarkan 

bagaimana Staplus dapat berkomunikasi dengan baik untuk mencari solusi 

terbaik atas permasalahan klien. 

1. Desain logo Staplus menggunakan elemen desain cat, spiral, warna panas, 

warna analog, handwriting font, dan huruf sans serif. Sedangkan dalam GSM 

dan media turunan dari logo Staplus menggunakan elemen desain layout 

dinamis, font handwriting, font sans serif, warna orange, putih dan merah tua, 

serta pattern spiral. 

2. Desain logo Staplus dapat diterapkan pada media turunan yang terpilih 

berupa GSM, company profile, kop surat, kartu nama, feeds instagram dan 

proposal kreatif. 
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5.2 Saran 

Dari perancangan identitas visual Staplus untuk perluasan segmentasi, dapat 

disarankan hal-hal berikut: 

1. Perlu adanya promosi lebih lanjut ke segmentasi yang dituju Staplus agar 

mendapatkan lebih banyak klien yang menggunakan jasa Staplus. 

2. Perlu dilakukan penelitian lebih lanjut terkait efektivitas identitas visual yang 

dimiliki Staplus terhadap segmentasi yang dituju oleh Staplus. 
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