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ABSTRAK 

Identitas visual yang dapat mempresentasikan image brand dan pengaplikasian 

yang konsisten dapat meningkatkan brand awareness dan brand Positioning. 

Ethnic Coffee & Fashion merupakan salah satu usaha kedai kopi yang berada di 

Depok. Ethnic Coffee & Fashion sebelumnya sudah memakai identitas visual, 

tetapi identitas visual yang dimiliki tidak berkonsep dan tidak mencerminkan citra 

dari Ethnic Coffee & Fashion yaitu kedai kopi yang ramah untuk berkumpul 

bersama teman-teman sambil menikmati suguhan minuman kopi. Hal ini akan 

berdampak pada brand awareness dan brand Positioning dari Ethnic Coffee & 

Fashion. Oleh karena itu, dibutuhkan perancangan ulang identitas visual Ethnic 

Coffee & Fashion. Untuk pengumpulan data, metode yang digunakan adalah 

metode kualititatif – deskriptif dengan teknik pengumpulan data berupa studi 

pustaka dengan cara membaca refrensi dari buku dan jurnal, observasi langsung ke 

Ethnic Coffee & Fashion, survei kuesioner untuk mendapatkan consumer insight, 

dan wawancara yang dilakukan oleh pemilik dari Ethnic Coffee & Fashion. Dalam 

penelitian ini dapat disimpulkan bahwa perancangan identitas visual yang 

berkonsep dan mencerminkan citra brand sangat diperlukan untuk brand 

Positioning dan membangun brand awareness. Hasil perancangan ini mengacu 

pada arahan kreatif yang menekankan pada unsur etnik dan bersahabat yang 

divisualisasikan dengan gaya desain modern. Hasil yang diperoleh dalam 

perancangan ini bahwa Ethnic Coffee & Fashion dengan brand value yang dimiliki 

mendapatkan pembakuan identitas visual dan pengaplikasian secara konsisten ke 

berbagai media agar mempunyai ciri dan mudah dikenal oleh masyarakat luas. 

 

Kata kunci: Identitas visual, kedai kopi, logo, ramah 

  



 

v 
 

ABSTRACT 

Visual identity that can present a consistent brand image and application can 

increase brand awareness and brand posititioning. Ethnic Coffee &Fashion is one 

of the coffee shop businesses located in Depok. Ethnic Coffee &Fashion has 

previously used a visual identity, but the visual identity is not conceptual and does 

not reflect the image of Ethnic Coffee &Fashion which is a friendly coffee shop to 

gather with friends while enjoying a coffee drink. This will have an impact on brand 

awareness and brand Positioning of Ethnic Coffee &Fashion. Therefore, the 

redesign of ethnic coffee &fashion visual identity. For data collection, which way 

qualititative way – descriptive with the technique of collecting library study data 

by reading references from books and journals, direct observation to Ethnic Coffee 

&Fashion, questionnaire surveys to gain consumer insights, and stadiums by 

owners of Ethnic Coffee &Fashion. In this research, it can be concluded that visual 

identity design concept and brand image is very good for brand Positioning and 

building brand awareness. The result of this design is on creative direction which 

is on ethnic and friendly elements visualized with modern design style. The result 

of which is this design, Ethnic Coffee & Fashion with brand value which is not a 

visual identity and application consistently to various media in order to be image 

and easy by the public. 

Keywords: Visual identity, coffee shop, logo, friendly 

  



 

vi 
 

PRAKATA 

 

Puji dan syukur atas kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat 

dan karunia-Nya sehingga Tugas Akhir ini dapat terselesaikan dengan baik. Ucapan 

terima kasih tidak lupa kepada orang tua dan keluarga atas doa dan dukungan yang 

menjadikan semangat sehingga dapat memberikan motivasi untuk tetap berusaha 

menjadi lebih baik lagi. 

Dalam penyusunan proposal tugas akhir ini, tentu tidak lepas dari 

pengarahan, bimbingan, dan bantuan dari berbagai pihak terkait. Maka dari itu, rasa 

hormat dan terima kasih disampaikan kepada: 

1. Bapak Dr. sc. H. Zainal Nur Arifin, Dipl-Ing. HTL., M.T. selaku direktur 

Politeknik Negeri Jakarta. 

2. Ibu Wiwi Prastiwinarti, S.Si., M.M. selaku ketua Jurusan Teknik Grafika dan 

Penerbitan kampus Politeknik Negeri Jakarta. 

3. Ibu Anggi Anggarini, M.Ds. selaku kepala Program Studi Desain Grafis di 

jurusan Teknik Grafika dan Penerbitan. 

4. Bapak Andriyanto, S.E., M.Kom. selaku dosen pembimbing materi selama 

pembuatan proposal tugas akhir ini. 

5. Bapak Moh. Zaenal Abidin Eko Putro, S.Fil., M.Si. selaku dosen pembimbing 

teknis selama pembuatan tugas akhir ini. 

6. Seluruh dosen Teknik Grafika dan Penerbitan, khususnya dosen Program 

Studi Desain Grafis atas ilmu, bimbingan dan pengalaman kuliah selama 

menempuh perkuliahan di Politeknik Negeri Jakarta. 

7. Saudara Vier Saujana Meivisena selaku pemilik kedai kopi Ethnic Coffee & 

Fashion beserta staff dan barista yang senantiasa membantu saya dalam 

melancarkan penyusunan tugas akhir. 

8. Para narasumber riset wawancara beserta responden kuisioner online dari 

seluruh DKI Jakarta. 



 

vii 
 

9. Teman-teman kelas DG-8D Angkatan 2017 yang telah banyak memberi saran 

dan kritikan serta senantiasa membantu segala kegiatan selama perkuliahan 

sampai pada menyusun tugas akhir ini.  

Serta seluruh pihak yang tidak dapat dituliskan satu persatu, terima kasih atas 

do’a  dan bantuannya dalam bentuk apapun. Sebagai manusia, sangat disadari 

bahwa masih banyak kekurangan dalam penyusunan Tugas Akhir ini. Oleh karena 

itu penulis memohon untuk dimaafkan atas segala kesalahan dan kekurangan yang 

ada. Atas perhatian dan dukungan yang telah diberikan, penulis ucapakan terima 

kasih yang sebesar-besarnya. 

 

Depok, 20 Mei 2020 

 

 

Bayu Krisna Mukti 

  



 

viii 
 

DAFTAR ISI 

LEMBAR PERSETUJUAN TUGAS AKHIR ..................................................... i 

LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR ..................................................... ii 

PERNYATAAN KEASLIAN KARYA TUGAS AKHIR ................................. iii 

ABSTRAK ............................................................................................................ iv 

ABSTRACT ............................................................................................................ v 

PRAKATA ............................................................................................................ vi 

DAFTAR ISI ....................................................................................................... viii 

DAFTAR GAMBAR ............................................................................................ xi 

DAFTAR TABEL ............................................................................................... xv 

DAFTAR LAMPIRAN ...................................................................................... xvi 

BAB I PENDAHULUAN ...................................................................................... 1 

1.1 Latar Belakang ......................................................................................... 1 

1.2 Rumusan Masalah .................................................................................... 3 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan .................................................................... 3 

1.4 Tujuan dan Manfaat Penelitian ................................................................. 3 

1.4.1 Tujuan Penelitian .............................................................................. 3 

1.4.2 Manfaat Penelitian ............................................................................ 4 

1.5 Sistematika Penulisan ............................................................................... 4 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN ............................................................. 6 

2.1 Brand ........................................................................................................ 6 

2.1.1 Branding ............................................................................................ 6 

2.1.2 Brand Image ...................................................................................... 7 

2.1.3 Brand Positioning ............................................................................. 7 

2.1.4 Brand awareness ............................................................................... 8 

2.2 Identitas Visual ......................................................................................... 9 

2.2.1 Logo ................................................................................................ 10 

2.2.2 Corporate color ............................................................................... 19 

2.2.3 Tipografi .......................................................................................... 21 

2.2.4 Elemen gambar................................................................................ 35 



 

ix 
 

2.2.5 Penerapan identitas.......................................................................... 36 

2.3 Pedoman Sistem Identitas ...................................................................... 36 

2.4 Metode Riset Desain .............................................................................. 37 

2.4.1 Research .......................................................................................... 37 

2.4.2 Mindmap ......................................................................................... 37 

2.4.3 Moodboard ...................................................................................... 37 

2.4.4 Sketsa Manual ................................................................................. 38 

2.4.5 Sketsa Digital .................................................................................. 38 

2.4.6 Application ...................................................................................... 38 

BAB III METODE PERANCANGAN .............................................................. 39 

3.1 Metode Riset Desain .............................................................................. 39 

3.1.1 Research .......................................................................................... 39 

3.1.2 Mindmap ......................................................................................... 39 

3.1.3 Moodboard ...................................................................................... 40 

3.1.4 Sketsa Manual ................................................................................. 40 

3.1.5 Sketsa Digital .................................................................................. 41 

3.1.6 Application ...................................................................................... 41 

3.2 Metode Pengumpulan Data .................................................................... 41 

3.2.1 Metode Kepustakaan ....................................................................... 41 

3.2.2 Wawancara ...................................................................................... 42 

3.2.3 Observasi ......................................................................................... 42 

3.2.4 Kuesioner ........................................................................................ 43 

3.3 Data dan Analisis .................................................................................... 43 

3.3.1 Profil Klien ...................................................................................... 43 

3.3.2 Product Knowledge ......................................................................... 44 

3.3.3 Kompetitor ...................................................................................... 44 

3.3.4 Consumer insight ............................................................................ 45 

3.3.5 Analisis SWOT ............................................................................... 47 

3.3.6 Analisis STP (Segmentation, Targeting, Positioning) .................... 50 

3.4 Arahan Kreatif ........................................................................................ 51 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN ............................................ 54 



 

x 
 

4.1 Konsep Visual ........................................................................................ 54 

4.1.1 Mind mapping ................................................................................. 54 

4.1.2 Mood board ..................................................................................... 56 

4.2 Proses Desain ......................................................................................... 57 

4.2.1 Sketsa kasar ..................................................................................... 58 

4.2.2 Sketsa halus ..................................................................................... 59 

4.2.3 Desain komprehensif ....................................................................... 64 

4.2.4 Desain terpilih ................................................................................. 76 

4.3 Graphic standard manual ...................................................................... 82 

4.3.1 Logo ................................................................................................ 83 

4.3.2 Corporate color ............................................................................... 89 

4.3.3 Corporate typography...................................................................... 90 

4.3.4 Elemen Visual ................................................................................. 92 

4.4 Media Aplikasi Identitas Visual ............................................................. 93 

4.4.1 Ethnic Coffee & Fashion Kit .......................................................... 93 

4.4.2 Kemasan .......................................................................................... 95 

4.4.3 Promosi ........................................................................................... 96 

4.4.4 Stationary ........................................................................................ 99 

4.4.5 Merchandise .................................................................................. 101 

4.5 Pertimbangan Produksi ......................................................................... 103 

4.5.1 Buku Graphic standard manual ..................................................... 103 

4.5.2 Kemasan ........................................................................................ 104 

4.5.3 Promosi ......................................................................................... 104 

4.5.4 Stationary ...................................................................................... 105 

4.5.5 Merchandise .................................................................................. 105 

BAB V PENUTUP ............................................................................................. 107 

5.1 Kesimpulan ........................................................................................... 107 

5.2 Saran ..................................................................................................... 108 

DAFTAR REFRENSI 

LAMPIRAN 

 



 

xi 
 

DAFTAR GAMBAR 

 Gambar 2.1 Piramida brand awareness ............................................................... 8 

Gambar 2.2 Contoh logo ....................................................................................... 10 

Gambar 2.3 Contoh logogram............................................................................... 11 

Gambar 2.4 Contoh Logotype ............................................................................... 12 

Gambar2.5 Contoh perpaduan Logotype dan logogram ....................................... 12 

Gambar 2.6 Kesamaan bentuk (similarity) ........................................................... 16 

Gambar 2.7 Kesinambungan pola (continuity) ..................................................... 14 

Gambar 2.8 Penutupan bentuk (closure) ............................................................... 15 

Gambar 2.9 Kedekatan posisi (proximity) ............................................................ 15 

Gambar 2.10 Gambar (figure) ............................................................................... 16 

Gambar 2.11 Corporate color ............................................................................... 17 

Gambar 2.12 Baseline ........................................................................................... 18 

Gambar 2.13 Cap height ....................................................................................... 19 

Gambar 2.14 Meanline .......................................................................................... 20 

Gambar 2.15 X-height ........................................................................................... 21 

Gambar 2.16 Ascender .......................................................................................... 21 

Gambar 2.17 Descender ........................................................................................ 22 

Gambar 2.18 Berat huruf....................................................................................... 22 

Gambar 2.19 Proporsi huruf .................................................................................. 23 

Gambar 2.20 Kemiringan huruf ............................................................................ 24 

Gambar 2.21 Old style serif .................................................................................. 24 

Gambar 2.22 Transitional serif ............................................................................. 25 

Gambar 2.23 Modern serif .................................................................................... 26 

Gambar 2.24 Egyptian (slab serif) ........................................................................ 26 

Gambar 2.25 Grotesque Typeface ......................................................................... 27 

Gambar 2.26 Neo grotesque sans serif ................................................................. 28 

Gambar 2.27 Humanist sans serif ......................................................................... 29 

Gambar 2.28 Geometric sans serif ........................................................................ 31 

Gambar 2.29 Formal script ................................................................................... 32 



 

xii 
 

Gambar 2.30 Casual script ................................................................................... 32 

Gambar 2.31 dekoratif .......................................................................................... 33 

Gambar 2.32 Elemen gambar ................................................................................ 33 

Gambar 2.33 Penerapan identitas visual ............................................................... 34 

Gambar 4.1 Mind mapping ................................................................................... 55 

Gambar 4.2 Moodboard ........................................................................................ 57 

Gambar 4.3 Sketsa kasar ....................................................................................... 58 

Gambar 4.4 Sketsa halus 1 .................................................................................... 59 

Gambar 4.5 Sketsa halus 2 .................................................................................... 60 

Gambar 4.6 Sketsa halus 3 .................................................................................... 61 

Gambar 4.7 Sketsa halus 4 .................................................................................... 62 

Gambar 4.8 Sketsa halus 5 .................................................................................... 63 

Gambar 4.9 Desain komprehensif 1 ...................................................................... 64 

Gambar 4.10 Desain komprehensif 2 .................................................................... 65 

Gambar 4.11 Desain komprehensif 3 .................................................................... 66 

Gambar 4.12 Desain komprehensif 4 .................................................................... 67 

Gambar 4.13 Desain komprehensif 5 .................................................................... 68 

Gambar 4.14 Alternatif tipografi 1........................................................................ 69 

Gambar 4.15 Alternatif tipografi 2........................................................................ 70 

Gambar 4.16 Alternatif tipografi 3........................................................................ 71 

Gambar 4.17 Alternatif warna 1............................................................................ 72 

Gambar 4.18 Alternatif warna 2............................................................................ 72 

Gambar 4.19 Alternatif warna 3............................................................................ 73 

Gambar 4.20 Alternatif elemen visual 1 ............................................................... 74 

Gambar 4.21 Alternatif elemen visual 2 ............................................................... 75 

Gambar 4.22 Alternatif elemen visual 3 ............................................................... 75 

Gambar 4.23 Desain logo terpilih ......................................................................... 76 

Gambar 4.24 Logogram ........................................................................................ 78 

Gambar 4.25 Logotype .......................................................................................... 78 

Gambar 4.26 Penggunaan warna logo .................................................................. 79 

Gambar 4.27 Corporate color terpilih .................................................................. 79 



 

xiii 
 

Gambar 4.28 Corporate typography primer terpilih ............................................. 80 

Gambar 4.29 Corporate typography sekunder terpilih ......................................... 80 

Gambar 4.30 Elemen visual ethnic ....................................................................... 81 

Gambar 4.31 Elemen visual geometri ................................................................... 81 

Gambar 4.32 Layout graphic standard manual .................................................... 82 

Gambar 4.33 Logo ................................................................................................ 83 

Gambar 4.34 Construction logo grid .................................................................... 84 

Gambar 4.35 Logo Configuration ......................................................................... 84 

Gambar 4.36 Minimum clear area ........................................................................ 85 

Gambar 4.37 Minimum size logo .......................................................................... 86 

Gambar 4.38 Tampilan logo utama ....................................................................... 86 

Gambar 4.39 Variasi alternatif warna pada logo .................................................. 87 

Gambar 4.40 Logo pada foto ................................................................................ 87 

Gambar 4.41 Logo bw & bw reverse .................................................................... 88 

Gambar 4.42 Incorrect logo use............................................................................ 89 

Gambar 4.43 Corporate color ............................................................................... 89 

Gambar 4.44 Typeface primer ............................................................................... 90 

Gambar 4.45 Typeface sekunder ........................................................................... 91 

Gambar 4.46 Ethnic pattern .................................................................................. 92 

Gambar 4.47 Kolase geometri............................................................................... 93 

Gambar 4.48 Apron ............................................................................................... 94 

Gambar 4.49 Name tag ......................................................................................... 94 

Gambar 4.50 Kemasan gelas plastik ..................................................................... 95 

Gambar 4.51 Kemasan gelas kertas ...................................................................... 95 

Gambar 4.52 Paper bag ........................................................................................ 96 

Gambar 4.53 X-banner .......................................................................................... 97 

Gambar 4.54 Loyalty card..................................................................................... 97 

Gambar 4.55 Ethcard ............................................................................................ 98 

Gambar 4.56 Signage logo .................................................................................... 99 

Gambar 4.57 Business card .................................................................................. 99 

Gambar 4.58 Kop surat .......................................................................................100 



 

xiv 
 

Gambar 4.59 Amplop ..........................................................................................101 

Gambar 4.60 Baju ...............................................................................................101 

Gambar 4.61 Totebag ..........................................................................................102 

Gambar 4.62 Tumblr ...........................................................................................102 

Gambar 4.63 Notebook........................................................................................103 

 

 

 

 

 

 

  



 

xv 
 

DAFTAR TABEL 

Tabel 2.1 Makna warna .................................................................................... 20 

Tabel 3.1 Matriks SWOT ................................................................................. 48 

Tabel 3.2 Arahan Kreatif.................................................................................. 52 

Tabel 4.1 Key visual ......................................................................................... 56 

 

  



 

xvi 
 

DAFTAR LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 : Lembar bimbingan tugas akhir 

Lampiran 2 : Transkrip wawancara 

Lampiran 3 : Hasil survei kuesioner 

Lampiran 4 : Daftar riwayat hidup



 

1 
 

BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Gaya Hidup nongkrong atau hangout bukan merupakan hal yang baru di 

Indonesia. “Nongkrong” merupakan kegiatan yang dilakukan anak muda maupun 

dewasa di suatu tempat untuk berkumpul dan melakukan kegiatan untuk mengisi 

waktu luang. Salah satu tujuan tempat nongkrong yang paling populer saat ini ialah 

kedai kopi.  

Tidak ubahnya cendawan di musim hujan kedai kopi pun kian menjamur di 

Indonesia. Perusahaan penyedia solusi bisnis berupa barang dan jasa di industri 

HOREKA (hotel, restoran, dan kafe), TOFFIN, bersama majalah MIX MarCOMM 

SWA Media Group, menunjukkan hasil riset jumlah kedai kopi di Indonesia 

mencapai lebih dari 2950 gerai tercatat pada Agustus 2019, meningkat hampir tiga 

kali lipat dibandingkan pada 2016 yang hanya sekitar 1000 kedai. Angka riil jumlah 

kedai kopi dapat lebih besar, karena riset tersebut hanya mencangkup gerai-gerai 

berjaringan di kota-kota besar, belum termasuk kedai-kedai kopi independen yang 

modern mau pun tradisional di berbagai daerah (Hariyanto, 2019). 

Sejalan dengan semakin menjamurnya kedai kopi di Indonesia, Data Tahunan 

Konsumsi Kopi Indonesia pada tahun 2019 yang dikeluarkan oleh Global 

Agricultural Information Network menunjukkan proyeksi konsumsi domestik 

(Coffee Domestic Consumption) pada 2019/2020 mencapai 294.000 ton atau 

meningkat sekitar 13.9% dibandingkan konsumsi pada 2018/2019 yang mencapai 

258.000 ton (Sugianto, 2019). 

Persaingan bisnis yang ketat membuat para pelaku bisnis yang bergerak di 

industri kedai kopi juga berlomba-lomba mengambil hati konsumen.  Salah satu 

caranya ialah dengan membangun brand awareness melalui identitas visual sebagai 

pembeda yang akan berdampak pada tingkat loyalitas konsumen. Dalam memilih 
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sebuah produk atau merek, konsumen memiliki banyak pertimbangan yang cukup 

kompleks, salah satunya merupakan pertimbangan dalam hal visual, yang mana hal 

tersebut berhubungan erat dengan tampilan sebuah produk atau merek. Tampilan 

suatu produk atau merek harus memiliki identitas yang berbeda dengan produk atau 

merek lainnya, identitas tersebut juga harus dapat menggambarkan potensi dan 

karakter dari produk itu sendiri sehingga menghasilkan tampilan atau identitas 

visual yang akan menarik pembeli. Dengan adanya identitas visual yang baik, maka 

suatu brand atau merek akan meningkatkan kepercayaan pada masyarakat, selain 

itu dengan adanya identitas visual yang baik maka dapat memudahkan konsumen 

dalam membedakan suatu produk atau merek.   

Ethnic Coffee & Fashion merupakan salah satu usaha kedai kopi yang berada 

di Depok. Kedai kopi yang juga menggabungkan butik di dalamnya ini berdiri sejak 

januari 2021. Oleh karena itu, Ethnic Coffee & Fashion terbilang baru dan belum 

banyak diketahui keberadaannya oleh masyarakat luas. Melalui proses wawancara, 

Vier Saujana Meivisena selaku pemilik dari Ethnic Coffee & Fashion mengatakan 

bahwa ia membangun Ethnic Coffee & Fashion sebagai bersosialisasi dengan 

suasana ramah dan bersahabat bagi para penikmat kopi. Hal ini tidak tertuang pada 

konsep identitas visual yang sudah ada. Berdasarkan hasil wawancara tersebut 

diketahui bahwa penggunaan desain identitas visual Ethnic Coffee & Fashion masih 

tidak konsisten dan belum terkonsep secara matang. Selain itu, citra yang 

ditimbulkan pada identitas visual yang lama, belum mencerminkan citra yang 

dimiliki Ethnic Coffee & Fashion yaitu kedai kopi yang ramah dan bersahabat baik 

dalam bentuk geometri logo, penentuan jenis huruf, dan penggunaan warna yang 

masih berubah-ubah. Hal ini tentu akan berdampak jangka panjang  pada brand 

Positioning dari ethnic Coffee & Fashion. 

Berdasarkan permasalahan di atas, maka perlu adanya perancangan ulang 

identitas visual dari Ethnic Coffee & Fashion dengan tujuan menghasilkan identitas 

visual baru yang mencerminkan citra produk yang terkonsep sesuai dengan filosofi 

yang dimaksud. Dengan merancang identitas visual yang baru diharapkan perluasan 

konsep dapat tersampaikan sehingga merek dan produk Ethnic Coffee & Fashion 
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dapat dengan mudah dikenali dan diingat sehingga dipercaya menjadi pilihan utama 

kedai kopi di Kota Depok. 

1.2 Rumusan Masalah 

Bagaimana cara merancang kembali identitas visual yang dapat 

mencerminkan citra dan brand Positioning dari Ethnic Coffee & Fashion? 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Agar penulis dapat fokus melakukan peneliatan dalam perancangan ulang 

identitas visual, maka diberikan batasan berupa ruang lingkup pembahasan sebagai 

berikut: 

a. Perancangan ulang identitas visual yang meliputi logo dan penyusunan 

Graphic standard manual (GSM) sebagai pedoman pengaplikasian identitas 

visual 

b. Perancangan identitas visual mengacu pada penerapan prinsip dan elemen 

desain grafis 

c. Perancangan media pendukung yang dibutuhkan sesuai dengan pedoman 

pengaplikasian identitas visual 

 

1.4 Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1.4.1 Tujuan Penelitian 

Tujuan yang akan dicapai dari pembahasan pada karya tugas akhir ini 

adalah sebagai berikut. 

a. Membuat identitas visual untuk Ethnic Coffee & Fashion. 

b. Menjelaskan prinsip dan elemen desain yang digunakan dalam pembuatan 

identitaas visual pada desain Ethnic Coffee &Fashion. 
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c. Mengaplikasikan desain pada media pendukung sesuai dengan pedoman 

pengaplikasian identitas visual yaitu Graphic standard manual (GSM). 

1.4.2 Manfaat Penelitian 

Manfaat yang akan didapatkan dari pembahasan pada karya tugas akhir ini 

adalah sebagai berikut. 

a. Bagi Ethnic Coffee & Fashion 

Hasil dari proyek tugas akhir ini dapat dijadikan sebagai identitas visual baru 

untuk mendukung pengembangan brand Ethnic Coffee &Fashion. 

b. Bagi Politeknik Negeri Jakarta 

Hasil dari proyek tugas akhir ini dapat menjadi referensi perpustakaan dan 

bahan bacaan yang dapat menambah ilmu bagi mahasiswa pembaca. 

c. Bagi Penulis 

Proyek tugas akhir ini bermanfaat untuk menambah pengalaman penulis 

dalam menerapkan ilmu dan pengetahun desain selama perkuliahan yang 

kemudian dapat diaplikasikan pada dunia kerja. 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan Proposal Tugas Akhir ini terdiri dari tiga bab, yaitu 

pendahuluan, landasan perancangan, dan metode perancangan. Dalam setiap bab 

terdapat subbab yang berisi tentang penjelasan-penjelasan yang telah diuraikan agar 

lebih rinci dan mudah dipahami. Adapun sistematikanya sebagai berikut: 

BAB I Pendahuluan 

Bab ini menjelaskan tentang ruang lingkup penulisan Tugas Akhir, dimulai 

dari latar belakang, ruang lingkup pembahasan, rumusan masalah, tujuan dan 

manfaat, serta sistematika penulisan. 
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BAB II Landasan Perancangan 

Bab ini menjelaskan mengenai teori-teori yang berhubungan dengan Tugas 

Akhir yang dibuat seperti teori umum desain grafis, teori khusus yang 

berkaitan dengan Tugas Akhir penulis. 

BAB III Metode Perancangan 

Bab ini menjelaskan mengenai proses analisis data yang diperoleh dari profil 

perusahaan serta himpunan data lainnya. Data tersebut kemudian akan dibuat 

menjadi gagasan atau konsep sebagai landasan perancangan desain. 

BAB IV Hasil dan Pembahasan Desain 

Bab ini menjelasakan proses perancangan desain sesuai konsep yang didapat 

sampai kepada hasil akhir desain. Selain itu, akan dijelaskan bagaimana 

memproduksinya menjadi barang jadi dan uraian dana yang dibutuhkan. 

BAB V Penutup 

Pada bab ini akan dijabarkan kesimpulan dan saran mengenai hasil akhir 

perancangan desain infografis statis yang dibuat, serta dijelaskan secara 

ringkas dan jelas. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Setelah menyelesaikan perancangan, dapat diperoleh simpulan dari 

Perancangan Ulang Identitas Visual Ethnic Coffee & Fashion sebagai berikut: 

1. Proses Perancangan Ulang Identitas Visual Ethnic Coffee & Fashion diawali 

dengan pencarian data menggunakan teknik pengumpulan data berupa 

wawancara, observasi, studi pustaka, dan studi kuesioner. Dari hasil 

pengumpulan data tersebut menghasilkan arahan kreatif berupa arahan klien. 

Setelah mendapatkan arahan kreatif, proses selanjutnya adalah proses 

pencarian konsep dengan dimulai dari mind mapping untuk mendapatkan Key 

visual. Key visual yang didapatkan menjadi acuan dalam pembuatan 

moodboard. Sketsa kasar dan sketsa halus mengacu pada referensi bentuk dan 

gaya desain dari moodboard. Sketsa dibuat sebanyak-banyaknya, lalu dipilih 

lima yang paling mendekati konsep awal untuk selanjutnya masuk ke dalam 

proses sketsa halus. Lima sketsa halus tersebut kemudian diseleksi kembali 

menjadi tiga untuk dijadikan desain komprehensif. Dari ketiga desain 

komprehensif tersebut di pilih salah satu desain yang mengacu pada kesesuaian 

konsep dan brief. Desain terpilih merupakan desain komprehensif 1 dengan 

logogram dan logotype dengan konsep ramah, modern, dan membumi. 

2. Dalam proses Perancangan Ulang Identitas Visual Ethnic Coffee & Fashion, 

logo yang dipilih merupakan gabungan anatara logogram dan logotype. 

Logogram pada desain terpilih merupakan penyederhanaan bentuk dan 

gabungan antara elemen biji kopi, daun, gelas kopi, pancaran cahaya, oval, dan 

motif kain tenun toraja. Biji kopi merupakan produk utama dari Ethnic Coffee 

& Fashion, gelas kopi adalah representasi dari ramah yang mewadahi siapapun 

yang ingin singgah, daun adalah representasi dari hidup dan bertumbuh, 

pancaran cahaya adalah representasi dari harapan (visi dan misi), sedangkan 

motif kain tenun khas baduy merupakan simbol tradisi dan kepercayaan yang 

dibawa di kehidupan sehari-hari. Penggunaan warna cokelat muda dan tua 
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adalah merupakan representasi dari membumi dan ramah. logotype pada desain 

terpilih merupakan representasi modern yang menggunakan jenis huruf sans 

serif. Pemilihan desain ini berdasarkan pemilik dari Ethnic Coffee & Fashion 

yang mana dalam keputusannya juga mempertimbangkan Positioning brand 

dan feedback yang didapat dari pelanggan terdekat. 

3. Pada proses perancangan ulang identitas visual ethnic coffee & Fashion, 

ditemukan kendala berupa diberlkakukannya Pembatasan Sosial Berskala 

Besar (PSBB) dan Perberlakukan Pembatasan Kegiatan · Perkantoran (PPKM) 

akibat pandemic global Covid-19 yang berdampak langsung pada kegiatan 

penjualan Ethnic Coffee & Fashion. Sehingga dalam proses pengumpulan data 

sedikit menemui hambatan. 

4. Pengaplikasian desain terpilih meliputi Apron, Name tag, kemasan gelas 

plastik, kemasan gelas kertas, Paper bag, X-banner, loyalty card, ethcard, 

Signage logo, business card, kop surat, amplop, baju, Totebag, Notebook, dan 

Tumblr. 

 

5.2 Saran 

Setelah melalui beberapa proses dalam perancangan ulang identitas visual 

ethnic Coffee & Fashion ini, terdapat saran untuk proses perancangan serupa 

nantinya sebagai berikut:  

1. Dalam merancangan identitas visual dengan elemen utama berupa logo, perlu 

diperhatikan bentuk dan sifat logo tersebut yang sederhana, unik, dan mudah 

diingat. Selain itu, dalam perancangan logo tersebut, harus mengetahui 

Positioning dan citra brand tersebut.  Hal tersebut agar logo tidak mudah 

lekang oleh waktu dan citra dari brand dapat tersampaikan dengan baik. 

2. Dalam proses perancangan identitas visual suatu perusahaan atau brand, 

analisis SWOT dan STP perlu diperhatikan karena dalam proses tersebut 

sangat membantu untuk menentukan gaya desain yang tepat untuk kebutuhan 

promosi dan meningkatkan brand awareness perusahaan atau brand tersebut. 
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LAMPIRAN 2 

TRANSKRIP WAWANCARA  

 

Narasumber : Vier Saujana Meivisena – Pemilik Ethnic Coffee & Fashion. 

 

Jawaban: Ethnic Coffee & Fashion Berdiri  

1. Bisakah anda menjelaskan secara singkat Ethnic Coffee & Fashion? 

Jawaban: Ethnic Coffee & Fashion merupakan kedai kopi yang terletak di jalan 

Ridwan Rais No.97 Kios C., Kel, Beji Tim., Kecamatan Beji, Kota Depok, Jawa 

Barat 16422. Ethnic Coffee & Fashion sama seperti kebanyakan kedai kopi di 

Indonesia, namun yang paling membedakan ialah Ethnic Coffee & Fashion 

menyatukan konsep kedai kopi dengan konsep distro/butik. Produk yang 

ditawarkan tentu minuman olahan kopi dan makanan ringan. Selain itu juga 

terdapat kain tenun khas daerah dari Senjatenun yang mereka pasarkan. 

2. Bagaimana sejarah terbentuknya dari Coffee Ethnic Coffee & Fashion? 

Ide awalnya ialah membuat distro atau butik yang menjual berbagai macam kain 

tenun khas daerah-daerah di Indonesia. Namun, seiring berjalannya waktu, bisnis 

kedai kopi mendapat perhatian tersendiri oleh saya, terlebih saya adalah satu dari 

sekian banyak penikmat kopi. Oleh karena itu, terbentuklah Ethnic Coffee & 

Fashion yang menggabungkan konsep kedai kopi dan toko pakaian/butik/store. 

3. Apakah value yang dimilki oleh Coffee & Fashion? 

Value yang dimiliki Ethnic Coffee & Fashion adalah menyuguhkan produk-produk 

asli Indonesia, baik itu biji kopi maupun kain tenun yang dipasarkan. Kami percaya, 

ini adalah salah satu bentuk pengabdian kami kepada Indonesia untuk tetap 

melestarikan ekosistem petani-petani kopi dan pengrajin kain tenun Indonesia.  

4. Apakah keunggulan Ethnic Coffee & Fashion? 



 
 

 
 

Untuk produk yang kami tawarkan tentu kai percaya bahwa kami masih bisa 

bersaing dengan banyaknya kedai kopi, khususnya di Depok. Keunggulan kami 

yang tidak dimiliki kedai kopi lain ialah menawarkan konsep dekorasi modern 

classic dengan aksen Ethnic, membuat bagaimana caranya tempat kami 

Instagramable. Selain itu, tempat yang strategis yang bertempat di belakang 

Universitas Indonesia dan Politeknik Negeri Jakarta terbukti mendatangkan banyak 

pelanggan. 

5. Apakah masalah yang dialami Ethnic Coffee & Fashion? 

Masalah internal yang kami miliki masih berkutat pada branding yang kita bangun. 

Penerapan identitas yang kami miliki belumlah konsisten. Selain itu kami mengakui 

bahwa logo yang kami miliki adalah hasil dari proses yang terburu-buru dan tidak 

berkonsep matang yang berdampak langsung pada brand awareness dan brand 

Positioning dari Ethnic Coffee & Fashion. Masalah ini akan tetap menjadi masalah 

ditambah masalah eksternal atau ancaman dari luar termasuk kompetitor. Akan 

menjadi sulit bagi Ethnic Coffee & Fashion untuk mengembangkan usahanya. 

6. Apakah Positioning dari Ethnic Coffee & Fashion? 

Positioning dari ethnic coffee & Fashion adalah ingin menjadi kedai kopi yang 

ramah bagi para penikmat kopi. 
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