
 

 

TUGAS AKHIR 

PERENCANAAN USAHA 

 

RENCANA BISNIS CV BLOOM EVENT ORGANIZER: LAYANAN PENYEDIAAN 

SARANA, KONSEP, DAN PELAKSANAAN PAMERAN 

 

 

 

 

 

 

 

 

Disusun Oleh: 

Nabilah Ula Zanaliyadi (2105414039) 

Nadira Nurhaliza (2105414035) 

Risnawati Puji Lestari (2105414028) 

 

 

PROGRAM STUDI DI LUAR KAMPUS UTAMA SARJANA TERAPAN 

USAHA JASA KONVENSI, PERJALANAN INSENTIF DAN 

PAMERAN (PSDKU D4 MICE) KABUPATEN DEMAK 

JURUSAN ADMINISTRASI NIAGA 

POLITEKNIK NEGERI JAKARTA 

2025 



 

i  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ii  

 

 



 

iii 

 

KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kehadirat Allah SWT atas Ridho dan hidayah-Nya, sehingga 

Laporan Tugas Akhir ini bisa diselesaikan. Laporan Tugas Akhir ini berjudul 

“Rencana Bisnis CV Bloom Event Organizer: Layanan Penyediaan Sarana, Konsep, 

dan Pelaksanaan Pameran” 

Tujuan penulisan laporan ini adalah sebagai syarat untuk memperoleh gelar 

Sarjana terapan MICE (Meeting, Incentive, Convention and Exhibition), Jurusan 

Administrasi Niaga, Politeknik Negeri Jakarta. Oleh karena itu, penulis 

mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada semua pihak yang telah 

membantu. Pihak-pihak tersebut diantaranya adalah: 

1. Dr. Syamsurizal, S.E., M.M., selaku Direktur Politeknik Negeri Jakarta, 

2. Dr. Dra. Iis Mariam, M.Si selaku Ketua Jurusan Administrasi Niaga 

Politeknik Negeri Jakarta, 

3. Mulyono, S.Kom., M.Kom selaku Kepala Program Studi D4 MICE (Meeting, 

Incentive, Convention, and Exhibition) PSDKU Demak jurusan Administrasi 

Niaga Politeknik Negeri Jakarta dan selaku dosen pembimbing yang telah 

membimbing dan memberikan ilmu yang sangat bermanfaat, 

4. Seluruh dosen MICE (Meeting, Incentive, Convention, and Exhibition) 

Politeknik Negeri Jakarta PSDKU Demak yang tanpa pamrih telah 

memberikan ilmu pengetahuan kepada penulis yang tidak dapat penulis 

sebutkan satu persatu, 

5. Keluarga masing-masing penulis yang selalu memberikan motivasi dan doa 

kepada penulis untuk menyelesaikan tugas akhir ini, 

Kami menyadari atas ketidaksempurnaan penyusunan Tugas Akhir ini 

namun kami tetap berharap laporan ini akan memberikan manfaat bagi para 

pembaca. Demi kemajuan kami, kami juga berharap adanya masukan berupa kritik 

atau saran yang berguna. Terima kasih. 

 

 

Jakarta, 9 Maret 2025 

 

 

CV Bloom Event Organizer



 

iv 

DAFTAR ISI 

 
 

KATA PENGANTAR .......................................................................................... iii 

DAFTAR ISI ......................................................................................................... iv 

DAFTAR TABEL ............................................................................................... vii 

DAFTAR BAGAN ................................................................................................ ix 

DAFTAR GRAFIK ................................................................................................ x 

DAFTAR GAMBAR ............................................................................................ xi 

DAFTAR LAMPIRAN ....................................................................................... xii 

BAB I RINGKASAN EKSEKUTIF ..................................................................... 1 

BAB II LATAR BELAKANG PERUSAHAAN .................................................. 3 

2.1 Data Perusahaan ....................................................................................... 3 

2.1.1 Logo Perusahaan dan Filosofi .......................................................... 5 

2.1.2 Deskripsi Logo ................................................................................. 5 

2.1.3 Corporate Culture Perusahaan.......................................................... 6 

2.2 Biodata Pemilik ........................................................................................ 6 

2.2.1 Pemilik Pertama ............................................................................... 6 

2.2.2 Pemilik Kedua .................................................................................. 6 

2.2.3 Pemilik Ketiga .................................................................................. 7 

2.3 Struktur Organisasi .................................................................................. 7 

2.3.1 Deskripsi Pekerjaan .......................................................................... 7 

2.4 Susunan Pemilik Saham ........................................................................... 9 

2.5 Jadwal Kegiatan Pra Operasional ............................................................ 9 

2.5.1 Riset Pasar ...................................................................................... 10 

2.5.2 Analisa Pasar .................................................................................. 11 

2.5.3 Penyusunan Profil Perusahaan ....................................................... 11 

2.5.4 Penentuan Lokasi Perusahaan ........................................................ 12 

2.5.5 Pengurusan Perizinan Pendirian Perusahaan ................................. 12 

2.5.6 Pemenuhan Peralatan dan Perlengkapan ........................................ 14 

2.5.7 Promosi dan Pembuatan Media Sosial Pemasaran Perusahaan ..... 16 

BAB III ANALISA PASAR DAN RENCANA PEMASARAN ....................... 17 

3.1 Produk/Jasa yang Digunakan ................................................................. 17 



 

v 

3.1.1 Produk Utama ................................................................................ 17 

3.1.2 Paket dan Spesifikasi Produk ......................................................... 17 

3.2 Gambaran Pasar ..................................................................................... 20 

3.2.1 Main Customer ............................................................................... 20 

3.2.2 Target Pasar .................................................................................... 21 

3.2.3 Market Share .................................................................................. 24 

3.2.4 Posisi CV Bloom Event Organizer dalam Pasar ............................ 29 

3.3 Segmentasi Pasar Yang Dituju ............................................................... 30 

3.4 Trend Perkembangan Pasar .................................................................... 33 

3.4.1 Trend Perkembangan Event Pameran ............................................ 33 

3.5 Proyeksi Penjualan Tahun 2025, 2026, 2027, 2028 ............................... 45 

3.6 Strategi Pemasaran ................................................................................. 49 

3.6.1 Produk (Product) ............................................................................ 50 

3.6.2 Harga (Price) .................................................................................. 58 

3.6.3 Tempat (Place) ............................................................................... 59 

3.6.4 Promosi (Promotion) ...................................................................... 60 

3.6.5 Orang (People) ............................................................................... 66 

3.6.6 Proses (Process) ............................................................................. 66 

3.6.7 Bukti Fisik (Physical Evidence) ..................................................... 68 

3.7 Analisis Pesaing ..................................................................................... 69 

3.8 Analisis SWOT ...................................................................................... 70 

3.9 Jejaring Usaha ........................................................................................ 72 

BAB IV ANALISIS SUMBER DAYA MANUSIA (SDM) ............................... 76 

4.1 Analisis Kompetensi Sumber Daya Manusia ......................................... 76 

4.2 Analisis Kebutuhan dan Pengembangan SDM ...................................... 78 

4.3 Rencana Pembuatan Kebutuhan Sumber Daya Manusia ....................... 79 

BAB V PEMANFAATAN TEKNOLOGI ......................................................... 83 

5.1 Analisis Dan Perencanaan Pemanfaatan Teknologi ............................... 84 

5.2 Tahapan Pengembangan Teknologi ....................................................... 89 

BAB VI ANALISIS DAN RENCANA KEUANGAN ....................................... 91 

6.1 Rencana Kebutuhan Investasi ................................................................ 91 

6.2 Anggaran Biaya Produk Penjualan ........................................................ 92 



 

vi 

6.3 Proyeksi Penjualan ................................................................................. 94 

6.4 Proyeksi Arus Kas .................................................................................. 96 

6.5 Neraca Keuangan ................................................................................... 97 

6.6 Prakiraan Laba Rugi ............................................................................... 98 

6.7 Prakiraan Perubahan Modal ................................................................... 99 

6.8 Analisis Payback Period ....................................................................... 100 

6.9 Analisis Net Present Value (NPV) ....................................................... 101 

6.10 Analisis Internal Rate of Return (IRR) ................................................ 102 

6.11 Analisis Return On Investment (ROI) .................................................. 103 

BAB VII ANALISIS DAMPAK DAN RESIKO USAHA .............................. 106 

7.1 Aspek Hukum ...................................................................................... 106 

7.1.1 Aspek Hukum Pendirian Perusahaan ........................................... 106 

7.1.2 Aspek Hukum Ketenagakerjaan ................................................... 107 

7.1.3 Aspek Hukum Perjanjian Kerjasama ........................................... 107 

7.1.4 Aspek Hukum Penyelesaian Sengketa ......................................... 108 

7.2 Dampak Terhadap Lingkungan ............................................................ 108 

7.3 Analisis Resiko Usaha ......................................................................... 109 

7.4 Antisipasi Resiko Usaha ...................................................................... 111 

DAFTAR PUSTAKA ......................................................................................... 113 

LAMPIRAN ........................................................................................................ 115 

 

 

  



 

vii 

DAFTAR TABEL 

 

Tabel 2. 1 Susunan Pemilik Saham CV Bloom Event Organizer ............................9 
Tabel 2. 2 Jadwal Kegiatan Pra-Operasional CV Bloom Event Organizer .............9 
Tabel 2. 3 1 Daftar Peralatan CV Bloom Event Organizer ....................................15 
Tabel 2. 4 Daftar Perlengkapan CV Bloom Event Organizer ................................15 

Tabel 3. 1 Spesifikasi Produk Booth Package Pekan Belanja……………………18 

Tabel 3. 2 Spesifikasi Produk Booth Package Pekan Belanja ...............................19 
Tabel 3. 3 Spesifikasi Produk Booth Package Pekan Belanja ...............................19 
Tabel 3. 4 Hasil Pertimbangan Pesaing dalam Event Organizer oleh CV Bloom 

Organizer ................................................................................................................25 
Tabel 3. 5 Jumlah Pameran yang Diselenggarakan Oleh  PT. Folkacommunal 

Kreasi Sukaria Tahun 2022-2024...........................................................................26 
Tabel 3. 6  Jumlah Pameran yang Diselenggarakan oleh  PT Kreatif Jakarta 

Indotama 2022-2024 ..............................................................................................27 
Tabel 3. 7 Jumlah Pameran yang Diselenggarakan Oleh  CV Terapromo Indonesia 

2022-2024 ..............................................................................................................27 
Tabel 3. 8 Frekuensi Jumlah Pameran yang diselenggarakan Pesaing Tahun 2022-

2024 ........................................................................................................................28 
Tabel 3. 9 Segmentasi Psikografis .........................................................................32 
Tabel 3. 10 Segmentasi Perilaku Konsumen..........................................................33 
Tabel 3. 11 Data Aktual 2022-2024 PT. Folkacommunal Kreasi Sukaria.............34 
Tabel 3. 12 Proyeksi 2025-2028 PT. Folkacommunal Kreasi Sukaria ..................36 
Tabel 3. 13 Data Aktual 2022-2024 PT Kreatif Jakarta Indotama ........................36 
Tabel 3. 14 Data Aktual 2022-2024 PT Kreatif Jakarta Indotama ........................38 
Tabel 3. 15 Data Aktual CV Terapromo Indonesia tahun 2022-2024 ...................39 
Tabel 3. 16 Proyeksi 2025-2028 CV Terapromo Indonesia ..................................41 
Tabel 3. 17 Proyeksi penyelenggaraan pameran dari perusahaan pesaing  tahun 

2025-2028 ..............................................................................................................42 
Tabel 3. 18 Rencana Proyeksi Penjualan CV Bloom Event Organizer .................46 
Tabel 3. 19 Rencana Proyeksi Penjualan CV Bloom Event Organizer .................46 
Tabel 3. 20 Rencana Proyeksi Penjualan CV Bloom Event Organizer .................46 
Tabel 3. 21 Rencana Proyeksi Penjualan Booth CV Bloom Event  Organizer .....47 
Tabel 3. 22 Rencana Proyeksi Penjualan Booth CV Bloom Event Organizer.......47 
Tabel 3. 23 Rencana Proyeksi Penjualan Booth CV Bloom Event Organizer.......47 
Tabel 3. 24 Market Share Penyelenggara Pameran pada Tahun 2025 - 2028 .......48 
Tabel 3. 25 Proyeksi Penyelenggara Pameran Pekan Belanja oleh CV  Bloom 

Event Organizer Tahun 2025-2028 ........................................................................49 
Tabel 3. 26 Target Pengisi Booth ...........................................................................51 
Tabel 3. 27 List Akun Media Partner CV Bloom Event Organizer .......................62 
Tabel 3. 28 Analisis SWOT Pesaing ......................................................................69 
Tabel 3. 29 Analisis SWOT CV Bloom Event Organizer .....................................71 
Tabel 3. 30 Jejaring Usaha CV Bloom Event Organizer .......................................73 
Tabel 3. 31 Jejaring Usaha CV Bloom Event Organizer .......................................74 
Tabel 4. 1 Pendidikan SDM CV Bloom Event 

Organizer…………………………………………………………………………77 



 

viii 

Tabel 4. 2 Departemen CV Bloom Event Organizer .............................................77 
Tabel 4. 3 Keunggulan dan Keahlian Pemasaran...................................................78 
Tabel 4. 4 Rencana Kebutuhan SDM CV Bloom Event Organizer Masa Pra  

Operasional Tahun 2025 ........................................................................................80 
Tabel 4. 5 Rencana Sumber Daya Manusia CV Bloom Event Organizer Masa 

Operasional tahun 2026..........................................................................................80 
Tabel 5. 1 Kebutuhan Perangkat Keras CV Bloom Event 

Organizer…………………………………………………………………………84 

Tabel 5. 2 Kebutuhan Perangkat Lunak CV Bloom Event Organizer ...................87 
Tabel 5. 3 Tahap Pengembangan Teknologi oleh CV Bloom Event Organizer ....89 
Tabel 6. 1 Rencana Kebutuhan Investasi CV Bloom Event 

Organize………………………………………………………………………….92 

Tabel 6. 2 Anggaran Biaya Produk Penjualan CV Bloom Event Organizer .........93 
Tabel 6. 3Proyeksi Penjualan CV Bloom Event Organizer ...................................95 
Tabel 6. 4 Proyeksi Arus Kas CV Bloom Event Organizer ...................................96 
Tabel 6. 5 Proyeksi Arus Kas CV Bloom Event Organizer ...................................97 
Tabel 6. 6 Prakiraan Laba Rugi CV Bloom Event Organizer ................................99 
Tabel 6. 7 Prakiraan Perubahan Modal CV Bloom Event Oerganizer ..................99 
Tabel 6. 8 Analisis Payback Period CV Bloom Event Organizer ........................100 
Tabel 6. 9 Analisis Net Present Value CV Bloom Event Organizer ....................102 
Tabel 6. 10 Analisis Internal Rate of Return (IRR) CV Bloom Event Organizer103 
Tabel 6. 11 Analisis Return On Investment (ROI) CV  Bloom Event Organizer 104 
Tabel 6. 12 Analisis Profitability Index (PI) CV Bloom Event Organizer ..........104 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ix 

DAFTAR BAGAN 

 

Bagan 2.1 Struktur Organisasi Perusahaan CV Bloom Event Organizer………..7 

Bagan 3.1 Alur Kerjasama dengan Media Partner……………………………...63 

Bagan 4.1 Tahapan perekrutan tenaga kerja CV Bloom Event Organizer……..81 

 

  



 

x 

DAFTAR GRAFIK 

 

Grafik 3.1 Hasil Survey CV Bloom Organizer…………………………………..21 

Grafik 3.2 Distribusi Pengeluaran Pengunjung untuk Datang ke Pameran  

Berdasarkan Hasil Survei CV Bloom Organizer ……………………22 

Grafik 3.3 Hasil Harapan Pengunjung Event Pameran berdasarkan Hasil  Survey 

CV Bloom Organizer ………………………………………………..23 

Grafik 3.4 Hasil Survei Kebutuhan dan Pertimbangan Peserta dalam  Memilih 

Layanan Event Organizer oleh CV Bloom Organizer ………………23 

Grafik 3.6 Segmentasi Demografis CV Bloom Event Organizer ……………….31 

Grafik 3.7 Segmentasi Geografis ……………………………………………….31 

Grafik 3.10 Proyeksi Penyelenggaraan Pameran oleh Pesaing Tahun  2025-2028 

…………………………………………………………………………………...42 

Grafik 3.11 Proyeksi Market Share Penyelenggara Pameran Oleh Pesaing  Tahun    

2025 ………………………………………………………………..43 

Grafik 3.12 Proyeksi Market Share Penyelenggara Pameran Oleh Pesaing  Tahun    

2026 ………………………………………………………………..43 

Grafik 3.13 Proyeksi Market Share Penyelenggara Pameran Oleh Pesaing  Tahun    

2027 ……………………………………………………………….44 

Grafik 3.14 Proyeksi Market Share Penyelenggara Pameran Oleh Pesaing  Tahun    

2028 ……………………………………………………………….44 

 

  



 

xi 

DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar 2.1 Logo Perusahaan …………………………………………………….5 

Gambar 3.1 The Park Pejaten…………………………………………………... 52 

Gambar 3.2 Chillax Sudirman…………………………………………………...53 

Gambar 3.3 AEON Tanjung Barat………………………………………………54 

Gambar 3.4 M-Bloc Space………………………………………………………54 

Gambar 3.5 JIExpo Kemayoran………………………………………………....55 

 

  



 

xii 

DAFTAR LAMPIRAN 

 

LAMPIRAN  1  DOKUMEN PERSYARATAN SIDANG……………...…….115 

LAMPIRAN  2 LEMBAR BIMBINGAN……………………………….……..116 
LAMPIRAN  3 FORMULIR KUISIONER  ........................................................117 
LAMPIRAN  4 HASIL KUESIONER ................................................................119 
LAMPIRAN  5 NPWP .........................................................................................128 
LAMPIRAN  6 FORM PENDAFTARAN PERUSAHAAN ..............................129 
LAMPIRAN  7 AKTE PENDIRIAN PERUSAHAAN .......................................131 
LAMPIRAN  8 NOMOR INDUK PERUSAHAAN ...........................................135 
LAMPIRAN  9 ALAMAT PERUSAHAAN .......................................................136 
LAMPIRAN  10 DESIGN ...................................................................................137 
LAMPIRAN  11 RUNDOWN .............................................................................141 
LAMPIRAN  12 MOU ........................................................................................143 
LAMPIRAN  13 RAB ..........................................................................................152 
 



 

1  

BAB I 

RINGKASAN EKSEKUTIF 

 

 

CV Bloom Event Organizer merupakan perusahaan yang bergerak dalam 

bidang penyediaan jasa, perencanaan konsep, dan pelaksanaan sebuah event 

maupun pameran. Produk yang dihasilkan dari CV Bloom Event Organizer adalah 

penyediaan jasa maupun kebutuhan produksi, perencanaan konsep, dan kebutuhan 

sebuah pameran. Ciri khas dari penyelenggaraan pameran tersebut adalah 

perusahaan ini hadir untuk menjawab kebutuhan pasar akan event pameran yang 

tidak hanya menampilkan desain visual yang atraktif, tetapi juga mampu 

menyampaikan pesan brand secara jelas dan menciptakan pengalaman interaktif 

bagi para pengunjung. Potensi pasar di Indonesia terkait sebuah event pameran yang 

dapat dijangkau oleh seluruh lapisan masyarakat mampu memberikan peluang 

bisnis bagi stakeholder yang berpartisipasi di dalamnya. 

Sesuai dengan rencana bisnis ini, CV Bloom Event menawarkan produk 

mulai dari penyusunan konsep acara yang sesuai dengan tema atau brand klien, 

hingga pelaksanaan teknis yang dikelola secara detail dan terstruktur. Dengan tim 

yang berpengalaman di bidang MICE (Meetings, Incentives, Conferences, and 

Exhibitions), CV Bloom Event berfokus pada kualitas pelayanan, ketepatan waktu, 

dan kemampuan menghadirkan nilai tambah dalam setiap penyelenggaraan event. 

Segmentasi pasar CV Bloom Event Organizer adalah Perusahaan swasta, Instansi 

Pemerintah, Korporasi, dan organisasi yang ingin mempromosikan produk, jasa, 

atau gagasan melalui media pameran. 

Berdasarkan pada data yang dikumpulkan oleh tim penyusun melalui 

beberapa akun media sosial yang telah mempromosikan event pameran di daerah 

Jakarta, dalam 3 tahun terakhir periode tahun 2023-2025, terdapat event pameran 

fashion dengan skala rutin yang dilakukan dalam periode tahunan dengan beraneka 

macam booth tersedia dalam acara tersebut. (sumber: data diolah, 2025) 

Dengan melihat perkembangan pameran yang meningkat setiap tahunnya, 

event pameran memiliki sebuah nilai yang mampu mendatangkan pengunjung dan 
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dapat diartikan bahwa penyelenggaraan pameran dapat menjadi sebuah ide bisnis 

yang menguntungkan. Keuntungan dari aktivitas pameran dapat berasal dari 

Sponsor yang terlibat, Penjualan Booth, dan lain lain. Proyeksi penjualan yang 

dilakukan oleh CV Bloom Event Organizer adalah sebanyak 4-6 event pameran 

pertahun, yang dimana akan dimulai pada tahun 2026 mendatang. 

CV Bloom Event Organizer menggunakan Strategi pemasaran 7P yaitu 

product, price, promotion, place, people, process serta physical evidence. Produk 

meliputi target dari perencanaan event yang akan dijalani, target kebutuhan sarana 

klien, penyediaan dokumentasi dan promosi event. Penetapan harga (price) yang 

ditentukan adalah berdasarkan tingkat besar dan seberapa banyaknya kebutuhan 

dalam event yang berjalan. Tempat (place) yang dimaksud adalah sebuah platform 

yang digunakan untuk melakukan pemasaran dan penjualan melalui media sosial. 

Promosi (promotion) yang dilakukan adalah advertising secara online melalui 

media sosial (Instagram, Tiktok) dan media partner, jika melakukan promosi secara 

offline melalui networking yang meliputi dari klien, vendor, media, komunitas, 

pengisi booth. Sumber Daya Manusia (people) Mengandalkan tim yang 

berpengalaman di bidang event & MICE, serta berjiwa kreatif dan adaptif. Pelatihan 

internal diberikan untuk menjaga kualitas layanan dan profesionalisme tim. Proses 

kerja terstruktur mulai dari brainstorming konsep, perencanaan, pelaksanaan, 

hingga evaluasi. Klien dilibatkan secara transparan dalam setiap tahapan. Physical 

evidence menampilkan dokumentasi, proposal visual yang menarik, merchandise 

contoh, dan portofolio digital sebagai bukti kredibilitas. 

Modal awal CV Bloom Event Organizer berasal dari investasi dari ketiga 

pendiri usaha dengan sejumlah Rp120.000.000 (seratus dua puluh juta rupiah) 

dengan rincian, Nabilah Ula Zanaliyadi selaku Direktur Utama berinvestasi 

sebanyak Rp60.000.000 (enam puluh juta rupiah) atau sebesar 50% dari modal 

usaha. Nadira Nurhaliza selaku Direktur Marketing dan Risnawati Puji Lestari 

selaku Direktur Finance berinvestasi sebanyak Rp30.000.000 (tiga puluh juta 

rupiah) atau sebesar 25% dari modal usaha.
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BAB V  

PEMANFAATAN TEKNOLOGI 

 

Teknologi adalah penerapan pengetahuan, baik berupa alat, metode, 

maupun proses, untuk mencapai tujuan praktis dalam kehidupan manusia secara 

lebih efektif dan efisien. Secara umum, teknologi mencakup alat-alat fisik seperti 

mesin dan perangkat keras, serta teknik dan proses intelektual yang digunakan 

untuk memecahkan masalah dan memperoleh hasil yang diinginkan. 

Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI), teknologi adalah metode 

ilmiah untuk mencapai tujuan praktis, ilmu pengetahuan terapan, atau keseluruhan 

sarana yang menyediakan barang-barang yang diperlukan bagi kelangsungan dan 

kenyamanan hidup manusia. Dengan adanya pemanfaatan teknologi pada bidang 

event dapat mencakup penggunaan teknologi dalam berbagai industri seperti 

komunikasi, kesehatan, hiburan, transportasi, dan sebagainya. 

Seiring berjalannya waktu, teknologi terus berkembang sehingga dapat 

menghasilkan inovasi baru yang memungkinkan dapat mempermudah manusia 

untuk melakukan pekerjaan serta tugas agar lebih efektif, cepat, dan efisien. Adanya 

perkembangan teknologi juga mempengaruhi berbagai aspek pada kehidupan 

manusia seperti cara kita melakukan pekerjaan, cara kita belajar, cara kita 

berkomunikasi dan berinteraksi dengan orang lain. 

CV Bloom Event Organizer akan memanfaatkan teknologi digital untuk 

mendukung efisiensi kerja dan meningkatkan layanan seperti Trello untuk 

manajemen proyek, media sosial (Instagram, Tiktok) untuk promosi, serta sistem 

CRM guna mengelola relasi klien secara efisien. Penggunaan live streaming dan 

LED display juga direncanakan untuk meningkatkan interaksi dalam acara, 

sementara aplikasi keuangan seperti Jurnal.id akan dipakai untuk pencatatan 

keuangan yang rapi. Menurut GoodWorks Indonesia dan Idebiz.id, penggunaan 

teknologi digital oleh event organizer terbukti mampu meningkatkan efisiensi kerja, 

jangkauan promosi, serta pengalaman pengunjung dalam penyelenggaraan event. 

 

 

 

http://jurnal.id/
http://idebiz.id/
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5.1 Analisis Dan Perencanaan Pemanfaatan Teknologi 

Untuk menunjang operasional yang efisien dan profesional, CV Bloom 

Event Organizer merancang pemanfaatan teknologi secara terintegrasi, baik dari 

sisi perangkat keras (hardware) maupun perangkat lunak (software). Berikut adalah 

tabel kebutuhan perangkat keras dari CV Bloom Event Organizer. 

 

Tabel 5. 1 Kebutuhan Perangkat Keras CV Bloom Event Organizer 

 

 

No. 
Nama Perangkat 

Keras 

 

Unit 

 

Spesifikasi 

 

Deskripsi 

1. Lenovo ThinkPad 

X1 Carbon 9th 

Core i7 Gen 11 

1 ● Processor Intel Core 

i7 Gen 1165G7 

@2.8GHz up to Max 

4.8GHz ( 8 cpus ) 

● RAM 16GB 

LPDDR4 4266MHz 

● SSD 256GB 

● Sistem Operasi 

Windows 11 

● VGA Graphics : Intel 

Iris Xe Graphics 

● Resolusi Layar 1920 

x 1200 

Untuk membantu 

kegiatan operasional 

kantor seperti 

menginput data 

untuk kebutuhan 

administrasi dan 

keuangan. 
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No. 
Nama Perangkat 

Keras 

 

Unit 

 

Spesifikasi 

 

Deskripsi 

2. HP Officejet 200 

Mobile Printer 

1 ● Kecepatan Cetak 

(hitam) 

● Professional Mode: 

On AC: Up to 10 

ppm, On Battery: Up 

to 9 ppm, 

● General Office 

Mode: On AC: Up to 

20 ppm, On Battery: 

Up to 18 ppm [5] 

● Kecepatan Cetak 

(warna) 

● Professional Mode: 

On AC: Up to 7 ppm, 

on Battery: Up to 6 

ppm, 

● General Office 

Mode: On AC: Up to 

19 ppm, On Battery: 

Up to 17 ppm [5] 

● Maksimal Resolusi 

4800 x 1200 dpi 

● Ink Cartridge : HP 62 

Black dan HP 62 

Color 

Untuk mencetak 

kebutuhan dokumen 

kantor seperti 

pembuatan surat, 

MoU, administrasi, 

dan keuangan. 
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No. 
Nama Perangkat 

Keras 

 

Unit 

 

Spesifikasi 

 

Deskripsi 

3. IndiHome  ● Kecepatan : 20 mbps 

● Kuota : Unlimited 1 

bulan 

● Pengguna : max. 32 

device 

● Teknologi wifi : 2,4 

GHz 

Untuk membantu 

proses operasional 

kantor yang 

menggunakan 

internet, seperti 

upload dan 

download dokumen, 

dan mengoperasikan 

media sosial, serta 

kebutuhan mengedit 

untuk promosi dsb. 

4. Hard Disk HDD 

External Toshiba 

Canvio Basic 

1 ● Kapasitas Memori : 

● 1TB 

Untuk menyimpan 

data-data 

perusahaan yang 

penting. 

 

Sumber: Data diolah oleh CV Bloom Event Organizer, 2025 

 

Berdasarkan Tabel 5.1, CV Bloom Event Organizer memiliki 5 (lima) jenis 

perangkat keras (hardware) yang digunakan untuk aktivitas operasional 

perusahaan. Setiap jenis dari perangkat tersebut memiliki peran spesifik yang dapat 

memastikan bahwa berbagai proses bisnis dapat berjalan dengan lancar dan efisien. 

Dukungan dari berbagai jenis perangkat keras, perusahaan dapat memenuhi hingga 

mencapai kinerja operasional yang optimal, meningkatkan produktivitas, dan 

mendukung serta mempermudah kolaborasi antar tim. Selanjutnya terdapat tabel 

5.2 yaitu kebutuhan perangkat lunak dari CV Bloom Event Organizer, sebagai 

berikut: 
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Tabel 5. 2 Kebutuhan Perangkat Lunak CV Bloom Event Organizer 

 

No. Nama Perangkat Lunak Kegunaan 

1. Windows 11 Sebagai sistem operasi pada komputer yang 

berfungsi untuk memberikan instruksi 

kepada perangkat keras. 

2. Google Chrome Sebagai alat untuk mencari, mengakses, dan 

menampilkan berbagai macam informasi 

yang ada. 

3. Google Docs, Google 

Sheets, Google Slides 

Google Docs untuk membuat berbagai 

dokumen dan dapat digunakan bersama tim. 

Google Sheets untuk membantu mengelola 

dan mengorganisir data, menganalisis angka 

hingga pembuatan laporan keuangan. 

Google Slides untuk membuat, mengedit, 

dan mempermudah perusahaan berbagi 

presentasi visual ke klien. 

4. Google Drive Tempat untuk menyimpan, mencadangkan, 

dan mengakses semua dokumen dari 

berbagai perangkat. 

5. Gmail Sebagai tempat untuk komunikasi mengirim 

pesan, proses korespondensi, seperti surat 

menyurat atau untuk kebutuhan promosi 

berupa pengiriman proposal kegiatan atau 

sponsorship. 

6. Zoom Sebagai platform untuk komunikasi antar 

tim atau klien yang dilakukan secara online. 
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No. Nama Perangkat Lunak Kegunaan 

7. Microsoft Office 2016 Aplikasi yang dapat membantu 

mempermudah kebutuhan operasional dan 

administrasi pada perangkat keras 

(hardware). 

8. Media Sosial (Instagram, 

TikTok, X, dan Facebook) 

Platform yang digunakan untuk menjalin 

komunikasi dengan target pasar, seperti 

desain visual berupa grafik maupun konten 

update untuk kebutuhan promosi. 

9. Adobe Illustrator CC 2016 Aplikasi untuk membuat desain visual art & 

vector art. 

10. Adobe Photoshop CC 2016 Aplikasi untuk membuat desain konsep 

kolateral dan content creative. 

11. Canva Pro Platform desain visual yang dilakukan 

secara online. Tim dapat mendesain secara 

bersamaan walaupun di perangkat yang 

berbeda. Selain itu, juga dapat membuat 

kebutuhan desain untuk promosi seperti 

story instagram, feeds, poster serta 

proposal. Untuk membuat materi presentasi 

dan 

menampilkan presentasi tersebut ke klien. 

12. Capcut Aplikasi yang digunakan sebagai pengolah 

video untuk kebutuhan media sosial 

promosi dan penggunaannya yang fleksibel 

dan dapat dikerjakan menggunakan device 

lain seperti HP atau Pad juga. 

Sumber: Data diolah oleh CV Bloom Event Organizer, 2025 



 

89  

Pemanfaatan teknologi tersebut bertujuan untuk meningkatkan efisiensi 

kerja, mempercepat pengambilan keputusan serta menciptakan pengalaman acara 

yang profesional dan berkesan bagi klien. 

 

5.2 Tahapan Pengembangan Teknologi 

Dalam mengembangkan sarana dan prasarana berbasis teknologi, CV 

Bloom Event Organizer merancang beberapa tahapan strategis yang dilakukan 

secara bertahap agar kegiatan berjalan secara efektif dan efisien. Berikut ini adalah 

tabel tahapan-tahapan yang dilakukan oleh CV Bloom Event Organizer untuk 

mengembangkan teknologi: 

Tabel 5. 3 Tahap Pengembangan Teknologi oleh CV Bloom Event Organizer 

 

No. Tahap Deskripsi Kegiatan Tujuan 

1. Identifikasi 

Kebutuhan 

Mengkaji kebutuhan teknologi 

berdasarkan layanan event dan 

standar industri EO modern 

Menentukan alat dan 

software yang benar - 

benar dibutuhkan 

2. Perencanaan 

Anggaran 

Menyusun rencana pengeluaran 

untuk pembelian perangkat 

kebutuhan perusahaan dan 

langganan software, termasuk 

pelatihan. 

Menghindari pemborosan 

dan menyesuaikan dengan 

modal. 

3. Pengadaan 

& Instalasi 

Melakukan pembelian 

perangkat keras (hardware) 

serta instalasi perangkat lunak 

(software). 

Menyediakan sarana dan 

prasarana teknologi yang 

siap pakai. 

4. Pelatihan & 

Adaptasi 

Memberikan pelatihan kepada 

tim agar mampu menggunakan 

teknologi baru secara optimal. 

Meningkatkan efisiensi 

dan kesiapan operasional. 
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No. Tahap Deskripsi Kegiatan Tujuan 

5. Integrasi & 

Uji Coba 

Menggabungkan semua alat dan 

software ke dalam alur kerja 

event, lalu diuji coba dalam 

mini event. 

Mengukur efektivitas 

sistem sebelum digunakan 

secara penuh. 

6. Evaluasi 

Berkala 

Meninjau performa teknologi, 

memperbarui sistem dan 

menyesuaikan dengan tren baru 

dalam industri MICE. 

Menjamin keberlanjutan 

dan daya saing bisnis. 

 

Sumber: Data diolah oleh CV Bloom Event Organizer, 2025 

 

Dengan adanya tahapan-tahapan dari pengembangan teknologi tersebut, 

dapat membantu dan mempermudah CV Bloom Event Organizer dalam 

melaksanakan setiap kegiatan operasional perusahaan. 
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LAMPIRAN 

LAMPIRAN  1 

DOKUMEN PERSYARATAN SIDANG  
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LAMPIRAN  2 

LEMBAR BIMBINGAN 
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LAMPIRAN  3 

FORMULIR KUESIONER 
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LAMPIRAN  4 

HASIL KUESIONER 
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LAMPIRAN  5 

NPWP 
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LAMPIRAN  6 

FORM PENDAFTARAN PERUSAHAAN 
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LAMPIRAN  7 

AKTE PENDIRIAN PERUSAHAAN 
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LAMPIRAN  8 

NOMOR INDUK PERUSAHAAN 
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LAMPIRAN  9 

ALAMAT PERUSAHAAN 

1. FOTO KANTOR 
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LAMPIRAN  10 

DESIGN 

1. LAYOUT 

 

2. GATE 
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3. PANGGUNG 

4. POSTER 
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5. BACKDROP 

 

6. FEEDS INSTAGRAM 
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7. BOOTH 2x2, 4x2, dan 5x3 
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LAMPIRAN  11 

RUNDOWN 

 

DAY 1 

Waktu Aktivitas Penanggung Jawab 

07.00 – 09.00 
Tenant masuk, persiapan booth, registrasi 

panitia 
Tim EO & Tenant 

10.00 – 10.30 
Opening Ceremony + Sambutan CV Bloom 

& Mall 
MC & Direksi 

10.30 – 11.30 
Pameran berlangsung, tenant mulai interaksi 

& jualan 
Semua Tenant 

11.30 - 12.00 ISHOMA – Tenant dan tim EO Semua Pihak 

12.12 – 13.13 Pekan Flash Sale Semua Pihak 

13.30 – 14.30 Workshop Ringan Narasumber & MC 

14.00 – 15.00 Flash Sale + Games Ringan MC & Sponsor 

15.00 – 16.00 Live IG/TikTok – Influencer keliling booth Tim Digital 

16.00 – 17.00 
Booth Challenge – Tenant adu gimmick 

kreatif 
Tim Aktivasi 

17.00 – 18.00 Hiburan Musik / Akustik Tim Hiburan 

 

DAY 2 

Waktu Aktivitas Penanggung Jawab 

07.00 – 09.00 
Tenant masuk, persiapan booth, registrasi 

panitia 
Tim EO & Tenant 

10.00 – 10.30 
Opening Ceremony + Sambutan CV Bloom 

& Mall 
MC & Direksi 

10.30 – 11.30 
Pameran berlangsung, tenant mulai interaksi 

& jualan 
Semua Tenant 

11.30 - 12.00 ISHOMA – Tenant dan tim EO Semua Pihak 

12.12 – 13.13 Pekan Flash Sale Semua Pihak 

13.30 – 14.30 Workshop Ringan Narasumber & MC 

14.00 – 15.00 Flash Sale + Games Ringan MC & Sponsor 

15.00 – 16.00 Live IG/TikTok – Influencer keliling booth Tim Digital 
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16.00 – 17.00 
Booth Challenge – Tenant adu gimmick 

kreatif 
Tim Aktivasi 

17.00 – 18.00 Hiburan Musik / Akustik Tim Hiburan 

18.00 – 19.00 Free Flow Belanja Tenant & MC 

19.19 - 20.20 Pekan Flash Sale Semua Pihak 

20.30-21.30 Hiburan Musik / Akustik Tim Hiburan 
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LAMPIRAN  12 

MOU 
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MOU SPONSORSHIP 
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MOU Vendor 
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LAMPIRAN  13 

RAB 

 

 

RENCANA ANGGARAN BIAYA 

EVENT PEKAN BELANJA 

2026 

NO. URAIAN VOLUME UNIT BIAYA SATUAN Durasi (Hari) TOTAL BIAYA 

STAGE AFFAIR 

1 Sewa Venue 1 Days Rp55.000.000,00 2 Rp110.000.000,00 

2 Backdrop 1 M² Rp5.000.000,00 1 Rp5.000.000,00 

3 Listrik 1 pkt Rp10.000.000,00 2 Rp20.000.000,00 

4 Sound System 1 M² Rp10.000.000,00 2 Rp20.000.000,00 

5 Lighting 1 pkt Rp5.000.000,00 2 Rp10.000.000,00 

6 Panggung 1 M² Rp10.000.000,00 2 Rp20.000.000,00 

7 Bangku, Karpet, Q Line 1 pkt Rp5.000.000,00 2 Rp10.000.000,00 

PROMOTION & EVENT COST 

B.I PROMOTION 

1 Standing Banner 6 pcs Rp100.000,00 2 Rp1.200.000,00 

2 T Banner 3 pcs Rp187.200,00 2 Rp1.123.200,00 

3 Hanging Banner 4 pcs Rp140.400,00 2 Rp1.123.200,00 

4 Dekorasi & Gate 1 pkt Rp10.000.000,00 1 Rp10.000.000,00 

B.II EVENT 

1 Standard Package 12 pkt Rp5.300.000,00 2 Rp127.200.000,00 

2 Gold Package  10 pkt Rp8.950.000,00 2 Rp179.000.000,00 

3 Platinum Package  8 pkt Rp14.550.000,00 2 Rp232.800.000,00 

4 Kaos Crew 30 pcs Rp50.000,00 2 Rp3.000.000,00 

5 Vendor 1 pkt Rp20.000.000,00 2 Rp40.000.000,00 

6 Giveaway 30 pkt  Rp200.000,00 2 Rp12.000.000,00 

7 Goodybag 30 pcs Rp200.000,00 2 Rp12.000.000,00 

B.III TRANSPORT 

1 Biaya Transportasi 1 pkt Rp2.000.000,00 2 Rp4.000.000,00 

2 Biaya Tidak Terduga 1 pkt Rp10.000.000,00 2 Rp20.000.000,00 

PROFESSIONAL FEES 

C.I GUEST STARS 

1 RAN 1 pkt  Rp110.000.000,00 1 Rp110.000.000,00 

2 Project Pop 1 pkt Rp100.000.000,00 1 Rp100.000.000,00 

C.II] SUPPORTING TALENT 
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1 Bondol JPG 1 pkt Rp7.500.000,00 2 Rp15.000.000,00 

2 Nonikmaniezt 1 pkt  Rp7.500.000,00 2 Rp15.000.000,00 

3 Crew Volunteers 20 org Rp400.000,00 2 Rp16.000.000,00 

4 Soundman 5 Org Rp400.000,00 2 Rp4.000.000,00 

C.III BEVERAGES 

1 Meal Talent  100 Porsi Rp50.000,00 2 Rp10.000.000,00 

2 Meals Crew 100 Porsi Rp15.000,00 2 Rp3.000.000,00 

3 Coffee Break Talent  100 Porsi Rp50.000,00 2 Rp10.000.000,00 

4 Coffee Break 200 Porsi Rp25.000,00 1 Rp5.000.000,00 

C.IV RISK MANAGEMENT 

1 Kebersihan 1 pkt Rp1.000.000,00 2 Rp2.000.000,00 

2 Keamanan 1 pkt Rp1.500.000,00 2 Rp3.000.000,00 

3 Ambulance 1 pkt Rp2.000.000,00 2 Rp4.000.000,00 

TOTAL Rp 1.135.446.400,00  
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RENCANA ANGGARAN BIAYA 

EVENT PEKAN BELANJA 

2027 

 

NO. 

 

URAIAN 

 

VOLUME 

 

UNIT 

BIAYA 

SATUAN 

Durasi 

(Hari) 

 

TOTAL BIAYA 

STAGE AFFAIR 

 

1 

 

Sewa Venue 1 
 

Days 

Rp55.000.000,0 

0 

 

2 
 

Rp110.000.000,00 

2 Backdrop 1 M² Rp5.000.000,00 1 Rp5.000.000,00 

 

3 

 

Listrik 

 

1 

 

pkt 

Rp10.000.000,0 

0 

 

2 

 

Rp20.000.000,00 

 

4 

 

Sound System 

 

1 

 

M² 

Rp10.000.000,0 

0 

 

2 

 

Rp20.000.000,00 

5 Lighting 1 pkt Rp5.000.000,00 2 Rp10.000.000,00 

 

6 

 

Panggung 

 

1 

 

M² 

Rp10.000.000,0 

0 

 

2 

 

Rp20.000.000,00 

 

7 

Bangku, 

Karpet, Q Line 

 

1 

 

pkt 

 

Rp5.000.000,00 

 

2 

 

Rp10.000.000,00 

PROMOTION & EVENT COST 

B.I PROMOTION 

 

1 

Standing 

Banner 

 

6 

 

pcs 

 

Rp100.000,00 

 

2 

 

Rp1.200.000,00 

2 T Banner 3 pcs Rp187.200,00 2 Rp1.123.200,00 

 

3 

Hanging 

Banner 

 

4 

 

pcs 

 

Rp140.400,00 

 

2 

 

Rp1.123.200,00 

 

4 

Dekorasi & 

Gate 

 

1 

 

pkt 

Rp10.000.000,0 

0 

 

1 

 

Rp10.000.000,00 

B.II EVENT 

 

1 

Standard 

Package 

 

12 

 

pkt 

 

Rp5.300.000,00 

 

2 

 

Rp129.108.000,00 

2 Gold Package 8 pkt Rp8.950.000,00 2 Rp146.422.000,00 

 

3 

Platinum 

Package 

 

6 

 

pkt 

Rp14.550.000,0 

0 

 

2 

 

Rp179.838.000,00 

4 Kaos Crew 30 pcs Rp50.000,00 2 Rp3.000.000,00 

 

5 

 

Vendor 

 

1 

 

pkt 

Rp20.000.000,0 

0 

 

2 

 

Rp40.000.000,00 
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6 Giveaway 30 pkt Rp200.000,00 2 Rp12.000.000,00 

7 Goodybag 30 pcs Rp200.000,00 2 Rp12.000.000,00 

B.III TRANSPORT 

 

1 

Biaya 

Transportasi 

 

1 

 

pkt 

 

Rp2.000.000,00 

 

2 

 

Rp4.000.000,00 

 

2 

Biaya Tidak 

Terduga 

 

1 

 

pkt 

Rp10.000.000,0 

0 

 

2 

 

Rp20.000.000,00 

PROFESSIONAL FEES 

C.I GUEST STARS 

 

1 

 

RAN 

 

1 

 

pkt 

Rp110.000.000, 

00 

 

1 

 

Rp110.000.000,00 

 

2 

 

Project Pop 

 

1 

 

pkt 

Rp100.000.000, 

00 

 

1 

 

Rp100.000.000,00 

C.II SUPPORTING TALENT 

1 Bondol JPG 1 pkt Rp7.500.000,00 2 Rp15.000.000,00 

2 Nonikmaniezt 1 pkt Rp7.500.000,00 2 Rp15.000.000,00 

 

3 

Crew 

Volunteers 

 

20 

 

org 

 

Rp400.000,00 

 

2 

 

Rp16.000.000,00 

4 Soundman 5 Org Rp400.000,00 2 Rp4.000.000,00 

C.III BEVERAGES 

1 Meal Talent 100 Porsi Rp50.000,00 2 Rp10.000.000,00 

2 Meals Crew 100 Porsi Rp15.000,00 2 Rp3.000.000,00 

 

3 

Coffee Break 

Talent 

 

100 

 

Porsi 

 

Rp50.000,00 

 

2 

 

Rp10.000.000,00 

4 Coffee Break 200 Porsi Rp25.000,00 1 Rp5.000.000,00 

C.IV RISK MANAGEMENT 

1 Kebersihan 1 pkt Rp1.000.000,00 2 Rp2.000.000,00 

2 Keamanan 1 pkt Rp1.500.000,00 2 Rp3.000.000,00 

3 Ambulance 1 pkt Rp2.000.000,00 2 Rp4.000.000,00 

 

 

TOTAL 

Rp1.051.814.400

,0 

0 
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RENCANA ANGGARAN BIAYA 

EVENT PEKAN BELANJA 

2028 

NO. URAIAN VOLUME UNIT BIAYA SATUAN Durasi (Hari) TOTAL BIAYA 

STAGE AFFAIR 

1 Sewa Venue 1 Days Rp55.000.000,00 2 Rp110.000.000,00 

2 Backdrop 1 M² Rp5.000.000,00 1 Rp5.000.000,00 

3 Listrik 1 pkt Rp10.000.000,00 2 Rp20.000.000,00 

4 Sound System 1 M² Rp10.000.000,00 2 Rp20.000.000,00 

5 Lighting 1 pkt Rp5.000.000,00 2 Rp10.000.000,00 

6 Panggung 1 M² Rp10.000.000,00 2 Rp20.000.000,00 

7 Bangku, Karpet, Q Line 1 pkt Rp5.000.000,00 2 Rp10.000.000,00 

PROMOTION & EVENT COST 

B.I PROMOTION 

1 Standing Banner 6 pcs Rp100.000,00 2 Rp1.200.000,00 

2 T Banner 3 pcs Rp187.200,00 2 Rp1.123.200,00 

3 Hanging Banner 4 pcs Rp140.400,00 2 Rp1.123.200,00 

4 Dekorasi & Gate 1 pkt Rp10.000.000,00 1 Rp10.000.000,00 

B.II EVENT 

1 Standard Package 23 pkt Rp5.300.000,00 2 Rp243.800.000,00 

2 Gold Package 12 pkt Rp8.950.000,00 2 Rp214.800.000,00 

3 Platinum Package 15 pkt Rp14.550.000,00 2 Rp436.500.000,00 

4 Kaos Crew 30 pcs Rp50.000,00 2 Rp3.000.000,00 

5 Vendor 1 pkt Rp20.000.000,00 2 Rp40.000.000,00 

6 Giveaway 30 pkt Rp200.000,00 2 Rp12.000.000,00 

7 Goodybag 30 pcs Rp200.000,00 2 Rp12.000.000,00 

B.III TRANSPORT 

1 Biaya Transportasi 1 pkt Rp2.000.000,00 2 Rp4.000.000,00 
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2 Biaya Tidak Terduga 1 pkt Rp10.000.000,00 2 Rp20.000.000,00 

PROFESSIONAL FEES 

C.I GUEST STARS 

1 RAN 1 pkt Rp110.000.000,00 1 Rp110.000.000,00 

2 Project Pop 1 pkt Rp100.000.000,00 1 Rp100.000.000,00 

C.II SUPPORTING TALENT 

1 Bondol JPG 1 pkt Rp7.500.000,00 2 Rp15.000.000,00 

2 Nonikmaniezt 1 pkt Rp7.500.000,00 2 Rp15.000.000,00 

3 Crew Volunteers 20 org Rp400.000,00 2 Rp16.000.000,00 

4 Soundman 5 Org Rp400.000,00 2 Rp4.000.000,00 

C.III BEVERAGES 

1 Meal Talent 100 Porsi Rp50.000,00 2 Rp10.000.000,00 

2 Meals Crew 100 Porsi Rp15.000,00 2 Rp3.000.000,00 

3 Coffee Break Talent 100 Porsi Rp50.000,00 2 Rp10.000.000,00 

4 Coffee Break 200 Porsi Rp25.000,00 1 Rp5.000.000,00 

C.IV RISK MANAGEMENT 

1 Kebersihan 1 pkt Rp1.000.000,00 2 Rp2.000.000,00 

2 Keamanan 1 pkt Rp1.500.000,00 2 Rp3.000.000,00 

3 Ambulance 1 pkt Rp2.000.000,00 2 Rp4.000.000,00 

TOTAL Rp 1.491.546.400,00  
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BEBAN PERLENGKAPAN 
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BEBAN SEWA & OPERASIONAL 
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BEBAN PERALATAN 
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BEBAN GAJI  
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PACKAGE BOOTH  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


