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Program Studi Keuangan dan Perbankan Terapan 

 

Pengaruh Gaya Hidup Berbelanja dan Flash Sale Terhadap Impulse Buying 

Pengguna Spaylater Pada Generasi Z Di DKI Jakarta 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh gaya hidup berbelanja dan 

flash sale terhadap impulse buying pada pengguna Spaylater di kalangan Generasi 

Z di DKI Jakarta. Fenomena impulse buying semakin relevan di era digital, 

didorong oleh kemudahan transaksi e-commerce dan fitur pembayaran seperti 

paylater. Survei Katadata Insight Center (2024) menunjukkan DKI Jakarta sebagai 

pengguna paylater terbanyak, dengan Spaylater menjadi pilihan utama (Populix, 

2023). Namun, kemudahan ini juga memicu pembelian impulsif, di mana 69,9% 

Generasi Z pengguna paylater melakukan impulse buying (IDN Research Institute, 

2024). Penelitian kuantitatif ini menggunakan metode survei dengan kuesioner 

yang disebarkan kepada 100 responden Generasi Z pengguna aktif Spaylater di 

DKI Jakarta, dipilih melalui purposive sampling. Data dianalisis menggunakan 

regresi linear berganda dengan SPSS versi 30. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

gaya hidup berbelanja memiliki pengaruh signifikan positif terhadap impulse 

buying. Demikian pula, flash sale berpengaruh signifikan positif terhadap impulse 

buying. Secara simultan, gaya hidup berbelanja dan flash sale secara signifikan 

memengaruhi impulse buying. Koefisien determinasi R2 sebesar 33 % variasi 

impulse buying dijelaskan oleh kedua variabel ini, sementara 67% dipengaruhi 

faktor lain. Penelitian ini mengkonfirmasi bahwa gaya hidup berbelanja dan strategi 

flash sale merupakan pemicu kuat impulse buying di kalangan Generasi Z pengguna 

Spaylater. 

Kata Kunci: Gaya Hidup Berbelanja, Flash Sale, Impulse Buying, Spaylater, 

Generasi Z. 
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Applied Finance and Banking Study Program 

 

The Influence of Shopping Lifestyle and Flash Sales on Impulse Buying of 

Spaylater Users Among Generation Z in DKI Jakarta 

 

ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the influence of shopping lifestyle and flash sales on 

impulse buying among Spaylater users in Generation Z in DKI Jakarta. The 

phenomenon of impulse buying has become increasingly relevant in the digital era, 

driven by the convenience of e-commerce transactions and payment features such 

as paylater. A survey by Katadata Insight Center (2024) indicates that DKI Jakarta 

has the highest number of paylater users, with Spaylater being the primary choice 

(Populix, 2023). However, this convenience also triggers impulsive purchases, with 

69.9% of Generation Z paylater users engaging in impulse buying (IDN Research 

Institute, 2024). This quantitative research employs a survey method with a 

questionnaire distributed to 100 active Spaylater users from Generation Z in DKI 

Jakarta, selected through purposive sampling. The data were analyzed using 

multiple linear regression with SPSS version 30. The results indicate that shopping 

lifestyle has a significant positive effect on impulse buying. Similarly, flash sales 

also have a significant positive impact on impulse buying. Simultaneously, both 

shopping lifestyle and flash sales significantly influence impulse buying. The 

coefficient of determination ($R^2$) of 33% indicates that 33% of the variation in 

impulse buying is explained by these two variables, while 67% is influenced by 

other factors. This study confirms that shopping lifestyle and flash sale strategies 

are strong triggers of impulse buying among Generation Z users of Spaylater. 

Keywords: Shopping Lifestyle, Flash Sales, Impulse Buying, Spaylater, Generation 

Z. 
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Perkembangan teknologi terus menunjukkan kemajuan dalam beberapa tahun 

terakhir, yang terlihat dari meningkatnya pemakaian internet. Berdasarkan survei 

dari Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia (APJII) pada tahun 2024, 

bahwa tingkat akses internet di Indonesia mencapai 79,5% dari seluruh populasi, 

dengan kenaikan setiap tahunnya. Peningkatan ini menunjukkan bahwa semakin 

banyak masyarakat yang terhubung internet, yang secara langsung mendorong 

pertumbuhan pengguna e-commerce.  

Perkembangan teknologi dalam metode transaksi telah menguntungkan 

pertumbuhan e-commerce. Salah satu cara bertransaksi yang menarik adalah fitur 

paylater, yang memungkinkan pengguna untuk berbelanja dengan cara dicicil. 

Melalui layanan paylater, masyarakat dengan gampang memenuhi kebutuhan 

sehari-hari dan mengatur keuangan dengan lebih efektif.  

 

GAMBAR 1. 1 PERTUMBUHAN PENGGUNA PAYLATER DI INDONESIA 

Sumber : GoodStats 

Menurut GoodStats (2024), data yang tersedia hingga tahun 2023 menunjukkan 

bahwa jumlah pengguna paylater di Indonesia mencapai 79,92%. Angka ini 

menunjukkan pertumbuhan yang besar dibandingkan dengan tahun 2019 yang 
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hanya berada pada angka 4,63%. Ini menandakan semakin banyak individu yang 

berminat untuk menggunakan layanan paylater. 

TABEL 1. 1 POPULASI PENGGUNA PAYLATER 

No. Kota/Kab Total Populasi (dalam ribuan) 

1 DKI Jakarta 11,350 

2 Kota-Kab. Bogor 6,618 

3 Kota-Kab. Tangerang dan Tangerang Selatan 6,590 

4 Kota-Kab. Bandung 6,278 

5 Kota-Kab. Bekasi 5,669 

Sumber : Data diolah, (2025) 

Berdasarkan survei yang dilakukan oleh Katadata Insight Center (KIC) pada 

tahun 2024, data untuk tahun 2023 menunjukkan bahwa DKI Jakarta merupakan 

wilayah dengan pengguna paylater terbanyak, mencapai populasi sebanyak 11.350 

ribu. Seiring dengan meningkatnya popularitas paylater, Spaylater muncul sebagai 

layanan unggul dengan brand awareness tertinggi.  

 

GAMBAR 1. 2 KESADARAN MEREK DAN PENGGUNA PAYLATER 

Sumber : Populix (2023) 

Menurut laporan Populix (2023), 89% responden mengenali merek Spaylater, 

dan 54.6% atau 555 responden pernah menggunakan layanan paylater, di mana 

77% di antaranya memilih menggunakan Spaylater. Temuan ini menunjukkan 
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bahwa Spaylater menjadi pilihan utama di kalangan pengguna paylater dengan 

tingkat kepercayaan yang tinggi. 

Dibalik kemudahan pengguna pembayaran menggunakan Spaylater ternyata 

menimbulkan impulse buying pada konsumen (Luthfia et al., 2023). Dalam survei 

IDN Research Institute (2024) sebanyak 69,9% pengguna paylater membuat 

generasi Z melakukan impulse buying. Perilaku ini cenderung dipengaruhi oleh 

dorongan emosional, penawaran menarik, atau dorongan lainnya yang muncul saat 

berbelanja online. Dalam konteks ini, gaya hidup merupakan salah satu faktor yang 

berkontribusi terhadap munculnya impulse buying. 

Gaya hidup yang menekankan kesenangan dan kepuasan dalam berbelanja. 

Proses berbelanja online yang dianggap lebih mudah dan sederhana, serta harga 

yang sering kali lebih terjangkau dibandingkan dengan toko offline, dapat menarik 

perhatian pembeli untuk berbelanja tanpa persiapan yang matang. 

Gaya hidup berbelanja dapat berpengaruh pada impulse buying (Adi, 2022) 

Semakin tinggi tingkat gaya hidup berbelanja, semakin besar pula kecenderungan 

untuk melakukan impulse buying. Namun, temuan ini bertolak belakang dengan 

hasil yang ditemukan (Restike et al, 2024) yang menunjukkan bahwa gaya hidup 

tidak berpengaruh terhadap pengguna Spaylater pada generasi Z. Sebaliknya, 

impulse buying justru memiliki pengaruh terhadap pengguna pembayaran tersebut. 

Temuan ini mendorong untuk mempertimbangkan faktor lain, seperti flash sale, 

yang berperan dalam memicu impulse buying dalam pengguna Spaylater. 

Menurut Darwipat et al. (2020), adanya program flash sale dapat memicu 

impulse buying pada konsumen. Shopee merupakan salah satu platform yang secara 

aktif menawarkan program flash sale, menarik perhatian banyak konsumen untuk 

berbelanja secara impulse buying. Selain itu, Shopee juga menyediakan fitur 

paylater dalam flash sale, sehingga generasi Z bisa membeli barang dengan harga 

diskon dan membayarnya nanti. 

Menurut Dude et al., (2022) mengatakan bahwa flash sale dan paylater 

memiliki pengaruh positif terhadap perilaku impulse buying. Diskon yang 

ditawarkan menjadi daya tarik utama bagi konsumen untuk melakukan pembelian, 

sementara pengguna paylater yang lebih sering dapat meningkatkan kecenderungan 

untuk berbelanja secara impulse.  Namun, temuan ini bertolak belakang dengan 



4 
 

 

Politeknik Negeri Jakarta 

hasil temuan yang dilakukan oleh Alamsyah at el.,(2024) yang menunjukkan bahwa 

flash sale tidak berdampak pada impulse buying. 

Beberapa penelitian sebelumnya telah menghasilkan temuan yang beragam. Di 

satu sisi, ada penelitian yang menunjukkan bahwa gaya hidup dan flash sale 

memiliki pengaruh terhadap impulse buying. Di sisi lain, ada penelitian yang tidak 

menemukan pengaruh yang signifikan. Perbedaan hasil penelitian ini menunjukkan 

adanya research gap.  

Research gap dari penelitian sebelumnya mengenai pengaruh gaya hidup dan 

flash sale terhadap impulse buying, yang menunjukkan bahwa masih ada ruang 

untuk eksplorasi lebih lanjut dan fokus penelitian ini pada gaya hidup berbelanja 

serta pengguna Spaylater di DKI Jakarta yang memberikan wawasan berbeda. 

Dengan memperhatikan hal tersebut, peneliti berminat untuk melakukan 

penelitian mengenai Spaylater guna memahami sejauh mana pengaruh gaya hidup 

berbelanja dan flash sale terhadap impulse buying pada generasi Z, dengan judul 

“Pengaruh Gaya Hidup Berbelanja dan Flash sale Terhadap Impulse Buying 

Pengguna Spaylater Pada Generasi Z di DKI Jakarta.”  

1.2 Rumusan Masalah 

Perkembangan teknologi dan pengguna internet yang semakin luas telah 

merubah cara orang berbelanja, khususnya melalui platform e-commerce. Salah 

satu fitur menarik dalam platform e-commerce adalah Spaylater, yang menyediakan 

opsi bagi pengguna untuk bertransaksi dengan sistem pembayaran cicilan. Dengan 

adanya pilihan Spaylater, Generasi Z di DKI Jakarta dapat dengan mudah 

memenuhi kebutuhan rutin sekaligus mengelola keuangan. 

Namun, kemudahan ini juga berpotensi memicu perilaku impulse buying, di 

mana konsumen cenderung melakukan pembelian tanpa perencanaan yang matang. 

Gaya hidup berbelanja yang mengedepankan kepuasan instan dan kemudahan akses 

dapat mendorong perilaku ini. Selain itu, strategi pemasaran seperti flash sale yang 

memberikan potongan harga besar dalam jangka waktu terbatas, bisa mendorong 

untuk melakukan pembelian. Meskipun banyak penelitian yang membahas 

pengaruh faktor-faktor ini, hasil yang diperoleh masih bervariasi, menunjukkan 

adanya research gap yang perlu dieksplorasi lebih lanjut.  
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1.3 Pertanyaan Penelitian 

Untuk mempermudah dalam penelitian ini, rumusan masalah dijelaskan sebagai 

berikut:  

1. Apakah gaya hidup berbelanja berpengaruh terhadap impulse buying pengguna 

Spaylater pada generasi Z di DKI Jakarta? 

2. Apakah flash sale berpengaruh terhadap impulse buying pengguna Spaylater 

pada generasi Z di DKI Jakarta? 

3. Apakah gaya hidup berbelanja dan flash sale bersama sama atau simultan 

berpengaruh terhadap impulse buying pada pengguna Spaylater pada generasi 

Z di DKI Jakarta? 

1.4 Tujuan Penelitian 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk : 

1. Untuk mengetahui pengaruh gaya hidup berbelanja terhadap perilaku impulse 

buying pada pengguna Spaylater pada generasi Z di DKI Jakarta.  

2. Untuk mengetahui pengaruh flash sale terhadap perilaku impulse buying pada 

pengguna Spaylater pada generasi Z di DKI Jakarta.  

3. Untuk mengetahui pengaruh simultan antara gaya hidup dan flash sale terhadap 

perilaku impulse buying pada pengguna Spaylater pada generasi Z di DKI 

Jakarta. 

1.5 Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat penelitian ini adalah untuk memberikan kontribusi yang berarti 

dalam berbagai aspek : 

1. Teoritis : Penelitian ini dapat menjadi referensi dalam bidang pemasaran dan 

perilaku konsumen, khususnya mengenai pengaruh gaya hidup berbelanja dan 

flash sale terhadap impulse buying. Hasil penelitian ini juga dapat digunakan 

untuk mengembangkan model teoritis yang menjelaskan hubungan antara gaya 

hidup berbelanja, flash sale, dan perilaku impulse buying. 

2. Praktis : Hasil penelitian ini dapat memberikan rekomendasi bagi pelaku bisnis 

dan pemasar untuk merancang strategi pemasaran yang lebih efektif, seperti 

promosi flash sale yang lebih menarik dan sesuai dengan cara berbelanja 

konsumen. Penelitian ini juga berpotensi memberikan informasi yang berguna 

bagi konsumen untuk memahami bagaimana gaya hidup berbelanja dan 
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penawaran khusus dapat memengaruhi keputusan belanja, sehingga dapat 

berbelanja dengan lebih bijak. 

3. Sosial : Penelitian ini dapat meningkatkan kesadaran masyarakat tentang 

perilaku belanja impulse dan faktor-faktor yang mempengaruhinya, sehingga 

konsumen dapat lebih berhati-hati dalam pengambilan keputusan belanja.  

1.6 Sistematika Penulisan Skripsi 

Penulisan yang sistematis bertujuan untuk menjelaskan hasil penelitian ini 

secara singkat, jelas, dan padat. Berikut adalah penyajian sistematis dari penelitian 

ini: 

Bab I, Pendahuluan. Bagian ini mencakup latar belakang penelitian, rumusan 

masalah penelitian, pertanyaan penelitian, tujuan penelitian, manfaat penelitian, 

serta sistematika penulisan skripsi. 

Bab II, Tinjauan Pustaka. Dalam bagian ini disajikan kajian teori yang menjadi 

dasar penelitian, penelitian sebelumnya, serta kerangka berpikir dari penulis. 

Bab III, Metode Penelitian. Di bagian ini dibahas tentang jenis penelitian, 

subjek yang diteliti, teknik pemilihan sampel, jenis dan sumber data, cara 

pengumpulan data, serta analisis data yang dilakukan. 

Bab IV, Hasil Penelitian dan Pembahasan. Dalam bagian ini disajikan analisis 

hasil penelitian serta pembahasan mengenai permasalahan penelitian dan pengguna 

data yang dianalisis.  

Bab V, Kesimpulan. Bagian ini menyajikan ringkasan dari bab sebelumnya 

beserta saran yang diharapkan berguna untuk variabel-variabel yang ada. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh gaya hidup berbelanja dan 

flash sale terhadap impulse buying pengguna Spaylater pada Generasi Z di DKI 

Jakarta, dapat diambil kesimpulan sebagai berikut : 

a. Berdasarkan hasil analisis gaya hidup berbelanja berpengaruh terhadap impulse 

buying pengguna Spaylater di kalangan generasi Z di DKI Jakarta. Generasi Z 

cenderung tergoda untuk melakukan pembelian karena iklan, memiliki 

ketertarikan terhadap merek ternama yang memiliki kualitas terbaik. Temuan 

ini sejalan dengan penelitian sebelumnya yang menunjukkan adanya pengaruh 

gaya hidup berbelanja terhadap impulse buying. 

b. Hasil penelitian menunjukkan bahwa flash sale juga memiliki pengaruh 

terhadap impulse buying pengguna Spaylater di kalangan generasi Z di DKI 

Jakarta. Bahwa generasi Z tertarik untuk berbelanja saat ada flash sale, terutama 

karena promo yang menarik dan kemudahan pembayaran. Penelitian ini 

mendukung temuan sebelumnya yang menyatakan bahwa flash sale 

berpengaruh terhadap impulse buying. 

c. Berdasarkan uji F, dapat gaya hidup berbelanja dan flash sale secara simultan 

berpengaruh terhadap impulse buying pengguna Spaylater di kalangan generasi 

Z di DKI Jakarta. Penelitian ini juga mengindikasikan bahwa 34% dari impulse 

buying generasi Z dipengaruhi oleh kedua faktor tersebut, sementara 66% 

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dibahas dalam penelitian ini. 
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5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dijelaskan sebelumnya, maka saran 

yang dapat diberikan oleh peneliti yaitu: 

a. Generasi Z sebagai konsumen perlu memahami konsekuensi dari pembelian 

impulsif dan mengelola pengeluaran mereka dengan lebih baik, sehingga dapat 

membuat keputusan yang lebih bijak saat berbelanja. 

b. Disarankan untuk melakukan penelitian lebih lanjut yang mencakup variabel 

lain yang mungkin mempengaruhi impulse buying, seperti faktor sosial, 

psikologis, risiko, atau ekonomi. Penelitian ini dapat memberikan wawasan 

yang lebih komprehensif mengenai perilaku belanja generasi Z.  
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LAMPIRAN 

LAMPIRAN 1 KUESIONER PENELITIAN 

I. IDENTITAS RESPONDEN 

A. Petunjuk Pengisian 

1. Responden dimohon untuk pernyataan ini sejujur-jujurnya. 

2. Menjawab secara singkat pada kolom yang berisi pernyataan dan pilih 

salah satu jawaban pada pernyataan yang sesuai. 

B. Pernyataan  

1. Jenis Kelamin 

o Perempuan 

o Laki-laki 

2. Umur 

o 18-22 Tahun 

o 23-28 Tahun 

3. Domisili 

o Jakarta Utara 

o Jakarta Pusat 

o Jakarta Barat 

o Jakarta Selatan 

o Jakarta Timur 

o Kepulauan Seribu 

4. Pekerjaan 

o Mahasiswa 

o Karyawan Swasta 

o Karyawan BUMN 

o Wirausaha 

o Freelancer 

5. Pendapatan / Uang saku 

o < 1.000.000 

o 1.000.000 – 3.000.000 

o 3.000.000 – 6.000.000 

o > 6.000.000 

6. Intensitas menggunakan Spaylater 

o 2 – 4 kali 

o 5 – 7 kali 

o 8 – 9 kali 

o > 9 kali 

 

II. PENILAIAN KUESIONER 

A. Petunjuk Pengisian  

1. Pilihlah jawaban yang dianggap paling sesuai  

2. Jawaban yang tersedia yaitu berupa skala Likert dengan 1 – 5 sebagai 

berikut : 
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Kode Keterangan Bobot Nilai 

(STS) Sangat Tidak Setuju 1 

(TS) Tidak Setuju 2 

(N) Netral 3 

(S) Setuju 4 

(SS) Sangat Setuju 5 

B. Daftar Pernyataan 

No. Variabel Gaya Hidup Berbelanja 
Penilaian 

STS TS N S SS 

Tawaran Iklan 

1 Saya sering tergoda untuk membeli 

karena iklan, terutama jika bisa bayar 

dengan Spaylater. 

     

Model Terbaru 

2 Saya tertarik beli produk model 

terbaru, apalagi kalau viral. 

     

Merek Terkenal dan Kualitas Terbaik 

3 Saya tertarik beli produk dari merek 

ternama yang  berkualitas. 

     

Beli Merek Berbeda 

4 Saya sering coba merek baru walau 

sebelumnya pakai merek lain. 

     

Merek Lain Produk Sama 

5 Saya tidak keberatan beli produk 

sama dari merek lain. 

     

 

No. Variabel Flash Sale 
Penilaian 

STS TS N S SS 

Big Discount 

1 Saya sering ikut flash sale karena 

diskonnya besar dan bisa pakai 

Spaylater. 

     

Frekuensi Flash sale 

2 Banyaknya flash sale membuat saya 

tertarik berbelanja, terutama jika 

saya bisa bayar nanti. 

     

Durasi Flash sale 

3 Saya suka flash sale yang waktunya 

cukup lama agar bisa belanja dengan 

tenang. 

     

Jumlah Produk yang Tersedia di Flash sale 

4 Saya suka jika banyak yang produk 

tersedia saat flash sale. 

     

Promo Flash sale yang Menarik 

5 Promo menarik membuat saya 

antusias untuk ikut flash sale. 
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No. Variabel Flash Sale 
Penilaian 

STS TS N S SS 

Spontanitas 

1 Saya sering membeli barang secara 

tiba-tiba tanpa perencanaan 

     

Kekuatan, Kompulsi, dan Intensitas 

2 6. Saya merasa sulit untuk menahan 

diri dari membeli barang yang 

menarik. 

     

3 Saya sering merasa melakukan 

pembelian tanpa berpikir panjang 

menggunakan Spaylater. 

     

Kegairahan dan Stimulasi 

4 Rasa penasaran sering kali membuat 

saya bertindak impulsif dalam 

membeli barang-barang yang 

menarik 

     

Ketidakpedulian terhadap Akibat 

5 Saya sering mengabaikan risiko dan 

langsung membeli barang yang saya 

suka pakai Spaylater. 

     

 

LAMPIRAN 2 GAMBARAN RESPODEN 
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LAMPIRAN 3 ANALISIS DESKRIPSI 

 

 

 

 

LAMPIRAN 4 TABULASI DATA 

Hasil Kuesioner Variabel Gaya Hidup Berbelanja, Flash Sale, dan  

Impulse Buying 

Responden 
Gaya Hidup Berbelanja Flash Sale Impulse Buying 

1 2 3 4 5 Total 1 2 3 4 5 Total 1 2 3 4 5 Total 

1 3 3 4 4 5 19 4 4 3 5 5 21 3 3 4 5 3 18 

2 4 4 4 4 4 20 4 3 3 4 4 18 4 4 3 3 3 17 

3 3 4 3 4 4 18 4 4 4 3 3 18 4 4 3 4 2 17 

4 4 4 3 4 3 18 4 3 3 4 5 19 5 5 4 4 4 22 

5 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 3 4 4 4 4 19 

6 3 4 4 4 4 19 3 3 4 4 4 18 4 4 4 5 3 20 

7 4 4 4 3 3 18 4 3 3 4 5 19 5 4 5 5 4 23 

8 2 3 3 4 5 17 4 4 3 4 3 18 3 4 3 4 2 16 

9 4 3 4 5 5 21 3 4 3 5 5 20 4 4 5 4 4 21 

10 4 3 3 4 4 18 4 3 4 4 4 19 3 2 3 3 2 13 

11 3 4 5 5 4 21 3 4 3 3 4 17 5 5 4 5 4 23 

12 2 3 3 4 3 15 2 2 4 5 5 18 4 4 3 4 4 19 

13 3 4 5 5 4 21 3 3 5 3 4 18 4 4 3 3 3 17 

14 3 3 4 3 3 16 4 4 5 5 5 23 4 4 4 3 3 18 

15 4 4 5 5 5 23 5 5 5 4 5 24 3 3 4 4 4 18 

16 3 4 5 4 4 20 5 4 4 4 5 22 4 4 4 4 3 19 
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17 2 3 4 3 3 15 4 3 2 3 4 16 3 2 3 3 3 14 

18 3 3 4 4 4 18 4 4 4 4 4 20 4 4 4 5 5 22 

19 4 4 3 3 3 17 3 4 3 3 3 16 4 3 2 3 2 14 

20 4 4 5 4 4 21 5 5 5 5 5 25 4 4 4 5 2 19 

21 5 4 4 4 4 21 5 4 5 5 4 23 5 5 5 5 5 25 

22 4 5 5 5 5 24 4 4 3 3 3 17 4 4 3 4 4 19 

23 3 3 4 3 3 16 3 3 4 5 5 20 4 4 4 3 3 18 

24 4 4 3 3 3 17 4 4 4 3 3 18 5 5 5 4 4 23 

25 5 5 5 4 4 23 5 5 5 4 4 23 4 4 4 5 5 22 

26 4 3 3 3 4 17 4 4 3 3 3 17 3 4 3 3 3 16 

27 3 4 3 4 3 17 3 3 3 3 4 16 4 5 5 5 5 24 

28 4 4 3 4 5 20 4 5 5 5 4 23 4 4 4 3 3 18 

29 3 3 4 5 5 20 5 5 4 4 5 23 4 4 5 4 4 21 

30 5 5 5 5 5 25 3 3 3 3 3 15 5 5 4 4 4 22 

 

LAMPIRAN 5 UJI INTRUMEN  

Hasil uji Validitas dan Uji Realibilitas 

Variabel Gaya Hidup Berbelanja 
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Variabel Flash Sale 

 

Variabel Impulse Buying 
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Variabel Gaya Hidup Berbelanja   Variabel Flash Sale 

    

Variabel Impulse Buying 

 

LAMPIRAN 6 TABULASI DATA FINAL 

Hasil Kuesioner Variabel Gaya Hidup Berbelanja, Flash Sale, dan  

Impulse Buying 

Responden 
Gaya Hidup Berbelanja Flash Sale Impulse Buying 

1 2 3 4 5 Total 1 2 3 4 5 Total 1 2 3 4 5 Total 

1 4 3 4 4 5 20 3 3 4 4 5 19 4 5 4 5 5 23 

2 5 3 4 4 4 20 5 4 4 4 5 22 4 4 3 5 5 21 

3 4 3 3 4 4 18 4 4 3 5 5 21 5 5 4 4 5 23 

4 3 3 4 4 3 17 4 5 5 3 4 21 4 5 5 3 3 20 

5 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

6 2 2 2 3 4 13 4 4 3 3 2 16 3 4 4 3 3 17 

7 4 3 3 5 5 20 5 5 4 4 5 23 5 5 5 4 4 23 

8 3 3 4 4 5 19 4 4 4 5 5 22 4 4 4 5 3 20 

9 4 4 4 4 4 20 4 4 5 4 4 21 4 4 3 3 3 17 

10 3 4 3 3 4 17 4 4 3 3 3 17 4 4 3 4 3 18 

11 5 5 5 4 4 23 5 5 4 4 5 23 5 5 4 4 4 22 

12 4 4 5 3 3 19 4 4 5 5 3 21 3 4 3 4 4 18 

13 3 3 5 4 5 20 3 4 4 3 3 17 5 5 4 4 3 21 

14 4 4 3 3 4 18 3 5 5 4 4 21 3 3 4 4 4 18 

15 2 3 2 4 3 14 3 4 4 3 3 17 5 5 4 4 3 21 

16 4 4 5 4 3 20 4 3 3 4 5 19 4 4 3 2 2 15 

17 3 2 3 2 2 12 2 2 3 3 4 14 2 4 3 2 2 13 

18 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 

19 4 5 4 4 4 21 4 4 4 5 4 21 4 4 5 5 4 22 

20 3 4 5 5 3 20 4 5 3 4 4 20 5 5 4 3 3 20 

21 4 4 4 3 3 18 5 4 4 3 3 19 4 4 5 5 4 22 

22 3 3 4 4 4 18 4 4 3 3 3 17 4 3 4 3 3 17 

23 2 2 3 3 3 13 3 2 2 3 4 14 3 3 3 2 2 13 
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24 4 3 4 4 3 18 3 5 5 4 4 21 3 3 4 4 3 17 

25 4 4 3 3 2 16 4 4 4 3 3 18 3 3 5 5 4 20 

26 3 3 3 4 4 17 3 3 3 4 4 17 4 4 3 3 4 18 

27 4 4 4 5 5 22 5 5 5 4 5 24 4 4 4 5 5 22 

28 4 3 3 4 4 18 3 4 5 5 5 22 5 5 3 3 3 19 

29 4 4 3 3 4 18 3 4 4 3 4 18 4 4 5 5 5 23 

30 2 3 3 5 5 18 4 3 3 4 5 19 4 4 3 3 4 18 

31 2 4 4 3 3 16 4 3 4 4 5 20 4 4 3 3 2 16 

32 3 3 4 5 4 19 4 4 4 5 5 22 4 4 3 3 3 17 

33 4 4 5 5 5 23 5 5 5 4 4 23 5 5 5 4 4 23 

34 3 3 4 4 3 17 3 3 3 4 4 17 3 3 4 4 4 18 

35 4 4 5 5 5 23 4 4 5 5 5 23 4 4 5 5 5 23 

36 3 3 2 3 3 14 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 15 

37 4 5 5 4 4 22 5 5 4 4 3 21 4 4 5 5 4 22 

38 3 4 4 4 4 19 3 3 4 4 4 18 4 4 3 3 4 18 

39 4 4 3 3 3 17 4 4 4 3 4 19 3 3 4 4 3 17 

40 5 5 4 4 4 22 5 4 4 4 5 22 5 5 4 4 4 22 

41 4 5 5 5 4 23 5 5 5 5 5 25 4 4 5 5 5 23 

42 3 3 4 4 4 18 4 4 3 3 4 18 3 4 4 3 3 17 

43 4 4 5 5 4 22 5 5 4 4 3 21 4 4 5 4 5 22 

44 5 4 4 5 5 23 5 4 4 5 5 23 4 4 4 5 5 22 

45 4 4 4 3 3 18 3 3 4 4 4 18 4 4 3 3 3 17 

46 5 5 5 4 4 23 5 5 4 5 5 24 5 5 5 5 4 24 

47 3 3 3 3 3 15 4 4 3 3 3 17 3 3 4 4 3 17 

48 4 4 4 3 3 18 3 4 3 3 3 16 4 3 2 3 2 14 

49 4 4 5 4 4 21 5 4 4 5 5 23 3 5 5 4 2 19 

50 5 4 4 4 4 21 5 4 5 5 4 23 4 5 3 4 5 21 

51 4 4 4 5 4 21 5 4 5 4 4 22 4 4 4 5 4 21 

52 3 3 4 3 4 17 4 4 5 3 4 20 4 4 3 5 3 19 

53 4 3 4 5 4 20 5 4 4 3 5 21 5 4 5 4 5 23 

54 5 4 4 5 4 22 4 5 4 4 5 22 3 4 4 5 3 19 

55 4 5 4 2 2 17 5 4 5 5 4 23 5 5 4 5 5 24 

56 5 4 4 5 5 23 4 5 4 4 5 22 5 5 4 5 4 23 

57 3 4 4 3 3 17 4 4 3 5 5 21 3 4 3 4 3 17 

58 4 4 5 5 5 23 5 4 5 5 5 24 3 5 4 5 3 20 

59 4 3 5 3 4 19 2 3 5 3 5 18 3 3 5 3 3 17 

60 5 4 4 5 3 21 4 4 5 4 3 20 5 5 4 3 5 22 

61 3 3 5 4 4 19 2 3 4 4 5 18 4 5 3 3 5 20 

62 4 4 5 5 5 23 4 5 5 3 4 21 4 3 4 4 4 19 

63 3 4 5 4 4 20 4 4 5 5 4 22 4 4 5 5 4 22 

64 3 4 5 4 4 20 4 5 4 4 5 22 4 4 3 4 5 20 
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65 4 4 4 3 4 19 5 4 4 5 5 23 2 2 1 3 3 11 

66 5 4 5 4 5 23 4 5 4 5 4 22 4 5 4 5 5 23 

67 4 5 3 3 4 19 3 3 4 3 4 17 4 5 3 3 3 18 

68 4 3 5 4 5 21 5 4 3 4 4 20 5 4 4 4 4 21 

69 5 4 3 5 3 20 5 4 5 3 3 20 5 3 5 4 3 20 

70 5 4 4 3 4 20 5 5 4 4 5 23 5 5 4 4 4 22 

71 4 5 5 4 4 22 5 4 4 5 5 23 4 5 5 4 5 23 

72 5 4 5 5 4 23 5 4 5 4 4 22 4 5 5 4 4 22 

73 3 5 5 3 2 18 5 5 4 4 4 22 3 3 3 3 3 15 

74 3 3 4 3 4 17 2 3 4 4 4 17 5 5 4 4 4 22 

75 3 4 5 4 4 20 4 5 3 4 4 20 5 4 5 5 4 23 

76 4 3 5 4 3 19 4 4 3 5 5 21 2 3 2 4 5 16 

77 4 3 4 5 4 20 5 4 4 5 5 23 4 5 3 4 4 20 

78 4 5 5 4 5 23 4 4 5 4 5 22 4 3 5 5 4 21 

79 2 4 5 4 2 17 2 4 5 4 5 20 2 3 4 5 5 19 

80 3 4 4 5 5 21 4 4 3 4 5 20 5 4 4 5 4 22 

81 4 5 3 4 4 20 3 4 5 5 4 21 4 3 4 4 5 20 

82 4 3 4 4 5 20 4 4 4 5 4 21 4 4 3 4 4 19 

83 4 5 5 4 4 22 5 5 3 4 3 20 4 3 4 4 2 17 

84 3 4 4 5 5 21 4 4 5 5 4 22 3 5 4 3 3 18 

85 2 3 4 4 3 16 5 4 3 5 5 22 4 4 4 5 4 21 

86 5 5 5 4 5 24 5 5 5 4 4 23 4 5 3 4 3 19 

87 4 5 4 5 5 23 4 5 3 3 3 18 5 4 5 4 4 22 

88 4 5 4 5 5 23 4 4 5 5 5 23 4 4 4 5 2 19 

89 4 4 5 4 4 21 5 5 3 4 5 22 3 3 4 5 4 19 

90 3 5 5 3 3 19 4 5 3 4 5 21 4 3 4 3 3 17 

91 4 3 3 4 4 18 3 4 4 5 4 20 4 5 4 5 3 21 

92 4 4 5 3 3 19 3 4 5 5 4 21 3 5 5 4 5 22 

93 2 3 4 4 3 16 4 5 4 4 3 20 4 4 3 4 4 19 

94 4 5 5 3 4 21 2 3 3 4 4 16 4 4 3 5 4 20 

95 3 3 4 4 3 17 5 5 4 4 3 21 5 3 5 5 3 21 

96 4 4 4 5 3 20 4 5 4 3 3 19 3 4 4 4 3 18 

97 4 3 5 3 4 19 5 4 5 5 5 24 5 5 4 5 4 23 

98 3 4 4 4 5 20 5 4 4 5 4 22 4 5 4 4 3 20 

99 3 2 4 3 3 15 3 2 4 4 3 16 3 3 5 4 3 18 

100 3 3 3 4 4 17 2 3 4 4 3 16 4 4 3 3 2 16 
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Hasil Uji Normalitas 
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Hasil Uji Multikolinerlitas 

 

 

Hasil Uji Heteroskedastisitas 
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