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BAB II
LATAR BELAKANG PERUSAHAAN

Sports tourism atau wisata olahraga adalah-wisata yang dikombinasikan dengan
olahraga. Berdasarkan data yang-diperoleh dari Future Market Iusights, pasar
wisata olahraga (sports tourism) global menunjukkan pertumbuhan yang sangat
pesat. Pada tahun 2024, nilai pasar sports tourism.diperkirakan mencapai $838,88
miliar. Pada tahun 2025, nilai ini diperkirakan meningkat menjadi $991,57 miliar.
Kemudian, nilai ekonomi sports tourism diperkirakan mencapai lebih dari $800

miliar pada 2030 (Market Research Future,2025).

Tren ini juga mencakup Indonesia, saat ini sports tourism merupakan salah satu
pendorong utama dalam peningkatan industri pariwisata Indonesia. Sektor ini
semakin berkembang dan diakui sebagai bagian strategis dalam perekonomian
nasional. Hal tersebut dibuktikan dengan adanya potensi kontribusisports tourism
terhadap ekonomi Indonesia diperkirakan mencapai Rp18,79 triliun pada tahun

2024 (Tempo.co, 2024).

Kesuksesan berbagai sports event seperti Ironman 70.3 Lombok, Bali Marathon,
Jakarta Marathon, Sungailiat Bangka Belitung Triathlon, Trail Tour de Singkarak,
MotoGP Mandalika dan lainnya, membuktikan bahwa industri olahraga memiliki
potensi besar bagi perekonomian Indonesia. Hal tersebut juga menunjukkan
tingginya minat . tethadap sektor sports tourism, dimana semakin banyak
masyarakat yang tertarik pada.olahraga endurance seperti.triathlon, lari, dan
bersepeda. Penyelenggaraan sports eventini-memberikan dampak yang signifikan,
mulai dari peningkatan ekonomi lokal, promosi destinasi wisata, perbaikan
infrastruktur, hingga peningkatan daya tarik wisata yang mampu mendorong

kedatangan wisatawan baik domestik maupun mancanegara.

Menurut Olympic Council of Asia, Indonesia telah dikenal sebagai salah satu
negara dengan basis penggemar olahraga terbesar di dunia. Bahkan, di tengah

pandemi, pertumbuhan ekonomi Indonesia mencapai 5,31%, hal ini menunjukkan
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bahwa sektor ini dapat memperkuat posisi Indonesia sebagai kekuatan olahraga di
kawasan Asia. Triathlon telah menjadi salah satu cabang olahraga yang paling
banyak diminati oleh masyarakat Indonesia. Event triathlon seperti Ironman 70.3
Bintan telah menarik ratusan partisipan dari dalam:dan luar negeri. Sebagai contoh,
Ironman 70.3 Bintan pada 2023 berhasil. menarik 2.000 partisipan dari 48 negara.
Hal ini menunjukkan bahwa Indonesia memiliki daya tarik besar bagipara atlet dan

wisatawan yang inginimengikuti event triathlon bertaraf internasional.

Triathlon adalah salah satu cabang olahraga yang semakin diminati di Indonesia.
Dengan memadukan tiga olahraga (renang, sepeda, dan lari), triathlonimenawarkan
tantangan fisik yang tinggi, dan sering kali menjadi pilihan bagi atlet maupun
pelaku sports tourism. Event triathlon seperti Ironman Series yang sukses
diselenggarakan di Bintan dan Lombok membuktikan bahwa Indonesia memiliki
daya tarik besar untuk penyelenggaraan event olahraga internasional, dan dapat

mendatangkan banyak wisatawan berkualitas.

Dengan meningkatnya minat terhadap olahraga endurance seperti triathlon, serta
pertumbuhan pesat pasar wisata olahraga (sports tourism) global yang
diproyeksikan mencapai $800 miliar pada 2030, Indonesia memiliki peluang besar
untuk mengambil peran penting dalam industri ini» Salah satu keunggulan strategis
Indonesia terletak pada keberadaan lima Destinasi Super Prioritas (DSP), yang telah
dipilih dan dikembangkan secara khusus oleh pemerintah sebagai motor utama

pertumbuhan pariwisata nasional.

Kelima DSP tersebut adalah. Danau Toba (Sumatera Utara), Borebudur (Jawa
Tengah), Mandalika (Nusa Tenggara Barat), LLabuan.Bajo(Nusa Tenggara Timur),
dan Likupang (Sulawesi Utara). Setiap destinasi memiliki keunikan alam, budaya,
dan daya tarik visual yang sangat cocok untuk menjadi tuan rumah penyelenggaraan

event olahraga berskala nasional maupun internasional seperti triathlon.

Sebagai indikator awal kesiapan destinasi, jumlah kunjungan wisatawan ke lima
Destinasi Super Prioritas (DSP) menunjukkan tren yang sangat positif. Data

kunjungan berikut mencerminkan daya tarik masing-masing lokasi serta potensi
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yang besar untuk dijadikan tuan rumah event sports tourism, termasuk triathlon.
Adanya peningkatan angka wisatawan juga memperlihatkan bahwa setiap DSP
telah berhasil menarik minat baik dari wisatawan domestik maupun mancanegara,
khususnya saat diselenggarakan event berskalabesar. Berikut adalah Tabel 2.1
mengenai angka kunjungan wisatawan mancanegara dan demestik ke Destinasi

Super Prioritas (DSP) tahun 2020-2024.

Tabel 2. 1 Angka Kunjungan Wisatawan ke Destinasi Super Prioritas (DSP)
Tahun 2020-2024

Destinasi 2020 2021 2022 2023 2024
Danau Toba | 217.178 | 860.892 | 1.031.594 | 2.076.474 | 7.258.988
Borobudur 997.250 | 863.857 | 2.593.175 | 3.342.341 | 3.640.199
Mandalika 377.684 (. 338.299 483.022 1.019.617 | 1.490.740
Labuan Bajo 51.600 60.439 170.352 423.847 743.909
Likupang 24.550 14.895 25.863 63.382 71.794

Sumber: Badan Pusat Statistik, 2025

Melihat tren kunjungan wisatawan yang meningkat secara signifikan dari tahun ke
tahun di seluruh Destinasi Super Prioritas (DSP), terlihat jelas bahwa minat
masyarakat terhadap pariwisata domestik maupun internasional terus tumbuh,
bahkan setelah masa pandemi. Pertumbuhan ini tidak lepas dari keberhasilan
pemerintah dalam meningkatkan kualitas infrastruktur, memperkuat promosi, serta
mendukung ‘penyelenggaraan berbagai’ event nasional :dan internasional yang

menjadi daya tarik utama di tiap DSP.

Perkembangan ini. memberikan potensi bahwa DSP telah siap menjadi lokasi
penyelenggaraan berbagai jenis.event pariwisata tematik, termasuk-event olahraga.
Salah satu bentuk sports tourism yang sedang naik daun secara global dan mulai
diminati di Indonesia adalah triathlon yang menggabungkan olahraga renang,
sepeda, dan lari dalam satu kompetisi. Dengan daya tarik alam, keunikan geografis,
dan kekuatan budaya lokal masing-masing destinasi,

pelaksanaan yang

diselenggarakan di Destinasi Super Prioritas (DSP) merupakan peluang strategis.
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Selain menjadi ajang kompetisi bergengsi, triathlon juga dikenal dapat menarik
segmen wisatawan aktif yang memiliki pengeluaran tinggi (high spending tourists)
dan cenderung melakukan perjalanan dalam kelompok atau komunitas, sehingga
tidak hanya dapat memperpanjang masa tinggal.wisatawan dan meningkatkan
belanja mereka, tetapi juga untuk menciptakan branding destinasi yang lebih kuat
melalui eksposur media, keterlibatan komunitas, dan potensi. partisipasi dari

partisipan internasional.

Pemerintah Indonesia melalui Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif, aktif
mendukung _pengembangan ‘sports fourism, termasuk olahraga triathlon sebagai
upaya  untuk meningkatkan jumlah wisatawan mancanegara dan mendukung
pertumbuhan ekonomi lokal (Netral News, 2024). Pada saat ini, tren gaya hidup
sehat dan komunitas olahraga yang semakin berkembang di Indonesia, seperti
komunitas lari, sepeda, dan triathlon membuktikan-adanya permintaan yang nyata
terhadap penyelenggaraan kompetisi yang profesional dan konsisten: Banyaknya
penyelenggaraan sports event triathlon di.Indonesia disambut baik dengan
antusiasme tinggi oleh masyarakat, atlet, dan penggiat olahraga di Indonesia. Hal
ini menunjukkan adanya potensi yang kuat dalam'penyelenggaraan event tersebut.
Berikut adalah Tabel 2.2 mengenai pelaksanaan event triathlon di Indonesia pada
tahun 2022-2024.
Tabel 2. 2 Event Triathlon di Indonesia 2022-2024

No Tahun Jumlah Event Jumlah partisipan
1. 2022 12 event 2.570 Partisipan
. 2023 16 event 2.836 Partisipan
3. 2024 18 event 5.047 Partisipan
Total 10.453 Partisipan

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025

Adanya beberapa penyelenggaraan event triathlon di Indonesia, tentunya menarik
antusias bagi para penggemar olahraga. Dari Tabel tersebut dapat dilihat bahwa
event triathlon ini semakin sering diselenggarakan di Indonesia dari tahun ke tahun

dan dapat memberikan dampak ekonomi dan sosial yang signifikan, khususnya bagi
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daerah penyelenggara. Secara ekonomi, kehadiran partisipan dari berbagai daerah
bahkan mancanegara berdampak langsung pada peningkatan okupansi hotel,
konsumsi kuliner lokal, penggunaan transportsasi, serta mendorong tumbuhnya
sektor UMKM. Dari sisi sosial, event ini_berkontribusi dalam meningkatkan
kesadaran akan gaya hidup sehat;” mempererat kolaborasi komunitas, serta
membangun citra positif destinasi melalui eksposur mediadan, pengalaman
partisipan. Dengan berbagai dampak tersebut, penyelenggaraan triathlon terbukti
menjadi strategisefektif dalam_mendorong pariwisata berkelanjutan sekaligus

memperkuatekonomi lokal.

Setiap event yang telah diselenggarakan tentunya memiliki jenis kelas yang
berbeda-beda sehingga lokasi pelaksanaan menjadi faktor utama yang harus
diperhatikan dalam penyelenggaraan sports event iniuntuk menyesuaikan jenis
kelas triathlon itu sendiri. Selain itu, penggunaan teknologi terkini seperti Virtual
Reality (VR) dapat menjadi nilai tambah yang menarik bagi partisipan dan
pengunjung. VR bisa digunakan untuk simulasi_rute-triathlon, memungkinkan

partisipan untuk memahami kondisi trek area race sebelum event berlangsung.

Penggunaan VR dalam event ini akan semakin memperkaya pengalaman bagi
semua pihak, baik yang berkompetisi maupunyang menonton, serta meningkatkan
popularitas beberapa Destinasi Super Priotitas seperti Mandalika, Borobudur, dan
Danau Toba sebagai pusat sports fourism di Indonesia.” Hal ini akan membuka
peluang baru ‘untuk menarik wisatawan domestik dan mancanegara, serta
menciptakan dampak positif bagi perekonomian lokal. Lahirnya generasi teknologi
4.0 dan society 5.0 memunculkan banyaknya.inovasi-baru sepertt Virtual Reality
(VR), Augmented Reality (AR), Artificial Intelligence (Al), serta digital ticketing
systems memiliki banyak manfaat bagi industri pariwisata. Penggunaan teknologi
tersebut dapat membantu pemasaran destinasi, menciptakan keterlibatan wisatawan
secara interaktif, serta memperluas jangkauan promosi acara olahraga ke pasar

global.
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Melihat tingginya peminat olahraga triathlon, potensi destinasi, minat pasar, serta
dukungan dari pemerintah dan komunitas olahraga, bisnis penyelenggaraan sports
event triathlon ini menjadi peluang yang layak dijalankan dan memiliki prospek
yang baik untuk jangka panjang. Saat ini, meskipun Indonesia memiliki potensi
besar, masih ada kesenjangan dalam .penyelenggaraan “event triathlon yang
terintegrasi secara berkelanjutans Kebanyakan event triathlon di.Indonesia masih

berskala kecil dan tidak memiliki kontinuitas tahunan yang terencana dengan baik.

Berdasarkan hal tersebut, maka CV Nextgen Creativa Tara mendirikan usaha jasa
penyelenggaraan sports event Nusantara Triathlon Series, yang akan menarik lebih
banyak atlet internasional, memperkenalkan destinasi wisata secara luas, serta
mengintegrasikan pariwisata dengan olahraga secara lebih profesional dan
terstruktur dengan inovasi penggunaan teknologi sepertt Al-powered interactive
guides, AR/VR simulations, serta sistem tiket.digital yang bertujuan untuk
memberikan pengalaman wisata yang lebih interaktif, aman, dan nyaman bagi
partisipan. Dengan adanya inovasi baru yang dibawa oleh CV Nextgen Creativa
Tara, maka hal ini akan mendukung pertumbuhan ekonomi lokal, serta memastikan

keberlanjutan industri pariwisata melalui pendekatan berbasis teknologi.

2.1 Data Perusahaan
Suatu perusahaan diharuskan memiliki gambaran berupa data yang dapat
dijadikan informasi sebagai profil perusahaan. Berikut adalah data perusahaan

CV Nextgen Creativa Tara yang disajikan pada Tabel 2.3 sebagai berikut.

Tabel 2. 3 Data Perusahaan

Nama Perusahaan CV NEXTGEN CREATIVA TARA

Bidang Usaha Sports Event Organizer
Jenis Jasa Penyelenggara kegiatan sports event
Alamat Perusahaan Infiniti Office Gedung Bursa Efek Indonesia, J1.

Jend. Sudirman Kav 52-53, Kel. Senayan, Kec.
Kebayoran Baru, Jakarta Selatan, 12190
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Nomor Telepon/Fax

021 1030406

Bank Perusahaan

BCA (Bank Central Asia)

Bentuk Badan Hukum

CV (Commanditaire Vennootschap)

Nomor Akta Pendirian

42/AKTA-PER/CV-NCT/V1/2025

NPWP

31.456.789.1-903.000

Rencana Berdiri

2025

Sumber: Data diolah CV Nextgen.Creativa Tara, 2025

2.1.1 ~Leogo Perusahaan dan Filosofi

Logo bagi sebuah perusahaan merupakan suatu bentuk gambar atau
sekedar sketsa dengan arti tertentu, dan mewakili suatu arti dari
perusahaan yang dianggap membutuhkan hal yang singkat dan mudah
diingat sebagai pengganti dari nama_sebenarnya. Berikut merupakan

logo perusahaan dan filosofi dari CV Nextgen Creativa Tara.

Gambar 2. 1 Logo CV Nextgen Creativa Tara

NEXTGEN

C&MTIVA 1,

Sumber:" Data.diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025

Logo ini secara keseluruhan'menyampaikan-pesan bahwa entitas yang
diwakili memiliki komitmen untuk terus berinovasi dengan kreativitas
tanpa batas, namun tetap berlandaskan profesionalisme dan stabilitas.
Kombinasi ikon yang abstrak dan dinamis dengan tipografi yang kuat
serta palet warna yang modern, menciptakan identitas visual yang

futuristik dan progresif.
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CV Nextgen Creativa Tara mengkomunikasikan pesan tentang generasi
baru yang kreatif, inovatif, dan berpikiran maju terhadap perkembangan
teknologi, dengan pendekatan profesional dalam setiap karyanya.
Desainnya yang modern dan dinamis.memperkuat identitas sebagai

entitas yang berorientasi pada.masa depan.

2.1.2 Deskripsi Logo

Sebagai identitas perusahaan setiap ‘bagian dari logo CV Nextgen

Crativa Tara memiliki deskripsi sebagai berikut:

a.  Ikon Logo di sebelah kiri terdiri dari bentuk-bentuk melengkung dan
elemen geometris yang saling terkait. Bentuk-bentuk ini terlihat
seperti gabungan dari inisial nama perusahaan yaitu merupakan
singkatan dari nama perusahan.CV Nextgen Creativa Tara yang
disingkat menjadi “NCT”, singkatan nama tersebut diharapkan
menjadi iconic dan memudahkan pengingat bagi klien terhadap
perusahaan.

b. Di bagian atas ikon terdapat elemen yang menyerupai tanda infinity

(o0). Simbol ini mengisyaratkan kreativitas tanpa
batas dan kesinambungan inovasi, menekankan
bahwa ide—ide yang dihasilkan tidak memiliki
batasan. Serta lengkungan “C” pada bagian bawah
logo memiliki gambaran terhadap gelombang
teknologi yang memberikan kesan dinamis dan
fluid, menggambarkan aliran ide.~yang terus
berkembang serta kolaborasi yang erat.

c. Kolaborasi antara warna abu-abu dan turquoise (biru tosca)
melambangkan memberikan kesan profesionalisme, stabilitas, dan
modernitas. Warna ini menyeimbangkan energi kreatif dari
turquoise dengan pondasi yang kokoh dan melambangkan

kreativitas, inovasi, dan semangat baru, serta mencerminkan
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keseimbangan antara logika dan emosi, menunjang nuansa futuristik
dan visioner.

d. Tipografi menampilkan huruf-huruf dengan gaya yang tebal dan
modern, mencerminkan semangatmuda dan energi inovatif, Variasi
ukuran dan gaya huruf, terutama pada kata yang mendapatkan
sorotan (“NEXTGEN” “CREATIVA” "TARA"),».memperkuat
identitas” merek dan menciptakan kesan yang kuat sertasmudah

diingat.

2.1.3 _Corporate Culture Perusahaan
CV Nextgen Creativa Tara mempunyai visi dan misi perusahaan yang
menjadi acuan serta pedoman perusahaan untuk menjaga kestabilan
dalam menjalankan wsaha. Berikut-merupakan ‘visi dan misi CV
Nextgen Creativa Tara.
a. Visi

Menjadi penyelenggara sports event berbasis teknologi industri 5.0

terdepan di Indonesia untuk mewujudkan gaya hidup ramah

lingkungan dengan.menerapkan eco.event.
b. Misi

1. Mengintegrasikan teknologi Al VR, IoT, dan blockchain
dalam setiap aspek sports fourism untuk menciptakan
pengalaman interaktif dan terukur.

2. Menyelenggarakan sports event berkualitas tinggi dengan
standar global yang meningkatkan daya tarik destinasi wisata
olahraga-di.Indonesia.

3. Mengembangkan ekosistem digital yang memungkinkan
partisipasi, pelacakan, dan analisis performa partisipan secara
real time melalui teknologi berbasis data.

4. Membangun kemitraan strategis dengan komunitas olahraga,
pemerintah, dan industri teknologi untuk menciptakan inovasi

yang berkelanjutan.



12

5. Mengutamakan keberlanjutan dengan menerapkan prinsip

ramah lingkungan dalam operasional event dan penggunaan
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teknologi hijau.
6. Menjadi pusat edukasi dan«inevasi bagi pelaku industri yang

ingin mengadopsi‘teknologi dalam sports.tourism.

Selain adanyawvisiidan misi sebagai pedoman perusahaan, CV Nextgen
CreativasTara memiliki corporate culture yang akan dibangun.dan

dikembangkan daridlingkungan internal dan eksternal perusahaan untuk

eyleyer uabap Niuyaiijod uizi edue)

mencapai tujuan-tujuan perusahaan. Corporate culture ini yang dapat

disingkat menjadi N.E.X.T yaitu terdiri dari:

a. Navigating (Menavigasi Perubahan & Inovasi)
Selalu  bergerak maju terhadap visi dan misi perusahaan dan
memimpin dengan strategis yang adaptif di era perubahan
teknologi yang berkembang begitu® pesat sehingga menjadi
tantangan sebagai perusahan untuk melakukan perubahan dan

inovasi.

b. Excellence (Keunggulan dalam setiap Aspek)
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Menciptakan kreativitas untuk fokus pada kualitas dan

mengutamakan dalam kepuasan pelanggan dan mitra bisnis.

c. Exploration (Jelajah Ide'& Inovasi Baru)
Sikap yang berani untuk mencoba hal baru dan tidak takut akan

kegagalan untuk mencapai suatu inovasi baru dan menumbuhkan
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budaya eksperimentasi pembelajaran berkelanjutan:

d. Teamwork (Kolaborasi untuk sukses bersama)
Menciptakan budaya kerja yang mengutamakan kesuksesan
bersama untuk membangun kerjasama tim yang solid, lingkungan
kerja yang inklusif dan suportif, serta menjadikan komunikasi

sebagai kunci utama keberhasilan dalam tim.
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(© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Nama : Rosita Ahmad
Jabatan : Direktur Pemasaran

Tempat dan Tanggal Lahir: Jakarta, 14 Maret 2002

Alamat Rumah . J1. Tirta TIIA.-No.:34, Jakarta Timur, 13460
Nomor Telepon #0822 4861 3868

Alamat Email : Rositaahmad341@gmail.com

Pendidikan Terakhir : S1 Terapan'Program Studi MICE (Meeting,

Incentive, Convention, and Exhibition)

Politeknik Negeri Jakarta

2.2.3 Pemilik Ketiga
Nama : Lisna Herawati
Jabatan : Direktur Keuangan

Tempat dan Tanggal Lahir: Subang, 12 April. 2002

Alamat Rumah : Dasana Indah Blok BD No. 14, Kabupaten
Tangerang, 15810

Nomor Telepon : 0856 9402 5980

Alamat Email : Lisnaherawatil24(@gmail.com
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Pendidikan Terakhir : S1 Terapan Program Studi MICE (Meeting,
Incentive, Convention, and Exhibition)

Politeknik Negeri Jakarta

2.3 Struktur Organisasi
Dalam pembentukannya, €V Nextgen Creativa Tara memiliki tiga posisi utama
yaitu Direktur Utama; Direktur Pemasaran, dan Direktur Keuangan yang
memiliki peran dan tanggung jawab masing-masing. CV Nextgen Creativa Tara
menggunakan bentuk organisasi lini yang sangat sederhana dan mudah
dipahami, sehingga memungkinkan koordinasi yang efektif antara atasan dan
bawahan serta memiliki tanggung jawab yang jelas. Adapun gambaran struktur

organisasi tersaji pada Bagan 2.1 sebagai berikut.

Bagan 2. 1 Struktur Organisasi CV Nextgen Creativa Tara

Direktur Utama

Leony Patrichia C. L.

Direktur Keuangan Direktur Pemasaran

Lisna Herawati Rosita Ahmad

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025

2.3.1 Deskripsi Pekerjaan
Berdasarkan struktur organisasi di atas, berikut adalah penjelasan

mengenai deskripsi pekerjaan pada setiap posisi:
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a. Direktur Utama

Direktur utama memiliki tugas untuk bertanggung jawab atas

penetapan kebijakan dan visi misi untuk mencapai tujuan

perusahaan secara strategis. Menjadi pemegang tanggung jawab

tertinggi dalam sebuah‘perusahaan, direktur utama harus melakukan

pengawasan, .perencanaan, dan pengendalian terhadap aktivitas

perusahaan: sehingga dapat dipastikan bahwa perusahaan, dapat

berjalan sesuai dengan rencana dan visi misi yang telah ditetapkan.

J

Bertanggung jawab dalam memimpin seluruh aktivitas
perusahaan.

Membuat _keputusan_strategis. secara terstruktur sesuai dengan
visi misi perusahaan untuk menentukan kebijakan perusahaan
dan strategi untuk tujuan perusahaan.

Melakukan monitoring dan: evaluasic atas Kinerja karyawan
perusahaan.

Membangun relasi dan kerja sama yang baik bersama pemangku
kepentingan diluar perusahaan.

Mengkoordinasikan ‘dan melakukan ‘monitoring hasil kinerja
perusahaan dan_keuangan secara berkala bersama Direktur
Pemasaran dan Direktur Keuangan.

Menyusun dan ‘mengevaluasi. kebijakan perusahaan secara
berkala agar tetap sesuai dengan perkembangan pasar dan
kebutuhan internal perusahaan.

Mewakili perusahaan_dalam hubungan.eksternal, termasuk
negosiasi dengan mitra bisnis, pemerintah, dan pihak ketiga.
Menjaga stabilitas keuangan perusahaan dengan memastikan

pengelolaan anggaran yang efektif dan efisien.
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b. Direktur Keuangan

Direktur Keuangan memiliki peran penting dalam memastikan
kondisi keuangan selama operasional perusahaan. Tugas utamanya
meliputi perencanaan keuangany. pengelolaan anggaran, dan
pelaporan keuangan.~Berikut adalah tugas+dan tanggung jawab
direktur keuangan:

1. Bertanggung jawab dalam memimpin dan menganalisiSikinerja
keuangan perusahaan dalam jangka panjang.

2. Mengelola arus kas dan investasi untuk memastikan stabilitas
keuangan perusahaan dengan mengidentifikasi risiko yang ada
dan mengelolanya secara efisien.

3. Melakukan penyusunan dan memastikan penggunaan dana
sesuai dengan perencanaandan kebijakan perusahaan.

4. Bertanggung jawab.atas laporan keuangan yang akurat dan
sesuai dengan standar akuntansi.

5. Memastikan kepatuhan seluruh kegiatan keuangan terhadap

regulasi dan perpajakan yang berlaku.

Direktur Pemasaran

Direktur Pemasaran.memiliki. tanggung jawab atas strategi dan

operasional pemasaran perusahaan untuk meningkatkan penjualan

dan brand awareness. Perannya meliputi perencanaan strategi

pemasaran, riset pasar, pengelolaan branding, pengembangan

produk,.serta membangun hubungan dengan pelanggan. Berikut

adalah tugas-dan.tanggung jawab direktur pemasaran:

1. Bertanggung jawab dalam menyusun dan mengimplementasikan
strategi pemasaran untuk mencapai target perusahaan.

2. Menganalisis tren pasar dan perilaku konsumen untuk
menyesuaikan strategi pemasaran.

3. Menyusun dan mengawasi konten pemasaran melalui berbagai

media.
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4. Mengidentifikasi peluang inovasi agar produk lebih kompetitif
dengan menggunakan data dan analisis untuk mengoptimalkan

strategi pemasaran di masa depan.
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5. Melakukan monitoring dan~mengevaluasi efektivitas kinerja

pemasaran.

2.4 Susunan Pemilik/Pemegang Saham

Kepemilikan modal'awal CV Nextgen Creativa Tara disusun atas sumber'dana

eyleyer uabap Niuyaiijod uizi edue)

yang terdiri‘atas Direktur Utamay Direktur Keuangan, dan Direktur Pemasaran.
Perusahaan didirikan dengan modal awal sebesar Rp100.000.000, (seratus juta
rupiah). Adapun rincian mengenai susunan pemilik modal tersaji pada Tabel 2.4

sebagai berikut.

Tabel 2. 4 Susunan Pemilik Modal CV Nextgen Creativa Tara
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Modal
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Total Modal Awal Rp100.000.000 100%

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025
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terbesar berasal daridirektur utama dengan persentase sebesar 40%..Sedangkan,
sisa modal awal dengan jumlah 60% berasal dari direktur keuangan dan direktur
pemasaran yang masing-masing memberikan sebesar 30% dari total modal

awal.

2.5 Jadwal Kegiatan Pra-Operasional
CV Nextgen Creativa memulai kegiatannya dengan membuat jadwal kegiatan

pra operasional CV Nextgen Creativa Tara terdiri dari 7 (tujuh) tahap yang
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direncanakan akan dilaksanakan selama 5 bulan 4 minggu mulai dari minggu
kedua bulan Maret hingga minggu keempat bulan Agustus. Adapun tujuh poin

kegiatan pra operasional perusahaan tersaji pada Tabel 2.5 sebagai berikut.

Tabel 2. 5 Jadwal Kegiatan Pra-Operasional

Mar Apr Mei Jun Jul Agu

Kegiatan
213( 412|314 12314 1|2 3[4|1]|2]|3|4[12)3]|4

Riset Pasar

Analisa Pasar

Penyusunan
Profil
Perusahaan

Penentuan
Lokasi
Perusahaan

Pengurusan
Perizinan
Pendirian
Perusahaan

Pemenuhan
Kebutuhan
Perlengkapan
dan Peralatan

Promosi dan
Pembuatan
Sosial Media
Perusahaan

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025

2.5.1 Riset Pasar

Riset pasar menjadi tahap pertama yang dilakukan pada kegiatan pra-
operasional untuk melakukan pengumpulan data dan informasi
mengenai ketertarikan konsumen dan perkembangan tren terhadap

sports tourism di pasar. Melalui proses riset pasar, perusahaan dapat
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melihat gambaran pendapat pasar dengan mengkaji permintaan
konsumen, mengidentifikasi peluang bisnis di industri sports tourism,
dan mendapatkan bahan dalam pembentukan strategi pendekatan yang

tepat untuk digunakan dalam memasarkan produk ke pasar.

CV Nextgen Creativa Tara akan melakukan dua metode riset, yaitu
metode primer dengan mengumpulkan informasi dan _data secara
langsung'dan metode sekunder dengan mendapatkan informasi dan.data
pendukung melalui sumber-sumber yang sudah ada atau telah
diterbitkan. Tahapan int membutuhkan waktu selama 6 (enam) minggu
dimulai pada minggu kedua bulan Maret hingga minggu ketiga bulan

April 2025.

Analisa Pasar

Setelah melakukan riset pasar, maka data dan informasi yang didapat
akan dilakukan analisa dan diolah oleh CV Nextgen Creativa Tara untuk
mengukur potensi keberhasilan dari produk yang akan ditawarkan
dalam sebuah pasar sehingga dapat menghasilkan suatu langkah strategi
dan peluang yang tepat. Analisis pasar.akan dilakukan selama empat
minggu mulai dari minggu Ketiga bulan Maret hingga minggu kedua
bulan April. Perusahaan melakukan analisis terhadap pasar yang relevan
dengan produk yang dimiliki, perilaku pasar, menentukan permintaan

potensial, dan mengevaluasi persaingan pasar saat ini.

Penyusunan Profil Perusahaan

Setelah melakukan.analisis pasar, maka selanjutnya akan~dilakukan
penyusunan profil perusahaan yang dilakukan selama 3 (tiga) minggu
dimulai dari minggu ketiga bulan Mei hingga minggu pertama bulan
Juni. Tahap ini menjadi langkah penting dalam membangun identitas
bisnis CV Nextgen Creativa Tara sebagai penyedia layanan sports

tourism berbasis teknologi industri 5.0.
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Profil perusahaan mencakup visi dan misi yang berorientasi pada
inovasi digital, struktur organisasi yang efisien, corporate culture yang
mendorong kolaborasi teknologi dan olahraga, serta filosofi logo yang

mencerminkan sports tourism modern:

Penentuan Lokasi Perusahaan

Tahap keempat pada kegiatan pra operasional perusahaan adalah
menentukan lokasi perusahaan dengan mempertimbangan beberapa
kriteria penting, yaitu nlokasi yang strategis, harga sewa tempat
terjangkau serta’ memiliki fasilitas keamanan yang baik. Proses
pencarian lokasi kantor berlangsung selama 2 (dua) minggu, yaitu pada

minggu pertama dan minggu kedua di bulan Juni.

Berdasarkan analisis kriteria beberapa lokasi selama pencarian, maka
kantor pusat yang dipilih berlokasi di'dnfiniti Office Gedung Bursa Efek
Indonesia Tower 1, Level 3 Unit:304, SCBD Senayan Jakarta Selatan
DKI Jakarta 12190 Indonesia

Pengurusan Perizinan Pendirian Perusahaan
Setelah penentuan nama dan domisili serta penyusunan anggaran dasar
perusahaan yang telah dijelaskan sebelumnya sebagai dasar pendirian
badan usaha, tahap selanjutnya adalah proses legalitas dan perizinan
resmi melalui sistem dan instansipemerintah yang berwenang selama 4
(empat) minggu. Proses ini mencakup tahapan-tahapan berikut:
1. Penyusunan Akta Pendirian oleh Notaris
Akta pendirian.disusun oleh notaris berdasarkan.informasi dan
struktur usaha yang telah ditetapkan oleh para pendiri. Akta ini
menjadi dokumen hukum utama yang menyatakan berdirinya CV
Nextgen Creativa Tara dan wajib ditandatangani oleh seluruh
pendiri di hadapan notaris.

2. Pengesahan oleh Kementerian Hukum dan HAM (Kemenkumham)
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Notaris kemudian mengajukan pengesahan badan hukum ke
Kemenkumham melalui Sistem Administrasi Badan Hukum
(SABH). Setelah disetujui, perusahaan memperoleh Surat
Keputusan (SK) pengesahan yang. menandai bahwa perusahaan
telah sah secara hukum:

3. Pendaftaran NPWP dan NIB melalui OSS
Dengan SK~ pengesahan - dari Kemenkumham,  perusahaan
mendaftarkan NPWP (Nomor Pokok Wajib Pajak) dan NIB (Nemer
Induk Berusaha). Keduanya didaftarkan melalui sistem Online
Single Submission (OSS) sebagai dasar legalitas operasional dan
identitas perusahaan.

4. Pengumuman dalam BNRI
Sebagai pelengkap Icgalitas, akta pendirian CV Nextgen Creativa
Tara juga diumumkan. dalam Berita Negara Republik Indonesia
(BNRI). Pengumuman ini memastikan status hukum perusahaan
dikenal secara publik dan dapat diakses secara resmi oleh berbagai
pihak.

5. Dokumen Pendukung untuk Pengurusan OSS
Beberapa berkas yang diunggah dalam proses perizinan melalui
OSS meliputi:
a.. Fotokopi KTP dan NPWP pendiri/pengurus
b. Pas foto berwarna direktur
c. Fotokopi bukti perjanjian sewa tempat usaha

d. Denah kantor

2.5.5 Pemenuhan Peralatan dan Perlengkapan
Untuk mendukung operasional kantor, CV Nextgen Creativa Tara
melakukan pemenuhan peralatan dan teknologi berbasis industri 5.0
yang dapat meningkatkan efisiensi kerja dan produktivitas tim selama 7
(tujuh) minggu mulai dari minggu keempat bulan Juni sampai minggu

kedua bulan Agustus. Aktivitas ini dimulai dengan mendata peralatan
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dan perlengkapan yang diperlukan untuk menunjang aktivitas
operasional, seperti peralatan kantor, perlengkapan, serta kebutuhan

lainnya.

Peralatan utama yang dipersiapkan.meliputi,sistem komputer dengan
spesifikasi tinggi untuk pengolahan data dan desain, server cloud untuk
penyimpanan_aman, serta sofiware berbasis Al untuk analisis data
bisnis. Selain itu, perusahaan juga menyediakan sistem komunikasi
berbasis cloud, _serta winfrastruktur = teknologi yang mendukung

pengelolaan event dan operasional digital.

Promosi dan Pembuatan Media Sosial Pemasaran Perusahaan

Tahap terakhir dari kegiatan pra-operasional perusahaan adalah
melakukan promosi dan pembuatan media sosial untuk pemasaran.
Untuk memperkenalkan CV Nextgen Creativa Tara sebagai perusahaan
inovatif di bidang sports fourism berbasis teknologi industri 5.0, maka
strategi pemasaran digital menjadi fokus utama. Perusahaan
mengembangkan website resmi, platform digital untuk event organizer,
serta kampanye pemasaran di media sosial, seperti Instagram, TikTok,

dan LinkedIn.

Selain itu dilakukan kerja sama dengan influencer olahraga, atlet
profesional, dan komunitas untuk memperluas jangkauan pemasaran.
Perusahaan juga mengadakan event preview berbasis VR, yang
memungkinkan calon pelanggan dan mitra bisnis untuk merasakan

pengalaman digital.dar1 layanan yang ditawarkan.
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BAB III
ANALISA PASAR DAN RENCANA PEMASARAN

3.1 Produk/Jasa yang Digunakan

Adapun produk dari CV Nextgen Creativa Tara adalah.Nusantara Triathlon
Series (NTS), yaitu sebuah sports event yang menggabungkan kompetisi
triathlon dengan adopsi teknologi digital dalam satu paket pengalaman yang
menarik. Kegiatan ini dirancang untuk mendukung pengembangan pariwisata
di Indonesia dengan cara diselenggarakan secara bergilit di berbagai Destinasi

Super Prioritas (DSP) setiap tahunnya.

Dengan demikian, setiap tahun Nusantara Triathlon Series akan diadakan di
DSP yang berbeda-beda, seperti Danau Toba, Borobudur, Mandalika yang
memiliki infrastruktur memadai untuk pelaksanaan triathlon di ‘Indonesia
sehingga diharapkan dapat memberikan dampak positif' terhadap promosi
pariwisata, peningkatan kunjungan wisatawan, serta:imendorong pertumbuhan

ekonomi di daerah tujuan.

Sebagai inti dari produk: ini, Nusantara Triathlon Series: menghadirkan
tantangan fisik melalui tiga cabang olahraga, renang yang dirancang untuk
menjadi. media transformasi. pengalaman .olahraga. Selain itu, Nusantara
Triathlon' Series akan memadukan kompetisi olahraga dengan promosi
pariwisata melalui pendekatan sports fourism, yang menjadikan kegiatan ini
tidak hanya menarik bagi atlet dan komunitas olahraga, tetapi juga wisatawan

aktif yang mengutamakan gayahidup sehat dan petualangan:

CV Nextgen Creativa Tara menawarkan tiga kategori pada produk utama yang
dirancang untuk memenuhi kebutuhan klien dengan berbagai pilihan dan
fasilitas produk yang menarik. Adapun kategori pada produk tersebut adalah

Basic Xperience, Premium Xperience, dan Team Xperience.

Paket Basic Xperience ditujukan bagi klien yang membutuhkan layanan

dasar dengan harga terjangkau namun tetap profesional. Sementara itu, paket

24
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Premium Xperience menawarkan layanan yang lebih lengkap dan
personalisasi tinggi, cocok untuk klien yang membutuhkan perhatian detail
dan kualitas lebih tinggi. Adapun Team Xperience merupakan produk
unggulan yang mengedepankan Kkegiatan berbasis kolaborasi dan
pembentukan tim, sangat ideal untuk komunitas.yang.ingin meningkatkan
kekompakan dan komunikasi antar anggota tim melalui kegiatan yang

interaktif dan menyenangkan.

Untuk menambah memeorable perjalanan partisipan, CV Nextgen Creativa
Tara'menghadirkan dua event pendukung unggulan sebagai pre-event untuk
meningkatkan awareness dan keterlibatan partisipan yaitu, Xperience Fun
Run dan Xperience Fun Ride. Tidak hanya menghadirkan pre-event yang
dirancang oleh perusahaan; produk pendukung lainnya adalah dengan
menghadirkan NTS Dual Coaching Program untuk ‘mempersiapkan

Nusantara Triathlon Series.

Adanya produk unggulan ini, diharapkan dapat membangun antusiasme
partisipan, memperluas promosi, serta menciptakan pengalaman awal yang
menyenangkan. Selain. dengan adanya..produk . pendukung Dengan
positioning sebagai pelopor penyelenggaraan sports event, CV Nextgen
Creativa Tara menetapkan standar baru bagi pengalaman wisata berbasis

olahraga di Indonesia.

3.1.1 Paket dan Spesifikasi Produk
CV Nextgen Creativa Tara menghadirkan tiga jenis kategori paket
layanan padapreduk utama yang disesuaikan dengan kebutuhan dan
preferensi klien, yaitu Basic Xperience, Premium Xperience, dan
Team Xperience. Masing-masing paket memiliki spesifikasi dan
cakupan layanan yang berbeda, berikut merupakan rincian produk
utama dan pendukung yang ditawarkan oleh perusahaan pada Tabel

3.1.
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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3.1.2° Produk Utama
CV Nextgen Creativa memiliki produk utama yang bernama
Nusantara Triathlon Series. Pemberian nama ini sesuai dengan
konsep yang dikemas oleh perusahaan' yaitu Perencanaan
Penyelenggaraan event triathlon yang.akan diselenggarakan di
Destinasi  Super Prioritas (DSP) yang« meliputi Borobudur,
Mandalika, Likupang, Labuan Bajo, dan Danau Toba. Perusahaan

juga mengemas event dengan mengkolaborasi kemajuan teknologi
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5.0 sehingga dalam penyelenggaraan ini akan ada unsur teknologi di

dalamnya. Berikut adalah Logo dari produk utama pada Gambar 3.1

Gambar 3. 1 Logoe Nusantara Triathlon Series
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Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025

Nusantara Triathlon Series dibentuk sebagai sebuah produk utama

dari CV Nextgen Creativa Tara yang menonjolkan kompetisi
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triathlon berstandar nasional dengan kategori Sprint Distance.
Kegiatan ini dirancang dan dijalankan oleh CV Nextgen Creativa
Tara sebagai respons terhadap kebutuhan pasar akan pengalaman

olahraga yang berintegrasi dengan‘potensi wisata daerah.

Komponen perlombaan‘mencakup tiga olahraga berkelanjutan yang
diantaranyay renang sepanjang 750 m di perairan tenang;.bersepeda
sejauh” 20 km serta lari sejawh.5 km di lintasan wisata yang

menghubungkan‘elemen budaya lokal dan pemandangan menarik:

Format Sprint “Distance dipilih untuk mengakomodasi segmen

partisipan.dengan dedikasi tinggi terhadap performa dan tantangan

fisik, baik dari kalangan atlet profesional maupun komunitas olahraga

aktif. Produk utama pada Nusantara Triathlon Series memiliki 3 paket

produk yang ditawarkan di antaranya:

a. Basic Xperience
Basic Xperience ini dibuat sebagai salah satu paket produk utama
untuk partisipan yang ingin merasakan pengalaman triathlon
dengan fasilitas umum yang sudah mencakup kebutuhan utama
selama acara dengan.harga.terjangkau. Paket ini cocok untuk
partisipan yang baru pertama kali mencoba triathlon atau mereka
yang ingin mengikuti acara tanpa terlalu banyak komponen
tambahan yang mungkin tidak diperlukan. Dengan harga yang
lebih terjangkau, paket ini tetap bisa menawarkan pengalaman
yang memadai untuk-memotivasi partisipan.dan memberi mereka

rasa pencapaian melalui berbagai fasilitas utama.

Setiap partisipan dalam paket ini akan mendapatkan 1 race slot
untuk berpartisipasi dalam event. Selain itu, partisipan juga akan
menerima Race Pack yang berisi BIB Number sebagai tanda
partisipan, event jersey yang nyaman untuk digunakan selama

lomba, serta akses ke refreshment yang tersedia di titik-titik
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hidrasi sepanjang jalur lomba dan setelah menyelesaikan race.
partisipan yang berhasil menyelesaikan lomba akan menerima
medali finisher sebagai simbol pencapaian mereka, dan mereka
juga akan mendapatkan e-Certificate yang bisa diunduh sebagai

kenang-kenangan dati pengalaman merekaimengikuti acara ini.

Premium Xperience

Paket Premium Xperience ini dibuat untuk memberikan fasilitas
yang memberikan kenyamanan ' bagi partisipan yang
menginginkan adanya kebutuhan secara eksklusif yang tidak
ditawarkan pada Basic Xperience. Paket ini dibuat untuk menarik
partisipan yang menginginkan pengalaman yang menyeluruh,
termasuk relaksasi pasca-lomba, - teknologi « terkini, dan
kesempatan untuk mengeksplorasi destinasi wisata lokal. Paket
ini menawarkan penggabungan antara kompetisi olahraga dan
pengalaman menarik sehingga menjadi pilihan utama bagi

partisipan yang ingin menikmati acara secara eksklusif.

Setiap partisipan yang memilih paket ini akan mendapatkan seluruh
fasilitas di Basic Xperience, yaitu 1 race slot, race pack, medali,
dan e-certificate. Namun, yang membedakan dengan Basic
Xperience adalah paket ini memiliki fasilitas premium yang di
antaranya, Virtual Reality (VR) Experience Simulation, yang
memungkinkan mereka untuk merasakan simulasi jalur lomba
dalam bentuk wvirtual sebelum acara berlangsung. Setelah lomba,
partisipan akan mendapatkanfasilitas Post-Race Recovery
Massage yang membantu relaksasi dan pemulihan tubuh setelah

usaha keras selama kompetisi.

Partisipan ~ juga  mendapatkan  Priority  Access  yang
memungkinkan mereka untuk lebih mudah mengakses area acara,

seperti check-in dan start line, tanpa antrian panjang. Sebagai
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bagian dari pengalaman eksklusif, partisipan juga akan mengikuti
1 day city tour di destinasi tersebut setelah race day yang memberi
kesempatan untuk menjelajahi keindahan beberapa destinasi
ikonik dan menarik di daerah-tersebut. Dengan menggabungkan
pengalaman olahraga, budaya, dan teknelogi paket Premium
Experiencesakan menciptakan pengalaman yang lebih kaya dan

bernilai bagi partisipan.

Dengan harga yang lebih tinggi dibandingkan Basic Xperienee,
paket Premium FExperience menawarkan . lebih banyak
keuntungan bagi partisipan sehingga dapat menjadi pilihan utama

bagi partisipan yang menginginkan banyak pengalaman menarik.

Team Xperience

Paket Team Xperience dirancang sebagai paket produk yang
memberikan fasilitas dalam menunjang kebutuhan tim. Paket ini
cocok untuk tim atau komunitas yang ingin berpartisipasi
bersama dalam acara triathlon dengan harga yang lebih
terjangkau melalui bundling pembelian.. Produk ‘ini dirancang
untuk memenuhi_kebutuhan kelompok yang ingin merasakan
keseruan event secara kolektif, baik untuk teman-teman, keluarga,
maupun komunitas. ‘Paket ini menawarkan fasilitas yang
menyesuaikan kebutuhan dan kenyamanan tim selama event

berlangsung.

Paket Team.Xperience dirancang khusus untuk. partisipan yang
ingin berpartisipasi bersama dengan rekan, komunitas, atau
bahkan keluarganya dalam acara triathlon dengan harga lebih
hemat melalui pembelian bundling untuk 5 pax race slot. Setiap
anggota tim akan menerima Race Pack, Medali Finisher, dan e-
Certificate yang juga terdapat pada dua paket lainnya. Namun,

yang membedakan fasilitas paket ini dengan yang lainnya adalah,
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paket ini menawarkan kenyamanan ekstra dengan Team Lounge,
sebuah area khusus bagi tim untuk beristirahat dan berkumpul
selama acara. Di dalam Team Lounge, tim dapat menikmati
suasana santai, snack, dan_minuman schat untuk memulihkan
energi setelah lomba. Selain itu, untuk. memastikan kenyamanan
transportasiy setiap tim mendapatkan Free Shuttle:Service, yang
menyediakan transportasi antar venue atau ke lokasi-lokasi utama

disekitar area acara.

Keunggulan pada paket 7eam Experience memberikan lebih
banyak nilai dan kenyamanan untuk peserta ingin berpartisipasi
dalam acara triathlon, dengan harga yang lebih hemat
dibandingkan jika-mendaftar secara individual. Ini memberikan
keuntungan bagi partisipan komunitas atau tim yang ingin ikut
bersama tanpa harus membayar harga penuh untuk setiap

partisipan secara terpisah.

Secara keseluruhan, produk utama CV Nextgen Creativa Tara,
yaitu Nusantara Triathlon Series-tidak hanya memposisikan diri
sebagai ajang kompetisi, melainkan sebagai ruang atau wadah
yang menggabungkan ketahanan fisik, eksplorasi emosional, dan
pengalaman langsung pada budaya Mandalika. Kurasi rute dan
pengalaman partisipan dirancang untuk memberikan dimensi
lebih dari sekadar kompetisi, menjadikannya ikon destinasi sports

tourism yang bernilai tinggi.

Dengan dukungan infrastruktur di Destinasi Super Prioritas dan
sistem teknologi pelacakan berbasis Al, Nusantara Triathlon
Series menampilkan wajah baru penyelenggaraan lomba triathlon
di Indonesia. Integrasi antara olahraga, pariwisata, dan teknologi

diposisikan sebagai diferensiasi utama yang memperkaya kualitas
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pengalaman partisipan sekaligus memperluas daya tarik wisata

kawasan.
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3.1.3 Produk Pendukung
CV Nextgen Creativa membuat.dua“produk pendukung yang
dibentuk sebagai bagian dari Nusantara Triathlon Series dengan
tujuan memperluas dimensi pengalaman partisipan, sekaligus
membuka peluang nilai tambah secara fungsional dan emosienal.

Meski bukan bagian dari paket utama, kehadiran produk-produk ini

eyeyer uabap Niuyaiijod uizi edue)

mampu menciptakan nuansa partisipasi yang lebih personal,

interaktif, dan menyenangkan.

Xperience Fun Race dan Xperience Fun Ride adalah dua produk
acara yang diselenggarakan oleh CV Nextgen Creativa Tara untuk
mendukung kegiatan utama dalam Nusantara Triathlon Series. Kedua
acara ini dirancang untuk memberikan pengalaman seru dan berbeda
kepada partisipan, sekaligus menjadi wadah bagi partisipan untuk
meningkatkan kemampuan dalam bidang lari dan bersepeda, serta

meningkatkan antusiasme dan keterlibatan komunitas.
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a. Xperience Fun Run
Xperience Fun Race merupakan mini event yang dibuat untuk
olahraga lari berjarak’ SK yang dirancang untuk memberikan
pengalaman menyenangkan bagi partisipan dari berbagai level.

Acara ini akan mengambil rute mengelilingi kawasan Monas,
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tempat yang berada. di pusat kota dan strategis sehingga dapat
mempermudah aksesibilitaspartisipan yang ingin mengikuti

event 1ni.

Event ini terbuka untuk umum, memungkinkan partisipan berlari
dalam suasana yang menyegarkan dan bertujuan untuk
mempromosikan dan memberikan edukasi tentang triathlon, serta

membangkitkan antusiasme para olahragawan yang memiliki
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hobi berlari. Adapun spesifikasi dari Xperience Fun Run adalah

sebagai berikut.
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Harga Tiket: Rp280.000

Fasilitas : Race Kit
- BIB
< Jersey
- Refreshment
Hadiah : Medali + Free Paket Basic Xperience Mandalika

eyeyer uabap Niuyaiijod uizi edue)

Triathlon Xperience untuk 3 finisher pertama.

Adapun untuk rangkaian kegiatan dari event Xperience Fun Run

tersaji pada Tabel 3.2 berikut ini.

Tabel 3. 2 Detail Rangkaian Event Xperience Fun Run

Lokasi Kegiatan: Kawasan Monas, Jakarta Pusat

Waktu Kegiatan: 05.30 - 09.00 WIB

Waktu Kegiatan Detail
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Triathlon Series
sebagai event utama

N
=4
o
=
o
=
Q
3
(1]
=
Q
c
3
c
3
=
o
=
Q.
Q
3
3
o
3
T
(1]
-
o
o
=]
<
o
=
w
m
o
Q
Q
o
=]
-]
-
Q
c
w
b3
c
=
c
=
F3
o
=
<
o
o~
=
=
3
Q.
L
o
3
o
(1]
=]
Pag
c
=
o
T
Q
T
c
=]

-
o
o
-
o
=

Q
3
(1]
=}

Q
c
=

T
wn
(1]
o
o

=
o
=
Q
-+
Q
o
w
o
c
=~
c
=
~
o
-

<
o
(=g
c
s
3
(g
Q
=

T
o
3
m
=
n
o
=
[ad
c
3
==
o
=
Q.
o
=
3
o
=

<
m
o
c
-+
=
o
=
w
c
3
o
[}
-

partisipan-berlari
mengikuti rute SK
yang mengelilingi
kawasan Monas

06.45 - 08.00 | Start Fun Race 5K

08.00 - 08.30 | Free Activity

Pengumuman Pembagian medali dan
08.30 - 08.45 | Pemenang dan hadiah utama
Pembagian Hadiah
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Ucapan terima kasih,
sesi foto bersama, dan
08.45 - 09.00 | Closing Ceremony pemberitahuan terkait
event Nusantara
Triathlon Series.
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Sumber: Data diolah CV.Nextgen Creativa Tara, 2025

b. Xperience’Fun Ride
Xperience Fun Ride adalah sebuah mini event dengan konsep

bersepeda santaisejauh +10 km yang dilakukan secara bertim, di
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mana 1 tim terdirt dari 3 orang. Adapun rute yang diambil untuk

mini event int-adalah Kawasan CFD Sudirman—Senayan—SCBD,
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Jakarta yang dipilih karena strategis, mudah dijangkau, serta
suasananya yang sudah-familiar dengan komunitas sepeda setiap

minggunya.

Acara ini bertujuan untuk membangun semangat kerja sama,
kebersamaan, dan memperkenalkan elemen bersepeda dalam
triathlon dengan cara yang menyenangkan. partisipan akan

menyusuri rute yang telah ditentukan dengan semangat sportif
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dan kolaboratif. Event ini akan menjadi wadah untuk menguji
kekompakan, kecepatan, dan strategi tim secara ringan namun
menantang. Adapun spesifikasi.dari Xperience Fun Ride adalah

sebagai berikut.

Harga Tiket: Rp290.000
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Fasilitas _ : "Race Kit
- BIB(Team)
- Jersey (3 pcs)
- Refreshment (3 pcs)
Hadiah : Medali + Free Paket Team Xperience Mandalika

Triathlon Xperience untuk 3 tim pemenang.

Adapun untuk rangkaian kegiatan dari event Xperience Fun Ride

tersaji pada Tabel 3.3 berikut ini.
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Tabel 3. 3 Detail Rangkaian Event Xperience Fun Ride

Lokasi Kegiatan: Kawasan Monas, Jakarta Pusat

Waktu Kegiatan: 05.30 - 09.00.WIB

Waktu

Kegiatan

Detail

05:30-06.30

Pengambilan Race Kit

Re-registrasi dan
menerima race kit

06.30 - 06.45

Opening Ceremony

Sambutan,  Briefing
rute, Peraturan lomba,
Safety guideline,
Pengenalan event
Nusantara =~ Triathlon
Series scbagai event
utama

06.45 - 07.00

Pemanasan Bersama

Dipandu oleh
instruktur

07.00 - 08.00

Start Fun Ride

-« Start dilakukan
secara
batch/gelombang
untuk
menghindari
penumpukan.

- partisipan gowes
menyusuri rute
dari GBK menuju
kawasan SCBD
lalu looping
kembali.

- Timwajib finish
bersama (selisih
max. 10 detik
antar anggota)

08.00 - 08.30

Finish & Refreshment
Time

Istirahat di area finish
sambil menunggu hasil
lomba.

08.30 - 08.45

Pengumuman Pemenang
& Penyerahan Hadiah

Pembagian medali dan
hadiah utama




eyeyer uabap Niuyaiijod uizi edue)

s
)
o
=
Q
S
-
T
Q
=
r
Q.
o
=
=
(]
-
o
=
=
o
=
=
1}
T
(1]
=
-
=
Q
o
=
<
Q
=
Q
g
Q)
N
Q
-
v
S
=
(1)
=
=,
~
2
(1]
Q
(]
=
bl
Q
=
o
-
Pd
o

N
Ooo
Tl
Q =
E Q
Qe =
355
= =
=y
323
c o
3 =
el =
o c
= =
$63
358
SESE=
) =
38¢
T 85
= ©
o
s 53
2 o
S 2s
"< B
o 2
o
s @
Q 3
o o
S =
El' 7]
8 P>
< °
w m
) S
c =
< =
c o
= s
283
- g
< <
o o
= =
€ 9o 3
= ~
o B
2. T
o
g 2
o —
3 £
5 &
°
z o
o
~ =
5 T
T B
© >
€ £
= w
Q
=
=
o)
=
~
)
-
Q
 —
o
=
N
o
<
o
=
w
=
o
-
c
3
)
w
S
[
=

L
)
=
&
T
-+
Y

u o
)

=
0
©

-+
o

3.
;
v
=1
;.
®

=
E.
x
<
®
Q

o

:.
]
o

—
3

q

-+
Y

-
o
o
-
Q
=

Q
3
(1]
=}

Q
c
=

T
wn
(1]
o
Q

Q
o
=
Q
-
Q
o
w
(L
c
-
c
=
~
o
-

<
o
-
c
=
3
-
o
=

T
-
3
m
=
n
o
=
-
c
3
=
o
=
Q.
o
=
3
o
=

<
m
o
c
-
=
o
=
w
c
3
o
[}
-

38

Ucapan terima kasih,
sesi foto bersama, dan
08.45 - 09.00 | Closing Ceremony informasi event
Nusantara Triathlon
Series.

Sumber: Data diolah CV-Nextgen Creativa Tara, 2025

NTS DualCoaching Private Program

NTS Dual Coaching Program merupakan salah satu produk
pendukung strategis yang dirancang secara khusus oleh . CV
Nextgen Creativa Tara untuk mempersiapkan para partisipan
sebelum mereka mengikuti evens utama, yaitu Nusantara
Triathlon Series (NTS). Program ini berfungsi sebagair wadah
pelatihan intensit yang bertujuan untuk membantu partisipan
dalam membangun kekuatan fisik,.meningkatkan stamina, serta
memperkuat teknik ~dan  strategi yang diperlukan dalam
menghadapi tantangan triathlon, khususnya dalam dua disiplin

utama, yakni berlari dan bersepeda.

Dalam pelaksanaannya, NTS Dual Coaching Program melibatkan
personal trainer profesional yang telah memiliki sertifikasi dan
lisensi resmi dari'Asosiasi Pelatih Kebugaran Indonesia (APKI).
Hal ini menjamin bahwa setiap sesi latthan dilakukan secara
aman, terarah, dan sesuai dengan standar kebugaran nasional

yang berlaku.

Terdapat dua jenis layanan dalam program ini, dan salah satunya
adalah NTS Dual Coaching Private Program. Program privat ini
secara khusus diperuntukkan bagi partisipan yang menginginkan
pendekatan pelatthan personal dan eksklusif, dengan
pendampingan dari pelatih profesional secara intens dan
dilakukan selama 4 kali pertemuan. Dalam sesi privat ini, pelatih
akan menyusun program latihan yang disesuaikan dengan kondisi

fisik, tujuan pribadi, serta jadwal partisipan. Pendekatan ini
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sangat efektif bagi mereka yang menginginkan hasil optimal
dalam waktu yang lebih singkat dan dengan pengawasan

langsung dari pelatih berpengalaman.

NTS Dual Coaching Pregram juga menjadi sarana edukasi dan
pembinaan mental; dimana partisipan akan. digital dibekali
dengan pengetahuan dasar seputar nutrisi, manajemen waktu,
pemulihan tubuh, serta strategi kompetisi yang relevan.. Hal ini
bertujuan untuk membentuk partisipan yang tidak hanya siap
secara fisik, tetapi juga memiliki mental dan pemahaman holistik

dalam menghadapi kompetisi sesungguhnya.

Dengan mengikuti NTS Dual Coaching Program, partisipan akan
mendapatkan bekal yang.menyeluruh untuk = meningkatkan
performa mereka, meminimalisir risiko. cedera, serta
memaksimalkan potensi mereka dalam menghadapi Nusantara
Triathlon Series. Program ini merupakan investasi penting bagi
siapa saja yang ingin serius menekuni olahraga triathlon dan
mencapai pencapaian pribadi terbaiknya. Berikut adalah materi
yang difokuskan pada NTS Dual Coaching Private Program yang
tersaji pada Tabel 3.4
Tabel 3. 4 Materi Mingguan NTS Dual Coaching Private

Program
Pertemuan Materi
Pertemuan.ke-1 Materi Private Sepeda
(Day 1) 1. Digital bike fitting & analisis posisi
optimal
2. Latihan dengan kecepatan
3. Evaluasi teknik bersepeda
4. Simulasi tanjakan
5. Review hasil + strategi peningkatan
performa
Pertemuan ke-2 Materi Private Lari
(Day 2) 1. Perekaman dan analisis video lari
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ol

Latihan teknik dengan feedback real-time
dari data pace

Penggunaan metronome running app
Simulasi race pacing berdasarkan data
Diskusi.data & personal training plan
via-TrainingPeaks

Pertemuan ke-3
(Day 3)

Materi Private Renang

1.
2.

4,

5.

Perekaman dan analisis stroke renang
Latihan drills dengan feedback dari
pelatih via tayangan ulang
Penggunaan swim tracker (real-time
pace, distance)

Strategi open water (navigasi via
smartwatch)

Review &insight dari data performa

Pertemuan ke-4
(Day 4)

Materi Private Triathlon

1.
x

Setup data device untuk race simulation
Bricksimulation (sepeda-lari) dengan
pemantauan heart rate, cadence, pace
Review performa transisi (video +
waktu transisi)

Coaching race plan berdasarkan data
performa & mental readiness

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025

NTS Dual Coaching Class Program

NTS Dual Coaching Class merupakan salah satu produk

pendukung utama yang dirancang secara khusus untuk membantu

para partisipan mempersiapkan diri menghadapi ajang Nusantara

Triathlon Series (NTS). Sesi ini difokuskan pada pelatihan dua

cabang olahraga utama dalam. triathlon, yaitu lari dan bersepeda.

Sesi kelas ini ditujukan untuk kelompok besar dengan jumlah

partisipan lebih dari 20 orang dalam satu sesi dan terdapat 4 kali

pertemuan. Tujuan dari program ini adalah untuk menciptakan

suasana latihan yang kolaboratif, edukatif, dan memotivasi, di

mana para partisipan dapat berinteraksi, bertukar pengalaman,

dan tumbuh bersama dalam komunitas olahraga yang suportif.
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Seluruh sesi dalam program ini dipandu oleh pelatih profesional
yang memiliki sertifikasi resmi dari Asosiasi Pelatih Kebugaran
Indonesia (APKI) dan berpengalaman dalam olahraga ketahanan,
khususnya triathlon. Meskiw.dilaksanakan dalam format
kelompok, pendekatan pelatithan tetapmemperhatikan kebutuhan
individual dengan menyisipkan evaluasi berkaladan feedback

dari pelatih.

Dengan mengikutiprogram ini, partisipan diharapkan tidak hanya
meningkatkan Kemampuan fisik dan teknik, \ tetapi juga
mendapatkan pondasi mental dan sosial yang kuat sebagai bekal
mengikuti tahapan pelatihan lanjutan atau langsung berkompetisi
dalam Nusantara Triathlon Series. Program ini sangat ideal bagi
pemula maupun partisipan berpengalaman yang ingin merasakan
atmosfer latihan yang terstruktur, aman, dan menyenangkan
bersama komunitas yang scjalan. Adapun susunan acara sesi
dalam NTS Dual Coaching Class Program yang terdapat pada
Tabel 3.5.

Tabel 3. S Detail Rangkaian NTS Dual Coaching Class

Program

Lokasi Kegiatan: DKI Jakarta

Waktu Kegiatan: 08.00 -11.00

Pertemuan Waktu Kegiatan

08.00—.08.10 | Registrasi-& Briefing

08.10 — 08.20 | Opening by MC

Pertemuan Dynamic Warm-Up & Pengenalan
08.20 - 08.50
ke-1 dasar sepeda dan alat keselamatan
(Day 1) Teknik dasar (gear shifting, posisi
08.50 - 09.20 & fiing, p

badan, handling)

09.20 — 09.35| Break Time #1
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09.35 —10.20| Latihan kelompok di lintasan
Tips nutrisi dan hidrasi saat
10.20 — 10.35
bersepeda
10.15 — 10.304"Cool.Down
10:30 —10.55 | Mini Talle & Sharing Session
10.55 - 11.00| Closing by MC
08.00 — 08.10| Registrasi & Briefing
08:10 — 08.20| Opening by MC
08.20 — 08.50| Dynamic Warm-Up & mobilitas
Teknik dasar lari jarak menengah-
08.50 — 09:20
panjang
09:20—09.35 | Break Time #1
Pertemuan 2 N
- Latihan lapangan (interval dan
(ge 22 09.35-.10.20
ay2) tempo run)
Strategi-transisi dari sepeda ke lari
10.20-10.35 _
(brick session ringan)
10.15 - 10.30 | Cool Down
10.30 — 10.55 | Mini Talk & Sharing Session
10.55 —11.001 Closing by MC
08.00 —08.10| Registrasi & Briefing
08.10 — 08.20 [ Opening by MC
Dynamic Warm-Up & Teknik
08.20 — 08.50
pernapasan dan-orientasi air
Pertemuan - -
08.50 — 09:201 Teknik freestyle untuk triathlon
ke-3
09.20 — 09.35| Break Time #1
(Day 3)
Latihan kelompok di kolam / open
09.35-10.20
water simulasi
10.20 — 10.35| Navigasi dan sighting
10.15 - 10.30| Cool Down
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10.30 — 10.55 | Mini Talk & Sharing Session
10.55 - 11.00| Closing by MC
08.00 — 08.10 | Registrasi & Briefing
08.10 — 08.201 Opening by MC
Dynamie Warm-=Up & Pengenalan
03:20 — 08.50
format lomba & aturan
Transisi T1 & T2: konsep.dan
08.50 —09.20} _
Pertemuan simulasi
ke-4 09.20 — 09.35| Break Time #I
(Day 4) 109.35—10.20| Strategi pacing seluruh disiplin
Simulasi mini-triathlon (brick
10.20 — 10:35
practice ringan)
10.15 — 10.30| Coel Down
10.30 — 10.55| Mini Talk & Sharing Session
10.55 — 11.00|.Closing by MC

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025

3.2 Gambaran Pasar

Olahraga adalah kegiatan yang melibatkan aktivitas fisik yang tidak hanya
bermanfaat bagi kebugaran dan~kesehatan jasmani, tetapi juga rohani.
Olahraga telah ada sejak zaman prasejarah.yang mana pada masa itu kegiatan
ini bertujuan untuk melindungi diri dan bertahan hidup (koni-asahan.or.id,
2023). Hal tersebut juga oleh kesadaran akan hidup sehat itu secara tidak
langsung juga akan.mengubah pola makan, pola tidur, sehingga membuat
orang lebih sehat. Salah“satu-elahraga yang diminatioleh kaum pecinta
olahraga yaitu cabang program olahraga yang meliputi olahraga lari,

berenang dan bersepeda (Triathlon).

Menurut survei Populix, 90 persen responden mengaku berolahraga di luar
lapangan. Apabila diurutkan sesuai popularitasnya, paling banyak memilih
olahraga lari sebanyak 44%. Kemudian dilanjutkan bersepeda sebanyak
32%, berenang 27%, dan gym 26% (Media Asuransi News, 2025). Dengan
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demikian bahwa peminatan terhadap olahraga terutama pada olahraga lari,
bersepeda, dan berenang mempunyai angka yang cukup tinggi, sehingga hal

tersebut menjadi penunjang perusahaan dalam perkembangan tren olahraga.

Tren olahraga yang terdiri dari 3 cabang elahraga.ini, banyak diminati oleh
masyarakat Indonesia karena memiliki manfaat meningkatkan kekuatan otot,
daya tahan, dan kesehatan jantung, serta membantu menurunkan berat badan.
Secara mental, triathlon meningkatkan kepercayaan diri, rasa pencapaian,

dan motivasi untuk berolahraga.

Perusahaan mengambil langkah untuk mengembangkan tren olahraga yang
diminati oleh masyarakat mendapatkan inovasi baru yang diharapkan bahwa
dengan inovasi yang dibuat olch masyarakat dapat meningkatkan minat pasar
terhadap event olahraga triathlon yang ada di Indonesia. Melihat dengan
adanya peluang dari minatnya masyarakatterhadap olahraga meyakinkan CV
Nextgen Creativa Tara untuk memasuki-pasar tersebut setelah melakukan
analisis dari pesaing. Perbedaan antara CV Nextgen Creativa Tara dengan
pesaing lainnya yaitu penggunaan teknologi yang dimodifikasi sesuai dengan
perkembangan sehingga membantu dalam preses event berlangsung. Konsep
ini memiliki potensi besar_untuk menjadi pelopor dalam industri event

organizer yang mengusung tema sports tourisni.

Melihat tren yang terus meningkat terhadap minat masyarakat Indonesia
terhadap olahraga triathlon sebuah cabang olahraga yang menggabungkan
renang, bersepeda, dan lari. CV Nextgen Creativa Tara berinisiatif untuk
melakukan riset pasarguna mengetahui potenst dan ketertarikan-masyarakat
terhadap penyelenggaraan event sports tourism berbasis triathlon di Tanah
Air. Riset ini dilakukan sebagai langkah awal yang strategis dalam
mengembangkan produk dan layanan perusahaan agar dapat menjawab

kebutuhan serta ekspektasi pasar secara tepat.

Sebagai bagian dari upaya pengumpulan data yang bertujuan untuk

memperoleh pemahaman yang lebih mendalam mengenai minat dan
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preferensi terhadap penyelenggaraan event olahraga, khususnya triathlon,
CV Nextgen Creativa Tara telah melaksanakan survei dengan menyebarkan
kuesioner bertajuk “Riset Ketertarikan Penyelenggaraan sports event
Triathlon di Indonesia.” Survei ini diraneang dengan pendekatan kuantitatif
deskriptif dan disebarluaskan-kepada masyarakat luas yang berasal dari
berbagai kalangan, termasuk individu aktif dalam komunitas olahraga, pegiat
sports tourism, generasi muda pecinta olahraga lari, sepeda, dan berenang,

serta pihak=pihak yang tertarik pada inovasi event berbasis teknologi.

Dalam proses pelaksanaan survei yang kami lakukan di sosial media dan
kami sebarkan kepada komunitas atau individu melalui platform sosial media
berupa instagram, survei ini berhasil menghimpun data dari 120 responden,
yang masing-masing memberikan pandangannya mengenai potensi, daya
tarik, dan faktor-faktor yang mempengaruhi ketertarikan mereka terhadap
partisipasi dalam event triathlon di Indonesia. Jumlah responden ini cukup
representatif untuk memberikan gambaran awal mengenai minat pasar dan
menjadi cerminan dari segmen audiens yang potensial untuk dijangkau oleh

produk dan layanan CV.Nextgen Creativa Tara di masa mendatang.

Informasi yang diperoleh melalui survei ini mencakup berbagai aspek
penting, antara lain tingkat ketertarikan terhadap penyelenggaraan event
triathlon, preferensi terhadap lokasi event, daya tarik integrasi teknologi
seperti Al dan VR dalam pelaksanaan acara, serta motivasi individu dalam
mengikuti event olahraga. Survei ini juga mengungkapkan data demografis
yang mencerminkan profil.pasar utama, termasuk usia; kewarganegaraan,
dan latar belakang responden, yang akan-sangat berguna dalam proses
segmentasi dan penargetan pasar. Berikut adalah penjelasan ketertarikan
responden untuk mengikuti sports event Triathlon di Indonesia dijelaskan

pada Grafik 3.1 berikut.
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Grafik 3. 1 Ketertarikan Responden untuk Mengikuti Sports Event

Triathlon di Indonesia

Apakah Anda tertarik untuk mengikuti Sport Event Triathlon di Indonesia? Are you interested in

participating in the Sport Event Triathlon in Indonesia?
120 responses

@ Ya/Yes
@ Tidak / No

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025

Berdasarkan data yang diperoleh melalui riset yang dilakukan oleh CV
Nextgen Creativa Tara, diketahui bahwa potensi ketertarikan masyarakat
terhadap penyelenggaraan event sports. tourism, Khususnya triathlon, cukup
tinggi. Dalam riset tersebut, salah satu fokus utama yang dikaji adalah
respons terhadap rencana penyelenggaraan event bertajuk Nusantara
Triathlon Series, sebuah ajang olahraga multi-cabang yang menggabungkan
unsur kompetisi dan pariwisata dalam satu rangkaian acara. Hasil survei
menunjukkan bahwa dari total 120 responden, sebanyak 114 orang atau
sekitar 95% menyatakan bahwa mereka sangat tertarik untuk mengikuti event
Nusantara Triathlon Series. Sementara itu, Hanya 6 responden, atau sebesar
5%, yang mengungkapkan bahwa mereka tidak tertarik terhadap event

tersebut.

Persentase yang signifikan pada kategori "Ya/Yes” menunjukkan bahwa
mayoritas  responden memberikan  tanggapan  positif  terhadap
penyelenggaraan event ini. Data ini menjadi indikator kuat bahwa Nusantara
Triathlon Series memiliki daya tarik yang besar, baik bagi individu yang
memiliki minat pribadi dalam olahraga maupun komunitas-komunitas
olahraga yang tersebar di berbagai daerah. Antusiasme yang tinggi ini

mengindikasikan adanya peluang besar untuk menjadikan Nusantara
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Triathlon Series sebagai event unggulan yang dapat diselenggarakan secara

berkelanjutan dan berskala nasional, bahkan internasional.

Adapun konsep yang menjadi pembeda utama antara penyelenggaraan event
oleh CV Nextgen Creativa Tara dengan event olahraga serupa lainnya adalah
pendekatan inovatif yang menggabungkan unsur sports. tourism dengan
kemajuan teknologi: Dalam hal ini, perusahaan kami menghadirkan sebuah
pengalaman _baru yang modern daninteraktif melalui penyelenggaraan
Nusantara Triathlon Series yang melibatkan pemanfaatan teknologi canggih

sepertiVirtual Reality (VR) dan Artificial Intelligence (Al).

Salah satu terobosan yang diusung -adalah fitur ‘Triathlon Web Xperience,
sebuah platform digital berbasis Al yang dirancang untuk memberikan
pengalaman virtual kepada partisipan maupun calon partisipan. Platform ini
memungkinkan pengguna untuk mengeksplorasi rutc lomba, memahami
medan kompetisi secara lebih detail, memantau progres latihan secara rea/
time, bahkan merasakan atmosfer lomba melaluir VR. Inovasi ini bertujuan
untuk meningkatkan keterlibatan partisipan dan memberikan nilai tambah

yang berbeda dari penyelenggaraan event olahraga konvensional.

Berdasarkan hasil riset yang dilakukan, terlihat bahwa inovasi ini mendapat
sambutan yang sangat baik dari masyarakat, khususnya dari individu maupun
komunitas olahraga. Tercatat sebanyak 107 responden atau sekitar 89,2%
menyatakan bahwa mereka tertarik dengan adanya integrasi teknologi Al
dalam penyelenggaraan Nusantara Triathlon Series. Sementara itu, hanya 13

responden atau 10,8% yang menyatakan tidak tertarik.

Dari data tersebut, dapat disimpulkan bahwa mayoritas responden
menyambut baik adanya pemanfaatan teknologi Al dan VR dalam event ini.
Hal ini menjadi sinyal positif bahwa inovasi digital yang dihadirkan CV
Nextgen Creativa Tara berhasil menjawab kebutuhan pasar yang semakin
melek teknologi dan menginginkan pengalaman olahraga yang lebih dinamis,

modern, dan terhubung secara digital. Rincian tanggapan responden terkait
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tingkat ketertarikan mereka terhadap penggunaan teknologi Al dalam event
ini dapat dilihat secara visual pada Grafik 3.2 berikut, yang menggambarkan

distribusi ketertarikan secara lebih terperinci.

Grafik 3. 2 Ketertarikan Responden.adanya Penggunaan
Teknologi AI dalam Penyelenggaraan Nusantara Triathlon

Series

Apakah Anda tertarik adanya pengaitan teknologi Al (Triathlon Web Xperience) dalam
penyelenggaraan Sport Event Triathlon di Indonesia?...ntation of the Sport Event Triathlon in Indonesia?

120 responses

® Ya/Yes
@ Tidak / No

10.8%

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025

CV Nextgen Creativa Tara tidak hanya berfokus pada aspek inovasi dan
teknologi dalam penyelenggaraan event, tetapi juga secara aktif mendukung
program pemerintah dalam mengembangkan sektor pariwisata nasional,
khususnya melalui promosi Destinasi Super Prioritas (DSP). Selaras dengan
semangat pengembangan sports fourism yang terintegrasi dengan destinasi
unggulan, Nusantara Triathlon Series dirancang untuk berlangsung di kelima
lokasi tersebut sebagai.bentuk sinergi antara olahraga, pariwisata, dan

pembangunan daerah.

Untuk mengetahui minat partisipan terhadap lokasi penyelenggaraan, CV
Nextgen Creativa Tara melakukan riset lebih lanjut dengan menyertakan
pertanyaan terkait destinasi pilithan yang paling diminati responden untuk
mengikuti Nusantara Triathlon Series. Hasil riset menunjukkan bahwa
sebanyak 37 responden atau sekitar 30,8% memilih Borobudur sebagai

destinasi utama yang paling mereka minati. Selanjutnya, Mandalika dipilih
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oleh 30 responden atau 25%, diikuti oleh Danau Toba yang menarik minat
29 responden atau sebesar 24,2%. Sementara itu, Labuan Bajo dipilih oleh

13 responden (10,8%) dan Likupang oleh 11 responden (9,2%).

Dengan hasil riset ini, CV Nextgen Creativa Taraakan menyesuaikan strategi
pelaksanaan dan perencanaan-lokasi event agar selaras dengan preferensi
pasar, sekaligus mendukung tujuan pembangunan destinasi wisata. unggulan
di Indonesia:” Visualisasi pemilihan, destinasi oleh responden “akan
ditampilkan secara detail dalam Tabel 3.6 dan Grafik 3.3 yang memuat

distribusi data terkait minat destinasi penyelenggaraan.

Tabel 3. 6 Kota Penyelenggaraan yang Diminati oleh Peminat

Kota Penyelenggaraan Jumlah Responden
Borobudur 37 Responden
Mandalika 30 Responden

Danau Toba 29 Responden
Likupang 11 Responden
Labuan Bajo 13 Responden

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara

Grafik 3. 3 Minat Kota Penyelenggaraan Event yang diinginkan
Responden

Di Kota mana penyelenggaraan event triathlon yang ingin anda ikuti? In which city is the triathlon
event you want to take part in held?

120 responses

@ Borobudur (Yogyakarta, Central Java)

@ Danau Toba (Medan, North Sumatra)
Likupang (Manado, North Sulawesi)

@ Labuan Bajo (Flores, East Nusa
Tenggara)

@ Mandalika (Mataram, West Nusa
Tenggara)

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025

Berdasarkan grafik tersebut, lokasi penyelenggaraan event sangat

berpengaruh terhadap minat partisipasi, dapat disimpulkan bahwa pemilihan
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destinasi yang sesuai dengan preferensi responden mampu mendorong
ketertarikan audiens untuk hadir secara langsung. Lokasi yang menarik,
terutama yang termasuk dalam kategori Destinasi Super Prioritas (DSP),
mampu meningkatkan antusiasme dan ekspektasi calon partisipan terhadap

keseluruhan pengalaman yang.ditawarkan oleh Nusantara Triathlon Series.

Hal ini dibuktikan melalui data yang diperoleh dari survei lanjutan, di mana
responden diberikan pertanyaan mengenai.sejauh mana ketertarikan.mereka
untuk menghadiri eventisecara langsung jika event tersebut dilaksanakan di
destinasi pilihan mereka. Hasilnya menunjukkan bahwa sebanyak 118
responden atau 98,3% menyatakan tertarik untuk menghadiri langsung event
Nusantara Triathlon Series. Sementara itu, hanya 2 responden atau sebesar
1,7% yang menyatakan tidak tertarik untuk ‘menghadiri event secara
langsung. Persentase ini sangat kecil dan menunjukkan bahwa secara umum,
sebagian besar responden sangat terbuka untuk terlibat langsung dalam
rangkaian acara, terutama bila event tersebut diselenggarakan di lokasi yang

sesuai dengan preferensi dan ekspektasi mereka.

Rincian tingkat ketertarikan responden terhadap kehadiran langsung dalam
event dapat dilihat pada Grafik 3.4, yang menyajikan distribusi data secara
terstruktur dan komprehensif . untuk mendukung analisis yang lebih

mendalam terkait preferensi dan perilaku calon partisipan.
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Grafik 3. 4 Ketertarikan Responden untuk menghadiri

Nusantara Triathlon Series di Indonesia

Seberapa tertarik Anda untuk menghadiri Sport Event Triathlon di Indonesia ini secara
langsung? Are you interested in participating in the Sport Event Triathlon in Indonesia?

120 responses

@ Ya/Yes
@ Tidak / No

Sumber: Data diolah Nextgen Creativa Tara, 2025

CV Nextgen Creativa Tara melihat petensi besar dalam bidang ini dan
berkomitmen penuh untuk mendukung pencapaian visi perusahaan, yakni
menjadi penyelenggara event yang.memberikan kontribusi positif bagi
perkembangan wisata olahraga (sports tourism) di Indonesia terutama
peminatan terhadap penyelenggaraan event Nusantara Triathlon Series dan
dilihat dari respon kuesioner yang disebarkan oleh perusahan bahwa individu
maupun komunitas sangat bertanggapan positif terhadap event tersebut hal

ini akan berdampak pada untuk perkembangan masa depan sports fourism di

Indonesia. Oleh karena itu, hal tersebut"membuktikan juga bahwa event

Nusantara Triathlon Series ini memiliki pasar yang luas dan diminati oleh

banyak orang.

3.2.1 Pelaku UsahaJasa Penyelenggaraan Event Triathlon diIndonesia
Berdasarkan survei yang dilakukan-Perusahaan terhadap Perusahaan
pesaing yang memiliki produk yang serupa. Perusahaan - perusahaan
pesaing merupakan pihak pertama yang melakukan penyelenggaraan

event triathlon di Indonesia.

Perusahaan tersebut dapat disebut market leader yang merupakan
perusahaan yang menguasai sebagian besar pasar untuk suatu produk,

produk yang dimaksud adalah penyelenggaraan event triathlon.
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Berikut adalah beberapa perusahaan pesaing yang salah satunya

merupakan market leader di Indonesia. Data Pesaing dengan produk

sejenis pada Tabel 3.7 sebagai berikut.

Tabel 3. 7 Data Perusahaan Pesaing

No

Nama
Perusahaan

Lokasi

Event yang
diselenggarakan

Indorace

JI. Bintaro Raya
No.31,
RT.2/RW.10, Kby.
Lama Utara, Kec.
Kby. Lama, Kota
Jakarta Selatan,
Daerah Khusus
Ibukota Jakarta
12240

Sari Ater Jambore

Trail Run
. Banua Triathlon
. Beta Indonesia

Triathlon
Sungailiat Triathlon

2024

Trisports event
/ Tribuddies

Jakarta, Indonesia

Sentul Ultra

Triathlon 2022
. Triathlon Buddies

Anniversary 2022

. Bekasi Triathlon

2023
Sentul Ultra

Triathlon 2023
. Triathlon Buddies

Anniversary 2023

. Triathlon Buddies

Anniversary 2024
Sentul Ultra

Triathlon 2024
. Bekasi. Triathlon

2024

Federasi
Triathlon
Indonesia

JI. Raya Munjul
No. 4E, Cilangkap,
Cipayung, Jakarta
13850

. Belitung Triathlon

Challenge

. Jepara International

Triathlon
Sungailiat Triathlon

2022
. Palembang Triathlon

2022
Specta Sindoro-




eyeyer uabap Niuyaiijod uizi edue)

s
)
o
=
Q
S
-
T
Q
=
r
Q.
o
=
=
(]
-
o
=
=
o
=
=
1}
T
(1]
=
-
=
Q
o
=
<
Q
=
Q
g
Q)
N
Q
-
v
S
=
(1)
=
=,
~
2
(1]
Q
(]
=
bl
Q
=
o
-
Pd
o

N
Ooo
Tl
Q =
E Q
Qe =
355
= =
=y
323
c o
3 =
el =
o c
= =
$63
358
SESE=
) =
38¢
T 85
= ©
o
s 53
2 o
S 2s
"< B
o 2
o
s @
Q 3
o o
S =
El' 7]
8 P>
< °
w m
) S
c =
< =
c o
= s
283
- g
< <
o o
= =
€ 9o 3
= ~
o B
2. T
o
g 2
o —
3 £
5 &
°
z o
o
~ =
5 T
T B
© >
€ £
= w
Q
=
=
o)
=
~
)
-
Q
 —
o
=
N
o
<
o
=
w
=
o
-
c
3
)
w
S
[
=

-
o
o
-
Q
=

Q
3
(1]
=}

Q
c
=

T
wn
(1]
o
Q

Q
o
=
Q
-
Q
o
w
(L
c
-
c
=
~
o
-

<
o
-
c
=
3
-
o
=

T
-
3
m
=
n
o
=
-
c
3
=
o
=
Q.
o
=
3
o
=

<
m
o
c
-
=
o
=
w
c
3
o
[}
-

L
)
=
&
T
-+
Y

u o
)
=
0
©
-+
o
3.
;
v
=1
;.
®
=
E.
x
<
®
Q
o
:.
]
o
—
3
q
-+
Y

53

Sumbing Triathlon
2023

6. Bintan Triathlon
2023

7. Sungailiat Triathlon
2023

8. “Pelatnas Triathlon
Indonesia

9. KejurnasPiala
Kapolres Situbondo

10. Sportsel Bali
Triathlon 2024

I'1. Specta Sindoro-
Sumbing Triathlon

12. Festival Beta
Indonesia Triathlon
2024

13: International
Triathlon Open
Tournament Piala
TNI

Penyelenggara event
oleh dinas/instansi

E Triathl .
4 v?nt Lol Seluruh Indonesia | maupun corporate
Lainnya
dengan merencanakan
sendiri

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025

Berdasarkan Tabel 3.7 yang diolah oleh perusahaan, dapat diketahui
bahwa terdapat 4 pesaing dalam bisnis penyelenggaraan event
triathlon yang tersebar di seluruh Indonesia. Dari riset yang dilakukan
perusahaan 4 pesaing bisnis. tersebut. yaituIndorace, Trisports/
Tribuddies, Federasi Triathlon Tndonesia (FTI), dan Event lainnya
adalah penyelenggaraan event yang dilakukan oleh dinas ataupun
instansi maupun corporate (perusahaan yang direncanakan sendiri
tanpa menggunakan penyediaan jasa). Perusahaan melihat adanya
peluang untuk dapat masuk ke dalam pasar penyelenggaraan event

triathlon dengan menarik calon pelanggan dari pesaing.
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3.2.2 Penyelenggaraan Triathlon di Indonesia
Berdasarkan data sekunder sebagai jumlah penyelenggaraan event

triathlon di Indonesia oleh perusahaan pesaing yang menunjukan
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bahwa pada tahun 2022-2024w. terjadi peningkatan jumlah

penyelenggaraan eventtriathlon di Indonesia.

Data ini diambil dari pengumpulan data sekunder dari_berbagai
sumber, mulai dari akun sosial media perusahaan pesaing, website

resmi perusahaan, berita yang dipublikasikan oleh media online, dan

eyeyer uabap Niuyaiijod uizi edue)

dokumentasi - dokumentasi acara oleh perusahaan. Berikut Tabel 3.8
adalah data mengenai frekuensi oleh Perusahaan di Indonesia tahun
2022-2024.
Tabel 3. 8 Jumlah Penyelenggaraan Event Triathlon oleh
Pesaing di Indonesia Tahun 2022-2024
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2022 12 event
2023 16 event
2024 18 event
Total 46 event

Sumber: Data diolah Nextgen Creativva Tara, 2025

Peningkatan jumlah event Triathlon.dar tahun ke tahun menunjukkan
bahwa minat dan antusiasme terhadap olahraga triathlon di Indonesia

semakin berkembang. Hal ini juga mencerminkan adanya peluang
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pasar. yang.cukup besar dan terus bertumbuh, yang dapat
dimanfaatkan oleh perusahaan penyelenggara-event baru atau yang

sedang berkembang untuk masuk dan bersaing di industri ini.

Kondisi ini juga menunjukkan bahwa industri triathlon di Indonesia
memiliki daya tarik yang tinggi bagi para penyelenggara, baik lokal
maupun internasional. Oleh karena itu, dibutuhkan inovasi dalam
konsep acara, strategi pemasaran yang tepat, serta pengelolaan yang

profesional agar dapat bersaing dan menarik lebih banyak partisipan
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maupun sponsor. Potensi ini dapat dimanfaatkan sebagai peluang
strategis bagi pelaku baru untuk masuk ke pasar dengan menawarkan
pengalaman yang berbeda dan bernilai tambah. Berikut Grafik 3.5
menunjukan perkembangan jumlah. penyelenggaraan triathlon di

Indonesia oleh tahun 2022-2024.

Grafik 3. S Penyelenggaraan Event Triathlon di Indonesia
Tahun 2022 - 2024

0

2022 2023

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025
Berdasarkan grafik di atas tahun 2022-2024, jumlah penyelenggaraan

event triathlon di Indonesia mengalami kenaikan dikarenakan
peminat = terhadap .event. triathlon di Indenesia juga cenderung

meningkat.

Perkembangan Jumlah Partisipan Event Triathlon oleh Pesaing
Perkembangan industri olahragas-khususnya triathlon, di Indonesia
tidak hanya terlihat dari meningkatnya jumlah penyelenggaraan
event, tetapi juga dari tingginya animo masyarakat untuk
berpartisipasi. Data berikut menampilkan jumlah partisipan yang
mengikuti event triathlon dari tahun ke tahun, yang mencerminkan

pertumbuhan minat dan keterlibatan publik dalam olahraga ini.
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Peningkatan jumlah partisipan menjadi indikator penting bagi potensi
pasar dan keberhasilan penyelenggaraan event. Tabel 3.9 dan grafik
3.6 di bawah ini menyajikan perkembangan jumlah partisipan event

triathlon di Indonesia selama tahun2022 hingga 2024.

Tabel 3. 9 Jumlah Partisipan Event Triathlon.oleh Pesaing
Tahun 2022 - 2024

No Nama Perusahaan 2022 2023 2024
1 | Indorace 120 151 338
2 | Trisports event / Tribuddies 290 490 250
3 | Federasi Triathlon Indonesia 1.126 980 1.808
4 | Event Triathlon Lainnya 1.371 1.505 | 1.516

Total 2.907 3.126 | 3.912

Sumber: Data diolah.CV. Nextgen Creativa Tara, 2025

Dari data pada Tabel 3.9 dilihat dalam 3 tahun kebelakang jumlah
partisipan mengalami kenaikan pada event triathlon yang ada di
Indonesia. Hal ini menunjukkan bahwa minat masyarakat terhadap
olahraga triathlon semakin tinggi, yang membuka peluang besar bagi
pelaku industri sports event, khususnya dalam segmentasi endurance
sports seperti triathlon. Berikut adalah grafik 3.6 terhadap partisipan
dalam event triathlon yang ada di Indonesia pada tahun 2022 - 2024.
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Grafik 3. 6 Partisipan Event Triathlon di Indonesia oleh Pesaing
Tahun 2022 - 2024

2000

1500 1371

1000

490

0 290 8 250

120 151

0

2022 2023 2024

B Indorace [ Trisport Event/ Tribuddies Federasi Triathlon Series [l Event Triathlon Lainnya

Sumber: data diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025

3.3 Segmentasi Pasar yang Dituju

Menurut Kotler et al. (2018:873), ada tiga elemen dalam strategi pemasaran
yaitu segmenting, targeting, dan positioning. Dalam mengembangkan bisnis
ini, CV Nextgen Creativa Tara menerapkan strategi- Segmenting, Targeting,
dan Positioning (STP) untuk-menentukan target pasar yang paling potensial.
Melalui pendekatan ini, perusahaan dapat lebih efektif dalam merancang
produk, strategi pemasaran,.serta inovasi<layanan yang sesuai dengan
kebutuhan konsumen.

3.3.1 Segmentation
CV Nextgen Creativa Tara secara strategis menetapkan target pasar

utama untuk Nusantara Triathlon Series, yaitu individu maupun
komunitas.olahraga yang memiliki-minat tinggi dalam tiga-cabang
olahraga utama: lari, bersepeda, dan berenang. Sasaran ini tidak
hanya terbatas pada partisipan domestik dari berbagai wilayah di

Indonesia, tetapi juga diperluas hingga ke tingkat internasional.

Sebagai dasar perencanaan strategi pemasaran dan pengembangan
program, CV Nextgen Creativa Tara melakukan riset pasar yang

melibatkan penyebaran kuesioner kepada calon partisipan potensial.
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Hasil dari pengumpulan data menunjukkan bahwa mayoritas
responden berasal dari kalangan usia muda. Data terkait minat
berdasarkan usia tersaji dalam Tabel 3.10 dan Grafik 3.7, yang
menggambarkan distribusi responden_berdasarkan kelompok umur
dan tingkat ketertarikan‘mereka terhadap eventini.

Tabel 3. 10 Usia Peminat Riset Ketertarikan Penyelenggaraan

Sports Event Triathlon di Indonesia

Kategori Usia Jumlah Responden
16 - 20 Tahun 16 Responden
21 - 24 Tahun 82 Responden
25 - 29 Tahun 15 Responden
30 - 34 Tahun 2 Responden

> 35 Tahun 5 Responden

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara

Grafik 3. 7 Kategori Usia Responden

Usia / Age

120 responses

@ 16 - 20 years old
@® 21 - 24 years old
25 - 29 years old
@ 30-34 years old
@ > 35 years old

6

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara

Dari total'responden, sebanyak 68,3% merupakan individu dengan
rentang usia 21-24 tahun, yang menunjukkan bahwa kelompok usia
ini menjadi segmen paling dominan dalam hal minat dan potensi
partisipasi. Kemudian diikuti oleh 13,3% responden berusia 1620
tahun, serta 12,5% responden berusia 25-29 tahun. Sementara itu,
kelompok usia yang lebih senior juga turut ambil bagian, meskipun
dalam jumlah yang lebih kecil: 4,2% responden berusia lebih dari 35
tahun, dan 1,7% berada dalam kelompok usia 30—34 tahun.
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Dari distribusi usia ini dapat disimpulkan bahwa kalangan Generasi
Z (Gen-Z) merupakan segmen pasar yang paling dominan dalam hal
ketertarikan terhadap Nusantara Triathlon Series, disusul oleh
kelompok Milenial muda. Kalangan:Generasi dan Milenial Muda ini
dikategorikan merupakan kategori atlet muda:.Dominasi usia muda
ini menunjukkan adanya antusiasme besar dari generasi.yang dikenal
dinamis,adaptif terhadap teknologi, dan aktif dalam mengikuti tren
gaya hidup sehat, serta cenderung mencari pengalaman baru yang

menyenangkan dan menantang.

Selain meninjau dari aspek demografi usia, CV Nextgen Creativa
Tara juga melakukan pemetaan minat partisipasi berdasarkan asal
kewarganegaraan responden. Hal ini dilakukan sebagai bagian dari
strategi pengembangan Nusantara Triathlon Series yang tidak hanya
menyasar partisipan dalam negeri, tetapi juga membuka peluang
partisipasi dari mancanegara. Adapun data terkait minat berdasarkan

kewarganegaraan tersaji dalam Tabel 3.11 dan Grafik 3.8.

Tabel 3. 11 Negara Asal Peminat Riset Ketertarikan

Penyelenggaraan Sports Event Triathlon di Indonesia

Negara Jumlah Responden
Indonesia 95 Responden
Korea Selatan 11 Responden
Malaysia 12 Responden
Algeria/Aljazair 1 Responden
Turki 1 Responden

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara
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Grafik 3. 8 Minat Partisipan dari Negara Asal

Kewarganegaraan / Citizenship
120 responses

@ Indonesia

@ Malaysia
South Korea

@ Algeria/Aljazair

@ Turki

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025

Berdasarkan hasil survei yang dilakukan, mayoritas responden atau
sebanyak 79,2% berasal dari Indonesia, menunjukkan bahwa
partisipan domestik tetap menjadi pangsa pasar utama yang memiliki
minat tinggi terhadap penyelenggaraan event ini. Hal ini menjadi
indikasi kuat bahwa masyarakat Indonesia, khususnya komunitas
olahraga, telah memiliki antusiasme dan kesiapan untuk terlibat
dalam event berskala nasional dengan konsep sports tourism yang

inovatif.

Di posisi kedua, terdapat 10% responden yang berasal dari Malaysia,
menunjukkan adanya minat dari negara tetangga yang memiliki
kedekatan geografis dan budaya dengan Indonesia. Sementara itu,
9,2% responden berasal dari Korea Selatan, sebuah angka yang cukup
signifikan dan menunjukkan bahwa minat terhadap Nusantara
Triathlon Series tidak.hanya terbatas di_kawasan Asia Tenggara,

tetapi juga mulai menjangkau kawasan Asia Timur.

Menariknya, terdapat juga partisipasi meskipun dalam jumlah kecil
dari negara-negara lain seperti Aljazair dan Turki, masing-masing
dengan kontribusi 0,8% dari total responden. Kehadiran mereka

dalam data ini menunjukkan bahwa daya tarik penyelenggaraan event
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ini mulai menjangkau audiens di luar Asia, khususnya dari wilayah

Afrika Utara dan Eropa.

Dari hasil tersebut, dapat disimpulkan bahwa meskipun mayoritas
partisipan masih didominasi“oleh-warga'negara Indonesia, peluang
untuk memperluas.cakupan partisipasi ke tingkat internasional sangat

terbuka lebar.

Hal“ini menjadi dorongan positif bagi CV Nextgen Creativa. Tara
untuk meningkatkan strategi promosi global, memperkuat jaringan
internasional, serta menjalin kerja sama dengan komunitas olahraga
luar negeri_guna menjadikan Nusantara Triathlon Series_sebagai

agenda sports fourism yang bersifat lintas negara.

Dalam merancang dan mengembangkan sebuah event, memahami
motivasi atau alasan utama partisipan untuk berppartisipasi menjadi
aspek penting yang tidak dapat diabaikan. Oleh karena itu, CV
Nextgen Creativa Tara turut menggali tujuan dan latar belakang
ketertarikan calon partisipan terhadap penyelenggaraan Nusantara
Triathlon Series untuk .menyelaraskan. konsep event dengan
ekspektasi audiens, serta memperkuat pendekatan pemasaran yang
lebih personal dan relevan. Adapun grafik mengenai alasan

partisipast ini tersajipada Tabel 3.12 dan Grafik 3.9.

Tabel 3. 12 Alasan Peminat dalam Riset Ketertarikan

Penyelenggaraan Sports Event Triathlon diIndonesia

Negara Jumlah Responden
Olahraganya Menarik 44 Responden
Lokasinya Indah 16 Responden
Penyaluran Hobi 19 Responden
Hiburan 33 Responden
Bergabung dengan komunitas Triathlon 8 Responden
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Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara

Grafik 3. 9 Minat Responden dilihat dari Alasan Berpartisipasi

Apa alasan terbesar Anda ketika ingin berpartisipasi dalam event olahraga Triathlon di
Indonesia?  What is your biggest reason for wanti...ticipate in the Triathlon sports event in Indonesia?

120 responses

@ Olahraga Menarik /Interesting Sports
@ Lokasinya Indah / Location
Penyalur Hobi / Hobby
@ Hiburan / Entertainment
@ Bergabung dengan Komunitas

v Triathlon / Join the Triathlon Community

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025

Berdasarkan hasil surver yang dilakukan terhadap 120 responden,
diperoleh data yang menggambarkan keragaman alasan partisipasi
dalam event ini. Sebanyak 36,7% responden menyatakan bahwa
alasan utama mereka mengikuti Nusantara Triathlon Series adalah
karena jenis olahraga yang ditawarkan dinilai menarik dan
menantang. Kombinasi “antara lari, bersepeda, ~dan berenang
merupakan bentuk olahraga yang tidak hanya menguji fisik, tetapi
juga memberikan kepuasan tersendiri bagi para penggemar olahraga

ekstrim dan endurance.

Selanjutnya, 27,5% responden menyebutkan bahwa mereka tertarik
mengikuti.event ini sebagai bentuk hiburan yang positif dan
bermanfaat untuk-mengisi waktu luang. Hal ini.menegaskan bahwa
Nusantara Triathlon Series tidak hanya dinilai sebagai ajang
kompetitif, tetapi juga sebagai sarana rekreasi aktif yang memberikan

pengalaman menyenangkan dan bernilai secara personal.

Sebesar 15,8% responden mengungkapkan bahwa mereka mengikuti
event ini karena merupakan ajang untuk menyalurkan hobi, terutama

bagi mereka yang memang telah aktif dalam dunia triathlon atau
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olahraga serupa. Sementara itu, 13,3% responden tertarik mengikuti
event ini karena lokasi penyelenggaraan yang indah dan menarik
secara visual, yang selaras dengan konsep sports tourism yang
memadukan olahraga dan keindahan alam serta budaya lokal.
Terakhir, terdapat 6,7% responden yang menyatakan bahwa mereka
mengikuti event 1ni‘karena ingin bergabung dan berinteraksi dengan
komunitas_olahraga, baik sebagai bentuk jejaring sosial maupun

motivasi kolektif dalam menjalankan gaya hidup sehat.

Dari hasil tersebut, dapat disimpulkan bahwa alasan mengikuti
Nusantara Triathlon Series sangat beragam, mulai dari faktor
olahraga itu sendiri, hiburan, hobi, keindahan destinasi, hingga aspek
komunitas. Variasi-metivasi ini menjadi indikator bahwa event ini
memiliki potensi luas untuk menjangkau berbagai segmen pasar

dengan kebutuhan dan tujuan yang berbeda.

Berdasarkan hasil dari analisis menyeluruh yang dilakukan terhadap
berbagai aspek seperti usia, kewarganegaraan, motivasi partisipasi,
serta ketertarikan ‘terhadap integrasi .teknologi .dan pemilihan
destinasi, CV ' Nextgen. Creativa Tara merumuskan strategi
segmentasi pasar. yang lebih terarah dan terukur untuk mendukung

keberhasilan penyelenggaraan Nusantara Triathlon Series.

Segmentast  pasar ini  disusun dengan mempertimbangkan
karakteristik responden yang telah dianalisis sebelumnya melalui
survei, yang'mencakup data demografis, geografis, psikografis, serta

perilaku konsumen.

Dalam hal segmentasi demografis, CV Nextgen Creativa Tara
menargetkan individu dalam rentang usia 16 hingga 29 tahun, yang
terbukti paling dominan dalam menunjukkan minat terhadap event.
Sebagian besar dari kelompok usia ini berasal dari generasi Gen Z

dan Milenial muda, yang dikenal aktif dalam kegiatan fisik, memiliki
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semangat eksplorasi tinggi, serta responsif terhadap konsep-konsep

inovatif seperti sports tourism berbasis teknologi.

Dari sisi segmentasi geografis, fokus utama tetap pada pasar
domestik, yaitu partisipan.dari berbagai'wilayah di Indonesia yang
menyumbang lebih _dari 79% dari total.responden. Namun,
perusahaan.juga membuka peluang besar untuk ckspansi ke pasar
internasional, terutama negara-negara tetangga seperti Malaysia. dan
Korea Selatan, serta secara strategis menjangkau kawasan Eropa dan
Afrika Utara, sebagaimana tercermin dari partisipasi responden asal

Turki dan Aljazair.

Dalam segmentasi psikografis, target pasar mencakup individu yang
memiliki gaya hidup aktif, gemar berolahraga, serta memiliki
ketertarikan terhadap aktivitas Juar ruang yang menantang dan
menyenangkan. Mereka cenderung menjadikan olahraga sebagai
bagian dari identitas dan rutinitas hidup sehat. Kelompok ini juga
menunjukkan ketertarikan tinggi terhadap pengalaman baru yang
menggabungkan.unsur olahraga, hiburan, dan keindahan alam,

terutama dalam sports tourism.

Sedangkan dari aspek perilaku konsumen, responden yang menjadi
target utama adalah.mereka yang termotivasi untuk berpartisipasi
karena alasan olahraga menarik (36,7%), hiburan bermanfaat
(27,5%),.serta sebagai ajang menyalurkan hobi (15,8%). Selain itu,
respondenjuga..menunjukkan minat terhadap aspek-estetika dan
sosial dari event, seperti lokasi yang indah (13,3%) dan kesempatan
untuk bergabung dengan komunitas olahraga (6,7%). Dari penjabaran
diatas berikut adalah ringkasan dari segmentasi untuk target pasar

perusahaan kami pada tabel 3.13.
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Tabel 3. 13 Segmentasi Target Pasar

Jenis Segmentasi Klasifikasi Segmentasi
Geographic Indonesia
Demographic Usia : 16 - 35 tahun

Jenis Kelamin : Pria dan. Wanita

Pendapatan : Middle to Upper:

Psychographic Individu yang memiliki gaya hidup
aktif, gemar berolahraga, serta memiliki
ketertarikan terhadap ~aktivitas luar
ruang yang menantang dan

menyenangkan.

Sumber: Data diolah oleh CV Nextgen Creativa Tara, 2025

3.3.2 Targeting

Produk yang ditawarkan oleh CV Nextgen Creativa Tara membidik
target market kepada individu dan komunitas yang memiliki
ketertarikan terhadap olahraga lari, sepeda, dan renang, khususnya
yang tertarik dengan tantangan olahraga kombinasi seperti triathlon.
Meskipun berdasarkan hasil kuesioner mayoritas responden berasal
dari kalangan mahasiswa berusia 16-20 tahun, segmentasi utama
yang ditargetkan adalah individu dengan penghasilan menengah ke

atas (middle-to.upper class).

Event Nusantara Triathlon Series secara khusus membidik segmen
pasar yang lebih mengerucut dari olahraga umum menjadi kalangan
yang memiliki ketertarikan terhadap olahraga ketahanan gabungan
seperti triathlon. Target utama adalah individu berusia 25-45 tahun
dengan gaya hidup aktif, disiplin, dan memiliki motivasi untuk

menguji kemampuan diri dalam olahraga endurance yang berasal dari
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atlet profesional maupun atlet muda, karyawan swasta, pengusaha,
maupun atlet amatir dengan latar belakang sosial ekonomi menengah

ke atas.

Secara psikografis, target«pasarradalah mereka yang menjadikan
olahraga sebagai bagian dari gaya hidup, memiliki,_minat terhadap
tantangan, serta terlibat dalam komunitas lari, sepeday.atau renang.
Selain” itu, segmen ini juga memiliki kecenderungan  mencari
pengalaman sport tourism dan ajang kompetisi non-formal yang

bergengsi.

Meskipun berdasarkan hasil kuesioner-mayoritas.responden berasal
dari kalangan mahasiswa berusia 16-20 tahun, hal ini menunjukkan
bahwa minat terhadap. olahraga triathlon mulai tumbuh di kalangan
generasi muda, khususnya GenZ. Mercka memiliki ketertarikan awal
terhadap gaya hidup aktif dan kegiatan olahraga outdoor, sehingga
berpotensi menjadi peserta masa depan. Oleh karena itu, CV Nextgen
Creativa Tara juga menjadikan mahasiswa dan pemula sebagai target
sekunder melalui pendekatan edukatif dan partisipatif dalam kegiatan
pre-event seperti funsrun, fun ride,sdan coaching clinic. Strategi ini
tidak hanya memungkinkan perluasan pasar, tetapi juga berperan
dalam membentuk loyalitas jangka panjang terhadap event triathlon

di Indonesia.

Positioning

Arif (2012:100) menyatakan. bahwa. positioning adalah tindakan
merancang produk dan citra perusahaan agar dapat tercipta kesan atau
tempat khusus dan unik dalam benak pasar sasaran sedemikian rupa,

sehingga dipersepsikan lebih unggul dibandingkan para pesaingnya.

CV Nextgen Creativa Tara memposisikan sebagai perusahaan
penyelenggara wisata olahraga (sports tourism) yang mengusung

konsep smart sports tourism berbasis Industri 5.0, dengan
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memanfaatkan kemajuan teknologi sebagai alat utama dalam
penyelenggaraan kegiatannya yang dikemas dalam Nusantara
Triathlon Series sebuah rangkaian acara sports tourism yang
memadukan kompetisi dengan.inovasi teknologi digital, serta
berkomitmen menghadirkan pengalaman event.yang imersif melalui
penggunaan teknologi Virtual Reality (VR) untuk simulasi rute dan

kecerdasan buatan (Al) untuk analisis performa peserta.

Dari hal tersebut; produk unggulan dari CV Nextgen Creativa Tara
adalah produk yang berisikan kompetisi  triathlon sekaligus
memberikan pengetahuan yang mengedepankan teknologi yang

dikemas dalam kegiatan Nusantara Triathlon Series (NTS).

3.4 Tren Perkembangan Pasar

CV Nextgen Creativa Tara telah melakukan analisis trend perkembangan

pasar terhadap penyelenggaraan event danterhadap partisipan event triathlon

di Indonesia dari tahun 2022 - 2024.

3.4.1 Tren Perkembangan Penyelenggaraan FEvent Triathlon di
Indonesia
Tren perkembangan_pasar bisnis penyelenggaraan event triathlon
dapat dikatakan mengalami perkembangan apabila frekuensi atau
jumlah penyelenggaraan ‘selalu mengalami perkembangan setiap
tahunnya. Berdasarkan hasil analisis pasar, terdapat beberapa
penyelenggara event triathlon di Indonesia yang mendominasi pasar
dengan pangsa pasar.yang bervariasi setiap.tahunnya. Data berikut
memperlihatkan perbandinganpangsa pasar (market share) dari
masing-masing penyelenggara event triathlon di Indonesia selama
tiga tahun terakhir, yaitu tahun 2022, 2023, dan 2024. Informasi ini
diharapkan dapat menjadi acuan bagi CV Nextgen Creativa Tara
dalam menentukan strategi pemasaran dan positioning di pasar

olahraga triathlon di Indonesia. Berikut adalah market share
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penyelenggaraan event Triathlon dari pesaing yang tertera pada Tabel

3.13.

Tabel 3. 14 Market Share Event Triathlon di Indonesia Oleh

Pesaing tahun 2022 - 2024

2022 2023 2024
No Nama Perusahaan
F| % F % |F| %
1 | Indorace 1| 83 1 6,3.[2|11,1
2" | Trisports event / Tribuddies 28 16,71 3 | 18,7 [ 3] 16,7
3 | Federasi Triathlon Indonesia | 4 | 33,3.| 4 25 | 5 |27,8
4 | Event Triathlon Lainnya 5 141,7| 8 50 | 8 (444
Total 121100 | 16 |.100.(18| 100

Sumber: Data diolah oleh CV Nextgen Creativa Tara, 2025

Analisis' jumlah penyelenggaraan event triathlon oleh keempat

pesaing = dilakukan dari - tahun 2022-2024.

Data

frekuensi

penyelenggaraan event akan diolah untuk dilihat persentase total

penyelenggaraan setiap tahunnya dari pesaing. Market share dari

penyelenggaraan event triathlon tahun 2022 - 2024 pada Grafik 3.10

hingga Grafik 3.12.

Grafik 3. 10 Market Share Penyelenggaraan Event Triathlon
Tahun 2022

Indorace

Tribuddies

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025
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Berdasarkan Grafik 3.10 dapat diketahui tahun 2022, dapat diketahui

bahwa pada tahun 2022 terdapat 4 perusahaan yang menguasai pasar
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penyelenggaraan event triathlon di Indonesia, yaitu Indorace,

Tribuddies, Federasi Triathlon Indenesia (FTI), dan Event Triathlon

lainnya.

Pesaing dengan penyelenggaraan event triathlon “terbanyak

menyelenggarakan event triathlon,adalah Event Triathlon Lainnya

eyeyer uabap Niuyaiijod uizi edue)

dengan persentase 41,7% dan jumlah penyelenggaraan event triathlon
sebanyak 5 event, posisi kedua terdapat Federasi Triathlon Indonesia
(FTI) yang memiliki persentase 33,3% dan jumlah penyelenggara
event triathlon sebanyak 4 event. Sementara di posisi ketiga terdapat
Tribuddies dengan persentase 16,7% dan jumlah penyelenggara 2
event, untuk posisi keempat terdapat Indorace dengan persentase

8,3% dan jumlah penyelenggara event sebanyak 1 event.

Grafik 3. 11 Market Share Penyelenggaraan Event Triathlon
Tahun 2023

Indorace
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Sumber: Data diolah oleh CV Nextgen Creativa Tara, 2025

Berdasarkan Grafik 3.11, dapat diketahui bahwa pada tahun 2023

keempat perusahaan pesaing masih bertahan pada posisinya. Event
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Triathlon Lainnya pada tahun 2023 masih unggul menjadi market
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leader dengan persentase 50% dan jumlah penyelenggaraan event

triathlon sebanyak 8 event. Posisi kedua terdapat Federasi Triathlon
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Indonesia (FTI) dengan persentase 25% dan jumlah penyelenggaraan

event triathlon sebanyak 4 event..Posisi ketiga diisi oleh Tribuddies
dengan peningkatan event dari tahun sebelumnya dengan persentase
18,7% dan jumlah penyelenggaraan event triathlonsecbanyak 3 event.
Sedangkan di posisi terakhir ada Indorace yang memiliki persentase

yaitu 6,3% dan jumlah penyelenggaraan event yaitu 1 event.

eyeyer uabap Niuyaiijod uizi edue)

Kondisi ini | menunjukkan ‘bahwa persaingan di industri
penyelenggaraan event triathlon di Indonesia masih terbuka lebar dan
memiliki peluang pertumbuhan yang signifikan di masa mendatang.
Grafik 3. 12 Market Share Penyelenggaraan Event Triathlon
Tahun 2024
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SumberxData diolah CV Nextgen Creativa Tara; 2025

Berdasarkan Grafik 3.12 dapat diketahui bahwa pada tahun 2024,
Event Triathlon Lainnya tetap mendominasi market share
penyelenggaraan event triathlon dengan persentase 44,4% dan jumlah
penyelenggaraan event triathlon sebanyak 8 event. Untuk posisi

kedua Federasi Triathlon Indonesia masih unggul setelah Event
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Triathlon Lainnya yang mana dengan persentase 27,8% dan jumlah

penyelenggaraan event triathlon sebanyak 5 event.

Untuk posisi ketiga disusul oleh Tribuddies dengan persentase 16,7%
dan mengalami peningkatan jumlah. penyelenggara event triathlon
sebanyak 3 events"Untuk posisi keempat yaitu~Indorace dengan
persentase 11,1% dan jumlah penyelenggara event sebanyak 2 event.
Dapatdisimpulkan bahwa pengembangan event triathlon di Indonesia
sangat meningkat pesat dilihat dari petkembangan pesaing yang
menyelenggarakan event tersebut, Grafik 3.13 akan menerangkan
terkait trend Event Triathlon yang oleh pesaing dari tahun 2022 -
2024.

Grafik 3. 13 Tren Pengembangan Penyelenggaraan Event
Triathlon di Indonesia tahun 2022 - 2024

18

16

12

Tahun 2022 Tahun 2023 Tahun 2024

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara,2025

Berdasarkan Grafik 3.13, terlihat peningkatan yang stabil dari tahun
2022, 2023, dan 2024 dapat disimpulkan bahwa penyelenggaraan
event triathlon menawarkan potensi bisnis yang menjanjikan. Karena
setiap tahun, perusahaan-perusahaan dalam industri ini mengalami

peningkatan yang signifikan.
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Selanjutnya CV Nextgen Creativa Tara menghitung pengembangan
tren pasar dapat diprediksi untuk 3 tahun setelahnya yaitu pada tahun
2026, 2027, dan 2028, perusahaan memprediksi dan melakukan
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analisis dari data - data event untuksmenjadi tolak ukur dalam hasil
perkiraan dengan menggunakan perhitungan ‘metode trend moment
untuk mengetahui persentase pertumbuhan rata-rata event di setiap

tahunnya:

eyeyer uabap Niuyaiijod uizi edue)

Y = a + bX

Diketahui:

Y = nilaitrend periode tertentu

a = konstanta nilai Y jika X=0

b = koefisien X (kemiringan garis trend/slope)

n = jumlah unit tahun yang dihitung dari tahun dasar

Adapun untuk menentukan nilai a dan b dapat dicari dengan
persamaan berikut:

XYi=n.a+ b.XXi (1)

XXiYi=a.X2Xi + b XXi> (2)

s
)
o
=
Q
S
-
T
Q
=
r
Q.
o
=
=
(]
-
o
=
=
o
=
=
1}
T
(1]
=
-
=
Q
o
=
<
Q
=
Q
g
Q)
N
Q
-
v
S
=
(1)
=
=,
~
2
(1]
Q
(]
=
bl
Q
=
o
-
Pd
o

=
o
]
3
Q
e
=
©
o
3
>
o
2
S
=
=
-
<
=
=
[}
©
o
3
=
3
Q
o
3
o
o
3
=
S
=
o
=
°
®
3
z
=
o
3
o
o
=
=
=
o
=]
=
o
-
<
o
3
o
=
T
o
3
=
=
o
3
=
°
o
-
o
3
°
o
3
=
=
o
3
=
=
=,
=
o
e d
&
e
=
3
N
)
<
o
3
w
<
o
-~
<
=
o
w
o
o
-

Diketahui:
YYi = jumlah penjualan aktual
n = jumlah tahun dalam data

X Xi = jumlah variabel X
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XXiYi =jumlah perkalian variabel X dan Y
XXi? = jumlah kuadrat-dari.variabel X

Perhitungan metode trend moment Penyelenggaraan Event Triathlon
di Indonesia ini menggunakan data penjualan yang terjadi (Y) pada
lima tahun yaitu 2022-2024 dengan menjadikan tahun 2022 sebagai
tahun dasar. Dengan demikian, variabel X yang digunakan yaitu
0,1,2,3,4 dengan angka 0 diletakkan pada tahun 2022. Berikut

merupakan perhitungan trend perkembangan pasar penyelenggaraan
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triathlon di Indonesia pada tahun 2026-2028 oleh perusahaan pesaing

yaitu Indorace, Tribuddies, Federasi Triathlon Indonesia, dan Event
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Triathlon Lainnya.
a. Indorace
Perhitungan trend-perkembangan pasar “pada Indorace dapat

dilihat pada‘tabel 3.15 sebagai berikut:

Tabel 3. 15 Perhitungan Trend Perkembangan Pasar
Indorace Tahun 2022 - 2024

eyeyer uabap Niuyaiijod uizi edue)

Tahun Xi Yi Xi.Yi Xi2
2022 0 1 0 0
2023 1 1 1 1
2024 2 2 4 4
Total 3 4 5 5

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara; 2025

Berdasarkan pada tabel 3.15 dapat diketahui bahwa
perkembangan trend untuk tahun-tahun berikutnya oleh Indorace
bisa didapatkan melalui perhitungan dengan rumus Y = a + bX
yang diaplikasikan dalam perhitungan berikut:
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tahun 2026 seba

v anyak 3 event, dan
tahun 2028 4 event.

b. Tribuddies
Perhitungan trend perkembangan pasar pada Tribuddies dapat
dilihat pada tabel 3.16 sebagai berikut:
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Tabel 3. 16 Perhitungan Trend Perkembangan Pasar
Tribuddies Tahun 2022 - 2024

Tahun Xi Yi Xi.Y1 Xi2
2022 0 2 0 0
2023 1 3 3 1
2024 2 3 6 4
Total 3 8 9 5

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025

Berdasarkan pada tabel 3.16 dapat diketahui bahwa
perkembangan trend untuk tahun-tahun berikutnya oleh Indorace
bisa didapatkan melalui perhitungan dengan rumus Y = a + bX
yang diaplikasikan dalam perhitungan berikut:

XYi=n.a+bXXi
8=3a+3b(l)

TXiYi=a.ZXi+ b IXi
9=3a+5b(2)

3a+3b=28 x1 3a+3b=28

3a+5b=9 xI "~ |3a#5b=9 ()

-2b =1
b=0,5

3a+3b=8
3a+3(0,5)=8
3a+1,5=8
3a=8-1,5
3a=6,5
a=6,5/73
=2,16

Hasil dari perhitungan di atas menghasilkan nilai a = 2,16 dan b
= 0,5. Nilai tersebut bisa dimasukan ke dalam rumus Y= a + bX
sebagaimana perhitungan berikut:

Tahun 2025
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Y =a+bX
Y=2,16+0,5(3)
Y= 3,66 dibulatkan menjadi 4

Tahun 2026

Y =a+bX

Y=2,16 + 0,5(4)
Y=4,16.dibulatkan menjadi 4

Tahun 2027

Y =a+bX

Y=2,16 +0,5(5)

Y= 4,66 dibulatkan menjadi 5

Tahun 2028

Y =a+bX

Y=2,16 +0,5(6)

Y= 5,16 dibulatkan menjadi 5

Berdasarkan perhitungan . diatas .didapatkan hasil trend
penyelenggaraan triathlon di Indonesia oleh Tribuddies yaitu
pada tahun 2026 sebanyak 4 event, tahun 2027 sebanyak 5 event,
dan tahun 2028 5 event.

Federasi Triathlon Indonesia
Perhitungan trend perkembangan pasar pada FTI dapat dilihat
pada tabel 3.17 sebagai berikut:

Tabel 3. 17 Perhitungan Trend Perkembangan Pasar
Indorace Tahun 2022 - 2024

Tahun X1 Yi Xi.Yi Xi2
2022 0 4 0 0
2023 1 4 4 1
2024 2 5 10 4
Total 3 13 14 5

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025
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Berdasarkan pada tabel 3.17 dapat diketahui bahwa
perkembangan trend untuk tahun-tahun berikutnya oleh Indorace
bisa didapatkan melalui perhitungan dengan rumus Y = a + bX
yang diaplikasikan dalam perhitungan berikut:

[l B -1
JIAFEN ’
’ V.

POLITEKNIK

LIEI‘E'DI
INE-\J LI\

JAKAR \TA

Y=3,83 +0,
Y= 5,33 dibulatkan menjadi 5

Tahun 2026

=a+bX
Y=3,83+0,5(4)
Y= 5,83 dibulatkan menjadi 6

Tahun 2027
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Y =a+bX
Y=3,83 +0,5(5)
Y= 6,33 dibulatkan menjadi 6

Tahun 2028

Y =a+bX

Y=3,83 +0,5(6)

Y= 6,83 dibulatkan menjadi 7

Berdasarkan  perhitungan ' diatas. didapatkan hasil" trend
penyelenggaraan triathlon di Indonesia‘oleh Tribuddies yaitu
pada tahun 2026 sebanyak 6 event, tahun 2027 sebanyak 6 event,
dan tahun 2028 7 event.

. Event Triathlon Lainnya

Perhitungan trend perkembangan pasar pada Event Triathlon

Lainnya dapat dilihat pada tabel 3.18 sebagai berikut:

Tabel 3. 18 Perhitungan Trend Perkembangan Pasar
Indorace Tahun 2022 - 2024

Tahun Xi Yi Xi.Yi Xi2
2022 0 5 0 0
2023 1 8 8 1
2024 2 8 16 4
Total 3 21 24 5

Sumber: Data diolah"CV.Nextgen Creativa Tara;2025

Berdasarkan pada tabel 3.18 dapat diketahui bahwa
perkembangan trend untuk tahun-tahun berikutnya oleh Indorace
bisa didapatkan melalui perhitungan dengan rumus Y = a + bX
yang diaplikasikan dalam perhitungan berikut:

2Yi=n.a+b.ZXi
21=3a+3b (1)
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sebanyak 13 event, dan tahun 2028 15 event.

Indonesia

- 2024 sebagai berikut.

Indonesia Oleh Pesaing Pada tahun 2022 - 2024
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trend

penyelenggaraan triathlon di Indonesia oleh Event Triathlon
Lainnya yaitu pada tahun 2026 sebanyak 12 event, tahun 2027

3.4.2 Tren Perkembangan - Partisipan PadaEvent Triathlon di

CV Nextgen Creativa Tara melakukan analisis trend perkembangan
pasar terthadap partisipan event triathlon di Indonesia yang dilakukan
dengan rumus mean growth atau pertumbuhan rata - rata dengan
Tabel 3.19 Menerangkan tentang market share jumlah partisipan

terhadap pesaing untuk event triathlon di Indonesia pada tahun 2022

Tabel 3. 19 Market Share Jumlah Partisipan Event Triathlon di
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No Nama Perusahaan F2 022% F2023% FZOZtA)
1 | Indorace 120 | 4.1 [ 131 | 4.6 | 338 | 6.7
2 | Trisports event / Tribuddies | 216 | 8.4 (254 | 9 |381| 7.5
3 | Federasi Triathlon Indonesial 863 |33.6| 946 [33,4 [1.214/ 24.1
4 | Event Triathlon Lainnya 1.371]53.31.505| 53.1 |3.114| 61.7

Total 2.570|100 [2.836( 100 [5.047| 100

Sumber: Data diolah CV: Nextgen Creativa Tara, 2025

_ (Present Value — Past Value)

Mean Growth x 100

Past alue

triathlon:

_2.836—2.570
Tahun 2022 — 2023 = 30

266

2570

Berikut ini pertumbuhan pasar dalam jumlah partisipan dalam event
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=0,10

_ 5.047 - 2.836
Tahun 2023 — 2024 = EETyTra

2211

2.836

_0,10+0,78

Mean Grow x 100

= 44%

ntase buhan rata, - rata jumla

partisipan dari p nggara event triath 2 - 2024 yaitu 44%.

Selanju g kukan pethitungan

penyele 0. pertahun i : esaing mulai dari
2025 seb

Proyeks

B POl ITEKNIK
NEGERI
JAKARTA

=4.631 +10.488

4

Proyeksi Tahun 2028 = — x /5.119

=6.676 +15.119
= 21.795 Partisipan

Berdasarkan hasil perhitungan, bahwa jumlah partisipan event

triathlon di Indonesia pada tahun 2025 diproyeksikan menjadi 7.276
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Partisipan, pada tahun 2026 terdapat 10.488 Partisipan, pada tahun
2027 terdapat 15.119 Partisipan, dan pada tahun 2028 terdapat 21.795

L
)
=
&
T
-+
Y

u o
)

=
0
©

-+
o

3.
;
v
=1
;.
®

=
E.
x
<
®
Q

o

:.
]
o

—
3

q

-+
Y

Partisipan.

Selanjutnya adalah perhitungan ‘mengenai persentase kenaikan
jumlah partisipan-event triathlon yang akan diselenggarakan oleh
pesaing pada_tahun 2022, 2023, dan 2024 serta proycksi jumlah
penyelenggaraan event triathlon yang akan diselenggarakan ‘oleh

pesaing pada tahun 2026, 2027, dan 2028 berdasarkan persentase

eyeyer uabap Niuyaiijod uizi edue)

yang dicari.

4,7% +4,6% +.0,7%
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Federasi Triathlon Indonesia =

Proyeksi 2026 = 10.488 x 30% = 2.041 Partisipan

Proyeksi 2027 = 15.119 x 30% = 2.367 Partisipan

Proyeksi 2028 = 21.795 x 30% = 2.746 Partisipan
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. . 53,3% + 53,1% + 61,7%
Event Triathlon Lainnya = —— - - - =56%
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Proyeksi 2026 = 10.488 x 56% = 309 Partisipan
Proyeksi 2027 = 15.119 x 56% =358 Partisipan
Proyeksi 2028= 24.795 x 56% = 416 Partisipan

Setelah mengetahui persentase kenaikan setiap pesaing, langkah
selanjutnya ialah menghitung proyeksi jumlah partisipan event
triathlon dari setiap pesaing. Perhitungan frekuensi jumlah partisipan
event triathlon pada setiap pesaing dilakukan dengan mengalikan
persentase kenaikan dengan hasil proyeksi jumlah partisipan event
triathlon, sehingga didapatkan hasil yang tersaji pada Tabel 3.20

sebagai berikut.

Tabel 3. 20 Perkiraan Jumlah Partisipan Event Triathlon di
Indonesia Oleh Pesaing Pada tahun 2026 - 2028
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2026 2027 2028
No Nama Perusahaan = v ¥ ~” ¥ e
1 | Indorace 559 | 5 | 806 5 | 1.161 | 5
5 Trisports event /
Tribuddies 871 8.11255| 8 [1.810 | 8
3 Federasi Triathlon
Indonesia 3181 13014586 30 [ 6.611 | 30
4 | Event Triathlon Lainnya | 5.877 | 56 | 8.473 | 56 [12.214| 56
Total 10.488 [ 100.(15:119{ 100 | 21.795| 100

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025

3.5 Proyeksi Penjualan
Proyeksi Penjualan adalah perkiraan pendapatan yang ada di masa depan
berdasarkan data - data yang dimiliki di masa kini. Proyeksi penjualan ini
juga dinamakan sebagai peramalan dalam bisnis, menurut Yudaruddin

(2019:4), peramalan merupakan bagian integral dari sistem perencanaan dan
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kontrol, dan organisasi memerlukan prosedur peramalan yang memungkikan
perusahaan untuk mmeprediksi masa depan secara efektif dan tepat waktu.
Berdasarkan analisis frend perkembangan pasar dari para pesaing dapat
diketahui pertumbuhan rata - rata penyelenggaraan dan jumlah partisipan
event triathlon di Indonesia. Dengan informasi tersebut proyeksi penjualan
CV Nextgen Creativa. Tara dapat dihitung untuk tiga tahun ke depan, yaitu
dari tahun 2026.-2028.

Proyeksi‘ini mempertimbangkan kemampuan perusahaan di tahun pertama
dan perbaikan yang diperkirakan seiring dengan bertambahnya usia
perusahaan. Setelah mendapatkan proyeksi data dalam perkembangan
penyelenggaraan event maupun jumlah partisipan event triathlon di
Indonesia, selanjutnya adalah membuat proyeksi perkiraan jumlah penjualan
produk perusahaan.
3.5.1 Proyeksi Penyelenggaraan Event Nusantara Triathlon Series
(NTS)
Proyeksi penjualan CV Nextgen Creativa Tara berdasarkan trend
perkembangan pasar.dari setiap perusahaan pesaing pada tahun 2026
- 2028. Dengan informasi tersebut bahwa dapat diproyeksikan
penjualan untuk CV Nextgen Creativa Tara selama 3 tahun ke depan,
dari tahun 2026 - 2028. Proyeksi penyelenggaraan Nusantara
Triathlon Series (NTS) pada Tabel 3.21 berikut.

Tabel 3. 21 Proyeksi CV Nextgen Creativa Tara Tahun 2026 -
2028

2026 2027 2028
Nama

No Perusahaan F % F % F %

1 |Indorace 3 12 3 11.1 4 12.9

Trisports event /

Tribuddies 4 16 5 185 5 16.1

3 Federas1' Triathlon 6 24 6 |222| 7 |226
Indonesia




eyeyer uabap Niuyaiijod uizi edue)

CEREL

VANWIVE
HINYILNOd

o
)
(]
=
Q
c
-
T
o
=]
L
Q.
o
=
=
(]
-y
c
-
=
o
=
>
T
(1]
=)
=
=
Q
)
=
<
o
=3
Q
£
o
N
Q
-
)
o
-
(1)
=
2,
=
2
m
Q
(]
=
bl
o
=
o
-
Ped
o

N
Ooo
o ]
s 25
- Q
Qe =
35S
= =
22§
3 a3
[ =t 8
3 c
el =
o g
E =
587
= T
m
333
) =
38¢
T8RS
= 3T
o
s 53
2 2
S8s
T< B
o 2
o
s @73
Q E
o o
3 =
EI. i)
o o
< °
w m
[ -
£33 <
c ]
= 25
x = x
2 a:
o &
=
€93
= x =
“az
2. °
o
g 2
o —
3 £
5 5
o
z 3
= 3
5
T B
© =
c S
S 3
8
=
=~
-
=
=~
o
g
c
o=
.
8
c
o
=
w
c
O
-
c
3
)
w
R
Y
=2

2=
Q
=
8]
o
-+
o

=
<)
x
a)
©
~*
()
g.
;
)
°
=.
()
x
5
x
2
(1]
Q
(1)
-
e
5
Q
q
-+
o

-y
=
)
Q
=
Qo
3
M
=
Q
c
(=
e
w
[
o
Q
Q
Q
=
Q
-
Q
fe
w
o
=
-
c
=
~
Q
o
o
-
=
=
3
-
Q
=
e}
o
3
M
=
n
Q9
-
-
(=
3
3
Q
=
Q.
')
-
3
()
=1
<
M
o
{ =
~*
)
Q
=
w
=
3
o
[
-

85

g |BventTriathlon 1o 0 b 43 1407 15 |38
Lainnya
5 |CV Nextgen 2 | 8 2 | 74| 3 |97
Creativa Tara
Total 95 (10027 | 100 | 31 | 100

Sumber: Data diolah €V Nextgen Creativa Tara, 2025

Berdasarkan analisa dari market share yang dilakukan oleh CV
Nextgen Creativa Tara menganalisa perhitungan peluang terhadap
pesaing untuk/tahun 2026, 2027, dan 2028, yang sejalan dengan
rencana produksi perusahaan. Tahun 2026 mengambil sekitar 8%
market share dari total evemt triathlon lainnya, pada tahun
selanjutnya sebesar 27% pada tahun 2027, dan tahun 2029 sebesar
9,7% dari dari total event triathlon lainnya. Diharapkan, CV Nextgen
Creativa Tara dapat memanfaatkan peluang pada perusahaan maupun
instansi yang tidak ditangani oleh event organizer. Selanjutnya adalah
pie chart persentase market share pada tahun 2026+ 2028 yang dapat
dilihat dari penjabaran grafik 3.14 dibawah ini:

Grafik 3. 14 Proyeksi Penjualan 2026 CV Nextgen Creativa
Tara tahun 2026 - 2028

CV Nextgen

Indorace

Trisport Event

Federasi

Sumber: Data diolah CV Nextgen Creativa Tara, 2025




eyeyer uabap Niuyaiijod uizi edue)

s
)
o
=
Q
S
-
T
Q
=
r
Q.
o
=
=
(]
-
o
=
=
o
=
=
1}
T
(1]
=
-
=
Q
o
=
<
Q
=
Q
g
Q)
N
Q
-
v
S
=
(1)
=
=,
~
2
(1]
Q
(]
=
bl
Q
=
o
-
Pd
o

N
Ooo
Tl
Q =
E Q
Qe =
355
= =
=y
323
c o
3 =
el =
o c
= =
$63
358
SESE=
) =
38¢
T 85
= ©
o
s 53
2 o
S 2s
"< B
o 2
o
s @
Q 3
o o
S =
El' 7]
8 P>
< °
w m
) S
c =
< =
c o
= s
283
- g
< <
o o
= =
€ 9o 3
= ~
o B
2. T
o
g 2
o —
3 £
5 &
°
z o
o
~ =
5 T
T B
© >
€ £
= w
Q
=
=
o)
=
~
)
-
Q
 —
o
=
N
o
<
o
=
w
=
o
-
c
3
)
w
S
[
=

-
o
o
-
Q
=

Q
3
(1]
=}

Q
c
=

T
wn
(1]
o
Q

Q
o
=
Q
-
Q
o
w
(L
c
-
c
=
~
o
-

<
o
-
c
=
3
-
o
=

T
-
3
m
=
n
o
=
-
c
3
=
o
=
Q.
o
=
3
o
=

<
m
o
c
-
=
o
=
w
c
3
o
[}
-

L
)
=
&
T
-+
Y

u o
)
=
0
©
-+
o
3.
;
v
=1
;.
®
=
E.
x
<
®
Q
o
:.
]
o
—
3
q
-+
Y

86

Dari Grafik yang diatas, bahwa CV Nextgen Creativa Tara selama
periode 2026, 2027, dan 2028 dengan perincian 2 event pada tahun
2026, 2 event pada tahun 2027 dan 3 event pada tahun 2028.
Berdasarkan hasil perhitun