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Diana Alifiah Candrayani
Program Studi Keuangan dan Perbankan Syariah

“Pengaruh Halal Lifestyle dan Label Halal Terhadap Keputusan Pembelian
Kopi Janji Jiwa pada Generasi Z Muslim di Bogor”

ABSTRAK

Kesadaran Generasi Z Muslim akan pentingnya konsumsi makanan dan minuman
halal saat ini semakin meningkat, termasuk dalam memilih produk minuman seperti
kopi. Keberadaan label-halal pada kemasan'berperan penting dalam meningkatkan
kepercayaan konsumen. Meskipun demikian, sebagian besar konsumen masih
belum mengetahui sejauh qmana halal lifestyle dan label halal memengaruhi
keputusanpembelian mereka. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh
halal lifestyle dan label halal terhadap keputusan pembelian produk kopi Janji Jiwa
pada’konsumen Generasi Z Muslim dit Bogor. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan metode survei. Populasi dalam penelitian ini adalah
konsumen generasi Z muslim yang mengensumsikopi Janji Jiwa di Bogor, dengan
jumlah sampel sebanyak 100 responden. Teknik pengambilan sampel yang
digunakan adalah non-probability sampling dengan metode purposive sampling.
Analisis data dilakukan dengan regresi linier berganda menggunakan perangkat
lunak SPSS versi 25. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara simultan, variabel
halal lifestyle (X1) dan label halal (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian kopi Janji Jiwa pada Generasi Z Muslim-di Bogor. Hasil ini
juga menunjukkan bahwa para pelaku industri minuman kopi perlu memahami
bahwa milai-nilai kehalalan sangat berperan dalam memengaruhi keputusan
pembelian konsumen Generasi Z Muslim.

Kata Kunci: Halal Lifestyle, Label Halal, Keputusan Pembelian

X
Politeknik Negeri Jakarta
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Diana Alifiah Candrayani
Shariah Finance and Banking Study Program

“The Influence of Halal Lifestyle and Halal Labels on Purchasing Decisions of
Janji Jiwa Coffee Products Among Generation Z Muslim in Bogor”

ABSTRACT

Generation Z Muslim are inereasingly aware of the importanceof consuming halal

food and beverages, including in choosing beverage products such as coffee. The
existence of halal labeling on packaging plays an important role in increasing
consumer confidence. However, not many peeple know the extent to which halal
lifestyle and halal labeling influence their purchasing decisions. The objective.of.
this study.is to examine the impact of halal lifestyle and halal labels on purchasing
decisions for Janji Jiwa coffee products among Generation Z Muslim consumers in
Bogor City. The present study employs a quantitative approach, utilizing a survey
method. The population of this study consists of Muslim Generation Z consumers
who consume Janji Jiwa coffee in Bogok with a.sample size of 100 respondents.
The sampling technique employed was non-probability sampling with purposive
sampling method. The findings indicated that the simultaneous consideration of
halal lifestyle variables (X1) and halal labeling (X2) exerted a positive and
significant influence on the purchasing decisions of Generation Z Muslims residing
in Bogor who consumed Janji Jiwa coffee. These results also demonstrate that
coffee industry participants must acknowledge the significance of halal values in
shaping the purchasing decisions of Generation Z Muslim consumers.

Keywords: Halal Lifestyle, Halal Label, Purchase Decision
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BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Pertumbuhan industri halal di Indonesia semakin meningkat setiap
tahunnya, terutama di segmen makanan dan-minuman halal. Laporan State of the
Global Islamic Economy Report (2023/2024) mencatat bahwa pada tahun 2022,
sekitar 2 miliar umat muslim dilaporkan telah mengeluarkan total US $2,29 triliun
di berbagai sektor termasuk makanan, farmasi, kosmetik, busana muslim,
perjalanan, dan® media. Mengingat populasi umat Islam yang sangat besar,
Indonesia mempunyai kesempatan yang luas dalam rangka mengembangkan serta
memasarkan produk halal. Meskipun Indonesia saat ini dikenal sebagai pasar utama
konsumen halal, negara-negara yang sebagian besar penduduknya bukan muslim
juga mulai menyadari potensi besar industri halal dan berupaya memanfaatkannya
seiring dengan perubahan dinamika perdagangan global (Hikmah & Fahrullah,
2024).

Berdasarkan laporan Global Islamic. Economy Indicator 2023 Score,

Indonesia naik ke posisi ketiga dalam pemeringkatan global dari posisi keempat

tahun lalu.
B oec  foas  MendiyTevel | Mes  Butwadoa  omd Commeus

1 Malaysia 932 4087 1280 994 736 744 739
2 Saudi Arabia 936 1949 485 997 343 375 343

3 Indonesia 80.1 93.2 94.4 60.7 66.3 52.4 58.6
4  United Arab Emirates 798 ns7 592 1362 513 445 413
5  Bahrain Lomse s 550 881 334 496 385
6 ran T4 1598 412 657 205 242 331
7 Torkiye 740 461 851 1618 862 460 526
8 Singapore 627 522 677 503 643 726 799
9 Kuwat ez 1236 422 287 200 268 292
10 Jatar 571 744 497 604 374 633 372
N Jordan . 82 656 494 883 221 263 399
12 Oman 50.0 787 483 480 201 244 263
13 Pakstan 475 6956 514 384 275 72 286
4 South Africa 447 511 538 253 324 319 432
14 United Kingdom 447 460 437 281 477 544 482

Gambar 1. 1 Pemeringkatan Skor Indikator untuk 15 Negara Teratas
Sumber: State of the Global Islamic Economy Report, 2023/2024
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Berdasarkan Gambar 1.1, Indonesia unggul di sektor makanan halal sebesar
94.4, lebih besar dibandingkan dengan Saudi Arabia yang menempati posisi kedua
(State of the Global Islamic Economy Report, 2023/2024). Pada tahun 2022,
Indonesia masih berada di posisi keempat dalam Global Islamic Economy
Indicator, namun kini naik ke peringkat ketiga menyalip Bahrain dan Uni Emirat
Arab dalam laporan terbaru SGIER™ 2023/2024. “Selain itu, SGIER juga
memproyeksikan bahwa konsumsiproduk halal di dunia akanimelampaui angka US
$2,8 triliun pada tahun 2025.

Di sektor makanan halal, Indonesia masih menjadi pasar terbesar (peringkat
2 global) dalam hal konsumsi (Liaqat, 2023). Menurut, data World Population
Review (2024), Indonesia menempati posisi kedua sebagai negara dengan populasi
muslim terbesar di dunia. Sementara itu, menurut Worldometer (2025), Jumlah
penduduk Indonesia pada pertengahan tahun 2025 diperkirakan mencapai
285.721.236 jiwa, dengan sekitar 87% atau sekitar 248 juta jiwa diantaranya
beragama Islam. Dominasi penduduk muslim di Indonesia menegaskan pentingnya
kesadaran masyarakat untuk mengonsumsi produk yang  halal .dan thayyib,
sebagaimana yang diperintahkan Allah SWT dalam firman-Nya pada QS. Al-
Bagarah ayat 168:

D BE V.(M-a\ umw GRS AN L,Ja Stk Upﬂ\ 3 GHE 0 @it

Artinya: “Wahai manusia, makaniah sebagian (makanan) di bumi yang halal lagi
baik dan janganlah mengikuti langkah-langkah setan. Sesungguhnya ia bagimu
merupakan musuh yang nyata.”’

Ayat di atas menjelaskan perintah dalam proses pemilihan makanan yang
akan dikonsumsi dengan. memperhatikan kesehatan dan kualitasnya. Oleh karena
itu, kehalalan suatu makanan-adalah syarat paling penting yang-harus diperhatikan
oleh umat Islam, terutama dalam memilih makanan (Rojabiah et al., 2023).

Dengan demikian, prinsip kehalalan menjadi salah satu pertimbangan utama
dalam proses konsumen memenuhi kebutuhan konsumsi sehari-hari. Dalam
memenuhi kebutuhan tersebut, pengambilan keputusan pembelian perlu dilakukan
dengan cermat (Syah et al., 2024). Selama proses tersebut, konsumen umumnya

akan berusaha untuk mencari berbagai informasi yang mampu mendukung mereka
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membuat keputusan pembelian secara tepat (Ernawati & Koerniawan, 2023). Saat
memilih suatu produk, konsumen akan memerhatikan berbagai unsur yang
dipertimbangkan sebelum melakukan pembelian. Faktor-faktor yang menjadi
pertimbangan calon pembeli, seperti preferensi pribadi, tren pasar, kepercayaan
terhadap merek, hingga aspek halal.

Pada penelitian terkait keputusan.pembelian, produk halal menurut
(Hendradewi et al., 2021), (Paramita et al., 2022), (Ernawati & Koeerniawan, 2023),
(Amira & Muchtasib, 2023), (Risdiyani, 2023), (Ummah & Khusnul, Fikriyah,
2024), (Najah etral, 2025), (Widiyanti & Harti, 2021), menunjukan, bahwa
keputusan pembelian produk halal .sangat dipengaruhi oleh faktor-faktor seperti
gaya hidup halal (halal lifestyle) dan label halal. Semakin meningkatnya kesadaran
konsumen terhadap halal lifestyle cenderung lebih mempertimbangkan aspek halal
dalam keputusan pembelian mereka (Widyaningrum, 2020). Sebaliknya, hasil
penelitian dari (Ismaulina, 2020), (Devanagiri & Rastini, 2022), (Jatlan et al.,
2025), (Syah et al., 2024), (Sholeh et al., 2022), (Rizqoeniet al., 2024), menunjukan
bahwa keputusan untuk membeli tidak selalu disebabkan oleh aspek halal,
melainkan lebih dipengaruhi oleh aspek lain seperti reputasi merek, harga, promosi,
serta kualitas produk.

Temuan ini diperkuat oleh penelitian Igbal ‘& Kusumawardhani (2023),
dengan menyatakan bahwa dari Keseluruhan jumlah 100 partisipan, hanya 3,9%
yang menyebutkan aspek halal sebagar pertimbangan utama dalam pengambilan
keputusan pembelian. Sementara itu, 96,1% responden lainnya bergantung pada
faktor lain yang tidak masuk dalam ruang lingkup penelitian ini.

Seiring dengan berkembangnya industri halal, perekonomian Indonesia juga
terus berkembang, terbukti dengan meningkatnya keberadaan kedai.kopi, pusat
perbelanjaan, sampai klinik kecantikan (Nuha & Anwar, 2023).Peningkatan jumlah
restoran dan kafe menunjukan adanya persaingan yang ketat (Matula et al., 2024).
Salah satu tren yang sedang berkembang adalah maraknya coffee shop yang tidak
hanya memperdagangkan makanan cepat saji dan minuman kopi tren masa kini,
tetapi juga menghadirkan suasana yang nyaman bagi pengunjung (Matula et al.,
2024). Fenomena ini semakin populer dikalangan generasi muda, khususnya

generasi Z yang kerap mengunjungi coffee shop untuk bersantai, berdiskusi,
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mengerjakan tugas, maupun bekerja. Meluasnya keberadaan coffee shop juga
ditandai oleh gaya hidup di kota besar, yang mementingkan kenyamanan dan
kepuasan bagi para pengunjung (Nuha & Anwar, 2023).

Bogor termasuk kota di Jawa Barat yang memiliki tingkat kepadatan
penduduk cukup tinggi dan semakin bertambahnya jumlah penduduk menandakan
alah kOpl (Sunandar &

akln terlihat

semakin naiknya konsumsi panga

Aminda, 2022). Perkembanga

fee shop khususnya d

g mengusung konsep atau tema ya m untuk

menarik minat ggan, baik muda maupu
ke atas (Sunandar & Ami ). Pada

Bogor dipe jiwa da

dari kalangan ekonom1 engah
}d

Berikut adalal : 0 i alang llenials,

dan Gen X di Indones

umlah penduduk

aten Bogo
rasi Z rus1a13 -28
a (BPS,

5,66 juta jiwa (Darmawan, 2024)
di Kota dan K
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GenZ

. kadang-kadang satu kall per harl . 2 sampai 3 gelas per harl

Gambar 1. 2 Frekuensi Konsumsi Kopi Gen Z, Millenials, dan Gen X
Sumber: GoodStats, 2025

Pada Gambar 1.2, hanya 10% Gen Z yang mengonsumsi 2-3 cangkir kopi
per hari, jauh lebih rendah dibanding 37% Gen X yang mengonsumsi dalam jumlah
yang sama atau lebih. Sementara itu, 22% Generasi Milenial tercatat mengonsumsi

2-3 cangkir kopi setiap hari. Meski Gen Z tidak mengonsumsi kopi secara rutin
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setiap hari, kelompok usia ini merupakan yang paling sering menikmati kopi di
momen-momen tertentu, dengan persentase sebesar 55%, lebih tinggi dibanding
Gen X (27%) dan Generasi Milenial (43%) (Praafthi, 2025).

Konsumsi kopi di Indonesia terus meningkat, menjadikan negara ini sebagai
salah satu konsumen kopi terbesar di dunia. Berikut ini adalah ilustrasi wilayah dan

negara dengan konsumsi kopi terbesar.di dunia.

8 Wilayah dan Negara dengan Konsumsi Kopi Terbesar di Dunia

Tahun 2023/2024
World Rank : Kantong Berukuran 60Kg

% Uni Eropa

merika Serikat ' 25,4 Juta

3. G Brasil [ 22,6 Juta

7,3 Juta

7 Juta

6. n Kanada 5,4 Juta

.**  China 5 Juta

~N

II

8. - Indonesia 4,8 Juta

Gambar 1. 3 Daftar Konsumsi Kopi Terbesar di Dunia
Sumber:www.dataindonesia.id, 2025

Berdasarkan data di atas, Indonesia masuk ke dalam daftar negara konsumsi
kopi terbesar di dunia, dari data US Department of Agriculture (USDA) dalam
(Mustajab, 2024). Indonesia menempati urutan kedelapan dengan konsumsi kopi
sebanyak 4,8 juta kantong berukuran 60.kg. Pasar kopidiproyeksi akan berkembang
pesat dalam beberapa tahun-mendatang. Tingkat pertumbuhan tahunan gabungan
(CAGR) sebesar 6,9% diperkirakan akan mencapai $96,48 miliar pada tahun 2029
(International Coffee Organization, 2025).

Salah satu contoh brand yang-berhasil berkembang ditengah tren ini adalah
Kopi Janji Jiwa. Pada tahun 2018, Billy Kurniawan mendirikan Kopi Janji Jiwa
yang bernaung di bawah Jiwa Group, dan kedai ini dikenal luas sebagai salah satu
yang paling populer di Indonesia (Jiwa Group, 2023). Merek ini mengusung konsep
coffee to go, dimana konsumen dapat menikmati kopi di tempat atau membawanya
pulang (Sari et al., 2023). Sampai detik ini, Kopi Janji Jiwa sudah memiliki lebih
dari 900 lokasi yang tersebar di lebih dari 100 kota dan kabupaten di seluruh
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Indonesia (Jiwa Group, 2023). Beroperasi di industri makanan dan minuman, Kopi
Janji Jiwa berkompetisi dengan berbagai merek lain seperti Kopi Kenangan, Fore,
dan Kulo. Dilansir dari Top Brand Index 2025, Kopi Janji Jiwa berhasil
mendapatkan posisi teratas dalam penghargaan Top Brand Award.

Tabel 1. 1 Top Brand Index Sub Kategori Kedai Kopi

Nama Brand 2024 2025
Janji Jiwa 44,80% 42,10%
Kopi Kenangan 39% 39,30%
Fore 6,90% 9,50%
Kulo 5,40% 3,70%

Sumber: Top Brand Index 2024-2025

Berdasarkan data Tabel 1.1 di atas, membuktikan Kopi Janji Jiwa terus
mempertahankan posisinya sebagai merek kopi favorit di Indonesia. Meskipun
Kopi Janji Jiwa sempat mengalami penurunan indeks dari tahun sebelumnya
dengan persentase 44,80%, merek ini tetap meraih posisi pertama dalam Zop Brand
Award Sub Kategori Kedai Kopi (2025). Pada tahun 2019, Kopi Janji Jiwa
memperoleh penghargaan dari Museum Rekor Indonesia (MURI) sebagai “kedai
kopi " dengan pertumbuhan cepat dalam satu tahun” (Jiwa Group, 2023).
Keberhasilan Janji Jiwa sebagai  merek kuat juga tercermin 'dalam penilaian
konsumen terhadap aspek halal, sebagaimana ditunjukkan dalam Tabel 1.2 berikut:

Tabel 1. 2 Top Halal-Index Sub Kategori Kedai Kopi

Merek Index
Janji Jiwa 9,430 TOP HALAL
Kopi Kenangan 9,341 TOP HALAL
Excelso 8,790 TOP HALAL
Indomaret point coffe 8,968
Starbucks 8,369
Tomoro Coffee 8,293

Sumber: IHATEC Marketing Research, 2024

Berdasarkan Tabel 1.2 menunjukkan daftar merek kopi yang masuk dalam
penilaian Top Halal Index 2024. Merek Janji Jiwa menempati peringkat tertinggi
dengan skor indeks sebesar 9.430, disusul oleh Kopi Kenangan dengan skor 9.341,
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serta Excelso dengan skor 8.790. Ketiga merek tersebut memperoleh predikat TOP
HALAL. Sementara itu, merek Indomaret Point Coffee, Starbucks, dan Tomoro
Coffee memperoleh skor lebih rendah dan tidak termasuk dalam kategori TOP
HALAL (IHATEC, 2024). Pencapaian ini selaras dengan kinerja penjualan dan
sebaran outlet Kopi Janji Jiwa, sebagaimana data di bawah.

Sales value of Kopi Janji Jiwa in Indonesia from 2019 to 2023
(in million U.S. dollars)

2019 2020 2021 2022 2023

Gambar 1. 4 Nilai Penjualan Kopi Janji Jiwa di Indonesia Tahun 2019-2023
Sumber: Statista.com, 2025

Berdasarkan data di atas, pada tahun 2023 KopiJanji Jiwa berhasil meraih
penjualan sekitar 69 juta dolar/AS, menurun dibandingkan tahun sebelumnya
(Nurhayati, 2025). Selama periode ini, Janji Jiwa mencatat penjualan tertinggi
sebesar 78,9 juta dolar AS pada tahun 2019:Berdasarkan data Bank Central Asia
(BCA) selebration 2023, lokasi outlet Kopi Janji Jiwa di wilayah Bogor sendiri
mencapai 23 outlet.

Menurut Herlyana dalam Nuha & Anwar (2023), kopi kini bukan hanya
sekadar soal selera, melaikan tuntutan gaya hidup. Perkembangan industri kopi di
Indonesia juga sejalan dengan-tren.gaya hidup halal yang semakin‘berkembang di
berbagai negara. Halal kini tidak hanya menjadi aspek penting bagi umat muslim,
tetapi juga telah menjadi pilihan bagi banyak orang yang mengutamakan kualitas,
kebersihan, dan keamanan dalam produk yang mereka konsumsi dan gunakan
(Kementerian Agama Republik Indonesia, 2020). Istilah halal lifestyle atau gaya
hidup halal kini semakin dikenal luas dan populer di kalangan masyarakat.

Penggunaan produk halal merupakan salah satu contoh penerapan gaya hidup halal.

Politeknik Negeri Jakarta
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Namun, penerapan gaya hidup halal mencakup lebih dari sekadar penggunaan
produk halal, melainkan juga meliputi berbagai bidang kehidupan lainnya.
Kesadaran dalam menerapkan gaya hidup halal disertai dengan keinginan untuk
meningkatkan kualitas hidup melalui aktivitas seperti bekerja, bersosialisasi,
berbelanja, mengelola keuangan, dan mengatur waktu sesuai prinsip syariah Islam
(BPJPH, 2024).

Pada penelitian terkait*halal lifestyle menurut (Fatmasaria et al., 2024),
(Risdiyani, 2023), (Amira & Muchtasib, 2023), (Hoiriyah & Chrismardani, 2021),
(Ummah & Khusnul Fikriyah, 2024), (Fathurrahman & Anggesti;. 2021),
menunjukan temuan bahwa‘gaya hidup halal memiliki dampak yang signifikan
terhadap keputusan pembelian produk. Artinya, semakin seseorang menerapkan
gaya hidup yang sesuai dengan prinsip-prinsip syariah Islam, semakin besar
kemungkinan mereka memilih produk yang memenuhi standar halal. Sedangkan
hasil penelitian dari (Haro, 2020), (Nurudin, 2023), (Mutmainah & Romadhon,
2023), (Juliana et al., 2024), menghasilkan bahwa halal lifestyle tidak memiliki
pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk. Hal ini
disebabkan karena adanya pengaruh aspek lain seperti pencantuman label halal,
citra merek, kualitas produk dan harga (Nurudin, 2023):

Hasil ini diperkuat oleh studi Juliana et al=(2024), dari 240 responden yang
berasal dari seluruh Indonesia dengan mayoritas tinggal di Pulau Jawa, 83,6%
mengatakan bahwa faktor-faktor lain seperticharga, label halal, dan faktor lainnya
memiliki pengaruh, sementara pengaruh halal lifestyle hanya mencapai 6,1% dari
keseluruhan responden.

Selain halal lifestyle yang berpotensi terhadap keputusan pembelian,
berbagai faktor "lainnseperti label halal juga dapat mempengaruhi proses
pengambilan keputusan pembelian.produk. Ditengah persaingan‘sengit di industri
coffee shop, Kopi Janji Jiwa menunjukkan komitmennya terhadap konsumen
dengan menawarkan produk yang telah bersetifikat halal, sehingga para konsumen,
khususnya konsumen muslim, dapat menikmati kopi dengan keyakinan akan
kehalalannya (Jiwa Group, 2023). Kopi Janji Jiwa berhasil mengantongi sertifikat
halal pada tahun 2021 dan mendapatkan status SJH dengan predikat sangat baik

(halalmui, 2022). Berdasarkan data dari laman resmi halalmui.org, sertifikasi halal
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Kopi Janji Jiwa tercatat dengan nomor registrasi 00230110871120. Berikut adalah

gambar logo halal yang terdapat pada kemasan Kopi Janji Jiwa.

BANGGA MEMPE

HALAL

INDONESIA

Gambar 1. 5 Logo Halal Kopi Janji Jiwa
Sumber: Data Diolah Penulis, 2025

Di indonesia, status kehalalan produk dievaluasi oleh Lembaga Pengkajian
Pangan, Obat-obatan, dan Kosmetika Majelis Ulama Indonesia (LPPOM-MUI).
Label halal pada coffee shop menunjukkan bahwa produk kopi yang disajikan
memenuhi standar kehalalan. Label halal biasanyaberupa logo yang dicantumkan
pada produk. Pada kopi Janji Jiwa logo halal terletak pada kemasan produknya.
Dasarnya label halal menginformasikan kepada konsumen bahwa produk ini sesuai
dengan standar halal dan zat yang terkandung di dalamnya tidak mengandung aspek
yang melanggar ketentuan Islam, sehingga produk ini dapat dikonsumsi (Nurudin,
2023).

Pada penelitian terkait pengaruh labelshalal.menurut (Astuti & Hakim,
2021), (Febrilyantri, 2022),(D. N: S. Ayu et al.; 2022), (Aliza & Akbar, 2024),
(Nuha & Anwar, 2023), (Hikmah & Fahrullah, 2024), dan (Abdurrahman et al.,
2024), menunjukkan bahwa. label halal memberikan dampak signifikan terhadap
keputusan pembelian konsumen. Artinya,.kehadiran label-halal pada suatu produk
dapat meningkatkan kepercayaan konsumen sehingga mendorong peningkatan
penjualan karena label tersebut memberikan jaminan kehalalan produk tersebut
(Anggadwita et al., 2020). Namun demikian, hasil yang berbeda ditemukan dalam
penelitian yang dilakukan oleh (Hendradewi et al., 2021), (Rektiansyah & [lmiawan
Auwalin, 2022), (Rosyada, 2022), (Jaelani et al., 2023), (Fadhilah et al., 2023),
(Damayanti, 2023), (Dewi & Sukati, 2023) dan (Fathoni & Romdhoni, 2023),
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penelitian ini menyimpulkan bahwa label halal tidak selalu memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap keputusan pembelian. Banyak konsumen yang tidak
menjadikan label halal sebagai pertimbangan utama, karena faktor lain seperti gaya
hidup konsumen dan pengaruh brand ambassador lebih dominan dalam
memengaruhi keputusan pembelian (Imawan & Suryaningsih, 2023).

Hasil ini konsisten dengan..penelitian.Jaclani et al. (2023), yang
mengungkapkan bahwa dari_tetal 100 responden, sebanyak 98,24% menyatakan
bahwa keputusan pembelian mereka lebih dipengaruhi oleh faktor lain di luar
variabel yang diteliti, seperti harga dan citra produk. Sementara itu, label+halal
hanya memengaruhi 1,76% dari seluruh responden dalam, pengambilan keputusan
pembelian.

Oleh karena itu, dengan adanya fenomena dan research gap berupa
kesenjangan empiris atau perbedaan hasil penclitian sebelumnya. Maka, penulis
perlu mengkaji ulang dengan fokus memakai variabel yang relevan dengan
fenomena saat ini yaitu halal lifestyle dan label halal terhadap keputusan pembelian
Kopi Janji Jiwa pada generasi Z muslim yang masih terbatas. Adapun novelty atau
kebaruan penelitian ini terletak pada fokusnya yang spesifik terhadap generasi Z
muslim di Bogor sebagai subjek penelitian, serta-pada produk Kopi Janji Jiwa
sebagai objek penelitian. Sebelumnya penulis belum menemukan adanya penelitian
yang secara spesifik menganalisis pengaruh halal lifestyle dan label halal terhadap
keputusan pembelian Kopi Jan;ji Jiwa pada generasi Z muslim.

Penulis. memilih untuk fokus pada kelompok. generasi Z sebagai sampel
penelitian, karena memiliki. karakteristik unik dalam perilaku konsumsi mereka,
termasuk dalam hal preferensi terhadap produk halal dan penerapan halal lifestyle.
Berdasarkan pemaparan.yang telah diuraikan, penulis berminat untuk-mengkaji
faktor-faktor yang memengaruhiwkeputusan pembelian. Kopi~Janji Jiwa oleh
generasi Z muslim. Maka dari itu, penelitian ini berjudul “Pengaruh Halal Lifestyle
dan Label Halal Terhadap Keputusan Pembelian Kopi Janji Jiwa pada Generasi Z
muslim di Bogor™.

1.2 Rumusan Masalah
Indonesia, sebagai negara dengan populasi muslim terbesar, memiliki

kesempatan emas untuk mengembangkan sektor industri halal, khususnya sektor

Politeknik Negeri Jakarta
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makanan dan minuman. Saat ini coffee shop sedang populer dikalangan generasi
muda sebagai tempat untuk menikmati kopi, juga sebagai tempat untuk berdiskusi,
belajar, dan bekerja. Kopi Janji Jiwa sebagai salah satu produk kopi ternama, telah
memperoleh sertifikasi halal dari MUI dan meraih berbagai penghargaan. Istilah
halal lifestyle atau gaya hidup halal semakin dikenal luas di masyarakat dan mulai
mempengaruhi berbagai aspek kehidupan, termasuk dalam konsumsi makanan dan
minuman yang halal. Label halal pada suatu produk harusnyamenjadi faktor utama
dalam memilih produk,terutama untuk barang yang dikonsumsi rutin seperti kopi.
Namun, dalam realitanya banyak konsumen eoffee shop termasuk pelanggan Kopi
Janji Jiwa, tidak selalu mengutamakan label halal sebagai kriteria utama' saat
pememilihan kopi. Mereka lebih mempertimbangkan faktor lain ‘seperti harga,
kualitas produk, citra merek, dan tren sosial dibandingkan dengan status kehalalan
produk. Data tersebut divalidasi melalui penelitian (Rizqoeni et al., 2024) dan
(Sholeh et al., 2022) yang menunjukan alasan yang mendasari keputusan pembelian
produk, konsumen lebith mempertimbangkan harga, kualitas produk, dan citra
merek, dari pada status kehalalan produk yaitu label halal.

Fenomena ini menunjukan adanya kesenjangan antara’ kesadaran akan
pentingnya halal lifestyle dengan perilaku konsumsiaktual. Meskipun konsep halal
semakin populer, masih banyak konsumen tetap ‘mengutamakan faktor lain dalam
membeli kopi. Penelitian sebelumnya yang membahas pengaruh Aalal lifestyle dan
label halal terhadap keputusan pembelian,sebagian besar berfokus pada produk
makanan kemasan, restoran cepat saji, atau kosmetik. Oleh sebabitu, riset ini
bertujuan untuk meneliti apakah /Aalal lifestyle dan label halal benar-benar
memengaruhi keputusan pembelian generasi Z pada Kop1 Janj1 Jiwa atau terdapat
faktor lain yang lebth deminan.

1.3 Pertanyaan Penelitian

Mengacu pada penjelasan tentang rumusan masalah dalam penelitian,
penulis menyusun pertanyaan penelitian sebagai berikut:

1. Bagaimana pengaruh halal lifestyle terhadap keputusan pembelian Kopi Janji
Jiwa pada Generasi Z muslim di Bogor?
2. Bagaimana pengaruh label halal terhadap keputusan pembelian Kopi Janji Jiwa

pada Generasi Z muslim di Bogor?

Politeknik Negeri Jakarta
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Bagaimana pengaruh halal lifestyle dan label halal secara simultan terhadap

keputusan pembelian Kopi Janji Jiwa pada Generasi Z muslim di Bogor?

1.4 Tujuan Penelitian

Berdasarkan pertanyaan penelitian yang telah dirumuskan, tujuan dari

penelitian ini adalah sebagai berikut:

1.

Menganalisis pengaruh halal lifestyle terhadap.terhadap keputusan pembelian
Kopi Janji Jiwa pada GenerasiZ muslim di Bogor.
Menganalisis pengaruhlabel halal terhadap terhadap keputusan pembelian Kopi

Janji Jiwa pada Generasi Z muslim di Bogor:

. Menganalisis pengaruh halal lifestyle dan label halal terhadap keputusan

pembelian Kopi Janji Jiwa pada Generasi Z muslim di Bogor.

1.5 Manfaat Penelitian

Manfaat penelitian yang diharapkanoleh penulis dalam penelitian ini adalah

sebagai berikut:

1.

Manfaat Teoritis

Penelitian ini bertujuan untuk menambah .wawasan: mengenai perilaku
konsumen terutama dalam konteks produk halal. Dengan mengalisis pengaruh
label halal dan halal lifestyle terhadap keputusan pembelian, penelitian ini
diharapkan dapat menguji dan memperkuat teori-teori yang ada mengenai
faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian, serta memberikan
perspektif baru dalam studintentang tkonsumsi produk makanan halal di
Indonesia.

Manfaat Praktis

Bagi pelaku industri produk makanan halal, penelitian in1 diharapkan dapat
memberikan manfaat sebagai acuan untuk merancang strategi pemasaran yang
lebih efektif, dengan memperhatikan pentingnya label.-halal“dan gaya hidup
halal konsumen. Selain itu, penelitian ini juga berguna bagi pelaku industri
produk makanan halal dalam memahami preferensi Generasi Z, sehingga
mereka dapat menyesuaikan produk dan harga yang ditawarkan sesuai dengan

harapan pasar.
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1.6 Sistematika Penulisan Skripsi

Sistematika penulisan ini menguraikan secara garis besar isi dari setiap bab
beserta subbabnya yang saling terkait. Adapun susunan sistematika penulisan
adalah sebagai berikut:
:PENDAHULUAN

Bab pendahuluan ini terdiri dari enam “sub-bagian. Bagian latar
belakang menjelaskan penyebab munculnya masalah.dalam penelitian
dengan dukungan beberapa teori dan pengamatan pribadi. Bagian
rumusan.masalah menguraikan permasalahan yang akan di teliti.
Bagian pertanyaan penclitian memaparkan ‘pertanyaan yang harus
dijawab melalui hasil penelitian. Bagian tujuan penelitian menjelaskan
apa yang ingin dicapai dalam penelitian ini. Bagian manfaat penelitian
menguraikan harapkan dan hasil yang ingin diperoleh dari penelitian.
Terakhir, bagian sistematika penulisan memberikan gambaran singkat
tentang is1 setiap bab dalam skripsi agar.pembaca lebth mudah

memahami keseluruhan is1 skripsi.

:TINJAUAN PUSTAKA

Bab tinjauan pustaka terdiri dari empat bagian utama. Bagian landasan
teori menjelaskantentang konsep dan‘teori yang akan digunakan dalam
penelitian, yang diambil dari berbagai sumber seperti buku dan jurnal
ilmiah. Bagian penelitian terdahulu menyajikan referensi dari penelitian
terdahulu yang relevan dengan topik. penclitian. Bagian kerangka
berpikir menjelaskan tentang hubungan antar variabel dalam penelitian
ini.'Sementara 1tu, bagian hipotesis menyajikan asumsi sementara yang
akan diujirberdasarkan hasil penelitian.

:METODE PENELITIAN

Bab metode penelitian terdiri atas tujuh bagian utama yang menjelaskan
berbagai pendekatan yang diterapkan dalam studi ini, yaitu tipe
penelitian, objek penelitian, teknik pengambilan sampel, jenis dan
sumber data, cara pengumpulan data, definisi operasional variabel,
serta teknik analisis data.

:HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

Politeknik Negeri Jakarta
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Bab hasil penelitian dan pembahasan akan menguraikan temuan
penelitian yang telah dilakukan beserta analisisnya. Bagian hasil
penelitian memaparkan rancangan penelitian, data yang terkumpul, dan
hasil pengolahan data. Sementara itu, bagian pembahasan membahas

analisis data yang diperoleh selama proses penelitian, memberikan

jikan saran yang ditujuka
a rekomendasi bag
an penelitian yang sama

interpretasi dan penjelasan

atau serug

POLITEKNIK
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5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis, seluruh hipotesis dalam penelitian ini terbukti
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Halal
lifestyle berperan dalam mendorong konsumen, khususnya Generasi Z Muslim di
Bogor, untuk memilih produk kopi Janji Jiwa. Meskipun nilai prinsip-hemat tampak
dominan dalam perilaku konsumen, namun aspek kesederhanaan. belum
sepenuhnya _diterapkan dalam konsumsi produk kopi. Ini menunjukkan adanya
kecenderungan konsumen ‘untuk tetap mengikuti tren atau gaya hidup tertentu
meski dalam bingkai kesadaran halal.

Selain itu, keberadaan label halal terbukti sangat berpengaruh dalam
meningkatkan keyakinan dan keputusan pembelian. Konsumen cenderung
menempatkan label halal sebagai prioritas utama dalam memilih produk,
menunjukkan bahwa aspek visual kehalalan pada kemasan memiliki daya tarik
kuat. Namun demikian, masih terdapat kelemahan dalam aspek pencarian informasi
lebih'lanjut, karena sebagian besar konsumen hanyamengandalkan apa yang tertera
di kemasan tanpa melakukanverifikasi tambahan:

Secara keseluruhan, kombinasi antara penerapan gaya hidup halal dan
keberadaan label halal memberikan kontribusi ‘yang kuat terhadap keputusan
pembelian. Kedua variabel ini menjadi indikator penting yang dipertimbangkan
oleh konsumen dalam menentukan pilihannya, khususnya bagi Generasi Z Muslim.
Meski demikian, masih terdapat faktor-faktor lain di luar kedua variabel tersebut
yang juga memengaruhi-keputusan pembelian, sehingga dapat menjadi-fokus bagi
penelitian selanjutnya.

5.2 Saran

Berdasarkan temuan dan kesimpulan yang telah dijabarkan sebelumnya,
terdapat beberapa rekomendasi yang dapat dijadikan masukan bagi pihak-pihak
terkait, khususnya produsen kopi Janji Jiwa, konsumen Muslim dari kalangan

Generasi Z, serta peneliti selanjutnya.

68
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Bagi produsen kopi Janji Jiwa, disarankan untuk terus mencantumkan label
halal secara jelas dan mencolok pada kemasan produk sebagai bentuk transparansi
dan jaminan kehalalan. Selain itu, strategi promosi dapat dikembangkan dengan
mengangkat nilai-nilai halal lifestyle, seperti kesederhanaan, kebersihan, dan
kejujuran dalam proses produksi. Produsen juga dapat mengedukasi konsumen
tentang pentingnya konsumsi produk.halal melalui media sosial yang menyasar
Generasi Z yang lebih digital minded.

Bagi konsumen . yaitu Generasi Z muslim, diharapkan tetap
mempertahankan kesadaran dalam menjalankanshalal lifestyle dimana tidak hanya
dalam konsumsi makanan dan minuman, tetapi juga dalam kehidupan sehari-hari.
Konsumen juga disarankan untuk lebih aktif dalam mencari informasi terkait
kehalalan produk yang dikonsumsi dan tidak hanya bergantung pada label halal
saja; Dengan semakin selektif dan sadar dalam memilih produk yang di konsumsi,
konsumen turut mendorong pelaku industri untuk terus menyediakan produk yang
sesuai syariat Islam.

Bagi peneliti selanjutnya, disarankan dapat mempertimbangkan untuk
menambahkan variabel lain seperti efektivitas. promosi, kenyamanan tempat,
persepsi. harga, kelengkapan fasilitias penunjang;  yang mungkin turut
mempengaruhi keputusan pembelian. Selain itu, penclitian juga dapat diperluas ke
wilayah atau segmen konsumen lain, seperti generasi milenial untuk memperoleh
hasil yang lebih komprehensif. Hasil penelitian ini hendaknya dapat digunakan

sebagai acuan dan pertimbangan bagi penelitian.selanjutnya.
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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian
KUESIONER PENELITIAN

PENGARUH HALAL LIFESTYLE DAN LABEL HALAL TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN KOPI JANJI JIWA PADA GENERASI Z MUSLIM
DI BOGOR

Assalamu'alaikum Warahmatullahi Wabarakaatuh
Para responden yang tethormat,

Perkenalkan saya Diana Alifiah Candrayani mahasiswi Program “Studi
Sarjana Terapan Keuangan dan Perbankan Syariah Jurusan Akuntansi di Politeknik
Negeri Jakarta. Saat ini' saya sedang melakukan penelitian skripsi terkait
"Pengaruh Halal Lifestyle dan Label Halal Terhadap Keputusan Pembelian
Kopi Janji Jiwa pada Generasi Z Muslim di Bogor".

Pengisian kuesioner akan memakan waktu 5-10 menit. Adapun kriteria
responden yang dibutuhkan:

1. Generasi Z Muslim berusia 16-28 tahun
2. Berdomisili di Bogor
3. Pernah membeli dan/atau mengonsumsi produk Kopi Janji Jiwa

Sehubung dengan hal tersebut, saya memohon ketersediaan Anda dalam
berpartisipasi dan meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner ini. Semua informasi
yang Anda berikan akan terjamin.Kerahasiaannya dan hanya akan dipergunakan
untuk keperluan penelitian. Jika ada pertanyaan lebih lanjut, boleh menghubungi
saya melalui:

o Email: diana.alifiah.candrayani.ak? T(@mhsw.pnj.ac.id
o WhatsApp: https://wa.me/6289660257046
Wassalamu'alaikum Warahmatullahi Wabarakaatuh.

Bogor, Mei 2025
Penulis

Diana Alifiah Candrayani
NIM. 2104412002

Politeknik Negeri Jakarta
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A. Tahap Screening

Namun, jika “Tidak” mohon untuk tidak melanjutkan ke pertanyaan berikutnya.

&3

Mohon diperhatikan, jika jawaban responden untuk pertanyaan dibawah ini

adalah “Ya”, maka responden dapat melanjutkan menjawab pernyataan berikutnya.

No

Pertanyaan

Tanggapan Responde

Ya Tidak

1.

Saya adalah seorang Muslim

(Jika tidak, mohon
untuk tidak
melanjutkanke
pertanyaan berikutnya)

Saya termasuk Gen Z yang berusia 13

hingga 28 tahun

(Jika tidak, mohon

untuk tidak

melanjutkan ke
ertanyaan berikutnya)

or
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r
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x
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Saya pernah membeli dan/atau
mengonsumsi KopiJanjiJiwa

(Jika tidak, mohon
untuk tidak
melanjutkan ke
pertanyaan berikutnya)

Saya berdomisili di Bogor

(Jika tidak, mohon
untuk tidak
melanjutkan ke
pertanyaan berikutnya)

B. Identitas Responden

No

Pertanyaan

Pilihan Jawaban

1.

Nama

2.

Jenis Kelamin

Perempuan

Laki-laki

Rentang Usia

16-18 tahun

19-22 tahun

23-28 tahun
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Pendidikan terkahir

SMP/MTS

SMA/SMK/MA

Diploma(D1; D2, D3)

Sarjana(S1;S.Tr)

Lainnya

Domisili saat ini

Kota Bogor

Kabupaten Bogor

Status saat ini

Pelajar

Mahasiwa

Karyawan/Pegawai

Wirausaha

Lainnya

Pendapatan per Bulan

<Rp 500.000
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Rp 500.000 — Rp 1.000.000

Rp 1.000.000 — Rp 2.000.000

Rp 2.000.000 — Rp. 3.000.000

Rp 3.000.000 — Rp. 4.000.000

> Rp 4.000.000

:eydid ey

ey er HaBaN IuRM|od Nijtw e3did ey )

C. Pernyataan Kuesioner

Petunjuk Pengisian:

nilai 1 s.d'5 sesuai dengan pilihan anda.

1) Bacalah dengan cermat beberapa pernyataan yang diajukan.di bawah ini

2) Responden dipersilahkan memilih jawaban yang disediakan dengan skala

»9

33

>Q

58

T

xa

g3

Sa

58 3) Tidakadajawaban benar maupun salah pada setiap pertanyaannya, sehingga
c

§ g sebisa mungkin pilihlah jawaban yang paling sesuai dengan kendisi anda.

% § K t .

=3 eterangan:
o

;D = Keterangan Nilai

2 Sangat Setuju (SS) 5

g g Setuju (S) 4

25 Kurang Setuju (KS) 3

TT 5 o

E g Tidak Setuju (TS) 2

53 Sangat Tidak Setuju (STS) 1

%_ 2 I.  Halal Lifestyle

EX)

53 . . STS | TS| KS | S | ST

:: §. Dimensi | No Pernyataan 1 2 3 14 5

§ 3 1 Saya memenuhi kebutuhan hidup

73 Sederhana secara sederhana dengan membeli

= §' barang seperlunya

H = 2 | Saya selalu berusaha

53 Halal mengonsumsi produk yang sesuai

85 dengan syariat Islam

& g 3 Saya mengonsumsi segala sesuatu

g Baik yang tidak merusak tubuh dan

a5 akhlak

x . 4 Saya memperhatikan kebersihan

= Bersih .

| barang yang saya konsumsi

5 H 5 Saya berusaha membeli produk

= emat .

£ sesuai kebutuhan

=

-

g

=

&

o

=
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v

3 II. Label Halal

N

=T ﬁ Dimensi | No Pernyataan S'fS ES I§S i SST
o Y

% g S 3 1 Saya mengetahui logo label halal
éé -y resmi yang terdapat pada produk
g2 U e angan
3 . pangan.
§§ ry Label Halal 2 | Keberadaan logo halal
ﬂjg = memudahkan sayamengenali
82 o kehalalan suatu produk.
2 §- 3, 3 | Saya selalumencari informasi
=3 A | Mencari mengenat status halal sebelum
'§ 3 % Informasi membelinya.
25 . Produk | 4+ [‘Saya selalu berusaha
| w = Halal mengonsumsi produk sesuai
5 E & iat Islam
35 o syariat Islam.
2 z 3 5 | Saya merasa yakin produk yang
29 = . berlabel halal tidak mengandung
53 ® | Memastikan bahan haram
-2 Kandungan : :
8= Produk 6 | Saya mengonsumsi produk yang
z5 tidak merusak tubuh dan akhlak
oo saya sebagai seorang Muslim.
-:g§ 7 | Saya percaya bahwa produk yang
23 memiliki label halal juga memiliki
g3 Kualitas kualitas yang baik.
5% Terjamin | 8 | Saya lebih memilih produk halal
S5 karena telah melewati proses
53 pemeriksaan yang ketat:
E §_ 9 | Saya menjadikan label halal
L . :
5 ; Label halal sebagai salah satu p§ﬂ1mbangan
S sebacai utama dalam memilih produk.
8 riorias 10 | Jika ada dua produk sejenis, saya
) g P akan memilih yang memiliki label
g § halal terlebih dahulu.
=
32
= T III.  Keputusan Pembelian
g3
=
a5 Dimensi No Pernyataan S’{‘S ’I;S IgS 2 SST
g 1 Saya menyadari pentingnya
E memilih produk pangan yang
S memiliki label halal sebelum
2 Pengenalan .
5 membelinya
5 Kebutuhan/ -
2 2 Saya merasa lebih aman saat
S Permasalahan .
g mengonsumsi produk yang
2 memiliki sertifikasi halal,
s seperti Kopi Janji Jiwa.
=
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N\ O
= =
=z % 3 Sebelum membeli kopi, saya
o) Mencari mencari tahu informasi tentang
T [ . produk yang ditawarkan
T Informasi : - - -
x 9 Produk 4 Saya lebih yakin membeli kopi
2 3 setelah melihat info halal di
a ; media sosial atau website
Y- 5 Saya memprioritaskan
=3 membeli kopi yangberlabel
4 Evaluasi halal dibanding merek lain.
§ Alternatif 6 Saya membandingkan Kopi
= Janji Jiwa dengan merek lain
2 berdasarkan label halal.
g y/ Saya membeli Kopi Janji Jiwa
L karenaimemiliki label halal
- yang jelas.
- Kep utuy 8 Saya lebih percaya dan nyaman
® | Pembelian . S
= membeli Kopi Janji Jiwa
-+ . .
(Y karena ada jaminan halal
resmi.
9 Saya berencana membeli
kembali Kopi JanjiJiwa karena
Perilaku Pasca kehalalannya terjamin.
Pembelian 10 | Saya merasa puas membeli

Kopi Janji Jiwa karena sudah
berlabel halal.

: Jaquins ueyangakuaw uep uexwnjue>uaw edue) juj sijn} efiey yninjas neje ueibeqas diynbuaw buese|iqg °|L
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Lampiran 2 Penyebaran Kuesioner
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CALLING FOR
RESPONDENTS

Halo saya Diana Alifiah Mahasiswi Keuangan &
Perbankan Syariah Politeknik Negeri Jakarta.

ejie)er 1aba yiuyajod uizi eduey

Saat ini saya sedang melakukan penelitian terkait
“Pengaruh Halal Lifestyle & Label Halal terhadap
Keputusan Pembelian Kopi Janji Jiwa pada Generasi Z
Muslim di Bogor”

Apabila Anda masuk kriteria di bawah, mohon
kesediaannya untuk mengisi kuesioner penelitian ini.
Partisipasi kalian sangat berarti!
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* Generasi Z Muslim berusia 16-28
tahun

* Berdomisili di Bogor

* Pernah membeli dan/atau
mengonsumsi produk Kopi Janji Jiwa

MOHON KESEDIAAN TEMAN-TEMAN MENGISI KUESIONER INI
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Lampiran 3 Observasi ke Salah Satu Kedai Kopi Janji Jiwa di Bogor

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta

® 55:

POLITEKNIK

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

® 55:

POLITEKNIK

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of ltems

682 5

582\ @
#1(\\ L . e ey ey
*\SF ﬁ#’ Lampiran 5 Uji Validitas dan Uji Reliabilitas Pre-Test
0
N =T O e P e g eqe . .
Ors.o¥ & 1. Hasil uji validitas dan reliabilitas pre-test variabel halal lifestyle (X1)
=7 0= .
5 § S 1(-; = Correlations
] 3 —
a T < ¥ = x1p1 x1p2 x1p3 x1pé xips  Total_xi
5333 g x1 p1 Pearson Correlation 1 247 127 147 5447 6047
= Q
- £ = Sig. (2-tailed) 188 505 437 002 000
Q. =
2853 o M 30 30 30 30 30 30
3 T ch ) = =
n:’r % o = x1p2 Fearson Correlation 247 1 334 340 740 791
m -
2 é 2. ; Sig. (2-tailed) 188 071 066 000 000
3 3 = ) N ki 30 30 30 30 30
5 328 "g x1p3 Pearson Correlation 127 334 1 224 000 5197
(1] -
% T S0 - Sig. (2-tailed) 505 071 234 1.000 003
m M c ]
T 2B g ?r M 3o 30 30 30 30 30
Q = an
,3 é : g ¥l pd Fearson Correlation 147 340 224 1 361 640
Q o
x - 52 'Y Sig. (2-tailed) 437 066 234 050 000
o
§- é o M an a0 a0 30 30 30
Q=37 x1p5 Pearson Correlation 5447 7407 .000 3617 1 779
98 -
= Kl E Sig. (2-tailed) 002 .000 1.000 050 000
g e M ki 30 30 30 30 30
=TT = - e o S
e ; Total_x1  Pearson Correlation 604 il A19 G40 g7y 1
- =
E EFD Sig. (2-tailed) 000 000 003 000 000
=
= z § M ki 30 30 30 30 30
3 “g E ** Caorrelation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
;.. i % * Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
o
=353
E
s 23
] 3
3 s
T T
2 3%
c Q9
~ =
Q (7]
§ 35
£ EF
5 2
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=

ﬁx' 2. Hasil uji validitas dan reliabilitas pre-test variabel label halal (X2)

Q Correlations

!
o 9 % [.Y) x2pl x2p2 x2p3 x2pd x2pa A2p6 x2p7 x2p8 x2pd x2p10 Total_x2
S0 JF ot Pearson Conslation 1 47 w5 3 3 am T T 1 R N
s 9
@3 T - Sig. (2-tailed) 17 000 034 058 074 072 010 010 420 000
£3 ol N 30 30 30 30 30 30 10 30 30 30 10
8o g 2p2  PeaisonCorelaon 437 1 AT6 189 188 M6 16 e BT Al AEE
??. — Sig. (2-tailed) 07 356 372 A4 014 003 143 001 002 001
= =

ST o N 30 30 30 30 30 30 0 30 30 30 0
£ b § %2p3 Pearson Corelation 675 178 1 B3 340 267 4017 486 391” 234 690"
=T
co o ig. (2-tai | . | . . | . .
;9, = Sig. (2-tailed) 000 356 000 066 154 028 007 033 213 000
E: 3 = N 3(3 30 33 30 30 30 3(3 3(3 30 30 33
oo '3 ¥2pd  Pearson Corzlaion 389 169 636 1 267 N7 44 389 286 A0 04
- -,
& & ) Sig. (2-tailed) 034 an .000 153 250 013 034 125 35 .000
g o = N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
.g g ; ¥2p5 Pearson Correlation 350 158 34D 267 i Y BT/ S 350 588 718
m
3 5 § Sig. (2-tailed) 058 414 066 163 010 .000 000 058 001 .000
23 = N 30 30 30 30 30 30 0 30 30 30 0
%’Tﬁ o ¥2p6 Pearson Correlation 331 A48 267 27 463 1 83 e A s 66
e Sig. (2-tailed) 074 014 154 250 010 .000 000 008 057 .000
% =5 N 30 30 30 30 30 30 30 0 30 30 30
=3 ¥207  Pearson Correlation 3 56 ant a8 e 8137 1 658 s B3 el
5 g Sig. (2-tailed) 072 003 028 013 000 000 000 002 000 000
°T N 30 30 30 30 30 30 0 30 30 30 0
23 X208 PearsonCorslafion 4847 274 486 389 @12 @14 g5e 1 e wd e
g § Sig. (2-tailed) 010 143 007 034 000 000 .000 000 023 .000
; o N 30 30 30 30 30 30 30 0 30 30 30
j:- g ¥2p8 Peaison Comelaion 464 590" a9 266 350 4720 Ee0T Aeg 1 s
; ; Sig. (2-tailed) 010 001 033 128 058 008 002 000 an2 000
g, = N 30 30 30 30 30 30 0 30 30 30 0
gL ¥2p10 Pearson Correlation 200 53 23 180 568 L Me 5w 1
'§ ; Sig. (2-tailed) 420 02 23 315 001 087 .000 023 002 .000
£ 2 N 30 30 30 30 30 30 30 &l 30 30 30
§"<D Total x2  Peaison Comelaion 673 566 6800 604 FE T T N T R [ T 723" ETE 1
_g 3 Sig. (2-tailed) 000 001 000 000 000 000 000 000 000 000
o ;’F N 30 30 30 30 30 30 0 30 30 30 0
53 * Corelation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).
S0
'g < ** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-ailed).
53
EF
g"
x Reliability Statistics
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) Cronbach's
g Alpha M of tems
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-
ﬁx' 3. Hasil uji validitas dan reliabilitas pre-test variabel keputusan pembelian (Y)
N .
- i- Correlations
& 'g % S‘ ot ¥l 3 yud yod yof yo7 yp8 ypa i Total ¥
;E’ E N 3 ol Pearson Conelation 1 A A2 063 208 202 144 Fik 314 196 A6
S0 -5 =,
a3 T = Sig. (Mtailed) 081 o7 73 74 288 448 023 091 298 010
23 v = i 0 0 £l £l £l 0 0 1 1 0 0
88 ) 2 Pearson Gorrelation il 1 307 267 23 TR T IR LA N
z@a S o
g = Sig, (-tailed) 081 099 A70 204 24 001 086 011 016 000
S 3 % N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 10 30
= " " " . - = -
§§. E. ypd Pearson Correlation 328 307 1 465 497 600 435 340 AT7 517 164
=g ~ Sig. (2tailed) Bl 048 Kl 008 000 018 068 008 003 000
B9 2 N 0 0 £l 0 £l | 0 a0 10 30 30
T > )
52’ Q yod  PearsonComelaion 083 26T 465 1 200 453 4T a8 267 40 s
= Q Sig, (-tailed) 73 70 Juli] 267 006 .00 057 170 021 000
N -
s % [ N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 10 30
o = - : ,x
g E % ik} Pearson Correlation 206 239 497 209 1 309 308 197 A38 427 00
5
% z ﬁ Sig. (2tailed) 274 204 008 267 096 098 298 002 Bl 000
= =3
5< Y, N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 10 30
o 0 0 - -
5 E Vli} Pearson Correlation 202 234 00 4593 .309 1 358 355 kXi| A28 72
% = Sin, (-tailed) 268 24 000 008 098 054 054 074 003 000
=3 N El 0 l 0 l 0 a0 a i 30 Kl
g g’ yo7 Pearson Carrelation BT T RN -k I & A 308 365 1 8y 708 &8 700
e Sig. (2tailed) Ap 001 016 009 098 054 001 000 00 000
23 n 0 30 30 30 30 30 30 30 30 10 30
=0 : - = - =
g3 8 Pearson Comelaon 413 340 340 351 197 35 50 1708 548 696
=
5 = Sin, (-tailed) Jipk] 066 066 057 298 054 001 000 002 000
Iad
{<; § N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 10 30
55 ypd Pearson Carelation e 45T T 257 | B3 a0 s s 1 6767 799
5= Sin. (>tailed) 091 01 008 AT il 074 000 000 000 000
So
-3 N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 10 30
[} . M x . ) ) 1] " -
3 2 yold  Paarson Comelation 196 4 HT A0 27 % 548 548 §76 1780
g,g Sig. (-tailed) 298 016 003 o 019 003 002 002 000 000
; & N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 10 30
& » - ” xx 1) = ) 1) ) i
'g ; Total Y  Pearson Correlation A61 607 764 598 600 672 740 (696 799 780 1
°
= 3 Sig. (-tailed) 010 000 000 000 000 000 000 000 000 000
S0
8- N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 10 30
2 3— * Carrelation is significant atthe 0.05 level {2-tailed)
=0
g o ** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
=3
=
5
-
=~ . s . s
5 Reliability Statistics
2 . 1
= Cronhach's
=
= Alpha [ of ltems
=
&
S 864 10
w
-
&
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[
3
o
w
o
&
=3

Politeknik Negeri Jakarta



ejie)er 1aba yiuyajod uizi eduey

>
o
o
=
o
>
Q
=
[}
3
Q
c
3
c
3
>
o
=
Qo
Q
=S
3
o
3
T
m
-
o
Q
3
<
Q
=
[
(1)
o
o
i
Q
=]
o
~*
Q
c
w
o
c
-
c
=
=
o
-
<
Q
-
<
=
3
o
o
o
3
o
(']
3
~*
c
=
Q
T
o
T
c
=}

VANV
HIOIN

HINYILNOd

AL
m
=
)
©
~*
Y

or
m
x
0
©
-+
Y
§.
;
v
2
;.
®
x
E.
x
=
®
Q
o
=.
]
o
x
3
q
-+
Y

.
.

13
0
(]
=]
Q
c
=
T
o
=
=
Q.
o
=
=
()
-
<
Q,
=
o
=
=
(1]
T
m
=
=
=
Q
o
=
<
o
=
Q
3
ot
o
-
v
S
=
()
=
=,
==
2
[
Q
(]
—
e
o
=
-
-
-
o

—
09
rl
s 9
Q3
cQ
< 3
o0
S>3
>Q
o c
S =
82
c

o
2o
=
=~Q
Beie
83
oo
23
g
S0
- —
- &

<
g:
2%
23
=
<
R
.
k-]
3E
22
=3,
QD e~
59
5 &
%S
S
3
=0
]
So
=3
Q=
o
=)
o3
=x
39
5'5
5g
TS
o
33
23
w
<
S
R
T -
o=
S0
o
=5 =
o€
o
53
ET
za
5
=
)
S
~
o
-
o
c
o
3.
o
c
]
5
w
c
]
Cad
c
3
o
w
=
)
=

98

Lampiran 6 Uji Validitas dan Uji Reliabilitas

1. Hasil uji validitas dan reliabilitas variabel halal lifestyle (X1)
Correlations
¥1p1 X1p2 X1p3 X1pd X1p5  Total_X1
¥ pi Pearson Correlation 1 229 238 098 A3 643"
Sig. (2-tailed) 022 017 330 000 .000
N 100 100 100 100 100 100
¥1p2 Pearson Correlation 229 1 493" as1” ag7 17
Sig. (2-tailed) 022 000 .000 000 .000
N 100 100 100 100 100 100
¥1p3 Pearson Correlation 238 493" 1 427" 245 695
Sig. (2-tailed) 017 .000 .000 014 .000
N 100 100 100 100 100 100
W1pd Fearson Correlation .088 3817 4277 1 a7 6447
Sig. (2-tailed) 330 .000 000 002 .000
N 100 100 100 100 100 100
¥1p5 Pearson Correlation 6137 397" 245 a3’ 1 7507
Sig. (2-tailed) 000 .000 014 002 .000
N 100 100 100 100 100 100
Total_¥1  Pearson Gorrelation G435 117 -1 644" 750 1
Sig. (2-tailed) 000 .000 000 .000 000
N 100 100 100 100 100 100

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha [ of tems
J21 ]
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52 @
ocC
83 -

$°% . .. g e .

% ﬁx' 2. Hasil uji validitas dan reliabilitas variabel label halal (X2)
Q Correlations

N —

s U 5 ?.. X2pt ¥p2 X3 XIpd Xlp5 XpE XopT Wps Xpd ¥2pl0 Total 2
g0 ocodx O = = = = = = = = = =
S5 :U 'UF A X2pl Fearson Correlation 1 650 632 AT 312 296 327 414 66 389 (688
TS 0 3 g < 3, Sig. (Mtailed) 000 000 078 002 003 001 000 000 000 000
= Q
N'@Q ‘g cQ 'Y ; N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
22 .g '§ 2 o - X2p2 Pearson Comelaton 650 1 348" 158 249" 4000 380" 3§17 409 63" 6T
o3 8 ’g o Sig. (Mtailed) 000 000 A16 009 000 000 000 000 000 000
SEN
o § 235 = N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
52 t\’v= EE % X2p3 Pearson Corelation 6327 349" 1awT ars o ares ad AT s a0
s, =
;; 3 gg = Sig. (-tailed) 000 000 001 000 000 002 000 000 006 000
gg E ,‘,g ; N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
oq §§' 2 X2p4  Pearson Comelation 477 188 30" 1 218" 189 288" 232 0 083 460"
— 3 3
;; sy o9 1.8 Sig. (-tailed) 078 116 001 029 080 003 020 016 43 000
A : gg ) N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
5..3 388 = X5 PeasonCorzlation 3120 259" g 28 10T s s e A e

- —
g;_ g o £ ; Sig. (-tailed) 002 008 000 029 001 000 000 000 000 000
-
9 5 %g. § N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
§ % 83 = X2p6 Pearson Comelaton 206 400" 376" 189 340" 1 T A I A 11 wo” 65T
: —

“’T < ,’,’5 Y] Sig. (Mtailed) 003 000 000 060 001 000 000 000 000 000

g 2 i::E N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

3 : 8 = X2p7 Pearson Comelaton 327 3807 3037 208 ME 48T 1 4577 a7 a9” 686

- %. %5' Sig. (Mtailed) 001 000 002 003 000 000 000 000 000 000

O = O e N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

g o> g : - - - g - - = = - -

c g_‘o_u X2pd Pearson Carrelation 414 351 3n 232 385 454 45T 1 5A5 A57 704

s oo Sig. (-tailed) 000 000 000 020 000 000 000 000 000 000

< S %2 N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

- ; g§ X209 PearsonCorelaon 468 408" 5037 400 387 468 4790 565 1 oEr

5\3 33 Sig. (-tailed) 000 000 000 016 000 000 000 000 000 000

o

% [ §§ N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

- - =X Xp10  PearsonCorelaon 3897 463 " 083 w400 408" s s T

c 9o 39

=3 ;':_ Sig. (-tailed) 000 000 006 413 000 000 000 000 000 000

=

5 a. 582 N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

a e 5 Total X2 Pearson Comelaton 688" 627 708" 480" 644" 657 886 7047 g2 641" 1

9 =

& = e Sig. (Mtailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000

3 g'f, N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

g— _g g ** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

= -

E' 2 5 * Correlation is significant at the 0.05 [evel (2-tailed).

-~  H=

o S n

? 3

T = N ags . .

e EF Reliability Statistics

= a‘-[

Q ..

; Cronbach's
]

= Alpha [ of ltems
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9 843 10
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100

o
ﬁx' 3. Hasil uji validitas dan reliabilitas variabel keputusan pembelian (Y)
Q Correlations
o
o 5 g.. Vot 2 Vpa Vpd N Vpé Vp7 Vpa Y ypl Total ¥
o~ 3 - - - " o - o - m
A § 3 Vpd Pearson Correlation 1 3 304 w43 23 330 523 30 409 565
-
Ss = i, (2-tailzd) 001 000 02 000 021 00 000 000 000 000
©
e3 5 =
cQ g = N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
'g% °* - ¥p2 Pearson Correlaon 333 1 an” 000 4T 286 500 LU A T ML A T: A
;8 (=] Sig. (2-tailzd) 001 002 002 000 004 000 000 000 000 000
—
g 5 - N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
23 % Yp3 Pearson Correlaon 384 3n” 1 67 EeaT 400 500 00 ms 48 760
o
3o = Sig. (2-tailzd) 000 o0 000 000 000 000 000 000 000 000
€9
=~Q ~ N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
8 = % Yp4  PearsonComelaion 2317 300 467 1 40 540 516 AT4 406 330 667
g g.. Q Sig. (2-tail=d) 0 002 000 000 000 000 000 000 001 000
-+
gc Q N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
' - - = - " E » " - ]
So - YpE  Pearson Comelafion 434 471 568 409 1 470 460 438 538 515 72
c
23 % Sig. (2-tailzd) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
35 o N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
%g = Ypi  Pearson Comelation 2 286 540 590 470 1 58 521 514 443 745
'S o Sig. (2-tailzd) 021 004 000 000 000 000 000 000 000 000
° c N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
z@ Yo7 PeasonComelafon 3300 5007 00T A6 4600 553 LA TN TR : TR -
=3, Sig. (2-tail=d) 001 000 000 000 000 000 000 Rill] 000 000
D e~
= N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
2 YpB  Pearson Comelaion 5230 414" &0 474" a3 51T T3 1 e0” s e
g_ 3 i, (2-tailzd) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
g‘g N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
;g Ypd  Pearson Comelafion 392 42 552 406 538 514 641 590 1 T4 819
&
SE Sig. (2-tailzd) 000 Rill] 000 000 000 000 000 000 000 000
;; N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
g,g Ypi0 PearsonCorelafon 4087 3&27 48 3300 515 a2 amT A 1oy
Ta Sig. (2-tail=d) 000 000 000 001 000 000 000 000 000 000
§ ; N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
= Total ¥ Pearson Comelaon 565~ sa7 782 667 7290 745 802" 792 Bl 743 1
=0
g = g, (2-taile ) . | ) . | | ) . |
< i, (2-tailzd) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
T N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
19,, ;,; *_Gomelation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
g = * Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed)
S0
T Cc
33
EF
B Reliability Statistics
T -
= Cronbach's
= Alpha M of ltems
g
c 8493 10
o
=
)
c
Q
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w
s
Y
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Hasil Uji Normalitas

101

Lampiran 7 Hasil Uji Asumsi Klasik

One-Sample Keolmogorov-Smirnov Test

Instandardiz

ed Residual

I 100
Mormal Parameters™® Mean .00o0oo0
Std. Deviation 318203253

Most Extreme Differences  Absolute 08
Fositive 052

Megative =108

Test Statistic 08
Asymp. Sig. (2-tailed) .006°
Monte Garlo Sig. (2- Sig. 1854
il 99% Confidence Interval  Lower Bound A7h
Upper Bound 1856

a. Test distribution is Mormal.

h. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Carrection.
d. Based on 10000 sampled tahles with starting seed 2000000.

Histogram

Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Mean = 1 84E-15
Std. Dev. = 0990

Coefficients”

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
B Std. Error Beta 1 Sig. Tolerance VIF
(Constant) 4084 4.230 865 337
Halal Lifestyle 585 227 248 2577 011 5649 1.75
Label Halal 583 A1 513 5334 .0ao 5649 758

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Regression Standardized Residual

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Keputusan Pembelian
10

Expected Cum Prob

0o 0z

Observed Cum Prob

2. Hasil Uji Multikolinieritas
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Lampiran 9 Hasil Uji Hipotesis

1. Uji Uji Parsial (Uji T)

Coefficients®

I
)
=
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Standardized
nstandardized Coefficients Coefficients

Madel B St Errar Eeta 1 5ig.

1 (Constant) 4084 4.230 H65 337
Halal Lifestyle 585 227 248 2577 011
Label Halal 5493 A1 B13 5.339 000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

ejie)er 1aba yiuyajod uizi eduey

2. UjiSimultan (Uji F)

ANOVA?
Sum of
Maodel| Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 972722 2 486.361 46.769 .ooo®
Residual 1008.718 a7 10.35849
Total 1981.440 499

a. DependentVariable: Keputusan Fembhelian
h. Predictors: (Constant), Label Halal, Halal Lifestyle
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3. Uji Koefisien Determinasi (R2)

Model Summar;qr':l

Adjusted B Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate

1 J01° 491 A0 3.22477

a. Predictors: (Constant), Label Halal, Halal Lifestyle
b. DependentVYariable: Keputusan Pembelian
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Lampiran 10 Tabel Nilai t

Tabel Nilai t
d'f tO. 10 TO.OS r0.025 t0.0l r0.00S d'f
79 1,292 1,664 1,990 2,374 2,640 79
80 1,292 1,664 1,990 2,374 2,639 80
81 1,292 1,664 1,990 2,373 2,638 81
82 1,292 1,664 1,989 2,373 2,637 82
83 1,292 1,663 1,989 2,372 2,636 83
84 1,292 1,663 1,989 2,372 2,636 84
85 1,292 1,663 1,988 2,371 2,635 85
86 1,291 1,663 1,988 2,370 2,634 86
87 1,291 1,663 1,988 2,370 2,634 87
88 1,291 1,662 1,987 2,369 2,633 88
89 1,201 1,662 1,987 2,369 2,632 89
90 1,291 1,662 1,987 2,368 2,632 90
91 1,291 1,662 1,986 2,368 2,631 91
92 1,291 1,662 1,986 2,368 2,630 92
93 1,291 1,661 1,986 2,367 2,630 93
94 1,291 1,661 1,986 2,367 2,629 94
95 1,291 1,661 1,985 2,366 2,629 95
96 1,290 1,661 1,985 2,366 2,628 96
97 1,290 1,661 1,985 2,365 2,627 97
98 1,290 1,661 1,984 2,365 2,627 98
99 1,290 1,660 1,984 2,365 2,626 99
Inf. 1,290 1,660 1,984 2,364 2,626 Inf.
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i T
3 . .. .. .
% ﬁx’ Lampiran 11 Tabel Titik Persentase Distribusi F
(0]
N = L B8
o () -+ df untuk df untuk pembilang (N1)
g0 ocodx O penyebut
55 vvd N (N2)
TS o0 0g = 3 1 2 3 ] 5 6 7 ) 9 10 11 12 13 14 15
o >
;33232 E 91 395 | 310 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 198 | 1.94 | 190 | 186 | 1.83 | 1.80 | 1.78
5.3 £ 3 .ﬂ: — 92 394 | 310 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 198 | 1.94 | 189 | 186 | 1.83 | 1.80 | 1.78
o S on o) 93 394 | 309 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 198 | 1.93 | 189 | 186 | 1.83 | 180 | 1.78
o_g g ;8 (o) 94 394 | 309 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 2.04 | 198 | 1.93 | 180 | 186 | 1.83 | 1.80 | 177
gE 8¢ 5 95 394 | 309 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 2.04 | 198 | 1.93 | 180 | 186 | 1.82 | 1.80 | 1.77
’;2 %gi' o 96 394 | 309 | 270 | 247 | 231 | 219 | 211 | 2.04 | 198 | 1.93 | 189 | 185 | 1.82 | 1.80 | 177
=3 X cp ~ 97 394 | 309 | 270 | 247 | 231 | 219 | 211 | 204 | 198 | 1.93 | 189 | 185 | 182 | 180 | 1.77
zn’f% %g‘ E, 98 394 | 309 | 270 | 246 | 231 | 219 | 210 | 203 | 198 | 1.93 | 189 | 185 | 182 | 1.79 | 177
3: : *Q F 99 394 | 309 | 270 | 246 | 231 | 219 | 210 | 203 | 198 | 193 | 189 | 185 | 182 | 179 | 177
Q&lg.ﬁg 2 100 394 | 309 | 270 | 246 | 231 | 219 | 210 | 203 | 197 | 193 | 189 | 185 | 182 | 179 | 177
o= 5'8‘,, (1) 101 394 | 300 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 183 | 188 | 185 | 1.82 | 1.79 | 1.77
%2 S 2% ‘g 102 393 | 300 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 192 | 188 | 185 | 1.82 | 179 | 177
83 53& - 103 393 | 308 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 192 | 188 | 185 | 1.82 | 1.79 | 1786
S"g 'g Do : 104 393 | 308 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 192 | 188 | 185 | 1.82 | 1.79 | 1786
5335‘ Q 105 393 | 308 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 192 | 188 | 185 | 181 | 1.79 | 1.76
o S'gg. 3 106 393 | 308 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 192 | 188 | 184 | 181 | 179 | 1.76
= g %r ﬁ 107 393 | 308 | 269 | 246 | 230 | 218 | 210 | 203 | 197 | 192 | 188 | 184 | 181 | 179 | 176
%:l ;5 S‘ 108 393 | 308 | 269 | 246 | 230 | 218 | 210 | 203 | 197 | 192 | 188 | 184 | 181 | 1.78 | 1.78
- B 109 393 | 308 | 269 | 245 | 230 | 218 | 209 | 202 | 197 | 192 | 188 | 184 | 181 | 1.78 | 178
g"gi:,g 110 393 | 308 | 269 | 245 | 230 | 218 | 209 | 202 | 197 | 192 | 188 | 184 | 181 | 1.78 | 178
Q = s= 11 393 | 308 | 269 | 245 | 230 | 218 | 209 | 202 | 197 | 192 | 188 | 184 | 181 | 1.78 | 1.786
g &'.%5' 112 393 | 308 | 269 | 245 | 230 | 218 | 209 | 202 | 196 | 1.92 | 188 | 184 | 181 | 1.78 | 1.76
5 E = 113 393 | 308 | 268 | 245 | 229 | 218 | 209 | 202 | 196 | 1.92 | 187 | 184 | 181 | 1.78 | 1.76
s g?g 114 392 | 308 | 268 | 245 | 229 | 218 | 209 | 202 | 196 | 1.91 | 187 | 184 | 181 | 178 | 1.75
ﬁigg 115 392 | 308 | 268 | 245 | 229 | 218 | 209 | 202 | 196 | 191 | 187 | 184 | 181 | 1.78 | 175
1;23 116 392 | 307 | 268 | 245 | 229 | 218 | 209 | 202 | 196 | 1.91 | 187 | 184 | 181 | 1.78 | 175
€5 =0 17 392 | 307 | 268 | 245 | 229 | 218 | 209 | 202 | 196 | 1.91 | 187 | 184 | 1.80 | 1.78 | 1.75
g_rgg 118 392 | 307 | 268 | 245 | 229 | 218 | 209 | 202 | 196 | 1.91 | 187 | 184 | 1.80 | 1.78 | 1.75
x%rg 119 392 | 307 | 268 | 245 | 229 | 218 | 209 | 202 | 196 | 1.91 | 187 | 183 | 1.80 | 1.78 | 1.75
9 tg j:-g‘ 120 392 | 307 | 268 | 245 | 229 | 218 | 209 | 202 | 196 | 1.91 | 187 | 183 | 180 | 1.78 | 1.75
S 5353 121 392 | 307 | 268 | 245 | 229 | 247 | 209 | 202 | 196 | 1.91 | 187 | 183 | 180 | 177 | 175
-, =X
c 9o 39
= X g3
T8oa
3. &"g:s
o S
s 23
o e
3 <
S0
o -
(] %:
= -
- o x
c S0
== 53
o S n
T 'g:
3 53
c g0
=0
= g-g
S
=
=
Eo
=
o
-
Y
c
=
3.
)
c
o
S
w
c
o
Cad
c
3
9
w
8
)
=3

Politeknik Negeri Jakarta



107

VLNWIVF
LERELY
HINMILNOd

Lampiran 12 Lembar Bimbingan

KEMENTERIAN PENDIDIKAN, KEBUDAYAAN,

RISET, DAN TEKNOLOGI
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA
JURUSAN AKUNTANSI

J1. Prof. Dr. G. A. Siwabessy, Kampus Ul, Depok, 16425
Telepon (021) 7863534, 7864827, 786426, 7270042, 7270035
Fax (021) 7270034, (021) 7270036 Hunting

Laman: http.//www pnj ac.id e-pos: humas@pnj.ac.id

AL
m
=
8]
©
~*
Y

JAKARTA

—_———

LEMBAR BIMBINGAN

ejie)er 1aba yiuyajod uizi eduey

Nama Mahasiwa . Diana Alifiah Candrayani
NIM : 2104412002

Program Studi D4 Keuangan dan Perbankan Syariah
Judul Tugas Akhir/Skripsi

95 )

X
o
=
n
=
~

o (Y

5 3

: -—

Q —n

g >

S o

S o

= =

& D

x =

3 3.

3 x

Q 2

= o

3 &

] =,

HE

~~

5 ~

< e

= -~

= o

Q

=]

Q

s

3,

Q

-

o

-3

-

()

~

3,

~

2

()

((=]

]

=5

LS.

o

g

Qo

-

~

Q

N
Qoo
o )
s 8
= Q
Qe s
358
285
e
3 a2
c Q
3 c
=3 2
o c
5 =
S 7
5 ©
m
3 =
- =
=
3 @
o] o
n =
= o
o
533
Ss8g
A< b
o 2
o aT
o9
Qe = 3
9 o
3 =
o o
8§33
< -
w m
o =
£ 3=
c 4
=r >
= SR
393
o i)
- —1
E53
= =
28>
3. °
o
s 2
Q —
3 H
=
o =i
g 3
z o
i)
> 3
- T
Q [}
v :
e E
= w
i)
=
=
]
S
=
o
3
o
=
3.
)
=
&
=
w
c
&
Cad
[
3
o
w
o
&
=3

-
2
o
-
o
=
Q
3
(]
=
Q
c
Fa
T
w
(1)
o
o
i
o
=
Q
-~
Q
c
'
o
c
-
<
=
=
o
-
<
o
[l
E
=
=
[ed
o
=
T
o
3
(]
=
n
o
=
g
c
3
=
o
=
Q.
o
=
3
(]
=
<
()
T
c
-,
~
o
=
w
c
3
o
(]
-

5. Dosen Pembimbing

Pengaruh Halal Lifestyle dan Label Halal Terhadap

Keputusan Pembelian Kopi Janji Jiwa pada

Generasi Z di Bogor

Inas Afifah Zahra, S.E., S.Pd., S.Th.I, M.Si.

No. Tanggal Materi Bimbingan TTD Dosen Pembimbing
1 | Kamis, 13 Pembahasan terkait membuat
Februari 2025 literatur review untuk menentukan

judul skripsi.

2 | Kamis, 6 Maret

Pembahasan terkait acc latar

2025 belakang dan lanjut membuat bab 2.
3 | Kamis, 13 Maret | Pembahasan terkait pertajam latar S
2025 belakang dengan menambahkan

data-data penguat dan lanjut
membuat bab 3.

4 | Jumat, 21 Maret

Acc proposal skripsi dan revisi

2025 penambahan sitasi pada bab 2.
5 | Kamis, 24 April | Pembahasan terkait revisi seminar o
2025 proposal dan persiapan melakukan @ﬁ\
pre-test penelitian,
6 | Kamis, 1 Mei Bimbingan membahas pernyataan- Py
2025 pernyataan yang terdapat di -
kuesioner, revisi kuesioner dan
melakukan penyebaran kuesioner.
7 | Senin, 26 Mei Pembahasan terkait Bab 4 yaitu hasil IR
2025 dan pembahasan dari penelitian serta %\
melanjutkan ke Bab 5.
8 | Rabu, 18 Juni Pembahasan Bab 4 dan Bab 5,

2025

terdapat revisi untuk melakukan
observasi ke salah satu gerai Kopi
Janji Jiwa di Bogor .

9 | Jumat, 20 Juni
2025

Pembahasan revisi Bab 4 dan Bab 5
serta ACC skripsi untuk sidang
akhir.
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