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PRAKATA 

Puji syukur saya panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa karena 

atas rahmat dan karunia-Nya, penulis dapat menyelesaikan laporan Praktik 

Kerja Lapangan ini dengan baik dan tepat waktu. Laporan ini disusun 

sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan program pendidikan di 

Politeknik Negeri Jakarta serta sebagai bentuk pertanggungjawaban atas 

kegiatan magang yang telah dilaksanakan di PT Media Nusantara Citra Tbk 

(MNC Media) selama periode Januari 2025 hingga Mei 2025. Tersusunnya 

laporan ini tidak lepas dari dukungan dan bantuan berbagai pihak. Oleh 

karena itu, penulis ingin menyampaikan rasa terima kasih dan penghargaan 

yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Dra. Ina Sukaesih, Dipl. TESOL, M.M., M. Hum, selaku Kepala 

Program Studi Bahasa Inggris untuk Komunikasi Bisnis dan 

Profesional (Bispro) dan sebagai dosen pembimbing yang telah 

memberikan arahan, waktu, dan dukungan dalam penyusunan 

laporan Praktik Kerja Lapangan ini; 

2. PT Media Nusantara Citra Tbk (MNC Media) beserta seluruh staf 

Divisi Marketing Communication & Publicity yang telah 

memberikan kesempatan, bimbingan, dan pengalaman selama 

pelaksanaan PKL; 

3. Orang tua dan keluarga penulis yang selalu memberikan doa, 

dukungan moral, dan material; 

4. Teman-teman dan sahabat yang telah membantu dan mendukung 

penulis dalam menyelesaikan laporan ini. 

Akhir kata, penulis berharap laporan Praktik Kerja Lapangan ini dapat 

memberikan manfaat bagi pengembangan ilmu dan menjadi referensi bagi 

pihak yang memerlukannya. 

Depok, 20 Juni 2025 

 

 

Pasha Krisna Mulya
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang Kegiatan 

Praktik Kerja Lapangan (PKL) merupakan salah satu bentuk 

pembelajaran praktis yang memberikan kesempatan bagi mahasiswa untuk 

menerapkan teori yang telah dipelajari di perkuliahan ke dalam dunia kerja 

nyata. Program ini menjadi bagian penting dalam persiapan mahasiswa 

sebelum memasuki dunia profesional, karena memberikan pengalaman 

langsung mengenai bagaimana suatu industri atau perusahaan beroperasi. 

Selain itu, PKL juga membantu mahasiswa dalam membangun jaringan 

profesional serta mengasah keterampilan komunikasi dan manajemen 

waktu. 

Dalam era globalisasi saat ini, kompetensi dalam dunia kerja semakin 

menuntut kesiapan mahasiswa dalam berbagai aspek, baik dari segi 

komunikasi, manajemen, maupun keterampilan teknis yang spesifik sesuai 

dengan bidang studinya. Oleh karena itu, PKL menjadi kesempatan yang 

sangat berharga bagi mahasiswa untuk mengasah keterampilan tersebut 

sekaligus membangun jaringan profesional yang berguna di masa depan. 

Penulis memilih MNC Media sebagai tempat magang karena 

perusahaan ini merupakan salah satu grup media terbesar di Indonesia. 

Sebagai perusahaan yang menaungi berbagai stasiun televisi nasional 

seperti RCTI, GTV, dan MNCTV, MNC Media memiliki lingkungan kerja 

yang dinamis serta cakupan aktivitas yang luas, terutama dalam bidang 

promosi dan komunikasi. Hal ini menjadi daya tarik tersendiri karena 

penulis ingin memahami lebih jauh bagaimana proses kerja di balik dunia 

media, khususnya dalam divisi Marketing Communication & Publicity. 

Selain itu, MNC Media juga dikenal aktif bekerja sama dengan berbagai 

brand dan penyelenggara event, sehingga membuka peluang bagi penulis 

untuk belajar langsung mengenai strategi komunikasi pemasaran, 

manajemen kerja sama, dan pengelolaan media promosi. Pengalaman ini 
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diharapkan dapat menjadi bekal penting untuk pengembangan keterampilan 

dan karier di masa depan. 

1.2 Ruang Lingkup Kegiatan 

Ruang lingkup kegiatan PKL di PT MNC Media mencakup berbagai 

aspek pekerjaan di bidang media. Penulis ditempatkan di divisi Publicity 

yang memiliki pekerjaan antara lain: 

1. Penulis bertanggung jawab untuk mendukung promosi eksternal 

bagi program-program unggulan dari tiga stasiun televisi di bawah 

naungan MNC Media, yaitu MNCTV, GTV, dan RCTI.  

2. Penulis menganalisis performa kerja sama dengan media partner 

untuk memastikan bahwa promosi yang dilakukan memberikan 

hasil yang optimal dari berbagai saluran media dan platform digital, 

serta evaluasi terhadap traffic dan engagement yang dihasilkan.   

3. Penulis terlibat dalam pelaksanaan program-program TV seperti 

Indonesian Idol, MasterChef Indonesia, serta event-event kerja sama 

seperti peluncuran produk IQOS.  

Dengan ruang lingkup kegiatan ini, mahasiswa dapat memperoleh 

pengalaman nyata dalam dunia industri media dan meningkatkan 

kompetensi yang dibutuhkan dalam bidang tersebut.  

1.3 Waktu dan Tempat Pelaksanaan 

Berikut adalah waktu dan tempat pelaksanaan Praktik Kerja Lapangan 

(PKL) yang dilaksanakan Penulis: 

● Tempat : MNC Media 

● Alamat  : MNC Media, MNC Studios Jl. Perjuangan No.1, 

RT.11/RW.10,Kb. Jeruk, Kec. Kb. Jeruk, Kota Jakarta Barat, 

Daerah Khusus Ibukota Jakarta 11530 

● Tanggal : 30 Januari - 30 Mei 2025 (4 Bulan) 

● Situs  : https://www.mncgroup.com/  

1.4 Tujuan dan Manfaat 

1.4.1 Tujuan 

Tujuan dari Praktik Kerja Lapangan (PKL) ini adalah sebagai berikut: 

https://www.mncgroup.com/
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a. Mengembangkan keterampilan profesional dalam bidang marketing 

dan media, terutama dalam promosi dan event secara profesional, 

disiplin, dan bertanggung jawab. 

b. Memahami sistem kerja dan operasional perusahaan di bidang 

marketing communication & publicity. 

c. Mengembangkan kemampuan beradaptasi dengan lingkungan kerja 

yang dinamis, serta cara berkomunikasi dan bekerja sama dalam tim 

profesional.  

d. Menjalin relasi dan memperluas wawasan mengenai industri media 

di Indonesia. 

1.4.2 Manfaat 

Manfaat dari Praktik Kerja Lapangan (PKL) ini adalah sebagai berikut: 

1) Manfaat bagi penulis 

• Penulis memperoleh pengalaman langsung dalam dunia kerja 

yang dapat meningkatkan kesiapan dalam menghadapi dunia 

industri. 

• Penulis mendapatkan pemahaman yang lebih baik mengenai 

prosedur kerja dan regulasi dalam perusahaan media. 

• Memperluas jaringan dengan profesional di industri media. 

• Mampu beradaptasi dengan suasana kerja yang dinamis dan 

kolaborasi dalam tim. 

2) Manfaat bagi Politeknik Negeri Jakarta 

• Memberikan gambaran nyata tentang penerapan komunikasi 

bisnis dalam konteks industri media. 

• Memperkuat hubungan dengan perusahaan besar yang membuka 

peluang bagi mahasiswa. 

• Menyediakan referensi tentang aktivitas PKL di perusahaan 

media. 

• Meningkatkan reputasi kampus dengan menghasilkan lulusan 

yang siap kerja dan berkompeten. 
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3) Manfaat bagi MNC Media 

• Kehadiran mahasiswa magang membantu meringankan beban 

kerja tim, terutama dalam kegiatan promosi harian dan 

pengelolaan media sosial program TV. 

• Membawa sudut pandang segar serta ide-ide kreatif yang dapat 

mendukung strategi komunikasi dan promosi perusahaan. 

• Memberikan kesempatan untuk mengenali potensi talenta muda 

yang bisa direkrut di masa depan sesuai kebutuhan industri 

media. 

• Menjalin kerja sama dengan institusi pendidikan untuk 

pengembangan SD
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BAB IV 

PENUTUP 

4.1 Kesimpulan 

Praktik Kerja Lapangan (PKL) yang penulis laksanakan di PT Media 

Nusantara Citra Tbk (MNC Media), khususnya pada Divisi Marketing 

Communication & Publicity, memberikan pengalaman yang sangat 

berharga dalam memahami secara langsung bagaimana kegiatan 

komunikasi pemasaran dan publicity dijalankan di perusahaan media. 

Selama 16 minggu pelaksanaan PKL, penulis berkesempatan untuk terlibat 

dalam berbagai aktivitas penting divisi, mulai dari penyusunan materi 

promosi program televisi, distribusi materi ke media partner, koordinasi 

kerja sama promosi melalui sistem barter maupun paid promote, hingga 

mendukung pelaksanaan event off-air dan penyusunan laporan monitoring 

hasil publikasi. Kegiatan tersebut membuka wawasan penulis tentang 

pentingnya peran komunikasi pemasaran dalam mendukung eksistensi 

program televisi, serta bagaimana strategi publicity dijalankan agar program 

dapat menjangkau audiens yang lebih luas. Program-program yang 

dipromosikan, seperti Indonesian Idol, MasterChef Indonesia, Asian 

Qualifiers, hingga event kolaborasi brand seperti IQOS, menjadi contoh 

nyata bagaimana setiap promosi memerlukan perencanaan yang matang, 

koordinasi yang baik, dan pelaksanaan yang cepat serta terukur. 

Melalui proses PKL ini, penulis juga memperoleh pengalaman 

bekerja sama secara profesional dengan berbagai pihak, baik internal tim 

marketing communication maupun eksternal seperti media partner, akun 

media sosial hiburan, dan portal berita online. Penulis belajar untuk 

mengelola komunikasi, menyusun materi promosi secara efektif, 

mendokumentasikan bukti tayang, serta menyusun laporan monitoring 

sebagai bahan evaluasi divisi. Selain itu, PKL ini juga memberikan 

kesempatan kepada penulis untuk mengasah keterampilan manajemen 

waktu, pemecahan masalah, serta adaptasi terhadap dinamika pekerjaan 

yang seringkali berjalan di bawah tekanan waktu dan membutuhkan 
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ketepatan koordinasi. Secara keseluruhan, PKL di MNC Media memberikan 

pengalaman langsung yang sangat relevan dengan bidang komunikasi dan 

memperkaya pengetahuan serta keterampilan praktis penulis dalam dunia 

kerja, khususnya di industri media dan penyiaran. 

4.2 Saran 

Berdasarkan pelaksanaan Praktik Kerja Lapangan (PKL) di PT 

Media Nusantara Citra Tbk (MNC Media), penulis memberikan beberapa 

saran yang diharapkan dapat menjadi masukan yang bermanfaat baik bagi 

perusahaan maupun mahasiswa yang akan menjalani PKL di masa 

mendatang. 

Bagi perusahaan, alur kerja di Divisi Marketing Communication & 

Publicity sudah terstruktur dengan baik dan profesional. Namun, melihat 

bahwa seluruh bukti tayang, laporan exposure, dan materi promosi dikelola 

dalam bentuk digital, akan lebih optimal jika perusahaan mengembangkan 

sistem manajemen digital yang terintegrasi. Sistem ini dapat digunakan 

untuk menyimpan, mendistribusikan, dan memantau materi promosi serta 

bukti tayang secara lebih sistematis dan real-time. Dengan adanya platform 

atau dashboard digital khusus, koordinasi lintas tim, monitoring exposure 

media partner, dan penyusunan laporan akan menjadi lebih efisien dan 

mengurangi risiko human error. 

Untuk mahasiswa yang akan menjalani PKL di MNC Media, sangat 

disarankan untuk mempersiapkan kemampuan komunikasi profesional dan 

manajemen waktu dengan baik, karena pekerjaan di divisi ini sangat 

dinamis dan menuntut kecepatan dalam koordinasi. Mahasiswa juga perlu 

mampu beradaptasi dengan penggunaan berbagai alat digital untuk 

mendukung distribusi materi promosi dan dokumentasi bukti tayang. Selain 

itu, penting untuk aktif berdiskusi dengan pembimbing lapangan atau 

supervisor, terutama ketika menghadapi kendala di lapangan, agar 

pengalaman PKL dapat berjalan lancar dan memberi manfaat maksimal 

untuk pengembangan diri.  
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