SKRIPSI TERAPAN
PENGARUH RELIGIUSITAS DAN HUMANITARIAN
AWARENESS TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN

BRAND LOKAL HALAL PASCA'BOIKOT
(STUDI PADA/ KONSUMEN MUSLIM GEN'Z DI
JABODETABEK)
Disusun oleh:
Dilla Nurul Khafidah/2104411071
JURUSAN AKUNTANSI
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA
TAHUN 2025

PROGRAM STUDEKEUANGAN DAN PERBANKAN SYARTAH
PROGRAM PENDIDIKAN SARJANA TERAPAN

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta




SKIPSI TERAPAN
PENGARUH RELIGIUSITAS DAN HUMANITARIAN
AWARENESS TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
BRAND LOKALHAILAL PASCA BOIKOT
(STUDI PADA KONSUMEN MUSLIM GEN Z DI
JABODETABEK)
Negeri Jakarta
Disusun oleh:
Dilla Nurul Khafidah/2104411071
PROGRAM PENDIDIKAN SARJANA TERAPAN
JURUSAN AKUNTANSI
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA
TAHUN 2025

Disusun sebagai syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Terapan dari Politeknik

PROGRAM STUDI' KEUANGAN DAN PERBANKAN-SYARIAH

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta




karya saya

ah hasi

Z
=
[l
2
& 5 g "
2 : 5 g
y u p—

o mm ] m
Z g 3 3
< g bnm, 3 =
o .. < o [=¥ M
< g & o a Z
> po < =W
2 = U
= W = o :
a el E o\ 7

o — =] — a. [=]
e S oz 3 98 3
< § = I S\ 8 N
= 2 E 2 S% 2

< < < I <
= e = 2 8 - =

< ~ = |2} > 172}

£ — - < < —

5y 3 g P& g

Nal 2 ¥ ) o o

g 2 2N B -

< m = Lnla. nm - -

s s 5 ¢ N

> m M o) m 0] [ m

< S = = 5 M 5] o] O

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta




eyieyer uabap Niuyaljod uizi eduey

VLIWAVE
RHIOIN

HINYILNOd

g
b
(1]
=}
Q
[
o
T
o
=
—
Q.
o
==
3
[}
-
[
e
=
Q
=
=
[}
T
o
=
=
=
Q
o
=
<
o
=}
Q
g
o
[
-
o
o
=
(1)
=
=.
=
2
[
Q
o
—
S
o
=
o
-
-
o

N
= - 2 Y
o ]
s 28
= Q
Q@c s
35S
) =
S v
3 a3
[ iV
c
233
o g
= ~
2§ 7
3 =%
3 =
o S
33¢
= E}
- T
o
532
< —
s 52
73 Q
o 2
T
s QP
Q 3
o [
3 =
'ﬂ_l’ O
8 2
< °
w m
o0 S
£ 3£
c 2
= =]
2873
S <
i S
- —4
c 93
= x5
a5 s
2. °
o
s 2
Q —
3 £
5 B
T
z 8
o
~ 3
5 T
1 ®
L] =
c S
5 3
Q
-
~
=
=
~
o
&
=
o
3.
Q
=
Q
=}
w
=
} )
Cad
3
Q
w
=
()
=

2L
o
=
0
T
~*
8

ar
m
x
0
©
-+
Y
é.
;
o
=
=‘
®
x
E.
x
=
®
Q
o
=.
G
o
x
3
q
-+
Y

Nama

NIM

Program Studi
Judul Skripsi

Ditetapkan di

-
2
o
=
o
=
Q
3
(]
=
Q
c
-
T
w
()
o
o
i
o
=
-}
-
o
c
['d
o
c
=
c
-
~
o
-
<
o
~
=3
=
3
-
o
=
T
o
3
(]
=
n
o
=
-
c
3
=~
o
=
Q.
o
=
3
o
=
<
)
T
<
-
=
o
=
w
c
3
=
o
-

Tanggal

Ketua Penguji

Anggota Penguji

LEMBAR PENGESAHAN

Skripsi ini diajukan oleh:

Dilla Nurul Khafidah

2104411071

SarjanaTerapan Keuangan dan Perbankan Syariah
Pengaruh Religiusitas. dan Humanitarian — Awareness
terhadap Keputusan Pembelian ‘Brand Lokal Halal Pasca
Boikot! (Studi pada Konsumen Muslim Gen Z di
Jabodetabek)

Telah berhasil dipertahankan.di.hadapan Dewan Penguji.dan. diterima.sebagai
bagian persyaratan yang diperlukan untukimemperoleh gelar Sarjana Terapan S.Tr.
M. pada Program Studi Keuangan dan Perbankan Syariah Jurusan Akuntansi

Politeknik Negeri Jakarta.

DEWAN PENGU.JI
: Nurul Hasanah, S. ST., M.Si

: Ach. Bakhrul Muchtasib, SEI., M.Si

DISAHKAN OLEH KETUA JURUSAN AKUNTANSI

: Depok
:28/07/2025

Jurusan Akuntansi

Y »S.E., Ak., CA., M.Si.
NEP-197609131999031002

11



eyieyer uabap Niuyasijod uizi edue)

g
b
[
=}
Q
[
o
T
o
=
—
Q.
o
==
=
[}
-
[
=
=
Q
=
=
[}
T
o
=
=
=
Q
o
=
<
o
=}
Q
g
o
[
-
o
o
=
(1)
=
=.
=
-
[
Q
o
—
[
o
=
o
-
-
o

N
Qoo
o ]
s 28
3 2 @
Q@ c 3
35S
= -
S v
=]
3 <
c )
c
233
o e
= ~
~
Sa 3
3 =%
3 -
o s
33¢
T o3
- T
o
532
Sesg
-~
< ®
o 2
T
s QP
Qs 3
o £
3 =
‘A_I’ Y]
8§ 3
< °
w m
oD 3>
£ 5t
c 4
25
2873
2 o<
<
o B
= =
€ 9 3
= x
a5 s
2. °
o
s 2
Q —
3 £
5 B
°
z 8
o
~ 3
5 T
s %
° =
€ £
= ©w
Q
-
=
-‘.
=
~
Q
-
Q
=
o
3.
8
=
Q
=
w
=
} )
Cad
=
3
1)
w
o
Q
=

2L
m
=
0
T
~*
Y

aE
m
x
0
©
-+
Y
g.
;
o
2
;‘
o
x
E.
x
=
o
Q
)
:.
G
o
x
)
*
-+
Y

-
2
o
=
o
=
Q
3
[}
=
Q
c
-
T
1’4
()
fen
o
i
o
=
-}
-
o
c
"
o
c
=
c
-
=
o
-
<
o
~
=3
w
=
-
o
=
T
o
3
(]
=
n
o
=
-
c
3
==
o
=
Q.
o
=
3
[}
=
<
[}
T
<
-
=
o
=
w
c
3
T
(]
-

KATA PENGANTAR
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Shalawat dan salam dihaturkan kepada junjungan kita, Nabi Besar Muhammad
SAW, beserta keluarga dan sahabatnya:Berkat rahmat dan bimbingan-Nya, Penulis
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4. Nurul Hasanah, S. ST., M.Si, Kepala Program Studi Keuangan dan Perbankan
Syariah dan Dosen Penguji Penulis, yang telah memberikan arahan, kontribusi,

dan evaluasi membantu Penulis selama penyusunan skripsi ini.



eyieyer uabap Niuyasijod uizi edue)

g
b
[
=}
Q
[
o
T
o
=
—
Q.
o
==
=
[}
-
[
=
=
Q
=
=
[}
T
o
=
=
=
Q
o
=
<
o
=}
Q
g
o
[
-
o
o
-
(1)
=
=.
=
-
[
Q
o
—
[
o
=
o
-
-
o

N
Qoo
o o)
s 28
3 @
Qe s
35S
= -
=
=]
3 <
c o
3 c
=3 3
Y e
5 =
~
Sa 3
3 =%
3 5
m -'-.t
5
33¢
T o3
= o
o
532
Sesg
-~
< ®
) 2
o
s @3
Q 5
59 0
S =
‘A_I’ Y]
8§ 3
< °
w m
) -]
c X £
= =
c 4
—p I
2873
= <
<
o B
= =
€ 9 3
= x5
a5 s
2. °
a
s 2
Q —
3 £
5 B
o°
z 8
o
~ 3
5 T
s %
° =
€ £
= ©w
Q
-
=
-‘.
=
~
o
-
Q
=
o
3.
8
=
Q
=
w
=
} )
Cad
=
3
1)
w
o
Q
=

2L
m
=
0
T
~*
Y

aE
m
x
0
©
-+
Y
é.
;
o
=
-
®
x
E.
x
=
®
Q
o
:.
G
o
3
3
‘
-+
Y

-
2
o
=
o
=
Q
3
[}
=
Q
c
-
T
w
()
fen
o
i
o
=
-}
-
o
c
['d
o
c
=
c
-
~
o
-
<
o
~
=3
w
=
-
o
=
T
o
3
(]
=
n
o
=
-
c
3
==
o
=
Q.
o
=
3
[}
=
<
)
T
<
-
=
o
=
w
c
3
=
(]
-

5. Ach. Bakhrul Muchtasib, SEI., M.Si, Dosen Pembimbing Skripsi, yang telah
memberikan saran, kritik, bimbingan dan evaluasi berharga yang tidak hanya
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Dilla Nurul Khafidah
Keuangan dan Perbankan Syariah

Pengaruh Religiusitas dan Humanitarian Awareness Terhadap Keputusan
Pembelian Brand Lokal Halal Pasca Boikot (Studi Pada Konsumen Muslim Gen Z
di Jabodetabek)

ABSTRAK

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh konflik Israel-Palestina pasca Okteber 2023
yang memicu gerakan: boikot brand global terafiliasi Israel, ‘yang. turut
memengaruhi keputusan pembelian konsumen Muslim Gen Z di Jabodetabek untuk
beralih ke brand lokal halal. Tujuan penelitian ini adalah mengukur “dan
menganalisis «pengaruh religiusitas dan humanitarian awareness terhadap
keputusan pembelian brand lokal halal, dengan responden Muslim Gen Z di
Jabodetabek yang pernah atau aktif mengikuti aksi boikot. Penelitian menggunakan
pendekatan mixed methods ~dengan-model sequential - exploratory, -melalui
wawancara semi-terstruktur dan kuesioner sebanyak 120 responden, serta dianalisis
menggunakan regresi linear berganda. Hasil menunjukkan bahwa religiusitas dan
humanitarian awareness berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian brand local halal. Dengan demikian, keputusan pembelian brand lokal
halal pasca-boikot secara signifikan dipengaruhi oleh kedua variabel tersebut.

Kata kunci: Religiusitas, Humanitarian Awareness; Keputusan Pembelian, Brand
Lokal Halal, Gen Z, Jabodetabek

Politeknik Negeri Jakarta
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Dilla Nurul Khafidah
Shariah Finance and Banking Study Program

The Influence of Religiusity and Humanitarian Awareness on Purchasing Decisions
for Local Halal Brands After the Boycott (Study on Generation Z Muslim
Consumers in Jabodetabek)

ABSTRCT

This research is motivated by the Israeli-Palestinian conflict after.October 2023
which triggered a boycottmovement of global brands affiliated with Israel, which
also influenced the purchasing decisions of \Gen Z Muslim consumers. in
Jabodetabek toswitch to localhalal.brands. The purpose of this study is to measure
and analyze'the effect of religiosity and humanitarian awareness on purchasing
decisions for local halal brands, with Gen Z Muslim respondents.in'Jabodetabek
who have ever or actively participated in boycotts. The research used a mixed
methods approach with. a sequential exploratory model, through semi-structured
interviews and questionnaires with 120 respondents, and analyzed using multiple
linear regression. The results show.that religiosity and humanitarian awareness
have a positive and significant effect on purchasing decisions for local halal brands.
Thus, the post-boycott halal local brand purchasing decision is significantly
influenced by both variables.

Keywords: Religiosity, Humanitarian Awareness, Purchasing Decisions, Local
Halal Brands, Generation £, Jabodetabek

Politeknik Negeri Jakarta
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BAB I

PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang Penelitian

Konflik antara Israel dan Palestina merupakan isu berkepanjangan yang
telah berlangsung sejak abad ke-19 (Delia, 2024).+Perang kembali pecah pada
7 Oktober 2023 dan hingga kini telah menewaskan 19.453 warga sipil di Gaza,
termasuk perempuan.dananak-anak (Sorongan, 2025). Human Rights Watch
(2023) menyatakan bahwa serangan tanpa diskriminasi terhadap warga.sipil
merupakan pelanggaran hukum./umaniter Internasional dan harus dihentikan.
Sementara, laporan PBB (2023) menyebut kerusakan parah. infrastruktur
penting di Gaza, seperti rumah sakit, sekolah dan fasilitas air bersih

memperburuk krisis kemanusiaan (Whitt, Wilson, & Mironova, 2021).

Konflik yang berlangsung antara Israel dan Palestina di Jalur Gaza
sejak Oktober 2023 hingga saat ini telah menarik perhatian dunia (Dewantara,
Sulistyarini, Afandi, Warneri, & Efiani, 2023). Kerusakan parah dan banyaknya
korban sipil akibat perang in1i menimbulkan kekhawatiran dunia atas
pelanggaran hak asasi manusia (Islamiati & Rijal , 2022). Masyarakat
Indonesia telah menunjukkan solidaritas melalui ‘aksi” kemanusiaan seperti
boikot ‘brand pro-Israel, penyebaran informasi, pemberian bantuan, hingga
keterlibatan sebagai relawan kemanusiaan di Gaza (Alfina & Tresnawaty,

2024).

Sebagai bentuk dukungan, Majelis Ulama Indonesia (MUI)
mengeluarkan Fatwa Nomor 83 Tahun 2023 yang menyerukan umat Islam
untuk tidak membeli brand yang secara langsung maupun tidak langsung
mendukung agresi langsung (Al Munawar, Azmi , & Rohmanan, 2024).
Meskipun demikian, Fatwa DSN MUI Nomor 83 Tahun 2023 tidak secara rinci
mencantumkan daftar brand yang harus diboikot (Riyanti & Nisa, 2023).
Namun, masyarakat sudah cukup mengenal sejumlah brand global yang
terafiliasi dengan Israel dan secara aktif memboikot brand seperti Starbucks,
Unilever, Danone, McDonald's, Zara, Nestl¢, Coca-Cola, Burger King, Kraft
Heinz, dan Mondelez Internasional (Sormin & Malik, 2024).
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Boikot ini dilakukan dengan tidak membeli atau menggunakan brand
terkait Israel sebagai bentuk penolakan atas tindakan Israel dan pelanggaran
kemanusiaan (Jaelani & Nursyifa, 2024). Gerakan boikot terhadap brand global
yang terafiliasi dengan Israel berdampak pada keputusan pembelian konsumen
Muslim yang kini mulai memilih brand lokal halal sebagai alternatif
(Kurniawan, Juhari, Zufriady, & Helanda; 2024). Fenomena ini tidak hanya
memberi kesempatan bagisbrand lokal halal untuk berkembang, tetapi juga
berdampak pada ekonomi perusahaan internasional pro-Israel, dengan

penurunan drastis sahamnya (Jaelani & Nursyifa, 2024).

Survei Kurious—Katadata Insight Center (KIC, 2025) menemukan
bahwa 36% konsumen aktif melakukan boikot, sementara 47% mendukung
tanpa terlibat langsung. Faktor utama pendorong boikot adalah dukungan
terhadap Palestina (64,7%), penolakan terhadap kekerasan Israel (61,8%), dan
kesadaran kemanusiaan (58%) (Muhamad, 2023 ). Konsumen Kini tidak hanya
membeli brand, tetapi juga mendukung keadilan dan kemanusiaan dengan
menyebarkan daftar brand terafiliasi Israel lewat tagar #boikotisracl dan
#boycottdpalestina di media sosial (Kurniawan, Juhari, Zufriady, & Holanda,
2024). Gerakan ini mengajak konsumen berhenti membeli dan memberi
tekanan sosial pada individu yang tetap memilih brand global terboikot (Jaya,
Romadhoni, & Muchran, 2025).

Di tengah gelombang boikot ini, tingkat religiusitas masyarakat
Indonesia juga meningkat. Data Indeks Religiusitas 2024 menunjukkan angka
70,91, yang termasuk dalam kategori tinggi (Kementerian Agama RI, 2025).
Survei Lembaga Survei Indonesia (LSI) oleh Pratiwi (2025) menguatkan
bahwa 81,7% masyarakat. mempertimbangkan nilai agama dalam-keputusan
penting. Selain itu, empati dan kepedulian sosial terhadap Palestina turut
meningkat, di mana 53% masyarakat berdonasi dan 80% menyatakan menolak

tindakan Israel (Afiah, 2024).

Berdasarkan hasil survei dalam forum Indonesia Muslim Market
Outlook 2025 (IMMO2025) oleh Inventure, menunjukkan bahwa 89%
responden beralih ke brand lokal Islami sebagai pengganti brand global yang

Politeknik Negeri Jakarta
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diboikot (Muslim Outlook, 2025). Kondisi ini memberi peluang bagi brand
lokal halal untuk memperkuat posisinya di pasar domestik, di mana konsumen
Muslim kini juga memperhatikan kualitas, inovasi, dan pelayanan yang setara
dengan brand internasional (Muslim Outlook, 2025). Berbagai sektor industri
halal, seperti kosmetik dan makanan, terus berinovasi untuk memenuhi
tuntutan tersebut dengan mengintegrasikan. teknologi canggih dalam

pengembangan brandnya (Muslim Outlook, 2025).

Lain halnya dengan hasil survei Jakpat menunjukkan, bahwa.Gen Z
lebih peduli terhadap boikot brand pro-Isracl, dengan 82% responden
menunjukkan kepedulian, dan 73% aktif melakukan boikot, lebih tinggi
dibandingkan milenial (77% peduli, 61% aktif) dan Gen X (69% peduli, 54%
aktif) (Annur, 2024). Hal ini_sejalan dengan temuan bahwa_media sosial
menjadi faktor utama yang mendorong keputusan boikot, terutama di kalangan
Gen Z yang merupakan generasi memiliki sikap Kritis sehingga lebih selektif
dalam memilih brand (Qotrunnada, 2024 ).

Namun, di sisi lain, dominasi brand global masih kuat. Menurut data
dari Compas.co.id, penjualan brand lokal halal seperti Gery, Roma, dan Khong
Guan meningkat sebasar. 13%, sementara satu brand yang terboikot tetap
mengalami kenaikan penjualan sebesar 2% (Andini; 2024). Meski kampanye
boikot berlangsung masif, beberapa brand. global tetap bertahan yang
menandakan loyalitas konsumen dan dominasi brand global belum tergantikan

(Hisan, Gusnadi, Akmal, Aurelia, & Maesaroh, 2024).

Indonesia mencatat pertumbuhan industri halal rata-rata 8% per tahun,
terutama didorong oleh.sektor makanan dan kosmetik (Portal" Performa
Indonesia, 2024). Boikot terhadap brand.global. menderong pertumbuhan brand
lokal halal, karena konsumen kini lebih selektif memilih brand yang sejalan
dengan nilai religiusitas dan humanitarian awareness (Kurniawan, Juhari,
Zufriady, & Holanda, 2024). Namun, brand lokal halal harus terus berinovasi,
menjaga kualitas, dan membangun loyalitas emosional dengan konsumen,
karena identitas Islami saja tidak cukup untuk bertahan setelah tren boikot

mereda (Kurniawan, Juhari, Zufriady, & Holanda, 2024).
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Perubahan ini tidak hanya berdampak pada industri, tetapi juga
membentuk preferensi konsumen di kalangan Muslim Gen Z yang memiliki
karakteristik khas. Penelitian Muflihah & Purwanto (2024) menunjukkan
bahwa kelompok ini sangat aktif dalam mendukung isu sosial melalui media
digital dan lebih memilih untuk mendukung brand lokal halal. Berbagai
penelitian sebelumnya menunjukkan‘adanya keterkaitan antara religiusitas dan
keputusan pembelian. Desmayonda & Trenggana (2019). menyatakan bahwa
label halal berpengaruh terhadap religiusitas, namun tidak terhadap keputusan

pembelian secaralangsung.

Salsabila (2023) menemukan bahwa kesadaran halal dan religiusitas
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian, meskipun belum secara
spesifik mengkaji. Gen Z. Sementara itu, Rosyada (2022)_menckankan
pentingnya brand awareness, namun belum mempertimbangkan dimensi
religiusitas dan humanitarian awareness.sécara bersama. Penelitian lain seperti
oleh Igbal & Kusumawardhani (2023) dan Ibnunas & Harjawati (2021) juga
belum menjadikan Aumanitarian awareness sebagai faktor utama dalam

menjelaskan keputusan pembelian.

Berdasarkan uraian tersebut, terdapat kesenjangan penelitian yang perlu
dijembatani, yaitu belum adanya kajian komprehensif hubungan variabel
religiusitas dan humanitarian_awareness dalam keputusan pembelian brand
lokal halal pasca-boikot. Terlebih, belum banyak penelitian yang menggunakan
pendekatan Mixed Methods dan ‘analisis interaksi dua variabel independen
menggunakan Regresi Linear Berganda, sehingga menjadikan pendekatan ini

sebagai kontribusi metodologis yang relevan.

Studi ini menggunakanpendekatan..Mixed ~Methods, pendekatan
kualitatif dilakukan melalui wawancara semi-terstruktur untuk menggali
motivasi dan alasan individu beralih ke brand lokal halal. Sementara itu,
pendekatan kuantitatif menggunakan data kuesioner responden yang dianalisis

dengan regresi linear berganda.
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Metode ini digunakan, apakah ada pengaruh hubungan dua variabel
independen terhadap keputusan pembelian serta menilai secara simultan
apakah religiusitas dan hAumanitarian awareness memperkuat atau mengurangi

pengaruh keputusan pembelian.

Penelitian ini berjudul “Pengaruh-Religiusitas dan Humanitarian
Awareness terhadap Keputusan Pembelian Brand-Lokal Halal Pasca
Boikot (Studi pada Konsumen Muslim Gen Z di Jabodetabek)”. Penelitian
ini diharapkan dapat memberikan pemahaman apakah religiusitas dan
humanitarian awareness memengaruhi keputusan,pembelian brand lokal halal
pasca-boikot, khususnya pada konsumen Muslim Gen Z di Jabodetabek.
Temuan 1ni diharapkan menjadi dasar bagi brand lokal halal dalam menyusun
strategi yang relevan.dan mendorong pertumbuhan industri halal yang

kompetitif serta berlandaskan nilai meral dan kemanusiaan.

1.2. Rumusan Masalah Penelitian

Konflik kemanusiaan Israel-Palestina yang kembali memuncak sejak
Oktober 2023 telah memicu gelombang boikot brand berafiliasi dengan Israel
di seluruh dunia, termasuk Indonesia. Di tingkat nasional, dukungan Majelis
Ulama Indonesia dalam Fatwa MUI No. 83 Tahun2023 semakin melegitimasi
aksi boikot tersebut sebagai wujud solidaritas umat Islam kepada rakyat
Palestina (Al Munawar, Azmivy; & Rohmanan; 2024). Kondisi ini membuka
peluang bagi brand lokal halal untuk tumbuh, karena konsumen Muslim Gen Z
semakin memprioritaskan keselarasan antara pilihan brand dan nilai religius

serta kemanusiaannya.

Meskipun demikian; beberapa brand global justru masih mencatat
pertumbuhan penjualan meski mendapat tekanan boikot, yang menunjukkan
bahwa faktor seperti loyalitas brand, persepsi kualitas, dan jangkauan distribusi
tetap menjadi penentu penting dalam keputusan pembelian. Oleh karena itu,
penelitian ini akan apakah serta sejauh mana religiusitas dan humanitarian
awareness memengaruhi keputusan pembelian brand lokal halal di kalangan
Muslim GenZ pasca-boikot, sekaligus mengidentifikasi hambatan yang

dihadapi brand lokal halal dalam dominasi brand global. Fenomena-fenomena
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tersebut menimbulkan urgensi untuk melakukan eksplorasi dan penelitian lebih
mendalam sebagai pijakan strategis dalam memperkuat posisi brand lokal halal,
agar tidak hanya kompetitif secara kualitas, tetapi juga relevan secara nilai dan

kesadaran sosial.
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1.3. Pertanyaan Penelitian

Dengan mempertimbangkan latar belakang. dan, rumusan masalah
yang telah diuraikan, pertanyaan penelitian yang dapat diajukan sebagai

berikut:

a. Apakah religiusitas berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen
Muslim Gen Z pasca boikot?

b.. Apakah humanitarian awareness: berpengaruh terhadap keputusan
pembelian konsumen Muslim Gen Z pasca boikot?

c. Apakah religiusitas dan humanitarian awareness secara bersama-sama
berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen Muslim Gen Z pasca
boikot?

1.4. Tujuan Penelitian

Merujuk pada pertanyaan penelitian di atas, tujuan yang ingin dicapai

dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:

a. Menganalisis pengaruh religiusitas terhadap keputusan pembelian brand
lokal halal pasca boikot.

b. Menganalisis pengaruh “humanitarian, awareness terhadap keputusan
pembelian brand lokal halal pasca boikot.

c. Menganalisis pengaruh religiusitas dan humanitarian awareness secara
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bersama-sama..berpengaruh terhadap  keputusan: pembelian brand-lokal

halal pasca boikot.
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1.5. Manfaat Penelitian

1. Aspek Teoritis
Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi dalam

memahami pengaruh religiusitas dan Aumanitarian awareness terhadap
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keputusan pembelian brand lokal halal pasca boikot. Dengan pendekatan
Mixed Methods, penelitian ini.menggali secaramendalam bagaimana kedua
faktor tersebut berinteraksi dalam membentuk preferensi, dan perilaku
konsumen Muslim Gen Z. Hasil penelitian ini dapat memperkaya wawasan
akademik terkait dinamika konsumsi halal di era digital, terutama dalam
konteks ~perubahan preferensi akibat kesadaran ‘sosial dan nilai-nilai

keagamaan.

2. Aspek Praktis

Dari aspek praktis, hasil penelitian int bermanfaat bagi pelaku usaha brand
lokal halal, pemasar, dan pemangku kepentingan lainnya dalam memahami
faktor-faktor utama yang memengaruhi keputusan pembelian konsumen
Muslim Gen Z pasca boikot. Dengan memahami. peran religiusitas dan
humanitarian awareness, perusahaan dapat menyusun strategi pemasaran
yang lebih sesuai dengan nilai-nilai yang dianut konsumen. Selain itu,
penelitian ini juga memberikan wawasan bagi' pengembangan brand yang
lebih relevan dengan kebutuhandan preferensi pasar, serta membantu brand
lokal halal dalam membangun loyalitas konsumen dan daya saing terhadap
brand global.

1.6. Sistematika Penulisan Skripsi
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Penulisan propesal skripsi ini disusun mengikuti pedoman teknik
penulisan laporan tugas akhir dan-skripsi.JurusanAkuntansi Politeknik Negeri
Jakarta. Secara terstruktur, skripsi ini dibagi menjadi beberapa bab sebagai

berikut:
BAB I PENDAHULUAN

Bab ini memaparkan konflik Israel-Palestina berdampak pada keputusan

konsumen ke brand lokal halal di kalangan Muslim Gen Z di Jabodetabek. Dan
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juga rumusan masalah dirumuskan untuk mengidentifikasi faktor-faktor utama
yang mempengaruhi keputusan pembelian pasca boikot. Selanjutnya,
dijelaskan tujuan penelitian yang berfokus pada analisis perubahan preferensi
dan motivasi di balik peralihan konsumsi. Terakhir, bab ini juga mencakup

manfaat penelitian, baik secara teoritis maupun praktis.
BAB II TINJAUAN PUSTAKA

Bab ini membahas konsep religiusitas dan humanitarian awareness dalam
konteks keputusan pembelian, termasuk definisi, dimensi, dan relevansinya
dalam penelitian ini. Babgini juga menyajikan penelitian-penelitian terdahulu
yang relevan, mengidentifikasi temuan serta Kesenjangan yang ada, untuk
menunjukkan urgensi penelitian ini. Kerangka pemikiran disajikan dalam
bentuk bagan untuk memberikan gambaran hubungan antara variabel yang
diteliti, yaitu pengaruh religiusitas dan humanitarian awareness terhadap
keputusan pembelian brand lokal halal. Selain itu, hipotesis penelitian
dirumuskan berdasarkan teori dan temuan penelitian sebelumnya untuk

menguji hubungan antara variabel-variabel tersebut secara empiris.
BAB Il METODOLOGI PENELITIAN

Bab ini menjelaskan metode penelitian yang digunakan, yaitu mixed methods
dengan  pendekatan kuantitatif ~dankualitatif. Pendekatan kuantitatif
menggunakan alat uji Regresi Linear Berganda untuk menganalisis pengaruh
religiusitas dan humanitarian awareness terhadap keputusan pembelian brand
lokal halal. Sementara itu, pendekatan kualitatif dilakukan melalui wawancara
semi-terstruktur untuk menggali motivasi dan alasan individu beralih ke brand
lokal halal. Pemilihan sampel dilakukan dengan non=probability sampling, dan

analisis data kualitatif menggunakan pendekatan tematik.
BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

Bab ini menyajikan temuan utama dari data yang telah dikumpulkan, dengan
menyertakan kutipan dari wawancara yang relevan untuk mendukung hasil.
Analisis temuan dilakukan dengan membandingkan hasil penelitian dengan

teori yang telah dijelaskan di bab sebelumnya, serta menjelaskan implikasi dari

Politeknik Negeri Jakarta



eyieyer uabap Niuyaijod uizi edue)

g
bl
[
=}
Q
[
7
T
o
=
—
Q.
o
=
=
[}
-
[
=
=
Q
=
=
[}
T
[}
=
=
=
Q
o
=
<
o
=}
Q
g
&
[
-
v
oL
=
(1)
==
=,
==
-
[
Q
[}
—
S
o
=
o
-
-
o

N
= - Y
o o)
s 28
= @
Q@ c 3
35S
= -
g g
=]
3 <
c )
3 c
=3 3
Y c
5 =
~
Sa 3
3 =%
3 5
m 2’
5
33¢
-
= o
T
533
Seg
-~
< ®
) 2
o
s QP
Q 5
59 0
S =
‘ﬂ_l’ (Y]
g 7
c °
w m
) -]
c ¥ £
= =
c 4
=y I
2873
= <
i S
- —4
€ 93
= x5
S £
2. °
a
o 2
Q —
3 £
5 5
°
z 8
o
~ 3
5 T
S %
T =
c £
= @
Q
=
=
q.
=
~
Q
-+
Q
=
o
3.
8
=
Q
=
w
[
8
Cad
c
3
1)
w
o
Q
=3

2L
m
=
0
T
~*
Y

ar
m
x
0
©
-+
Y
g.
;
o
0,
;‘
o
x
E.
x
<
o
Q
)
:.
G
o
x
)
‘
-+
Y

-
o
o
=
o
3
Q
3
(]
>
Q
c
=,
T
w
(]
o
o
-
o
=
o
-
o
c
w
o
c
=
c
=
=
o
G
<
o
-
=3
w
=
-
o
3
T
o
3
[}
3
n
o
=]
-
c
=
==
o
3
Q.
o
=]
3
(]
3
<
m
o
c
-
=
o
=}
w
c
3
=
(]
=

temuan tersebut. Mengidentifikasi dan mendiskusikan faktor-faktor yang
mempengaruhi  perubahan perilaku  konsumsi, seperti religiusitas,
humanitarian awareness, dan pengaruh media sosial. Menyertakan juga
contoh spesifik atau studi kasus dari responden yang menunjukkan perubahan

perilaku yang signifikan.
BAB V PENUTUP

Bab ini berisi kesimpulan'dari penelitian dengan menjawab rumusan masalah
yang telah diajukan'di Bab I. Selain itu, disampaikan rekomendasi bagi pelaku
usaha dan/pemangku kebijakan dalam menyusun strategi pemasaran dan
pengembangan brand halal yang lebih sesuai dengan nilai-nilai konsumen
Muslim Gen Z. Saran untuk penelitian selanjutnya juga diberikan guna
memperdalam kajian mengenai keputusan pembelian konsumen dalam konteks

sosial yang lebih luas.

Sistematika ini diharapkan dapat menjadi acuan yang sistematis dalam
penyusunan skripsi, sehingga penelitian tersaji-secara runtut, logis, dan mudah
dipahami. Serta memberikan kontribusi yang berarti dalam memahami faktor-
faktor yang memengaruhi keputusan konsumen ke brand lokal halal di

kalangan Muslim Gen Z.
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2.

BAB YV

PENUTUP

5.1. Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dibahas dalam kajian

mengenai “Pengaruh Religiusitas dan Humanitarian Awareness terhadap
Keputusan Pembelian Brand Lokal'Halal Pasca Boikot (Studi pada Konsumen
Muslim Gen Z di Jabodetabek)”, seluruh rumusan masalah dan tujuan
penelitian terbukti telah terjawab secara menyeluruh melalui proses analisis
mixed methodspenelitian ini maka dapat diambil beberapa kesimpulan sebagai

berikut:

Religiusitas berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian brand
lokal halal pasca boikot oleh konsumen Muslim Gen Z di Jabodetabek.
Konsistensi pelaksanaan ibadah, keyakinan terhadap ajaran Islam, dan
kebiasaan memeriksa kehalalan brand tidak sekadar menjadi @ atribut
identitas, melainkan benar-benar memotivasi konsumen untuk
meninggalkan brand yang dianggap tidak sesuai dengan nilai-nilai
keislaman.

Humanitarian awareness berpengaruh signifikan terhadap . keputusan
pembelian brand lokal halal pasca boikot oleh konsumen Muslim Gen Z di
Jabodetabek. Rasa empati terhadap. isu-isu.kemanusiaan, terutama yang
berkaitan dengan konflik Palestina dan tanggung jawab moral atas pilihan
konsumsi, mendorong konsumen Muslim Gen Z untuk mendukung brand

yang memiliki komitmen terhadap nilai-nilai sosial dan keadilan global.

Religiusitas dan  humanitarian__awareness _secara...bersama-sama
berpengaruh signifikan terhadap keputusan-pembelian brand lokal halal
pasca boikot. Konsumen GenZ Muslim menjadikan tindakan membeli
brand lokal halal sebagai bentuk nyata dari penerapan nilai agama sekaligus
solidaritas kemanusiaan. Dengan demikian, muncul sinergi yang kuat dalam
membentuk pola konsumsi yang tidak hanya mencerminkan identitas

spiritual, tetapi juga kesadaran sosial yang mendalam.
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5.2. Saran

Berdasarkan uraian hasil dan pembahasan penelitian di atas, berikut beberapa

rekomendasi saran yang dapat dipertimbangkan:

1.

N

Temuan penelitian mengungkap bahwa Muslim GenZ tak hanya
mengedepankan alasan rasional saatmemilih brand lokal halal, tetapi juga
dipengaruhi oleh religiusitas'danhumanitarian awareness=Qleh sebab itu,
konsumen disarankan «rutin memastikan kehalalan produk “sebelum
membeli danspenting pula memprioritaskan informasi dari sumber
tepercaya.

Perusahaan brand lokal halal disarankan untuk menonjolkan, nilai-nilai
religius dan kepedulian sosial dalam strategi pemasarannya. Selain
menjamin kehalalan produk, penting bagi perusahaan untuk menunjukkan
komitmen terhadap isu kemanusiaan melalui aksi nyata seperti program
sosial atau kampanye solidaritas. Strategi ini-akan memperkuat loyalitas
konsumen Muslim Gen Z yang sensitif terhadap nilai agama dan keadilan
sosial.

Untuk penelitian selanjutnya, disarankan memperluas wilayah di luar
Jabodetabek dan menambahkan wvariabel Jlain seperti literasi syariah,
pengaruh media sosial, dan persepsi terhadap.brand lokal. Pendekatan
longitudinal atau komparatif juga dapat_diterapkan agar hasil lebih
mendalam. Menggali perspektif pelaku usaha juga penting untuk melihat

kesesuaian antara perilaku kensumen.dan strategi bisnis yang dijalankan.
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5. Frekuensi pembelian/pemakaian brand lokal halal:
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Lampiran 3 Ringkasan Informan Wawancara
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Nama Usia | Pekerjaan Domisili Frekuensi Ringkasan Hasil
Informan Pembelian Wawancara
Memilih brand lokal
Staf ‘ halal sebagai wujud
) Sering, ' o
Nur 25 | Marketing _|‘Bekasi : keyakinan religius dan
. konsisten
Komunikasi dukungan nyata terhadap
isu Palestina.
Menganggap konsumsi
. Aktivis Sering, brand lokal halal sebagai
Andini 27 Tangerang
Dakhwah selektif bentuk dakwah dan
tanggung jawab moral.
Pilihan terhadap brand
lokal halal dipengaruhi
Kadang-
Meidina 20 | Mahasiswa | Bogor empati sosial, namun
kadang ‘
tetap selektif dan
fleksibel.
Aktif dalam kegiatan
! sosial yang mendorong
Relawan Sering,
Zahrana 18 Jakarta konsumsi brand lokal
Sosial kontekstual
halal sebagai bentuk
kepedulian.
Sebagai pelajar, memilih
) Sering, brand lokal halal karena
Pelajar ' _
Maysaroh 18 o Depok sesuai faktor lingkungan,
kebutuhan | empati, dan kebiasaan

komunitas
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Lampiran 4 Indikator Pertanyaan Wawancara

Religiusitas (X1)

Sumber: El-Menouar (2014)

Indikator Pertanyaan Wawancara
Keyakinan Apakah keyakinan Anda soalhalal, mendorong untuk
(Ideological) memilih brand lokal, terutama setelah ajakan‘boikot?
Ibadah (Ritual) Apakah rutinitas ibadah sehari-hari membuat Anda lebih

memperhatikan kehalalan brand lokal?

Pengalaman Apakah ada pengalaman pribadi yang membuat Anda lebih
Keagamaan sadar "dan” memilih brand lokal halal dibanding brand
(Experiential) global?
Pengetahuan Agama | Apakah Anda pernah atau sering mengecek label halal
(Intellectual) sebelum beli brand lokal?
Praktik Sosial Apakah Anda pernah atau.aktif berpartisipasi dalam
(Consequential) kegiatan sosial, sehingga terdorong mendukung dan

membeli brand lokal halal?

Humanitarian Awareness (Xz)

Sumber: Bartels & Hoogendam (2011)

Indikator

Pertanyaan Wawancara

Empati

Pernahkah Anda merasa sedih atau prihatin melihat kondisi

rakyat Palestina akibat perang yang tidak kunjung mereda?

Kepedulian Isu

Apakah perasaan prihatin‘itat membuat Anda lebih memilih

Sosial membeli brand local halal? Bisa jelaskan?
Tanggung Jawab Apakah menurut Anda membeli brand lokal halal
Moral merupakan tanggung jawab moral untuk mendukung

keadilan bagi Palestina? Mengapa?
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Dukungan Gerakan

Sosial

Pernahkah Anda ikut kampanye boikot atau gerakan
solidaritas Palestina, apakah hal itu memengaruhi pilihan

Anda pada brand lokal halal?

2L
m
=
0
T
~*
Y

Keputusan Pembelian (Y)

Sumber: Kotler & Keller (2016)

ar
m
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©
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Indikator Pertanyaan Wawancara
Kesesuaian Apakahspenting bagi Anda bahwa brand lokal halal.yang
Kebutuhan dibeli sesuai dengan kebutuhan sehari-hari, dan bagaimana
Anda 'menentukannya?
Manfaat Produk Saat membeli  brand lokal halal, bagaimana Anda

mempertimbangkan manfaat atau kegunaannya?

Harga-Kualitas

Bagaimana cara Anda menyeimbangkan antara harga dan
kualitas brand lokal halal, terutama saat

membandingkannya dengan brand lain di pasaran?

Niat Pembelian

Ulang (Loyalitas)

Kalau Anda pernah mencoba brand lokal halal dan merasa
cocok; apa yang membuat Anda ingin membelinya lagi di

kemudian:hari?

Rekomendasi ke

Orang Lain

Jika Anda puas dengan suatu brand halal lokal, apakah Anda
ingin atau tidak merekomendasikannya ke orang lain seperti

teman atau keluarga?
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Lampiran 5 Transkrip Wawancara

89

e
o
x
8
; L T Informan |
P X 9 ) .
$30 3 1. Hari/Tanggal : 31 Mei 2025
> - =
%*g 8§ = 2. Jam : 13.00 - 13.10 WIB
3 ..
§_§ 3 3. Tempat : Online/Zoom Meeting
o c =
25 @ 4. Nama Informan  : Nur Azzahra; S.L.Kom.
@ =
g §' 3. 5. Profesi : Staf Marketing Komunikasi
za - :
HE % 6. Domisili : Bekasi
(8]
z.: 5 8 Keterangan Kode
Q wn :-
_§ z = P: Pewawancara I: Informan
g% 5 Kode | Indikator Pertanyaan Transkrip
29 =
n:ﬁ & Apakah keyakinanAnda | "Kak Nur, apakah. keyakinan ;.soal halal
§ g—' P soal halal mendorong mendorong Kak Nur untuk pilih brand lokal,
o
=32 untuk memilih brand apalagi setelah ajakan boikot?"
>S9
-E:;-§ lokal, terutama setelah "lyayMbak. Saya merasa brand lokal lebih mudah
=]
%g I ajakan boikot? dicek sertifikat halalnya. Sejak banyak ajakan
B n
%% boikot brand global, sayajadi lebih selektif."
< &
E_’,B, . Apakah rutinitas ibadah | "Apakah rutinitas ibadah harian bikin Kak Nur
38
g ;_ sehari-hari membuat lebih perhatian soal kehalalan brand lokal?"
T
g ; Anda lebih "lya; Mbak.'Saya selalu ingat untuk cek label halal
=0
g’g_ I memperhatikan kehalalan | saat berbelanja. Tapi kadang juga saya lupa”.
'g % brand lokal?
O
:gz Apakah ada pengalaman | "Ada pengalaman pribadi yang bikin Kak Nur
[}
Eg- P ribadi yang membuat makin sadar pilih brand lokal halal daripada brand
=0 p yang p p
i" Anda lebih sadar.dan global?"
% memilih brand lokal halal | "Waktu ikut kajian investasi halal, saya baru tahu
% I dibanding brand global? | banyak profit haram bisa masuk rantai produksi.
:T-:" Sejak itu saya beralih ke brand bersertifikat jelas."
Y
=
g
g
3
&
o
=
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Apakah Anda pernah atau
sering mengecek label
halal sebelum beli brand

lokal?

"Apakah Kak Nur rutin cek label atau sertifikat

halal sebelum belanja brand lokal?"

“Iya, saya sertifikat

LPPOM MUI setiap mau beli. Namun ada kalanya

pakai aplikasi scan

saya percaya satu brand, jadi tidak cek setiap

pembelian."

Apakah Anda pernah.atau
aktif berpartisipasidalam
kegiatan sosial, schingga
terdorong mendukung
dan' membeli brand lokal

halal?

"Kak Nur pernah aktif di kegiatan sosial atau
masjid yang mendukung beli brandlokal halal?"

"Saya jadi relawan bazar brand lokal. di, masjid
komplek. Di sana saya promosikan brand.lokal

halal ke jamaah."

Pernahkah Anda merasa
sedih atau prihatin
melihat kondisi rakyat
Palestina akibat perang
yang tidak kunjung

mereda?

"Pernahkah Kak Nur merasa sedih lihat kondisi

rakyat Palestina karena perang?"

"Sering, Mbak. Saya pantau live update di sosial
media, terutama nasib anak-anak, jadi sedih

banget."

Apakah perasaan prihatin
itu membuat Anda lebih

memilih membeli brand

"Apakah rasa prihatin itu memengaruhi Kak Nur

pilih brand halal lokal? Bisa ceritakan?"

"Iya, Mbak. Saat saya melihat berita tentang

lokal halal? Bisa penderitaan~saudara di Palestina, saya merasa

jelaskan? kalau kita bisa berkontribusi lewat belanja,
mendukung brand lokal halal itu rasanya seperti
ikut berjuang.

Apakah menurut Anda "Menurut.Kak-Nury-apakah membeli brand lokal

membeli brand lokal
halal merupakan
tanggung jawab moral
untuk mendukung
keadilan bagi Palestina?

Mengapa?

halal tanggung jawab moral untuk dukung

keadilan Palestina?"

"Saya merasa iya. Tapi saya juga berpikir kalau itu
lebih ke pilihan pribadi. Karena tidak semua orang
moral untuk

melihat belanja sebagai aksi

mendukung Palestina.”
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Pernahkah Anda ikut
kampanye boikot atau
gerakan solidaritas
Palestina, apakah hal itu

memengaruhi pilihan

"Kak Nur pernah ikut kampanye boikot atau
solidaritas Palestina? Bagaimana itu pengaruh ke

pilihan brand?"

"Saya sempat ikut webinar dan share info boikot

beberapa brand. Setelah itu saya sadar, banyak

Anda pada brand lokal brand lokal yang kualitasnya oke, jadi saya pindah
halal? ke situ."

Apakah pentingbagi "Seberapa penting brand lokal “halal sesuai
Anda bahwabrand lokal | kebutuhan ‘“harian, dan bagaimana  Kak Nur

halal'yang dibeli sesuai
dengan kebutuhan sehari-
hari, dan bagaimana

Anda menentukannya?

menentukannya?"

"Sangat penting. Saya buat daftar bulanan kayak
sabun, snack, lalu cari pilihan brand lokal sesuai

daftar."

Saat membeli brand lokal
halal, bagaimana Anda
mempertimbangkan
manfaat atau

kegunaannya?

"Bagaimana Kak Nur ‘pertimbangkan manfaat

atau kegunaan saat beli brand lokal halal?"

"Saya baca testimoni teman dan review online;

kalau banyak-yang bilang bagus, saya yakin beli."

Bagaimana cara Anda
menyeimbangkan antara
harga dan kualitas brand
lokal halal, terutama saat
membandingkannya

dengan brand lain di

"Bagaimana _cara * Kak = Nur® menyeimbangkan
antara harga dan kualitas ketika memilih brand

lokal dibanding brand lain di pasaran?"

"Saya biasanya tentukan batas harga maksimal
sebelum cari brand, lalu bandingkan kualitasnya

misal dari bahan atau testimonial. Kalau harga

pasaran? masih masuk budget dan kualitasnya oke, saya
pilih lokal."
Kalau Anda pernah "Apa yang biasanya membuat Kak Nur

mencoba brand lokal
halal dan merasa cocok,
apa yang membuat Anda
ingin membelinya lagi di

kemudian hari?

memutuskan untuk membeli ulang suatu brand

lokal halal setelah pengalaman pertama?"

"Kalau saya merasakan manfaat langsung, saya

pasti  beli ulang karena sudah terbukti

memuaskan."

Politeknik Negeri Jakarta
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P | Jika Anda puas dengan "Kalau puas dengan brand lokal halal, apakah Kak
suatu brand halal lokal, Nur rekomendasikan ke teman atau keluarga?"

I apakah Anda ingin atau "lya, saya biasanya cerita langsung atau share link
tidak brand di grup chat supaya teman dan keluarga juga
merekomendasikannya dapat manfaatnya."
ke orang lain seperti
teman atau keluarga?

Bekasi, 31 Mei 2025

Validasi Informan 1

Nur Azzahra, S.I.Kom.

Staf Marketing Komunikasi
Informan 2

1. Hari/Tanggal

: 31 Mei 2025

2. Jam :13.10-13.20 WIB
3. Tempat : Online/Zoom Meeting
4. Nama Informan : Andini Fathia Rahmah, S.Pd.I.
5. Profesi : Aktivis Dakhwah
6. Domisili : Tangerang
Keterangan Kode
P: Pewawancara I: Informan

Kode | Indikator Pertanyaan Transkrip

P Apakah keyakinan Anda | "Kak Andini, apakah keyakinan soal halal

soal halal mendorong
untuk memilih brand
lokal, terutama setelah

ajakan boikot?

mendorong Kak Andini pilih brand lokal setelah

ajakan boikot?"

Politeknik Negeri Jakarta




eyieyer uabap Niuyaijod uizi edue)

g
bl
[
=}
Q
[
7
T
o
=
—
Q.
o
=
=
[}
-
[
=
=
Q
=
=
[}
T
[}
=
=
=
Q
o
=
<
o
=}
Q
g
&
[
-
v
oL
-
(1)
==
=,
==
-
[
Q
[}
—
S
o
=
o
-
-
o

N
= - Y
o o)
s 28
= @
Q@ c 3
35S
= -
g g
=]
3 <
c )
3 c
=3 3
Y c
5 =
~
Sa 3
3 =%
3 5
m 2’
5
33¢
-
= o
T
533
Seg
-~
< ®
) 2
o
s QP
Q 5
59 0
S =
‘ﬂ_l’ (Y]
g 7
c °
w m
) -]
c ¥ £
= =
c 4
=y I
2873
= <
i S
- —4
€ 93
= x5
S £
2. °
a
o 2
Q —
3 £
5 5
°
z 8
o
~ 3
5 T
S %
T =
c £
= @
Q
=
=
q.
=
~
Q
-+
Q
=
o
3.
8
=
Q
=
w
[
8
Cad
c
3
1)
w
o
Q
=3

2L
m
=
0
T
~*
Y

ar
m
x
0
©
-+
Y
g.
;
o
0,
;‘
o
x
E.
x
<
o
Q
)
:.
G
o
x
)
‘
-+
Y

-
o
o
=
o
3
Q
3
(]
>
Q
c
=,
T
w
(]
o
o
-
o
=
o
-
o
c
w
o
c
=
c
=
~
o
G
<
o
-
=3
w
=
-
o
3
T
o
3
[}
3
n
o
=]
-
c
=
==
o
3
Q.
o
=]
3
(]
3
<
m
o
c
-
=
o
=}
w
c
3
=
(]
=

93

"lya, Mbak. Saya merasa wajib dukung usaha
umat dengan belanja brand lokal yang halal. Tapi
kadang saya masih pakai brand global kalau lagi
sulit dapat brand lokal yang serupa."

Apakabh rutinitas ibadah
sehari-hari membuat
Anda lebih
memperhatikankehalalan

brand lokal?

"Dari rutinitas ibadah harian, apakah itu membuat
Kak Andint lebih perhatian pada kehalalan brand

lokal?"

"Iya, Mbak. Setelah mengikuti kajian, saya jadi
lebih sadartuntuk pilih brand yang benar-benar
halal."

Apakah ada pengalaman
pribadi yang membuat
Anda lebih sadar dan
memilih brand lokal halal
dibanding brand global?

"Ada pengalaman pribadi yang. membuat kakak
berpindah ke brand lokal halal?"

"Waktu saya mengelola logistik untuk program
dakwah dipelosok, saya menemukan kalau brand
lokal yang.tahan lama dan lebih terjangkau

sehingga bisa dialokasikan dengan lebih efisien."

Apakah Anda pernah atau
sering mengecek label
halal sebelum beli brand
lokal?

"Apakah kakak cek label atau sertifikat sebelum
beli brand lokal?"

"Selalu, saya pakai aplikasi scan sertifikat MUI
setiap mau belanja, terutama untuk brand baru.
Namun, untuk brand yang udah saya kenal, saya

tidak cek lagi.”

Apakah Anda pernah atau
aktif berpartisipasi dalam
kegiatan sosial, sehingga
terdorong mendukung
dan membeli brand lokal

halal?

"Kak Andini pernah aktif di kegiatan sosial/masjid

yang mendorong beli brand lokal halal?"

"Saya pernah jadi panitia.bazar amal di masjid,
kebetulan-khusus'menjual brand lokal halal untuk
penggalangan dana saudara-saudara kita di

Palestina."

Politeknik Negeri Jakarta
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Pernahkah Anda merasa
sedih atau prihatin
melihat kondisi rakyat
Palestina akibat perang
yang tidak kunjung

mereda?

"Pernahkah Kak Andini merasa sedih melihat

kondisi Palestina?"

"Sangat sedih, Mbak. Saya sering update berita
atau sosial media dan ikut mendoakan untuk

saudara-saudara kita."

Apakah perasaan prihatin
itu membuat Anda lebih

memilih membeli brand

"Apakah rasa prihatin memengaruhi pilihan brand

lokal yang halal?"

"lya, Mbak. Saat saya melihat berita tentang

lokal‘halal? Bisa penderitaan saudara 'di Palestina, saya merasa

jelaskan? kalau kita bisa berkontribusi. lewat belanja,
mendukung brand lokal itu rasanya seperti ikut
berjuang."

Apakah menurut Anda "Menurut-Kak Andini, apakah membeli brand

membeli brand lokal
halal merupakan
tanggung jawab moral
untuk mendukung
keadilan bagi Palestina?

Mengapa?

lokal halal tanggung jawab moral untuk keadilan

Palestina?"

"Betul. Ini-cara kecil saya untuk bertanggung
jawab sebagai Muslim dengan berkontribusi

dalam perjuangan saudara-saudara kita."

Pernahkah Anda ikut
kampanye boikot atau
gerakan solidaritas
Palestina, apakah hal itu
memengaruhi pilihan
Anda pada brand lokal
halal?

"Kak Andini pernah ikut kampanye boikot atau
solidaritas?+Bagaimana pengaruhnya ke pilihan

brand?"

"Saya aktif ikut gerakan boikot di medsos dan
kampanye offline; setelah itu.makin sering pake

brand.lokal.yang-halal'sebagai alternatif."

Politeknik Negeri Jakarta
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Apakah penting bagi
Anda bahwa brand lokal
halal yang dibeli sesuai
dengan kebutuhan sehari-
hari, dan bagaimana

Anda menentukannya?

"Bagaimana Kak Andini memastikan brand lokal

halal sesuai kebutuhan harian?"

"Saya mulai dengan seleksi brand lokal yang
memiliki label halal. Tapi kadang saat ada
keperluan mendesak, saya beli brand apa saja yang

tersedia tanpa sempat.memastikan lagi.”

Saat membeli brand lokal
halal, bagaimana Anda
mempertimbangkan
manfaat atau

kegunaannya?

"Bagaimana pertimbangan manfaat'saat beli brand

lokal halal?"

"Saya cek review dari komunitas dakwah ‘dan
testimoni; kalau manfaatnya jelas, saya yakin

beli."

Bagaimana cara Anda
menyeimbangkan antara
harga dan kualitas brand
lokal halal, terutama saat
membandingkannya
dengan brand lain di

pasaran?

"Bagaimana cara Kak Andini menyeimbangkan

harga dan kualitas dalam pilihan?"

"Saya tetapkan anggaran belanja terlebih dahulu,
lalu bandingkan kualitas; misalnya dari bahan dan

sertifikat antar brand dalam rentang harga itu."

Kalau Anda pernah
mencoba brand lokal
halal dan merasa cocok,
apa yang membuat Anda
ingin membelinya lagi di

kemudian hari?

"Apa yang membuat Kak Andini beli ulang brand
lokal?"

"Jika brand-terbukti awet dan bermanfaat untuk
kegiatan dakwah atau sehari-hari, saya pasti beli

ulang."

Jika Anda puas dengan
suatu brand halal lokal,
apakah Anda ingin atau
tidak
merekomendasikannya ke
orang lain seperti teman

atau keluarga?

"Kalau puas;-apakah Kak Andini rekomendasikan

ke tim dakwah atau keluarga?"

“Tentu saja. Saya biasa share link dan info brand
di grup dakwah dan keluarga agar mereka juga

merasakan manfaatnya."

Politeknik Negeri Jakarta
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Tangerang, 31 Mei 2025

Validasi Informan 2

Andini Fathia Rahmah, S.Pd.I.
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soal halal mendorong

untuk memilih brand

Aktivis Dakhwah
Informan 3
1. Hari/Tanggal : 31 Me1 2025
2. Jam :13.20-13.30 WIB
3. { Tempat : Online/Zoom Meeting
4. Nama Informan : Meidina Khairunnisa
5. Profesi : Mahasiswa
6. Domisili : Bogor
Keterangan Kode
P: Pewawancara I: Informan
Kode | Indikator Pertanyaan Transkrip
P | Apakah keyakinan Anda | "Mbak Meidina, apakah keyakinan soal halal

mendorong Mbak memilih brand lokal setelah

ajakan boikot?"

I lokal, terutama setelah = | "Sebagai mahasiswa yang aktif di organisasi

ajakan boikot? kampus dan juga mendukung usaha teman-teman
UMKM kampus."

P | Apakah rutinitas ibadah | "Dari-rutinitas.-keagamaan harian, apakah itu
sehari-hari membuat membuat Mbak lebih perhatian pada kehalalan
Anda lebih brand lokal?"

I memperhatikan "lya, Mbak. Saya makin ingat untuk selalu cek
kehalalan brand lokal? sertifikat halal ketika membeli makanan atau

minuman di kantin."
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Apakah ada pengalaman
pribadi yang membuat
Anda lebih sadar dan

memilih brand lokal

“Apa pengalaman pribadi yang membuat Mbak
berpindah ke brand lokal halal?"

"Waktu menjadi panitia acara dakwah, kami

memesan konsumsi dari UKM kampus yang

halal dibanding brand bersertifikat halal; rasanya enak dan harganya
global? masuk anggaran."
Apakah Anda pernah "Apakah Mbak rutin cek ‘label atau sertifikat

atau sering mengecek

label halal sebelum beli

sebelum beli brand lokal?"

"lya, saya biasanya scan QR code label“halal di

brand lokal? aplikasi LPPOM MUI'sebelum membeli brand. di
sekitar kampus."
Apakah Anda pernah "Mbak pernah aktif di kegiatan sosial/masjid yang

atau aktif berpartisipasi
dalam kegiatan sosial,
sehingga terdorong
mendukung dan
membeli brand lokal

halal?

mendorong beli brand lokal halal?"

"Iya, Mbak: Saya pernah jadi panitia bakti sosial
kampus yang mengadakan penggalangan dana
lewat penjualanpaket sembako lokal halal di masjid

kampus setiap bulan."

Pernahkah Anda merasa
sedih atau prihatin
melihat kondisi rakyat

Palestina akibat perang

"Pernahkah Mbak merasa sedih melihat kondisi

Palestina?"

"Sering, Mbak. Saya sering ikut diskusi online di

komunitas ~kampus, dan merasa

terpanggil

yang tidak kunjung membantu lewat kampanye kecil-kecilan."”
mereda?
Apakah perasaan "Apakah rasa prihatin itumemengaruhi Mbak

prihatin itu membuat
Anda lebih memilih
membeli brand lokal

halal? Bisa jelaskan?

memilih brand halal lokal?"

"Iya. Saya merasa setiap belanja bisa jadi dukungan

moral bagi saudara-saudara kita di Palestina."
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Apakah menurut Anda
membeli brand lokal
halal merupakan
tanggung jawab moral
untuk mendukung
keadilan bagi Palestina?

Mengapa?

"Menurut Mbak, apakah membeli brand lokal halal
bagian dari tanggung jawab moral untuk dukung

keadilan Palestina?"

"Saya rasa iya, Mbak. Sebagai mahasiswa muslim,
saya ingin menunjukkan kepedulian saya lewat
pembelian brand lokal.yang halal sebagai alternatif

dari brand yang terafiliasi:.”

Pernahkah Anda ikut
kampanye boeikot atau
gerakan solidaritas
Palestina, apakah hal itu

memengaruhi pilihan

"Mbak pernah ikut kampanye “boikot atau

solidaritas. Palestina? Bagaimana pengaruhnya

terhadap pilihan brand?"

"Saya pernah ikut aksi online yang diinisiasi oleh

BEM kampus dan mengajak teman untuk beralih ke

Anda pada brand lokal | brand lokal halal."

halal?

Apakah penting bagi "Bagaimana Mbak memastikan brand lokal halal
Anda bahwa brand lokal | sesuai kebutuhan harian?"

halal yang dibeli sesuai
dengan kebutuhan
sehari-hari, dan
bagaimana Anda

menentukannya?

"Saya biasanya cek brand yang tersedia di kantin
kampus atau minimarket sekitar kost, lalu pilih

yang terjangkau dan punya label halal jelas."

Saat membeli brand
lokal halal, bagaimana
Anda
mempertimbangkan
manfaat atau

kegunaannya?

"Bagaimanarpertimbangan manfaat saat beli brand

lokal halal?"

"Saya pilih brand yang multifungsi, seperti sabun
yang juga melembapkan, agar-hemat kantong

mahasiswa."

Politeknik Negeri Jakarta
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Bagaimana cara Anda
menyeimbangkan antara
harga dan kualitas brand
lokal halal, terutama
saat
membandingkannya
dengan brand lain di

pasaran?

"Bagaimana cara menyeimbangkan harga dan

kualitas dalam pilihan?"

"Saya cek harga di aplikasi belanja online,
bandingkan review, lalu pastikan kualitas sesuai

dengan budget mahasiswa."

Kalau Anda pernah
mencoba brand lokal
halal dan merasa cocok,
apa yang membuat
Anda ingin membelinya

lagi di kemudian hari?

"Apa yang membuat Mbak beli ulang brand lokal?"

“Tentu saja, brandnya bagus dari segi kualitas dan
saya merasa cocok pakai brand lokal, sehingga pasti

akan beli untuk seterusnya.”

Jika Anda puas dengan
suatu brand halal lokal,
apakah Anda ingin atau
tidak
merekomendasikannya
ke orang lain seperti

teman atau keluarga?

"Kalau puas, apakah Mbak akan rekomendasikan ke

teman atau keluarga?"

“Iya, saya rekomendasikan.namun kembali ke

selera masing-masing, jadi biasanya saya

menunggu mereka bertanya dulu baru saya beri

tahu.”

Bogor, 31 Mei 2025

Validasi Informan 3
éﬂﬂ@

Meidina Khairunnisa

Mahasiswa
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o
ﬁx’ Informan 4

e _Q 1. Hari/Tanggal : 31 Mei 2025
»9% & 2. Jam £ 13.30 — 13.40 WIB
oy N
% 5T i 3. Tempat : Online/Zoom Meeting
se § =
g3 - : 4. Nama Informan : Zahrana Salsabila, S.Sos.
53
g:"'g % 5. Profesi : Relawan Sosial
5T ] -~
c? A 6. Domisili : Jakarta
2o 3
f;c‘g'_ A~ Keterangan Kode
oo 2
® 5 & P: Pewawancara I: Informan
o 0
3w 2 Indikator
52 « | Kode Transkrip
Bz — Pertanyaan
o= Q
§§ g,. P Apakah keyakinan "Mbak Zahrana, apakah keyakinan soal halal bikin
o<
-i::, ;. Anda soal halal Mbak lebih pilih brand lokal setelah ada ajakan
o=
B = mendorong untuk boikot?"
5 5 I memilih brand lokal, | "Iya, Mbak. Di komunitas relawan, kami sering
TT
§ g terutama setelah diskusi nilai kehalalan. Cuma kadang saya masih cek
72 . .
o 5 ajakan boikot? brand global kalau pas butuh buru-buru dan lokalnya
53 |
3 g belum familiar.
g g P Apakah rutinitas "Dari rutinitas ibadah harian, apakah Mbak jadi lebih

o
% S ibadah sehari-hari perhatian soal kehalalan brand lokal?"
33
% é I membuat Anda lebih = |™Iya, - Mbak. |Sejak saya pindah di lingkungan
_g—,g' memperhatikan kompleks, saya jadi lebih sadar buat milih yang
§ § kehalalan brand lokal? | halal. Jadi kalau belanja kebutuhan rumah tangga,
'§§_ saya usahain pilih brand lokal yang halal karena
g 2 lebih tenang juga rasanya."
g P Apakah ada "Adapengalaman sebagairelawan yang bikin Mbak
~
= pengalaman pribadi beralih ke brand lokal halal?"
<
S I yang membuat Anda "Pernah banget, waktu saya terlibat dalam aksi cepat
§ lebih sadar dan tanggap banjir di Jakarta, kita distribusi bantuan
g memilih brand lokal pakai brand lokal. Sejak itu saya mikir, kenapa nggak
g halal dibanding brand | sekalian terus dukung brand lokal aja, kan udah
o
> global? terbukti bisa diandalkan pas lapangan."

Politeknik Negeri Jakarta
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Apakah Anda pernah
atau sering mengecek

label halal sebelum

"Apakah Mbak cek label atau sertifikat sebelum beli
brand lokal?"

"Saya usahain cek, Mbak. Biasanya saya lihat logo

beli brand lokal? halal atau kalau ragu, saya scan barcode-nya lewat
aplikasi halal MUI. Apalagi kalau belinya buat
dibagikan. ke ‘orangw.banyak, saya merasa itu
tanggung jawab moral jugasih:”

Apakah Andapermah | "Mbak pernah terlibat kegiatan sesial/masjid yang

atau aktif dukung beli brand lokal halal?”

berpartisipasi dalam
kegiatan sosial,
sehingga terdorong
mendukung dan
membeli brand lokal

halal?

“Sering, Mbak. Saya ‘beberapa kali bantu jadi
koordinator bazar di acara masjid, dan kita memang
lebih milih kerja sama dengan UMKM halal lokal.

Serta, juga buat bantu sesama pelaku usaha kecil."

Pernahkah Anda
merasa sedih atau
prihatin melihat
kondisi rakyat
Palestina akibat
perang yang tidak

kunjung mereda?

"Pernahkah Mbak merasa sedih atas kondisi

Palestina?"

"Tentu, Mbak. Apalagi kalau ada berita terbaru yang
menyedihkan. Kadang rasanya nggak berdaya, tapi
dari situ saya sadar kalau bentuk kepedulian itu bisa

lewat pilihan kita pada brand lokal."

Apakah perasaan
prihatin ita membuat
Anda lebih memilih
membeli brand lokal

halal? Bisa jelaskan?

"Apakah rasa prihatin itu memengaruhi Mbak pilih
brand lokal halal?"

"Iya. Saya merasa membeli brand lokal bisa bantu
ekonomi.umat.dan.beri~dukungan solidaritas untuk

Palestina"

Politeknik Negeri Jakarta
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Apakah menurut Anda
membeli brand lokal
halal merupakan
tanggung jawab moral
untuk mendukung
keadilan bagi

Palestina? Mengapa?

"Menurut Mbak, apakah membeli brand lokal halal
menjadi tanggung jawab moral untuk memberi

dukungan keadilan Palestina?"

"Saya pribadi merasa iya, Mbak. Nggak semua orang
bisa turun langsung bantu ke sana, jadi lewat

konsumsi kita pun bisajadi bentuk solidaritas."

Pernahkah Anda ikut
kampanye boikot atau
gerakan solidaritas
Palestina, apakah hal

1tu memengaruhi

"Mbak pernah ikut kampanye boiket atau solidaritas
Palestina?  Bagaimana pengaruhnya ke, pilihan

brand?"

"Pernah. Saya ikut kampanye online lewat media

sosial, repost info boikot, dan juga sempat jadi

pilihan Anda pada relawan_galang dana. Sejak itu saya lebih selektif

brand lokal halal? belanja, mulai pelan-pelan ngurangin brand global
dan beralih ke'brand lokal halal yang mendukung
perjuangan kemanusiaan."

Apakah penting bagi | "Bagaimana. Mbak memastikan brand lokal halal

Anda bahwa brand sesuai kebutuhan harian?"

lokal halal yang dibeli | "Saya biasanya cek mana brand lokal yang ada label

sesuai dengan
kebutuhan sehari-hari,
dan bagaimana Anda

menentukannya?

halalnya dan sesuai budget. Apalagi kalau buat
dibagiin ke sesama harus dipastikan aman dan bener-

bener sesuai kebutuhan lapangan."

Saat membeli brand
lokal halal, bagaimana
Anda
mempertimbangkan
manfaat atau

kegunaannya?

"Bagaimana pertimbangan manfaat saat beli brand

lokal halal?"

"Saya-lihat.manfaatnya~dari sisi ketahanan brand.
Misalnya kalau snack, saya pilih yang tahan lama

dan kemasannya praktis.

Politeknik Negeri Jakarta
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Bagaimana cara Anda
menyeimbangkan
antara harga dan
kualitas brand lokal
halal, terutama saat
membandingkannya
dengan brand lain di

pasaran?

"Bagaimana Kak Zahrana menyeimbangkan harga

dan kualitas ketika membeli brand lokal?"

"Saya bandingkan dulu beberapa brand lokal.
Biasanya beli dalam jumlah banyak buat kebutuhan
kegiatan, jadi saya cari yang harganya masuk tapi
kualitasnya tetap. bagus. Kadang saya tanya ke

penjual langsung atau lihat testimoni juga."

Kalau Andapernah
mencoba brand lokal
halal dan merasa
cocok, apa yang
membuat Anda ingin
membelinya lagi di

kemudian hari?

"Apa yang membuat Mbak beli ulang brand.lokal?"

"Kalau brandnya beneran terbukti pas dipakai. di
lapangan, tahan lama, dan respon‘dari yang nerima
juga bagus, ya pasti saya beli lagi. Saya juga suka
kasih feedback ke produsen brand lokal supaya

mereka terus improve."

Jika Anda puas
dengan suatu brand
halal lokal, apakah
Anda ingin atau tidak
merekomendasikanny
a ke orang lain seperti

teman atau keluarga?

"Kalau puas, apakah Mbak rekomendasikan ke

teman atau keluarga?"

"lya, pasti. Saya sering share di grup WA keluarga
dan komunitas relawan. Tapi ya saya biasanya share
yang udah saya coba sendiri dan yakin aman, biar

mereka juga percaya."

Jakarta, 31 Mei 2025

Validasi Informan 4

e

Zahrana Salsabila, S.Sos.

Relawan Sosial
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Informan 5

1. Hari/Tanggal : 31 Mei 2025

2. Jam : 13.40 - 13.50 WIB

3. Tempat : Online/Zoom Meeting

4. Nama Informan : Maysaroh Hanifah

5. Profesi : Pelajar SMA

6. Domisili : Depok

Keterangan Kode

P: Pewawancara I: Informan
Kode | Indikator Pertanyaan Transkrip

P | Apakah keyakinan “"Apakah keyakinan soal halal mendorong kamu
Anda soal halal memilih brand lokal setelah ajakan boikot?"

I mendorong untuk "lIya, Kak. Soalnya dari kecil udah diajarin
memilih brand lokal, pentingnya pilih yang halal, apalagi kalau tahu brand
terutama setelah ajakan | luar ada yang terlibat isu kayak gitu. Tapi ya, nggak
boikot? semua brand lokal juga bagus sih.”

P | Apakah rutinitas "Dari rutinitas.ibadah harian, apakah itu bikin kamu
ibadah sehari-hari lebih perhatian soal kehalalan brand lokal?"

I membuat Anda lebih "Iya, Kak. Saya jadi lebih mikir‘soal apa yang saya
memperhatikan makan atau pakai. Makanya saya coba cari brand
kehalalan brand lokal? = |'yang halal'dan lokal."

P | Apakah ada "Ada pengalaman pribadi di sekolah atau kegiatan
pengalaman pribadi ekstrakurikuler yang bikin kamu beralih ke brand
yang membuat Anda lokal halal?"

| lebih sadar dan "Pernah sih, waktu di bazar Ramadan sekolah, kami
memilih brand lokal jualanssnack.lokal.danternyata laku keras. Saya jadi
halal dibanding brand | mikir, ternyata brand lokal juga bagus. Sejak itu saya
global? mulai nyobain beli brand lokal."

P | Apakah Anda pernah "Apakah kamu cek label atau sertifikat sebelum beli

atau sering mengecek
label halal sebelum beli
brand lokal?

brand lokal?"

Politeknik Negeri Jakarta
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"lya, kadang saya cek logo halalnya. Saya juga
pernah install aplikasi buat ngecek halalnya. Tapi
jujur, kalau udah sering beli dan udah yakin, saya

jarang banget ngecek lagi."

Apakah Anda pernah
atau aktif berpartisipasi
dalam kegiatan sosial,
sehingga terdorong
mendukung dan

membeli brand lokal

halal?

"Kamu pernah terlibat kegiatan di sekolah atau
komunitas:masjid yang.mendukung beli brand lokal

halal?"

"Pernah, Kak. Waktu jadi panitias, buka puasa
bersama di sekolah, kita pesan makanan daritUMKM

lokal. Dan juga bantu promosiin ke teman-teman di

n

grup.

Pernahkah Anda
merasa sedih atau
prihatin melihat
kondisi rakyat
Palestina akibat perang
yang tidak kunjung

mereda?

"Pernah gak kamu merasa sedih melihat kondisi

Palestina?"

"lya, pernah kak. Saya pernah sampai nangis nonton
video anak-anak di Gaza. Ngerasa pengen bantu tapi

nggak tahu caranya."

Apakah perasaan
prihatin itu membuat
Anda lebih memilih
membeli brand lokal

halal? Bisa jelaskan?

"Apakah rasa prihatin "itu memengaruhi kamu

memilih brand halal lokal?"

"Iya, saya jadi lebih hati-hati. Saya nggak mau uang
jajan saya dipakai buat beli brand dari perusahaan

yang dukung kekerasan kemanusiaan."

Apakah menurut Anda
membeli brand lokal
halal merupakan
tanggung jawab moral
untuk mendukung
keadilan bagi

Palestina? Mengapa?

"Menurut kamu, apakah membeli brand lokal halal
tanggung jawab moral untukdukung  keadilan

Palestina?"

"Menurut saya iya, itu salah satu cara kita ikut
berkontribusi. Tapi nggak semua orang bisa lakuin
itu. Ada yang ngerasa nggak penting atau nggak
ngerti juga."

Politeknik Negeri Jakarta
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Pernahkah Anda ikut
kampanye boikot atau
gerakan solidaritas
Palestina, apakah hal

itu memengaruhi

"Kamu pernah ikut kampanye boikot atau solidaritas
Palestina? Bagaimana itu memengaruhi pilihan

brand?"

"Pernah Kak, saya share info boikot di story IG, terus

mulai ganti _sabun sama minuman yang saya

pilihan Anda pada konsumsi ke brand lokal yang tentunya juga halal."
brand lokal halal?

Apakah pentingbagi "Bagaimana kamu memastikan brand lokal halal
Anda bahwa brand sesuai kebutuhan harian?"

lokal‘halal yang dibeli | "Biasanya saya cari yang cocok buat bekal: ke

sesuai dengan
kebutuhan sehari-hari,
dan bagaimana Anda

menentukannya?

sekolah. Tapi kadang pilihan brandnya terbatas, jadi
nggak semua kebutuhan bisa dipenuhi sama brand

lokal."

Saat membeli brand
lokal halal, bagaimana
Anda
mempertimbangkan
manfaat atau

kegunaannya?

"Bagaimana kamu mempertimbangkan manfaat saat

beli brand lokal halal?"

"Biasanya saya lihat manfaatnya itu dari fungsinya,
Kak. Tapi kadang juga aku pilih cuma karena lagi
promo atau teman-teman lagi beli itu juga, bukan

karena mikirin manfaatnya”

Bagaimana cara Anda
menyeimbangkan
antara harga dan
kualitas brand lokal
halal, terutama saat
membandingkannya
dengan brand lain di

pasaran?

"Bagaimana cara kamu menyeimbangkan harga dan

kualitas ketikasmemilih brand lokal?"

"Saya bandingin harga sama isi brandnya. Kalau

murah tapi isinya banyak dan enak, saya beli."

Politeknik Negeri Jakarta




epeer Liabap yiwjayjod uizi eduey

s~
<
)
o
3
Q
3
]
3
Q
<
3
<
3
o
3
foN
o
3
3
[]
3
T
(]
=
o
E
s
=
n
]
o
o
=
o
3
o
8
o
n
o
c
-
<
g
o
-
e
F
2,
[-B
=
o
3
o
(]
3
<
=
o
T
o
T
<
3

o
'Y
3
Q
c
=3
T
o
=
=
[-B
o
=
3
[
=
c
=
)
3
>
T
(]
3
=
3
Q
o
=
3
=3
Q
S
&
o
=
S
-
5
;
2
(1]
Q
[}
==
—
g
o
-
8

8
g
Q
c
=
T
]
5
-
]
2
5
c
5
-
£
£
]
®
3
=
g
5
3
=]
e
5
=
g
o
=
o
2
T
©
5
£
2
>
£
S
3
)
Z
g
£
4
-
o
T
=]
P
=
E
£
w
)
=
5
=
=
o
g
c
-4
=l
)
c
]
3
w
5
g
3
]
i
v
=

=
e
)
o
3
Q
3
(]
3
Q
<
=
T
7
o
o
o
-
)
3
-]
-
o
<
(7
o
c
=
<
=
g
o
-
£
3
EX
]
=
T
-
3
(]
3
n
)
2
(=
3
-]
3
o
)
3
=)
5
<
()
o
<
=
o
=
(%)
c
3
o
(]
=

L
Q
=
8]
o
-+
Q

107

Kalau Anda pernah
mencoba brand lokal
halal dan merasa
cocok, apa yang
membuat Anda ingin
membelinya lagi di

kemudian hari?

"Apa yang membuat kamu beli ulang brand lokal?

"Kalau udah cocok, rasanya enak, dan nggak bikin

sakit perut, saya pasti beli lagi."

i story IG atau kasi tal

NEGERI
JAKARTA

Politeknik Negeri Jakarta
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Lampiran 7 Dokumentasi Wawancara

b = 78

J

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta

Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Lampiran 8 Kuesioner Penelitian

PENGARUH RELIGIUSITAS DAN HUMANITARIAN AWARENESS
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN BRAND LOKAL HALAL
PASCA BOIKOT (STUDI PADA KONSUMEN MUSLIM GEN Z DI

JABODETABEK)

Assalamualaikum wr. wb.,

Perkenalkan saya Dilla Nurul Khafidah, mahasiswi D4 Keuangan dan Perbankan
Syariah Politeknik Negeri Jakarta. Kuesioner ini-bertujuan untuk memperoleh data

guna menyusun skripsi saya.

Mohon kesediaan Bapak/Ibu/Saudara(i) untuk mengisi kuesioner ini (+7—10 menit).
Dataakan dijaga kerahasiaannya dan digunakan hanya untuk kepentingan

akademik.

Kriteria responden:

Usia 18-28 tahun

Domisili Jabodetabek

. Pernah membeli brand-lokal halal

Mengetahui/aktif mengikuti aksi boikot

Petunjuk pengisian:

Isilah data diri dan alamat email pribadi

Jawab 20 pernyataan (Skala Likert 1-5)

Tidak ada jawaban-benar atau salah

Klik “Kirim” setelah mengisi seluruh pertanyaan

Bila jawaban screening “Tidak”, mohon tidak melanjutkan

Kontak:
Instagram: (@khaldifahjourney

WA: 0812-8859-2250

Politeknik Negeri Jakarta


https://www.instagram.com/khaldifahjourney
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" Email: dilla.nurul khafidah.ak2 1 @mhsw.pni.ac.id

Terima kasih atas partisipasi Bapak/Ibu/Saudara(i).

Wassalamualaikum wr. wb.
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Hormat saya,
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Deskripsi Responde

1. Nama

2. Jenis Kelamin
a. Laki-laki
b. Perempuan

3. Usia

a. 18-22 Tahun

b. 23-25 Tahun
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

Ya
b. Tidak

a.

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
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Religiusitas (X1)

dari komunitas Muslim.

Politeknik Negeri Jakarta

=

o

x

0

I T

29% &
e - Sumber: El-Menouar (2014)
[
‘é% -g. ; Pilihan Jawaban
§§ - g Indikator No Pernyataan Kuesioner SS| S | N | TS | STS
sQ =t
3= 3 G @D ] @ | @
= w
S8 § Keyakinan Saya percaya bahwa brand
= —
=% 2 | (deological) | yang halal lebih baik dan
s ® : :
3 o tg sesuai dengan ajaran Islam.
s C
£ E Keyakinan « saya terhadap
° s o
gg. = 5 ajaran agama mendorong saya
a =
%3 5" memilih _brand <lokal * yang
=9
TE memiliki label halal.
S a
=5 Ibadah (Ritual) Ibadah rutin saya-membuat
D -
:;% 1 | saya lebih. peduli terhadap
é% kehalalan brand yang dipakai.
23
ig Pengalaman Pengalaman ibadah saya
Q=
S5 Keagamaan 1 membuat saya lebih sadar
=x
%i (Experiential) pentingnya = memilih brand
-~ 9
| ; yang halal.
<
g% Pengetahuan Saya memahami perbedaan
-?g_’ E hasil penelitian i antara brand ‘halal dan.non-
°ox
g§ (Intellectual) halal, serta mengecek label
T C
- halal sebelum membeli.
72
g Praktik  Sosial Nilai kepedulian dalam Islam
=
% (Consequential) | 1 | mendorong saya memilih
g brand lokal yang halal.
% Saya mendukung brand lokal
<
§ 2 | halal karena merasa bagian
[
g
3
2
o
=
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Humanitarian Awareness (Xz)

Sumber: Bartels & Hoogendam (2011)

: eyd1d yeH

Pilihan Jawaban

dukungan terhadap keadilan

di Palestina.

Politeknik Negeri Jakarta

o

)

x

0

“F =
o 9 Y]
pi el -
Fé§ = Indikator No Pertanyaan Kuesioner SS S N | TS | STS
= ~
§§ pe G| @ |G O
:3%_ = | Empati Saya  merasa . prihatin
) M

§§_ § 1 | terhadap penderitaan rakyat
=~a = Palestina
a8 .
$5 =
5 8 Perasaan  empati . ‘saya
5 (1)
g 2 = terhadap Palestina
5 E 3 2
2 g z mendorong saya membeli
2
,%g & brand halal dari brand lokal.
Y
-‘; Z_' Kepedulian Isu Kepedulian saya terhadap
%é Sosial isu Palestina” memengaruhi
sg I | pilihan saya untuk . tidak
E 5 membeli brand global yang
=0
53 terafiliasi.
B3
S5 Tanggung Memilih brand lokal halal
=x
g.g Jawab Moral 1 | adalah bentuk sikap moral
sa
° § saya membela keadilan.
>
%g Dukungan Saya mendukung gerakan
> m
z g Gerakan Sosial ! boikot terhadap brand global
o x
g% yang dianggap mendukung
§ 3 aksi Palestina.
=3
i Sayalebih _memilih brand
E’: 5 lokal halal“sebagai~bentuk
~
é’:
£
5
-
)
3
2
-
=
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dari brand lokal halal kepada

orang lain.

Politeknik Negeri Jakarta

=
“x’ Keputusan Pembelian (Y)
. 1-’,‘. Sumber: Kotler & Keller (2016)
» 2 :’,: & Pilihan Jawaban
NaY -
éé -y — Indikator No Pertanyaan Kuesioner SS| S N | TS | STS
o ¥ =
LR G| @ @O
::% = | Kesesuaian Saya membeli produk dari
) M
§ é § Kebutuhan 1 | brandlokal'halal karena sesuai
: D
;"g. ; dengan kebutuhan saya.
]
gg. J.‘: Saya membeli produk. dari
c
ga I brafid lokal halal  karena
= 3 2
2 £ = praktis dan mudah saya
Sxr =
£b ~ temukan.
s @
':?, g Manfaat Produk Kegunaan produk menjadi
S a
%:5: ! pertimbangan utama = saya
_53 g sebelum membeli brand lokal
23 halal.
=0
i é Harga-Kualitas Saya mempertimbangkan
D -
S5 1 kualitas sebelum membeli
=x
25 brand. lokal halal, meskipun
Sa
° § harganya lebih tinggi.
=}
=3 Harga brand . I0Kal | halal
> m
z g 2 | menurut = saya . sebanding
o x
g3 dengan kualitasnya.
§ §_ Niat Pembelian Saya puas dengan brand lokal
gﬁ Ulang ' halal.w..dan___ingin  terus
§ (Loyalitas) menggunakannya untuk
~
§ jangka panjang.
§: Rekomendasi ke Jika saya puas, saya bersedia
<
§ Orang Lain . merekomendasikan  produk
[
g
3
2
o
=
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Lampiran 10 Data Penelitian
RN T

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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N\ ©

= = :

z ﬁx' Lampiran 11 r tabel

- T g Tabel r Product Moment pada sig 0,05 (2-Tailed)

9% §

252 3 [N r N r N r N r N
ea g = 1 0.997 [41 0.301 |81 0.216 [ 121 0.177 [ 161
-g% o : 2 0.950 |42 0.297 |82 0.215 [122 0.176 | 162
= o 3 0.878 [43 0.294 |83 0.213 [123 0.176 [ 163
§ 5 = |4 0.811 [44 0.291 |84 0.212 | 124 0.175 | 164
23 % 5 0.754 [45 0.288 |85 0.211 125 0.174 [ 165
g. §- 3 |6 0.707 |46 0.285 |86 0.210 | 126 0.174 | 166
:’% A |7 0.666 |47 0.282 |87 0.208 [ 127 0.173 [ 167
-§ 3 % 8 0.632 |48 0.279 |88 0.207 | 128 0.172 | 168
3 & Q 9 0.602 |49 0.276 | 89 0.206 [ 129 0.172 | 169
§ = g 10 0.576 [ 50 0.273 [ 90 0.205 [130 0.171 170
_g % ; 11 0.553 [ 51 0.271 [91 0.204 [131 0.170 [171
o g = |12 0.532 |52 0.268 |92 0.203 [ 132 0.170 [172
%5 ‘% 13 0.514 |53 0.266 |93 0.202 [ 133 0.169 [173
< (Y] 14 0497 |54 0.263 |94 0.201 134 0.168 | 174
i Z. 15 0.482 |55 0.261 |95 0.200 [ 135 0.168 [ 175
% = 16 0.468 | 56 0.259 |96 0.199 |[136 0.167 [ 176
=5 17 0.456 | 57 0.256 |97 0.198 | 137 0.167 | 177
? g’ 18 0.444 [ 58 0.254 |98 0.197 [138 0.166 [178
°T 19 0.433 [ 59 0.252 |99 0.196 | 139 0.165 [179
23 20 0.423 | 60 0.250 | 100 0.195 | 140 0.165 | 180
§'§ 21 0.413 |61 0.248 | 101 0.194 | 141 0.164 | 181
%g 22 0.404 |62 0.246 [ 102 0.193 | 142 0.164 [182
.5 § 23 0.396 [ 63 0.244 [ 103 0.192 | 143 0.163 [ 183
=7 24 0.388 | 64 0.242 | 104 0.191 | 144 0.163 | 184
53 25 0.381 |65 0.240 | 105 0.190 [ 145 0.162 | 185
::g' 26 0.374 [ 66 0.239 [ 106 0.189 [ 146 0.161 186
g 3 27 0.367 |67 0.237 |107 0.188 | 147 0.161 | 187
=5 28 0.361 | 68 0.235 |108 0.187 | 148 0.160 | 188
“:_'E_ 29 0.355 [ 69 0.234 ]109 0.187 [ 149 0.160 | 189
§ .‘.:* 30 0.349 [ 70 0.232 [ 110 0.186 | 150 0.159 [ 190
§ v 31 0344 |71 0.230 | 111 0.185 | 151 0.159 | 191
o2 32 0.339 [72 0.229 [112 0.184 | 152 0.158 [ 192
g g_ 33 0.334 |73 0.227 |113 0.183 [ 153 0.158 [ 193
§ o 34 0.329 [ 74 0.226 |[114 0.182 [ 154 0.157 [194
s - 35 0.325 |75 0.224 | 115 0.182 [ 155 0.157 [ 195
= 36 0.320 [ 76 0.223 [ 116 0.181 156 0.156 [ 196
5 37 0.316 |77 0.221 | 117 0.180 | 157 0.156 | 197
2’ 38 0.312 [ 78 0.220 [118 0.179 [ 158 0.155 [198
& 39 0.308 [ 79 0.219 |119 0.179 [ 159 0.155 [ 199
g 40 0.304 [ 80 0.217 1120 0.178 | 160 0.154 [ 200
=

=

§ Sumber: https://tinyurl.com/DigilibFromEsaUnggul
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Lampiran 12 t tabel

Titik Persentase Distribusi t (df = 81-120)

118

\F‘r 0.25 010 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
81 0.67753 129209 1.66388 1.98969 237327 2837390 319382
&2 067749 1.29196 1.66365 1.98932 237269 2683712 319262
83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 231212 263637 319135
&4 067742 1.291M1 1.66320 1.98861 237156 263563 318011
85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 237102 26349 3.18880
1 067735 1.29147 1.66277 1.98793 237049 263421 318772
&7 067732 1.29136 1.66256 1.98761 2360998 263353 318657
88 067729 1.29125 1.66235 1.98729 236047 263286 318544
&9 0.67726 1.29114 1.66216 1.98698 2. 36898 263220 318434
90 067723 1.29103 1.66196 1.98667 236850 2683157 38327
91 067720 129092 1.66177 1.98638 236803 263094 J.B2z2
92 067717 129082 1.66159 1.98609 236757 263033 318119
93 067714 1.20072 1.66140 1.98580 236712 262973 318019
94 067711 1.29062 1.66123 1.98552 2. 36867 262915 317921
95 0.67708 1.29053 1.66105 1.88525 236624 262858 317825
96 0.67705 129043 1.66088 1.98498 236582 262802 3T
ar 0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 2.36541 282747 317639
98 067700 129025 1.66055 1.98447 236500 262693 317549
99 0.67698 1.20016 1.66039 1.88422 236461 262641 317460
100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 236422 262589 317374
101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 236384 262539 317289
102 0.67690 128531 1.65993 1.98350 236346 262489 317206
103 0.67688 1.286882 1.65978 1.98326 236310 262441 31725
104 067686 1.28874 1.65964 1.898304 236274 262393 317045
105 067683 1. 28067 1.65850 1.98282 236239 262347 316967
106 0.67681 1.28859 1.65836 1.98260 236204 26231 3.16880
107 0.67679 1.28951 1.65822 1.98238 236170 262256 316815
108 0.6767T 128544 1.65809 1.98217 236137 262212 KRLTEY]
109 0.67675 128837 1.65895 1.98197 2.36105 262169 316669
110 067673 128930 1.65882 1.98177 236073 262126 316598
111 0.67671 1286822 1.65870 1.98157 236041 262085 316528
112 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 236010 262044 316460
113 0.6T667 128909 1.65845 1.98118 2.35880 262004 316382
114 0.67665 128902 1.65833 1.98099 2.35850 261964 316326
115 0.67663 128896 1.65821 1.98081 235821 261926 d.16262
116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 235882 261888 316198
_’“_T_ 067659 128883 1.65798 1.88045 235864 261850 316135
118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 235837 261814 316074
119 0.67656 128871 1.65776 1.98010 235809 261778 316013
120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97983 235782 261742 3.15954
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Lampiran 13 F tabel

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

v
g’ =
E g
E &.. df untuk df untuk pembilang (N1}
= .o penyebut
) (N2} 1 2z 3 4 5 B 7 8 ] 10 11 12 13 14 15
%- 9 | 395 | 310 | 270 | 247 | 231 (220 | 291 | 204 | 198 | 1.94 | 190 | 1.86 [ 183 | 1.80 | 1.78
% 82 | 394 | 310 | 270 [ 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 188 | 1.94 | 180 [ 186 | 183 | 1.80 | 178
2, 83 | 304 | 300 | 2T0 | 247 | 231 (220 | 211 | 204 | 198 | 193 | 180 | 1.86 | 183 | 1.80 | 1.7
; 84 | 394 | 300 | 270 [ 247 | 231 | 220 | 249 | 204 | 188 | 193 | 180 [ 186 | 183 | 1.80 | 177
8 85 | 394 | 300 | 270 [ 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 188 | 193 | 180 [ 186 | 182 | 1.80 | 177
) 86 | 394 | 300 | 270 [ 247 [ 231 [ 218 | 211 | 204 | 188 | 1.93 | 180 [ 1.85 | 182 | 1.80 | 177
— T | 394 | 300 | 270 [ 247 | 231 [ 218 | 211 | 204 | 188 | 1.93 | 180 [ 1.85 | 182 | 1.80 | 177
% 898 | 394 | 300 | 270 [ 248 | 2231 [ 210 | 210 | 203 | 1.88 | 1.93 | 1.80 [ 1.85 | 182 | .79 | 17T
'% 899 | 394 | 300 | 270 (246 | 231 [ 210 | 210 | 203 | 1.88 | 1.93 | 1.80 [ 1.85 | 182 | 1.7 | 1.97
o 100 | 354 | 300 | 270 [ 246 [ 231 [ 218 ) 210 | 203 | 1.87 [ 1.93 | 1.80 | 1.85 | 182 | 1.70 | 1.77

101 | 394 [ 300 | 260 (248 | 230 | 219 | 210 | 203 | 1.97 | 193 | 188 | 185 | 182 [ 1.70 | 1.77
102 | 383 [ 300 | 260 (246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 1.97 | 192 | 188 | 1.85 | 182 [ 1.78 | 1.77
103 | 3893 [ 306 | 269 (246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 187 | 192 | 188 | 185 | 182 [1.78 | 1.76
104 | 393 | 308 | 260 | 246 | 230 | 219 [ 210 | 203 [ 1.97 | 192 | 188 | 185 | 182 [ 1.79 | 1.76
105 | 393 [ 308 | 260 (246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 192 | 188 | 185 | 181 [ 170 | 1.76
106 | 393 | 308 | 260 | 248 | 230 | 249 [ 240 | 203 [ 1.97 | 192 | 188 [ 184 | 181 [ 170 | 176
107 | 393 (308 | 260 (246 | 230 | 218 | 210 | 203 | 1.97 | 192 | 188 | 184 | 181 [ 170 | 176
108 | 393 [ 308 | 260 (248 | 230 | 218 | 210 | 203 | 1.97 | 192 | 188 | 1.84 | 181 [ 1.7B | 1.76
108 | 3593 [ 306 | 269 (245 | 230 | 216 | 200 | 202 | 197 | 192 | 188 | 1.84 | 181 [ 178 | 1.76
110 | 283 [ 308 | 260 (245 | 230 | 218 | 200 | 202 | 1.87 | 192 | 188 | 1.84 | 181 [ 1.7B | 1.76
111 | 393 [ 308 | 260 (245 | 230 | 218 | 200 | 202 [ 197 | 192 | 188 | 184 | 181 [ 178 | 176
112 [ 393 (308 | 260 (245 | 230 | 218 | 200 | 202 [ 196 | 192 | 188 | 184 | 181 [17B | 176
113 | 393 (308 | 268 (245 | 220 | 218 | 200 | 202 | 196 | 192 | 187 | 1.84 | 181 [ 1.7B | 1.76
114 | 382 [ 306 | 268 (245 | 220 | 216 | 200 | 202 [ 196 | 191 | 187 | 1.84 | 181 [ 1.78 | 1.75
115 | 282 [ 308 | 268 (245 | 220 | 218 | 200 | 202 | 1.86 | 191 | 187 | 1.84 | 181 [ 1.78 | 1.75
116 | 392 (307 | 268 (245 | 220 | 218 | 200 | 202 [ 196 | 191 | 187 | 1.84 | 181 [ 1.78 | 1.75
T (3902 (307 (288 (245 (220 (248 (200 | 202 [ 196 | 101 | 187 | 184 | 180 | 478 | 175
118 | 392 (307 | 268 (245 | 220 | 218 | 200 | 202 [ 196 | 191 | 187 | 1.84 | 180 [ 1.7B | 1.75
119 | 392 (307 | 268 (245 | 220 | 218 | 200 | 202 | 196 | 191 | 187 | 183 | 180 [ 1.7B | 1.75
120 | 382 (307 | 268 (245 | 220 | 216 | 200 | 202 [ 196 | 191 | 187 | 183 | 180 [ 1.78 | 1.75
121 | 282 [ 3.07 | 268 (245 | 220 | 217 | 200 | 202 | 1.86 | 191 | 1.87 | 1.83 | 180 [ 1.77 | 1.75
122 | 392 (307 | 268 (245 | 220 | 247 | 200 | 202 | 196 | 194 | 187 | 183 | 180 [ 1.77 | 1.75
123 | 392 (307 | 268 (245 | 220 | 247 | 208 | 204 [ 196 | 194 | 187 | 183 | 180 [ 177 | 175
124 | 392 (307 | 268 (244 | 220 | 247 | 208 | 204 | 196 | 191 | 187 | 1.83 | 180 [ 1.77 | 1.75
125 | 382 (307 | 268 (244 | 220 | 297 | 208 | 204 | 196 | 191 | 187 | 1.83 | 180 [ 1.77 | 1.75
126 | 282 [ 307 | 268 (244 | 220 | 217 | 208 | 204 | 1.85 | 191 | 187 | 1.83 | 180 [ 1.77 | 1.75
127 | 392 (307 | 268 (244 | 220 | 247 | 208 | 204 [ 195 | 191 | 186 | 183 | 180 [ 1.77 | 1.75
128 | 392 (307 | 268 (244 | 220 | 247 | 208 | 204 [ 195 | 191 | 186 | 183 | 180 [ 177 | 1.75
129 | 391 (307 | 267 (244 | 228 | 247 | 208 | 204 | 195 | 190 | 186 | 183 | 180 [ 1.77 | 1.74
130 | 391 [ 307 | 267 (244 | 228 | 217 | 208 | 204 | 1.95 | 190 | 186 | 1.83 | 180 [ 1.77 | 1.74
131 | 391 (307 | 267 (244 | 228 | 217 | 208 | 204 | 1.95 | 190 | 186 | 1.83 | 180 [ 1.77 | 1.74
132 | 291 | 306 | 267 (244 | 228 | 217 | 208 | 204 | 1.85 | 190 | 186 | 1.83 | 1.79 [ 1.77 | 1.74
133 [ 391 [ 3086 | 267 (244 | 228 | 247 | 208 | 204 | 195 | 190 | 186 | 183 | 170 [ 177 | 174
134 [ 391 (3086 | 267 (244 | 228 | 247 | 208 | 204 | 195 | 190 | 186 | 183 | 170 [ 177 | 174
135 [ 391 | 306 | 267 (244 | 228 | 217 | 208 | 204 [ 195 | 190 | 186 | 182 | 1.70 [ 1.77 | 1.74
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** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed)

&z @
it
35 ==
3 . . ..
z % Lampiran 14 Hasil Uji
= Uji Validitas Xu
» =T
- O o O
g = o 5 ~ o Correlations
© 2 ? F" Q 3 Religiusitas
09 5 3 ) =] =y ®14 x1.2 %13 X1.4 X1.5 X1.6 *1.7 1)
S | Q Q3 - = = - o - o - —
NQ c cQ Y — 11 Pearson Corralation 1 367 504 -.008 437 151 501 568
- - =
= 3 =3 3 e Sig. (2-tailzd) 000 .000 921 000 100 000 .000
oo T o0 N 120 120 120 120 120 120 120 120
3 9 53 - o g - - - -
%lﬂ - ,u ° X12 Pearson Correlation 367 1 502 210 577 525 505 720
—
s' c g 5 — Sig. (2tailzd) 000 .000 022 000 000 000 .000
73 %~<.a 3 N 120 120 120 120 120 120 120 120
E,g = : " S X1.3 Pearson Correlation 504" 5027 1 464" 536" 316" 932" 762"
*x 3 a g. = Sig. (2-tailzd) 000 000 000 000 000 000 000
%m D co L I 120 120 120 120 120 120 120 120
(=] g- = :e, X1.4 Pearson Corralation -008 210 464 1 468 517 405 615
Q o ‘E 1) g Z Sig. (2-tailzd) 9219 022 000 000 000 000 000
oty L )
I 120 120 120 120 120 120 120 120
— o 2o
% 3 = ,?. 3 Q X1.5 Pearson Correlation 437" 577 536" 468" 1 740" 4837 855
-+
ﬁ g g g c g Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000
s--u T o g — I 120 120 120 120 120 120 120 120
2 g _g c ; X1.6 Pearson Correlation 159 5257 316" 517" 7407 1 3037 7517
T =& 0 E = Sig. (2-tailed) 100 000 000 000 000 001 000
g ’g 3_:' o I 120 120 120 120 120 120 120 120
X1.7 Pearson Correlation 501" 5057 532" 405" 483" 303" 1 765
R 3
= 3 ;Q 3 Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 001 000
g E g o I 120 120 120 120 120 120 120 120
g Religiusitas (<0 Pearson Gomelation 569" 720" 792" 615" 855" 7517 765" 1
g Q g — Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000
s 5 o 2 i 120 120 120 120 120 120 120 120
—
- A :.' E' **_ Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed)
9 o
'ﬂ_l’ - g g * Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed)
8 9-° 5
€ &35
-
w o~ D9y
® 3
e x£c3 .. ..
S 2780 Uji Validitas X-
€ x93
= = S o
5 ) 55 Correlations
= Q = E .
Humanitarian
< 'S
0 = Q 3 Awareness
— x2.1 x2.2 %23 X2.4 X2.6 X2.6 ()
(=3 S —x 3 . 3 ey o — -
c 9 5 o X214 Fearson Correlation 1 713 591 559 555 466 810
=X g3 P
NN O Sig. (2-tailed) 000 000 .000 000 000 000
5 = :O ) N 120 120 120 120 120 120 120
;: o o 3 X2.2 Pearson Correlation 713 1 698 6217 612" 537 268
R 2 2 Sig. (2-tailed) .000 000 .000 000 .000 .000
[ ﬁ: i} 120 120 120 120 120 120 120
3 g § X2.3 Pearson Correlation 5517 598" 1 653" 625" 4117 8307
g' 5 T Sig. (2-tailed) .000 000 .000 000 .000 .000
= T s i} 120 120 120 120 120 120 120
E 2 5 X34 Pearson Corelation 5507 6217 653 1 580" 350" 7907
)
~ 53 Sig. (2-tailed) .000 000 000 000 .000 .000
<
% - g i} 120 120 120 120 120 120 120
[ g 3 X2.5 Pearson Correlation 555" 6127 6287 5807 1 525" 813"
.g ~R-n Sig. (2-tailed) .000 000 000 .000 .000 .000
=} WQ i} 120 120 120 120 120 120 120
g *2 X2.6 Pearson Correlation 466" 537" 4117 3507 5257 1 687
E Sig. (2-tailed) .000 000 000 .000 000 .000
- i} 120 120 120 120 120 120 120
=
=~ Humanitarian Awareness  Pearson Correlation 810" a69 430" 790" 13" 637 1
g’ B Sig. (2-tailed) .000 000 000 .000 000 .000
c i} 120 120 120 120 120 120 120
-
=)
N—
&
s
O
=
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=
5
<
o
w
o
O
=
:
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Uji Validitas Y

Correlations

-
-h’ . : Keputusan
U U N Fembelian
g_, o = X \& v.2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 m
—-— o = - o e -
= o 'u _ﬂ‘ n Y1 Pearson Correlation 1 589 273 546 AT 462 .250 685
=
.g o g o a' Sig. (-talled) 000 003 000 062 000 004 000
ﬁ'og Q g g N 120 120 120 120 120 120 120 120
5'5 s 5 = Y.2 Pearson Correlation 589" 1 3287 318”7 252" 429" 5287 729"
oo S o0 Sig. (talled) 000 000 000 008 000 000 000
o3 g 8 N 120 120 120 120 120 120 120 120
:‘..'g - = .3 Pearson Cormelation 273 328 1 244 a7 168 452 585
g_a E: [ Sig. (2alled) 003 000 007 A67 067 000 000
= ; 3 N 120 120 120 120 120 120 120 120
=3 3 ey Y4 Pearson Correlation 548" 318" 2447 1 200" 301" 375" 657
zg o g' Sig. (2ailed) 000 000 007 029 001 000 000
3 =) E Q N 120 120 120 120 120 120 120 120
) g- a o Y5 Paarson Comelation 17 257" 127 200" 1 41" 278" 538"
-
w3 =T Sig. (2-1aild) 082 008 167 029 000 002 .000
o3 g ,‘.’. N 120 120 120 120 120 120 120 120
ﬁ'm = g Y.6 Pearson Gorrelation 462" 429" 168 301" 419" 1 388" 680"
= 3 [} " Sig. (2-tailad) 000 000 067 001 000 000 000
S’g -g o N 120 120 120 120 120 120 120 120
a_ a 5 .7 Pearson Correlation 259" 528" 4527 378" 276" 398" 1 732"
o 5‘ §_ Sig. (2-tallad) 004 000 000 000 002 000 000
% Q = N 120 120 120 120 120 120 120 120
o g aQ Keputusan Pembelian (Y)  Pearson Correlation 685 723" 585" BET 539" 680" 7327 1
=~ Sig. (2alled) 000 000 000 000 000 000 000
<
3 o 9 N 120 120 120 120 120 120 120 120
o328
8 u : ** Comelation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
n i ﬁ *. Caorrelation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
998 -
>y =2
Lo .o . oqe
§ = Uji Reliabilitas X
€ <
w .,
[ )
-}
: = Reliability Statistics
> =~
1
T z Cronbach's
Q
< ® Alpha N of Items
o =
-,
€9 .831 7
53
Ay

Jaquins uexyingakuaw uep uewnjuesuaw eduey

w

EX

o .. . A

: RS NEGERI
3

5

Z Reliability Statistics

E Cronbach's

.E Alpha N of Items

2 887 6

Uji Reliabilitas Y

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
772 7
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Uji Normalitas — P-P Plot & Kolmogrov Smirnov

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

122

Unstandardized

Residual

N

Normal Parametersa.?°

Most Extreme Differences

Mean

Std. Deviation
Absolute
Positive

Negative

120

.0000000
1.99841377

.059
.059

-.057

Test Statistic
Asymp. Sig. (2-tailed)

.059
.200°4

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

Uji Multikolinearitas — Tolerance & VIF

Coefficients?

Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Std. Toleranc
Model B Error Beta t Sig. e VIF
1 (Constant) 6.445 1.712 3.764 .000
Religiusitas (X,) 097 401 4.097 .000 .368 2.718
Humanitarian 104 407 4.160 .000 .368 2.718
Awareness (X;)
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian. (Y)
Uji Heteroskedastisitas — Scatterplot & Glejser
Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3.930 1.105 3.555 .001
Religiusitas, (X,) -.100 .063 -.238 -1.599 113
Humanitarian Awareness .016 .067 .036 241 810

(%)

a. Dependent Variable: ABS_RES
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0
i  »
> 3 2  Analisis Regresi Linear Berganda
o - T g Coefficients?
. - e Standardized
Oovolx o
5 o oo N 3 Unstandardized Coefficients Coefficients
s 5 § S5 2. Model B Std. Error Beta t sig.
Cx 3T
‘; E .§‘; S 1 (Constant) 6.445 1.712 3.764 .000
B T § 8 o Religiusitas. (%) 397 .097 401 4.097 000
‘g 3 g‘g % Humanitarian Awareness 431 104 407 4.160 .000
3a3S - (X2)
c ') Q'U fD -
3# ; g 5_ § a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y)
-
3228 & yjiparsial - Ujit
g6538 =z !
5 ® ) -
39 5 5 Q@ Coefficients®
g 3 Sc 2 Standardized
'g 'g ? a : Unstandardized Coefficients Coefficients
=338 ) Mode B Std. Error Beta t Sig.
§ 585 X
3 a &: () 1 (Constant) 6.445 1.712 3.764 .000
‘
;E %E &r Religiusitas (%) 397 097 401 4.097 .000
§_ g cd 2 Humanitarian Awareness 431 104 407 4.160 .000
o9 Q@BE
Q = %;. (Xz) : -
g 8, 55- a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y)
o =,
8 X8g S Simul -
¥9:3 Uji Simultan — Uji
57 85%
£5:3 ANOVA?
C =0
: =2 ;g Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
m
§Se 3¢ 1 Regression 675.746 2 337.873 83.181 .000b
S 383
R Residual 475.245 117 4.062
E§38
w g “:,’.n_ Total 1150.992 119
= ]
E: o ',3 ; a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y)
:— = g b. Predictors: (Constant), Humanitarian Awareness (X,), Religiusitas (X,)
3 £<
S0
o -0 .. ) ) .
8 2g Uji Koefisien Determinasi — R-Squared (R?)
g 53
= 8§85
5 3
T 3t Model Summary®
T 2T .
5 Zo Adjusted R Std. Error of the
o
= ,
= Model R R Square Square Estimate
=
; 1 .7662 587 .580 2.015
o
< . . . _— .
= a. Predictors: (Constant), Humanitarian Awareness (X;), Religiusitas,
)
(X:)
g b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian. (Y)
)
3
o
w
o
o
=
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