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ABSTRAK 

 

Kemasan berfungsi sebagai media promosi untuk merepresentasikan produk 

sehingga menjadi pembeda dengan kompetitor serta menyampaikan informasi yang 

diperlukan oleh konsumen. Elowrie merupakan brand yang memproduksi sari buah 

jeruk lemon tanpa pengawet atau tambahan air. Elowrie memulai produksinya pada 

tahun 2019, dengan mempertahankan teknik pemerasan cold press juice, yaitu 

pemerasan buah tanpa melakukan pemanasan sehingga kandungan vitamin dan 

mineralnya tidak akan rusak. Dengan mengedepankan produk sari buah alami 

untuk kesehatan, kemasan Elowrie saat ini hanya berupa stiker label logo pada 

botol plastik yang kurang merepresentasikan kesan dan kelebihan dari produk. 

Perancangan ini bertujuan untuk menjawab permasalahan yang dihadapi oleh 

Elowrie, dengan merancang desain kemasan label Elowrie yang sesuai dengat citra 

produk agar kedepannya produk Elowrie dapat dikenali dan diingat oleh konsumen 

serta memuat informasi yang diperlukan oleh konsumen. Lalu kemasan yang 

digunakan adalah kemasan label transparan yang banyak menunjukan warna alami 

produk serta banyak menggunakan warna hijau sehingga terlihat alami dan bersih. 

Metode penelitian yang digunakan adalah metode kualitatif deskriptif dengan 

melakukan wawancara, observasi, studi literuasi dan kuesioner. Studi ini dilakukan 

untuk menganalisis data dan fakta terkait produk yang dapat simpulkan melalui 

arahan kreatif, lalu dilanjutkan dengan mind map dan moodboard untuk 

mendapatkan key visual yand disatukan menjadi referensi desain dan dapat 

diaplikasikan pada hasil desain. 

Kata kunci: Kemasan, Label, Natural, Healthy 
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ABSTRACT 

 

Packaging serves as a promotional medium to represent the product so that it 

becomes a differentiator from competitors and conveys the information needed by 

consumers. Elowrie is a brand that produces lemon juice without preservatives or 

added water. Elowrie started its production in 2019, by maintaining the cold press 

juice squeeze technique, namely squeezing the fruit without heating so that the 

vitamin and mineral content will not be damaged. By prioritizing natural fruit juice 

products for health, Elowrie's current packaging is only a logo label sticker on a 

plastic bottle which does not represent the impression and advantages of the 

product. This design aims to answer the problems faced by Elowrie, by designing 

an Elowrie label packaging design that is in accordance with the image and 

product advantages so that in the future Elowrie products can be recognized and 

remembered by consumers and contain information needed by consumers. Then the 

packaging used is transparent label packaging which shows a lot of the natural 

color of the product and uses a lot of green so it looks natural and clean. The 

research method used is descriptive qualitative method by conducting interviews, 

observations, literacy studies and open questionnaires. This study was conducted 

to analyze data and facts related to products that can be concluded through 

creative directions, then continued with mind maps and moodboard to obtain key 

visuals that are integrated into design references and can be applied to design 

results. 

Key words: Packaging, Label, Natural, Healthy 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Pada bulan Febuari 2020 telah terjadi pandemi yang diakibatkan oleh virus 

Covid-19, tak terkecuali Indonesia. Keadaan tersebut membuat masyarakat banyak 

memperhatikan kesehatan dan menerapkan pola hidup sehat, termasuk menjaga 

asupan makanan dan minuman yang akan dikonsumsi. Menghadapi hal tersebut, 

banyak produk kesehatan peningkat imunitas tubuh mengalami kenaikan penjualan. 

Menurut Direktur Eksekutif Gabungan Perusahaan Farmasi Indonesia Daradjatun 

Sanusi mengatakan, penjualan Vitamin C di apotek naik hingga 7 kali lipat 

(Sutiyanto, 2020). Kementrian Kesehatan Indonesia (2020) juga menyarankan 

masyarakat untuk mengonsumsi makanan yang mengandung Vitamin C seperti 

buah-buahan jenis jeruk, untuk membangun kekebalan tubuh yang kuat.  

Salah satu produk Vitamin C yang beredar dikalangan masyarakat adalah 

produk minuman sari jeruk. Saat ini banyak berbagai macam produk merek serupa 

antara lain seperti  Lemona, Lemon Sultan, Beorganik dan masih banyak lagi. 

Produk-produk ini dijual secara offline maupun online, namun dengan keadaan 

pandemi saat ini banyak pelaku usaha yang menjual produknya secara online, data 

ini didukung oleh pernyataan Ekhel Chandra Wijaya yang merupakan External 

Communications Senior Lead Tokopedia, yaitu sejak pandemi pada awal maret 

peningkatan jumlah mitra penjual melonjak naik sampai 2,2 juta (Annur, 2020). 

Elowrie merupakan UMKM yang menjual retail minuman jenis jeruk yang 

terkena dampak peningkatan penjualan di pandemi virus Covid-19. Semenjak 

bulan Maret 2021, permintaan produk Elowrie meningkat menjadi 1000 botol 

perbulan yang sebelumnya hanya sekitar 500 botol perbulan. Elowrie merupakan 

singkatan bahasa inggris dari Enjoy Low Calorie yang artinya menikmati kalori 

rendah, karena brand Elowrie ingin menjual produk-produk rendah kalori yang 

berbahan alami untuk menyehatkan tubuh, dengan menjual produk utama sari 

jeruk lemon dan varian lainnya seperti sari jeruk peras dan sari jeruk nipis. Hal 

tersebut membuat Elowrie ingin menempatkan produknya sebagai produk asupan 

https://kumparan.com/topic/vitamin-c
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Vitamin C yang higienis, unggul serta menggunakan bahan-bahan alami yang 

rendah kalori. 

Hingga saat ini penjualan Elowrie meningkat pesat terutama melalui 

penjualan online dengan marketplace ataupun penjualan reseller melalui media 

sosial, hal ini didukung dengan permintaan pemesanan yang sudah mencapai kota-

kota di luar Jabodetabek seperti Kota Surabaya, Semarang, Solo, Denpasar, 

Balikpapan dan Banjarmasin. Maka dari itu, terjadi perluasan pasar yang membuat 

Elowrie juga bersanding dengan produk serupa dan sudah lebih dikenal. 

Dikarenakan hal tersebut, persaingan menjadi semakit ketat membuat kemasan 

menjadi menjadi salah satu media promosi untuk memeperkenalkan produk. 

Promosi sebuah produk erat kaitannya dengan desain grafis kemasan, fungsi 

promosi berperan sebagi desain kemasan untuk pembeda dengan pesaing dan 

informasi lainnya yang dibutuhkan oleh konsumen sehingga produk mudah 

diingat (Wahyudi dan Satriyono, 2017). Hal ini juga berkesinambungan dengan 

Elowrie yang ingin dikenal dengan citra produk sari buah jeruk alami tanpa 

pengawet yang kaya akan Vitamin C dan baik untuk kesehatan, pernyataan ini 

didukung dengan produk Elowrie yang sudah mendaftarkan produk-produknya 

kepada pihak Badan Pengawasan Obat dan Makanan (BPOM) di tahun ini dan 

ingin membangun kepercayaan konsumen atas produknya.  

Desain kemasan Elowrie saat ini masih banyak memiliki kekurangan, yaitu 

kemasan produk Elowrie hanya menggunakan logo sebagai label kemasannya 

sehingga citra produk belum maksimal tersampaikan kepada konsumen karena, 

Elowrie ingin dikenal sebagai produk tanpa pengawet dan dapat meningkatkan 

daya tubuh yang baik untuk kesehatan tubuh sehingga kemasannya harus dapat 

memvisualkan kesan natural dan healthy sebagai kesan yang ingin ditampilkan 

kepada konsumen. Disisilain, kebutuhan akan desain kemasan yang sesuai dengan 

regulasi BPOM juga merupakan hal yang harus dipenuhi Elowrie. Untuk 

memenuhi permasalahan tersebut maka diperlukannya “Perancangan Desain 

Kemasan UMKM Elowrie” untuk menjawab peermasalahan yang terjadi oleh 

UMKM Elowrie.  
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1.2 Rumusan Masalah   

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah dijelaskan di atas, maka 

rumusan masalah dalam proyek Tugas Akhir ini yaitu “Bagaimana merancang 

desain kemasan Elowrie yang dapat memvisualkan citra natural dan healthy pada 

produknya?” 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan   

Pada Laporan Tugas Akhir ini, ruang lingkup pembahasan terfokus pada:  

1. Penggunaan prinsip dan elemen desain kemasan pada perancangan kemasan 

Elowrie.  

2. Proses perancangan kemasan Elowrie Sari Lemon 500 ml.  

3. Proses penerapan desain kemasan Elowrie pada varian rasa sari jeruk peras, sari 

jeruk nipis dengan ukuran 500 ml dan sari jeruk lemon ukuran 250 ml.  

4. Pemilihan material pada kemasan Elowrie  

 

1.4 Tujuan dan Manfaat  

1.4.1 Tujuan   

Adapun tujuan dari dari perancangan dalam tugas akhir ini adalah sebagai 

berikut :  

1. Menjelaskan penggunaan prinsip dan elemen desain kemasan pada perancangan 

kemasan Elowrie.  

2. Menjelaskan proses perancangan kemasan Elowrie Sari Lemon 500 ml.  

3. Memaparkan penerapan desain kemasan Elowrie pada varian rasa sari jeruk 

peras, sari jeruk nipis dengan ukuran 500 ml dan sari jeruk lemon ukuran 250 

ml.  

4. Menjelaskan material pada kemasan Elowrie.  
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1.4.2 Manfaat 

Berdasarkan tujuan penelitian yang hendak dicapai, maka penelitian ini 

diharapkan mempunyai manfaat dalam pendidikan baik secara langsung maupun 

tidak langsung. Adapun manfaat penelitian ini adalah sebagai berikut :   

1. Manfaat teoritis   

a. Sebagai pijakan dan referensi pada penelitian-penelitian selanjutnya yang 

berhubungan dengan perancangan kemasan serta menjadi bahan kajian lebih 

lanjut.  

b. Menerapkan ilmu-ilmu yang selama ini telah dipelajari semasa perkuliahan.  

2. Manfaat praktis   

a. Manfaat bagi klien adalah menambah nilai jual produk Elowrie dan 

meningkatkan kayakinan konsumen terhadap produk melalui kemasan yang 

menarik dan informatif.  

b. Manfaat bagi konsumen melalui perancangan desain kemasan Elowrie adalah 

kemasan yang mudah untuk disimpan dan informasi produk yang mudah 

dipahami.   

  

1.5 Sistematika Penulisan    

Sistematika penulisan laporan tugas akhir berjudul “Perancangan desain 

kemasan UMKM Elowrie” ini dilakukan secara bertahap, bab demi bab secara 

berurutan untuk mempermudah pembahasan. Dengan sistematika sebagai berikut:  

  

BAB I   Pendahuluan   

Bab ini menjelaskan alasan dari membahas tema tugas akhir perancangan 

desain kemasan Elowrie, yang terdiri dari latar belakang yang akan 

menjelaskan permasalahan Elowrie, rumusan masalah, ruang lingkup 

pembahasan, tujuan dan manfaat, serta sistematika penulisan tugas akhir.   
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BAB II   Landasan Perancangan   

Pada bab ini memberikan gambaran tentang referensi teori-teori dasar 

yang digunakan dalam perancangan desain kemasan dengan 

menerapakan teori makro kemasan yang terdiri dari pengertian kemasan, 

fungsi dan tipe-tipe kemasan, serta teori mikro kemasan yang merupakan 

desain struktur, desain grafis dan regulasi BPOM pada kemasan sebagai 

acuan dan referensi dalam pelaksanaan perancangan Tugas Akhir.  

 

BAB III   Metode Perancangan  

Bab ini memaparkan metode perancangan yang digunakan pada 

perancangan kemasan Elowrie dan berisi tentang metode 

pengumpulan data, metode riset desain, data dan fakta, serta 

analisis data dan fakta, lalu arahan kreatif yang merupakan 

simpulan dari data-data yang sudah dikumpulkan untuk membuat 

rancangan kemasan Elowrie. .   

  

BAB IV   Hasil dan Pembahadan Desain 

Pada bab ini penulis memaparkan hasil serta pembahasan desain 

kemasan Elowrie mulai dari perumusan konsep visual yang 

menggunakan tahap ideasi atau branstorming untuk menentukan 

key visual yang akan menjadi konsep utama pada perancangan 

kemasan Elowrie. Lalu selanjutnya terdapat proses desain hingga 

desain final yang terdiri dari desain komprehensif dan desain 

terpilih, penerapan pada varian rasa lain, lalu media pendukung 

hingga pertimbangan produksi. 

 

BAB V   Kesimpulan 

Bab ini berisi hasil kesimpulan dan saran mengenai final desain 

kemasan Elowrie  dari laporan tugas akhir yang telah dibuat secara 

bertahap. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan  

Setelah melakukan proses perancangan desain kemasan UMKM Elowrie, 

maka pada penulisan ini dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Penggunaan prinsip dan desain kemasan didapatkan melalui landasan 

perancangan yang sudah Peneliti pilih setelah peneliti mengumpulkan berbagai 

referensi literasi khususnya pada bidang kemasan. Teori prinsip dan elemn 

desain kemasan yang sudah dikumpulkan dan disimpulkan pada bab dua 

diterapkan pada hasil desain kemasan UMKM Elowrie seperti teori bentuk, 

tipografi, layout, warna yang teorinya disesuaikan dengan citra dari produk 

Elowrie.  

2. Proses perancangan kemasan Elowrie dimulai dengan mengidentifikasi latar 

belakang masalah dengan mengumpulkan data wawancara, observasi dan 

kuesioner. Kemudian data yang didapatkan dari identifikasi tersebut dianalisis 

menggunakan matriks SWOT untuk mendapatkan kesimpulan pada arahan 

kreatif untuk mendapatkan tone and manner dan key massege. Selanjutnya 

adalah proses brainstorming proses tersebut peneliti melakukan mindmappin 

dan moodboard berdasarkan tone and manner yaitu natural dan healthy. 

Kemudian membuat thumbnail menggunakan tema konsep yang berbeda yang 

kemudian di pilih 5 thumbnail untuk di proses menjadi sketsa halus, dari 5 

sketsa halus tersebut dipilih lagi 3 komprehensif untuk pengembangan melalui 

digitalisasi. Setelah itu dipilih satu desain sebagai desain final terpilih yang 

sangat sesuai dengan tone and manner dan key massege. Desain terpilih ini 

kemudian dibuat FAW (final art work) untuk siap dilakukan proses cetak. 

Terakhir, master design yang sudah dibuat menjadi acuan untuk membuat 

desain pada media pendukung. 

3. Setelah terpilih desain final juga terdapat desain pendukung kemasan Elowrie. 

Elowrie terdapat 2 varian rasa lainnya selain jeruk lemon yaitu jeruk peras dan 

jeruk nipis selain itu juga terdapat Elowrie sari lemon 250 ml. Peneliti membuat 
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ketiga turunan tersebut dengan membedakan warna ilustrasi sedangkan untuk 

sari lemon 250 ml menyesuaikan ukuran kemasan yang lebih kecil. Turunan 

lainnya adalah brosur, foto produk pada market place dan kardus distribusi 

untuk membantu penjualan Elowrie dengan desain kemasan baru sehingga 

terciptanya satu kesatuan dalam setiap desainnya.  

4. Pemilihan material label kemasan menggunakan bahan yang anti dengan air 

dengan mempertimbangkan hasil analisis data yaitu produk Elowrie harus 

dimasukan kedalam kulkas. Material yang paling tepat adalah label stiker vinyl 

yang anti air. Peniliti juga menggunakan stiker transparan untuk membuat 

kemasan terlihat alami karena kemasannya banyak memperlihatkan isi dari 

produk. 

 

5.2 Saran  

Selanjutnya, terdapat saran yang dapat diberikan selama melakukan proses 

perancangan desain kemasan UMKM Elowrie berikut merupakan penjelasannya:  

1. Desain kemasan yang baik harus mampu menarik perahatian konsumen dan 

dapat menjadi promosi untuk meningkatkan nilai jual serta kualitas dari produk. 

2. Untuk pertimbangan penjualan, kualitas produk Elowrie harus mempertahankan 

kelebihan produk dan chiri khas dari produk Elowrie itu sendiri supaya 

konsumen tidak akan kecewa karena kemasannya yang sudah sesuai.  

3. Selain itu, supaya produk dan media promosi membentuk satu kesatuan desain, 

maka diharapkan produk ini memiliki konsistensi desain pada media promosi 

dan kemasan untuk pengembangan produk di projek selajutnya. 

4. Bagi Peneliti selanjutnya hasil penelitian ini bisa digunakan sebagai bahan 

perbandingan dan referensi untuk penelitian dan sebagai pertimbangan untuk 

hasil penelitian selanjutnya melakukan wawancara kepada konsumen dengan 

memberikan arahan pada setiap pertanyaan yang ada pada kuesioner, agar 

responden memahami pertanyaan dan menghasilkan jawaban yang benar-benar 

sesuai dengan kondisi yang dialami, sehingga hasil penelitian yang akan datang 

lebih baik dari penelitian ini.  
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LAMPIRAN 

Lembar Bimbingan  

Pembimbing I 

 

Gambar 1 Lembar Bimbingan Dosen Pembimbing I 
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Pembimbing II 

 

Gambar 2 Lembar Bimbingan Dosen Pembimbing II 
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Transkrip Wawancara   

1. Dilakukan wawancara pada tanggal 14 April dengan Pak Dedi pemilik 

Elowrie.  

Q: Apakah kekurangan kemasan Elowrie selama ini?  

A: Kekurangannya selama ini kemasannya masih belum layak, karena Elowrie 

sedang mendaftarkan produknya ke pihak BPOM sehingga di butuhkan juga 

kemasan sesuai regulasi BPOM. Untuk saat ini Elowrie sudah melakukan tahapan 

pengunjungan tempat produksi, selanjutnya Elowrie harus mengirimkan kemasan 

baru pada pihak BPOM yang sudah sesuai regulasi, lalu melanjutkan tahap-tahap 

selanjutnya. Selama ini kemasan kita menggunakan botol dan dimasukan kedalam 

pouch, pouch ini yang mengandung informasi-informasi sedangakan kemasan 

botolnya menggunakan label stiker yang terdiri dari logo saja. Untuk kemasan 

pouch itu hanya untuk kemasan sari lemon saja untuk kemasan varian lain seperti 

sari jeruk peras dan jeruk nipis hanya dibungkus menggunakan plastik transparan. 

 

Q: Apa citra yang ingin Elowrie sampaikan kepada konsumen? 

A: Produk kita menggunakan bahan-bahan alami dan natural serratus persen tanpa 

pengawet sehingga kesegaran dan rasanya natural rasa dari sari buah tersebut. Dan 

produk kita juga banyak khaishat karena mengandung vitamin c yang berasal dari 

bahan alaminya dan prosesnya pun tanpa pemanasan sehingga tidak merusak 

kualitas vitamin dan mineral yang terkandung didalamnya.  

  

Q: Bagaimana tanggapan konsumen saat ini?  

A: konsumen saat ini tanggapan kemasan pouch agak sedikit rembes ketika 

distribusi, jadi air embun masuk karena disimpan di cold-storage dan kemasan 

belum seragam untuk varian lainnya jadi dibutuhkan kemasan yang baik dan 

seragam untuk selanjutnya dapat diidentifikasi sebagai  
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Q: Apakah Elowrie mempunyai saingan, siapa saja?  

Saat ini saingan Elowrie merupakan Lemona karena lemona merupakan market 

leader sari lemon, tetapi lemona menggunakan pangawet sehingga rasa produksi 

kurang alami karena memakai natrium karbonat. Lalu banyak juga brand-brand 

lokal yang mempunyai produk yang sama atau sekarang juga banyak bermunculan 

produk baru karena kebutuhan lemon dan jeruk-jeruk sedang diminati oleh 

masyarakat.  

  

Q: Apa rencana kemasan Elowrie kedepannya?  

A: Mau mencari kemasan yang efektif saja untuk produksi dan kemasannya ingin 

semakin menarik buat tampilan visualnya karena kemasan botol Elowrie hanya  

terdapat stiker logo dan stiker segel pada tutup botol saja, informasi lainnya 

terdapat di kemasan pouch.  

 

 

  

2. Dilakukan Wawancara pada tanggal 17 Mei 2021 dengan Pak Dedi 

Pemilik Elowrie  

Q: Bagaimana pemebelian Elowrie selama ini?  

A: Pemebelian Elowrie selama ini ada di marketplace dan penjualan kepada 

reseller yang akan dijual lagi.Saat ini penjualan market place sangat ramai sampai 

bisa mengirim ke Surabaya dan kota-kota di luar Jabodetabek. Untuk Reseller kita 

punya mitra di banyak kota yaitu terdapat di kota Semarang, Bandung, Solo, 

Surabaya, Bali, Banjar masin dan mau merambah lagi ke Balik Papan, kita 

targetkan diluar pulau jawa juga.   

  

Q: Bagaimana metode produksi Elowrie?  

A: Elowrie selama ini melalui metode pemerasan jeruk dengan sistem cold pres 

juice yang tidak menggunakan metode pemasan karena kita benar-benar ingin 

Transkrip 1 Transkrip Wawancara Owner Elowrie 14 Mei 2021 
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menyuguhkan sari buah jeruk yang murni dan alami sehingga kandungan vitamin 

dan mineral didalamnya tidak rusak.  

  

Q: Selama ini pengemasan kemasan memakai metode apa?  

A: Kemasan Elowrie saat ini memakai label stiker di botol kemasan dan 

menggunakan pouch dan di tutup melalui sistem heating. Setelah pengemasan 

Elowrie  selanjutnya kemasan disimpan di cold storage supaya produk lebih awet.  

 

Q: Bahan apa yang dipakai pada kemasan Elowrie?  

A: Bahan label yang digunakan saat ini merupakan stiker vynil dengan laminasi 

doff sedangkan untuk kemasan pouch menggunakan kertas dilaminasi dengan doff 

dan dalamnya diberi plastik alumunium. Tapi masih suka rembes karena 

penyimpanan harus di kulkas dengan resiko terdapat embun-embun air.  

 

 

 

 

Kuesioner    
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