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BAB I RINGKASAN EKSEKUTIF 

CV Next Era Creative adalah perusahaan penyedia usaha yang bergerak di bidang 

custom production yang berfokus pada barang-barang produksi dengan desain 

khusus seperti pembuatan backdrop, panggung (stage), photo booth, serta berbagai 

elemen produksi lain yang memerlukan desain dan pengerjaan khusus. CV Next 

Era Creative didirikan untuk menjawab kebutuhan pasar akan solusi produksi yang 

kreatif, fungsional, responsif, client-friendly, profesional dan berkualitas, CV Next 

Era Creative hadir sebagai mitra strategis bagi penyelenggara event, brand, agensi, 

maupun institusi yang menginginkan hasil produksi yang unik dan sesuai dengan 

identitas mereka. Didukung oleh tim yang berpengalaman di bidang desain, 

produksi, dan manajemen proyek, CV Next Era Creative mengusung pendekatan 

client-friendly dan one-stop solution mulai dari how to reach and approach client, 

perencanaan desain, proses produksi, hingga instalasi di lokasi acara. Kami 

mengedepankan komunikasi yang baik, profesionalitas, efisiensi, estetika, dan 

ketepatan waktu dalam setiap proyek yang kami tangani. Target utama kami adalah 

para event organizer dan perusahaan yang ingin melakukan branding dan promosi. 

Target proyek kami pada tahun 2026 adalah sebanyak 27 proyek, 2027 sebanyak 

35 proyek, dan tahun 2028 sebanyak 45 proyek. Untuk mencapai target tersebut, 

kami melakukan beberapa tindakan, yaitu melakukan promosi melalui platform 

online maupun offline, personal selling, dan mengikuti berbagai pitching proyek. 

Untuk mendirikan CV Next Era Creative, kami mengumpulkan modal dengan total 

dana sebesar Rp1.200.000.000 (Satu miliar dua ratus juta rupiah) yang berasal dari 

uang tiga pendiri perusahaan. 

Berdasarkan laporan keuangan yang dibuat, pendapatan kami mengalami 

peningkatan tiap tahunnya. Kami mendapatkan pendapatan bersih sebesar Rp 

285.545.191 tahun 2026. Pada tahun 2027 kami mendapatkan pendapatan bersih 

sebesar Rp 557.906.304, dan pada tahun 2028 mendapatkan pendapatan bersih 

sebesar Rp 973.160.582. Kami melakukan perhitungan Payback Period (PP), 

Internal Rate of Return (IRR), Return of Investment (ROI), Net Present Value 

(NPV), dan Profitability Index (PI) untuk mengetahui kelayakan usaha ini. Adapun 

Payback Period (PP) dari usaha ini adalah tahun 2026 sampai dengan 2028. Internal 



 

2 

 

Rate of Return (IRR). 

CV Next Era Creative memiliki persentase sebesar 80%. Net Present Value (NPV) 

dari usaha ini adalah Rp 484.107.685 dimana nilai tersebut bernilai positif karena 

lebih besar dari nol. CV Next Era Creative sudah efektif menggunakan harta yang 

dimiliki dilihat dari hasil ROI menunjukan angka 81.10%. Dari hasil perhitungan 

tersebut, maka CV Next Era Creative layak untuk dijalankan. 
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BAB V 

PEMANFAATAN TEKNOLOGI 

Perkembangan teknologi pada saat ini banyak dimanfaatkan di dalam kegiatan 

sehari-hari. Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI), kata teknologi yaitu 

mengandung arti metode ilmiah untuk mencapai tujuan praktis, ilmu pengetahuan 

terapan atau keseluruhan sarana untuk menyediakan barang-barang yang 

diperlukan bagi kelangsungan dan kenyamanan hidup manusia. Secara etimologi, 

teknologi berasal dari kata technologia (bahasa Yunani), "techno", yang artinya 

keahlian dan "logia", artinya pengetahuan. Sementara secara umum, pengertian 

teknologi adalah penerapan pengetahuan ilmiah untuk tujuan praktis dalam 

kehidupan manusia atau pada perubahan dan manipulasi lingkungan manusia 

Dalam konteks organisasi dan bisnis, teknologi digunakan untuk menghadirkan 

konektivitas lintas waktu dan wilayah melalui media sosial dan aplikasi kolaboratif 

yang dapat mengembangkan cara individu dan organisasi saling terhubung dan 

bertukar informasi. Penggunaan teknologi tidak hanya berkaitan dengan 

penggunaan alat canggih, tetapi juga terkait perubahan persepsi dalam cara manusia 

bekerja, berpikir, dan berinovasi. 

Pemanfaatan teknologi modern dapat menjadi elemen krusial yang mendukung 

efisiensi operasional dan inovasi kreatif. Teknologi digunakan mulai dari tahap 

perencanaan hingga eksekusi seperti penggunaan software manajemen proyek 

untuk mengatur timeline dan koordinasi tim, serta desain digital. 

5.1 Analisis dan Perencanaan Pemanfaatan Teknologi 

Pemanfaatan teknologi di dalam industri custom production untuk event bertujuan 

meningkatkan efisiensi, presisi dan kualitas hasil produksi dan menciptakan 

pengalaman yang interaktif dan futuristik bagi pengunjung. Teknologi seperti 

software desain 3D, CNC dan laser cutting, 3D printing, hingga penggunaan LED 

display dan projecting mapping membuat proses perencanaan sampai eksekusi 

menjadi lebih cepat, fleksibel, dan sesuai dengan kebutuhan klien. Adapun 

teknologi interaktif yang bisa dikembangkan seperti AR/VR, smart kiosk, dan 
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sensor analytics dapat memberikan nilai tambah jual dalam menghadirkan event 

yang tidak hanya menarik secara visual tetapi juga informatif. 

5.1.1 Peralatan Produksi Fisik 

Peralatan produksi fisik di dalam industri custom production untuk event memiliki 

peranan penting dalam langkah awal. Peralatan merupakan aset inti menentukan 

skala layanan, efisiensi operasional, dan daya saing bisnis. Selain itu peralatan 

dapat menentukan pengendalian kualitas, waktu produksi, dan biaya sehingga 

mengurangi ketergantungan dengan vendor eksternal dan meningkatkan margin 

keuntungan. Pada tabel berikut adalah kebutuhan dari CV Next Creative. 

Tabel 5.1 Kebutuhan Peralatan Produksi Fisik CV Next Creative 

No. Aset Spesifikasi Unit Kegunaan 

1 Mesin Digital Printing Signstar 30 PL 

G4-KM512i 

1 Mencetak backdrop, banner, 

stiker dan materi promosi 

event dalam ukuran besar 

2 Troli Handtruck Bordes 

60x90cm kapasitas 

600kg 

2 Memindahkan barang berat 

3 Gergaji Mesin Wagner Easy Start 

WG580ES 22inch Saw 

Laser Bar 

2 Memotong kayu atau bahan 

keras 

4 Mesin Router Kayu Modern M-2800 2 Membentuk atau mengukir 

tepian kayu dan membuat 

pola dasar dekorasi 

5 Mesin Router Custom CNC Router Sphinx 

Custom 120x120cm 

1 Memotong dan membentuk 

desain elemen visual 3D 
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No. Aset Spesifikasi Unit Kegunaan 

6 Mesin Cat Kompresor Tengoo 800ml Elektrik 

450watt 

2 Mengecat permukaan kayu 

atau dekorasi 

7 Stapler Tembak Gun Tacker TG-A Max 4 Merekatkan atau 

menempelkan kain, foam atau 

bahan dekoratif ke rangka 

8 Impact Wrench Makita 588volt Brushless 

2 Baterau 

3 Memasang atau melepas baut 

saat merakit stuktur panggung 

atau rigging 

9  

Tangga 
Tangga Lipat Carbon Steel 

2 Meter 

 

 

2 

Membantu kru menjangkau 

area tinggi 

10  

Rigging 
Rigging Alumunium 

ukuran 400x25cm 

 

 

 

12 

Struktur penyangga untuk 

lighting, speaker, LED Screen 

atau dekorasi gantung lainnya 

11 
Kain Hitam 

Kain Hitam Polos uk 

400x240cm 

 

5 

Latar belakang, penutup area 

teknis 

12 
Karpet 

Karpet Buana 602 30 

meter 

 

2 

 

 

Melapisi lantai panggung, area 

VIP, atau jalur tamu agar 

tampak rapi dan profesional 

13 
Karpet 

Karpet Buana 609 30 

meter 

 

2 

14  

Laptop 

Macbook Air 15 inch M3 

8-Core CPU and 10 Core 

GPU 256GB 

 

 

 

4 

Desain, presentasi client, atau 

pengontrolan konten visual saat 

event 

15 
Alat Pengukur  

Meteran Tangan 10m 

 

2 

Mengukur dimensi area kerja, 

backdrop, dan tata letak 
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No. Aset Spesifikasi Unit Kegunaan 

16 
Alat Pengukur 

Meteran Gulung Kain JLD 

100m 

 

1 

panggung secara akurat 

17 
Alat Pengukur 

Meteran Gulung Kain JLD 

50m 

 

1 

18  

TV 

 

Xiaomi Google TV A Pro 

55inch QLED 4K UHD 

 

 

 

1 

Menampilkan video, live feed, 

atau konten promosi di booth 

atau panggung 

19  

Standee TV 

 

Standee TV 55 inch 

 

 

 

1 

Penyangga portable untuk 

menampilkan TV secara aman 

di area publik evenT 

20  

WIFI 

 

First Media 200mbps 

 

 

 

1 

Mendukung sistem registrasi 

digital, live streaming, dan 

koordinasi internal 

21  

Handie Talkie 

HT WLN C1 UHF Two 

Way Radio C1 

440-470Mhz 16 Channel 

 

 

 

20 

Untuk komunikasi cepat antar 

kru selama setup dan 

pelaksanaan event 

22  

Tripod Banner 
Tripod Banner 2 sisi 

ukuran 2 meter 

 

 

 

20 

Menampilkan banner promosi 

atau informasi event di 

berbagai sudut ruangan 

23 
Gunting 

Joyk SC-848 Stainless 

Steel 

 

5 

Memotong kain, stiker, atau 

material ringan 

24 
Cutter Joyko L-500-CU  

5 

Memotong HVS, vinyl, atau 

foam board secara presisi 

25 
Stapler Joyko HD-10D  

5 

Keperluan administrasi atau 

dokumen fisik 

26 Stempel Custom Stampel 4 Warna 

ukuran Standar 

2 Untuk tanda validasi dokumen 

atau identifikasi pada formulir 

internal 
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No. Aset Spesifikasi Unit Kegunaan 

27 
Jam Dinding 

Jam Dinding Besar Polos 

Diameter 30cm 

 

1 

Monitoring waktu saat setup 

atau show control 

28  

Whiteboard 

 

HPL Glossy 70x100cm 

 

1 

Membantu briefing, jadwal 

rundown, atau visualisasi ide 

saat meeting produksi 

29 
Velbed 

Velbed Lipat 40 Abu 

168x57x63.5cm 
2 

Tempat istirahat kru di lokasi 

produksi atau backstage 

30  

 

 

CCTV 

 

DVR 8 Channel 6 Camera 

5Mp Full AHD 1080p Ir 

Sony Audio 

 

 

 

1 

 

Monitoring keamanan area 

produksi dan aset saat event 

berlangsung. 

31  

Printer 

Epson L3250 Wifi 

Wireless Ecotank All in 

One 

 

1 

 

 

 

Mencetak dokumen, desain, 

label, atau materi promosi 

dalam format besar dan kecil 

32 
Printer 

Epson Eco Tank L1300 

A3+ Wireless Print 
1 

33  

Meja 

Meja Meeting Material 

Multiplex Finishing HPL 

240x120x75cm 

 

1 

 

 

 

Digunakan untuk operasional 

harian tim desain, produksi, 

atau admin 

34 
Kursi 

HTD Sport Office 

Hydrolic Chair Black 210 
6 

35  

Material Kayu 

 

Multiplex MDF 18mm 

122x244cm 

 

 

 

30 

Bahan dasar pembuatan 

backdrop, partisi, meja display, 

dan elemen dekoratif custom 
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No. Aset Spesifikasi Unit Kegunaan 

36 
Material Kayu 

Multiplex MDF 12mm 

122x244cm 

 

100 

 

37 
Material Kayu 

Multiplex MDF 9mm 

122x244cm 

 

100 

38 
Material Kayu 

Multiplex MDF 6mm 

122x244cm 

 

100 

39 
Material Kayu 

Triplek Melamin 3mm 

122x244cm 

 

100 

40 
Material Kayu 

HPL Taco Solid Glossy 

0.7mm 122x244cm 

 

100 

41 
Material Kayu 

HPL Taco Solid Doff 

0.7mm 122x244cm 

 

100 

42 
Material Kayu 

HPL Taco Solid Matte 

0.7mm 122x244cm 

 

100 

 

 

 

43 

 

 

 

 

Sekrup 

 

 

Sekrup Gypsum/Drywall 

uk 1/4" panjang 3cm isi 

50pcs/pack 

 

 

 

 

 

 

 

20 

 

Merakit bahan kayu atau 

memasang dekorasi ringan 

secara cepat dan kuat. 

Sumber: Data diolah oleh CV Next Creative, 2025) 

5.1.2 Perangkat Keras (Hardware) 

Perangkat keras adalah salah satu aspek komponen penting dari sistem komputer 

yang sifatnya dapat dilihat dan diraba secara langsung. Perangkat keras mencakup 

semua peralatan yang digunakan untuk menjalankan fungsi untuk mendukung 

proses komputerisasi. Perangkat keras yang digunakan oleh CV Next Creative 

untuk menunjang serangkaian proses operasional. Pada tabel berikut adalah 
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kebutuhan perangkat keras dari CV Next Creative. 

Tabel 5.2 Kebutuhan Perangkat Keras (Hardware) CV Next Creative 

No. Aset Spesifikasi Unit Kegunaan 

1 Mesin Digital Printing Signstar 30 PL 

G4-KM512i 

1 Mencetak backdrop, banner, 

stiker dan materi promosi 

event dalam ukuran besar 

2  

Laptop 

Macbook Air 15 inch M3 

8-Core CPU and 10 Core 

GPU 256GB 

 

 

 

4 

Desain, presentasi client, atau 

pengontrolan konten visual saat 

event 

3  

TV 

 

Xiaomi Google TV A Pro 

55inch QLED 4K UHD 

 

 

 

1 

Menampilkan video, live feed, 

atau konten promosi di booth 

atau panggung 

4  

Standee TV 

 

Standee TV 55 inch 

 

 

 

1 

Penyangga portable untuk 

menampilkan TV secara aman 

di area publik evenT 

5  

WIFI 

 

First Media 200mbps 

 

 

 

1 

Mendukung sistem registrasi 

digital, live streaming, dan 

koordinasi internal 

6  

Handie Talkie 

HT WLN C1 UHF Two 

Way Radio C1 

440-470Mhz 16 Channel 

 

 

 

20 

Untuk komunikasi cepat antar 

kru selama setup dan 

pelaksanaan event 

7 
 

 

CCTV 

DVR 8 Channel 6 Camera 

5Mp Full AHD 1080p Ir 

Sony Audio 

 

 

1 

 

Monitoring keamanan area 

produksi dan aset saat event 

berlangsung. 
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No. Aset Spesifikasi Unit Kegunaan 

8 
Printer 

Epson L3250 Wifi Wireless 

Ecotank All in One 
1 

 

 

Mencetak dokumen, desain, 

label, atau materi promosi 

dalam format besar dan kecil 

9 
Printer 

Epson Eco Tank L1300 

A3+ Wireless Print 
1 

 

Sumber: Data diolah oleh CV Next Creative, 2025 

5.1.3 Perangkat Lunak (Software) 

Perangkat lunak adalah istilah untuk sekelompok program, aplikasi, atau sistem 

digital yang dirancang untuk menjalankan fungsi tertentu di dalam komputer atau 

perangkat elektronik. Perangkat lunak bersifat non-fisik yang berfungsi untuk 

instruksi yang mengatur dan mengendalikan kerja perangkat keras agar dapat 

menjadi fungsional. Pada tabel berikut ini adalah kebutuhan perangkat lunak dari 

CV Next Creative. 

Tabel 5.3 Kebutuhan Perangkat Lunak (Software) CV Next Creative 

No. Aset Kegunaan 

1 Canva Pro Membuat desain presentasi, konten media 

sosial dan proposal klien secara cepat 

2 Adobe Illustrator Digunakan untuk desain grafis detail dengan 

hasil cetak resolusi tinggi 

3 Adobe XD Merancang user interface mockup, terutama 

event yang melibatkan aplikasi interaktif atau 

digital experience 

4 Figma Kolaborasi desain UI/UX secara real-time, 

cocok untuk tim yang membuat tampilan sistem 

registrasi, microsite event, atau aplikasi digital. 
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No. Aset Kegunaan 

5 Notion Pusat manajemen proyek, database klien dan 

dokumentasi tim secara terorganisir 

6 Google Drive Penyimpanan cloud file desain, dokumen 

teknis dan materi brief dengan tim atau klien 

7 Google Docs, Google Sheets, Google 

Slides 

Google Docs digunakan untuk pembuatan 

dokumen bersama tim. Google Sheets 

digunakan untuk membantu mengorganisir 

data, menganalisis angka hingga membuat 

laporan. Google Slides digunakan untuk 

membuat, mengedit, dan berbagi presentasi 

visual 

8 Google Chrome Digunakan sebagai tools untuk mencari, 

mengakses, dan menampilkan segala bentuk 

informasi 

9 Google Meet Digunakan sebagai platform untuk 

melaksanakan meeting online 

10 Gmail Digunakan untuk proses korespondensi, baik 

berupa surat menyurat atau untuk kebutuhan 

promosi seperti pengiriman proposal kegiatan 

11 Instagram Platform media sosial untuk promosi visual, 

portfolio online dan menjangkau calon klien 

12 Capcut Pro Mengedit video promosi event, dokumentasi 

dan konten media sosial 

 

Sumber: Data diolah oleh CV Next Creative, 2025) 
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5.2 Tahapan Pengembangan Teknologi 

Pengembangan teknologi dalam perusahaan CV Next Creative mengikuti beberapa 

tahapan yang digunakan dalam operasional perusahaan dilakukan agar teknologi 

dapat dimanfaatkan dengan baik dan efektivitas serta efisiensi kerja meningkat. 

Berikut dijabarkan tahapan-tahapan yang dilakukan CV Next Creative. 

5.2.1 Analisis Kebutuhan Perusahaan 

Dalam menganalisis kebutuhan teknologi dalam industri custom production event 

pendekatan yang dipertimbangkan yaitu karakteristik unique selling point pada 

setiap proses sehingga menghasilkan fleksibilitas tinggi, volume rendah dan variasi 

produk yang besar. Tahap awal yang paling penting adalah menentukan mapping 

alur kerja produksi setelah itu mengidentifikasi tipe produk yang dibuat melihat dari 

segi variabilitas dan kompleksitas suatu produksi. 

5.2.2 Analisis Pengaplikasian Teknologi Dalam Menerapkan Kebutuhan 

Perusahaan  

Setelah tim eksekutif perusahaan mengidentifikasi kebutuhan teknologi demi 

menunjang keberhasilan suatu produk yang dihasilkan, selanjutnya dilakukan 

analisis pengaplikasian teknologi  sesuai  kebutuhan  perusahaan  baik  software  

dan  hardware  untuk  mendukungoperasional perusahaan dari segi pemanfaatan 

teknologi. Hal ini dilakukan agar mencegah pengeluaran anggaran di luar estimasi 

dalam pengadaan teknologi. 

5.2.3 Pengadaan dan Pengaplikasian Teknologi 

Tahap akhir dalam proses pengembangan teknologi yang sudah dianalisis 

kebutuhannya dalam segi hardware atau software yaitu melakukan pengadaan 

teknologi tersebut. Pengadaan teknologi diaplikasikan sesuai dengan kebutuhan 

perusahaan. Hal ini dilakukan agar operasional perusahaan berjalan dengan baik 

dan kinerja yang menjadi lebih efektif dan efisien. 
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5.2.4 Maintenance & Update 

Dalam menjaga perawatan teknologi dan mengupdate teknologi yang digunakan 

dalam industri kustom produksi event memiliki peran penting agar bertujuan 

membuat segala proyek event berjalan dengan lancar, efisien, dan efektif. 

Pemeliharaan preventif rutin dalam seluruh perangkat keras dan lunak, pembaruan 

sistem secara berkala, serta pemantauan performa teknologi secara real-time guna 

mendeteksi potensi gangguan sebelum mengganggu jalannya produksi. Selain itu, 

dibutuhkan tim teknis yang terlatih dan siap dalam menyelesaikan suatu masalah di 

lapangan dengan SOP yang jelas agar tahapan operasional berjalan konsisten. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1 

Surat Keterangan Telah Selesai Revisi 
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Lampiran 2 

Lembar Bimbingan 
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Form Pendaftaran Perusahaan CV 
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Lampiran 2 

Draft Akta Pendirian CV 
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Lampiran 3 

Surat Keterangan Domisili Perusahaan 
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Lampiran 4 

NOMOR POKOK WAJIB PAJAK (NPWP) 
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Lampiran 5 

NOMOR INDUK BERUSAHA (NIB) 
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Lampiran 6  

MEDIA SOSIAL 
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Lampiran 7  

WEBSITE PERUSAHAAN 
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Lampiran 8  

DESAIN ID CARD 
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Lampiran 9 

SURAT PERMOHONAN KERJA SAMA 
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Lampiran 10 

DRAFT KERJASAMA 
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Lampiran 11 

HASIL WAWANCARA 
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Wawancara dengan Marketing Manager PT Cityeneon Prima 

Mandiri 
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Wawancara dengan Account Executive PT MOP (Macan Ompong 

Production) 
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Lampiran 12  

RENCANA ANGGARAN BIAYA 

Rincian Anggaran Biaya Micro (Under 50 Juta) 
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Rincian Anggaran Biaya Micro (Under 100 Juta) 
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Rincian Anggaran Biaya Mega (Under 150 Juta) 
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Lampiran 13  

BEBAN PERALATAN 

Beban Peralatan Tahun 2026 
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Beban Peralatan Tahun 2027 
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Beban Peralatan Tahun 2028 
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Lampiran 14 

BEBAN PERLENGKAPAN 

Beban Perlengkapan 2026 
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Beban Perlengkapan 2027 
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Beban Perlengkapan 2028 

 



 

193 

 

 
 

 



 

194 

 

 
 

  



 

195 

 

Lampiran 15 

PROYEKSI PENJUALAN PRODUK PER BULAN DARI TAHUN 2026-

2027 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Lampiran 16 

PROYEKSI ARUS KAS 
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Lampiran 17 

LAPORAN LABA RUGI 

 

Lampiran 18 NERACA KEUANGAN 
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Lampiran 19 

LAPORAN PERUBAHAAN MODAL 
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Lampiran 20 

PAYBACK PERIOD 

Lampiran 21 

NET PRESENT VALUE 
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Lampiran 22  

PROFITABILITY INDEX 

 

Lampiran 23  

INTERNAL RATE OF RETURN 

 

 Lampiran 24  

ROI 

 

 

 

 
  

 

 


