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KATA PENGANTAR 

 

Puji serta syukur saya panjatkan atas kehadirat Allah SWT. Karena atas limpahan 

rahmat, berkah, kasih sayang dan juga hidayah-Nya Penulis dapat menyelesaikan Tugas 

Akhir yang berjudul “Penerapan Kaidah PUEBI Dalam Infografik di Media Indonesia 

Periode Desember 2024 – Januari 2025” dengan sangat baik.  

Tak lupa juga shalawat serta salam kepada junjungan nabi besar Muhammad 

SAW serta keluarganya dan para sahabatnya, semoga kita bisa selalu istiqomah sampai 

akhir hayat dan bisa berkumpul bersamanya di surga kelak.  

Semoga Tugas Akhir ini bisa bermanfaat bagi para para pembaca, juga untuk 

kemajuan Program Studi Penerbitan (Jurnalistik) maupun Jurusan Teknik Grafika dan 

Penerbitan Politeknik Negeri Jakarta. 

Adapun dalam proses pembuatan Tugas Akhir ini, penulis telah melakukan 

usahanya dengan semaksimal mungkin dan tentunya dengan bantuan dari berbagai pihak, 

sehingga memperlancar proses pembuatannya. Tidak sedikit hambatan yang dialami, 

namun karena rahmat, dukungan, cinta, dan bimbingan, pada akhirnya penulis dapat 

melaluinya baik.  

Atas tersusunnya Tugas Akhir ini, penulis mengucapkan terima kasih kepada 

semua pihak yang terlibat, khususnya kepada: 

1. Dr. Syamsurizal, S.E., M.M. selaku Direktur Politeknik Negeri Jakarta.  

2. Dr. Zulkarnain, S.T., M.Eng. S.Ds., M.Ds. selaku Ketua Jurusan Teknik Grafika 
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3. Fitri Nur Ardiantika, S.I.Kom., M.Si. selaku Kepala Prodi Penerbitan (Jurnalistik) 

Teknik Grafika Penerbitan.  

4. Amalia Rizky Fatonah, S.S., M.I.Kom. Selaku dosen pembimbing dari jurusan 

yang telah membantu dalam penyusunan Laporan Tugas Akhir.  

5. Kedua orang tua penulis. Karena do’a yang selalu mereka panjatkan serta 

bimbingan dan dukungan kasih sayang yang mereka berikan, membuat saya dapat 

menyelesaikannya dengan hati yang tulus dan baik.  
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6. Terimakasih juga untuk teman-teman Monochrome’21 dan Bumi Swadaya yang 

telah berjuang bersama-sama.  

Semoga Allah SWT membalas semua kebaikan mereka dan selalu Allah SWT 

balas dengan yang berlipat ganda dengan balasan terindah di dunia hingga akhirat. Dalam 

penulisan Tugas Akhir ini penulis sudah berusaha semaksimal mungkin dalam 

penyusunan Tugas Akhir ini. Karena hanya manusia biasa, penulis juga menyadari masih 

banyak kekurangan dan jauh dari kata sempurna dalam penyusunan Tugas Akhir ini. 

Akhir kata, penulis berharap laporan ini dapat bermanfaat bagi siapa saja yang 

membacanya, terima kasih. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Media massa merupakan lembaga krusial dalam kehidupan masyarakat modern 

yang berfungsi sebagai penghubung antara sumber informasi dengan khalayak luas. Ia 

menjadi arena untuk berbagi pendapat dan peristiwa yang terjadi di tengah masyarakat. 

Seiring kemajuan teknologi, lanskap media massa bertransformasi dengan kehadiran 

media online, yakni segala bentuk media yang dapat diakses melalui internet. Media 

online telah menjadi platform dominan dalam praktik jurnalistik kontemporer, 

diimplementasikan sebagai situs berita atau portal informasi yang menyajikan konten 

secara daring. 

Salah satu produk jurnalistik yang semakin populer di media online adalah 

infografik. Infografik memadukan elemen visual dengan teks ringkas untuk menyajikan 

informasi yang kompleks secara padat, jelas, dan menarik. Dalam ekosistem digital yang 

serba cepat, infografik menjadi alat yang sangat efektif untuk menarik perhatian pembaca 

dan menyampaikan data atau pesan penting secara efisien. Dalam konteks jurnalisme, 

komunikasi visual seperti infografik terbukti mampu menyajikan data secara lebih 

menarik dan mudah dicerna oleh audiens yang lebih luas (Sari & Lestari, 2022). 

Mengingat penyajiannya yang ringkas, setiap kata dan tanda baca yang digunakan di 

dalamnya memegang peranan krusial. 

Dalam penyampaian informasi, baik dalam bentuk teks berita maupun infografik, 

bahasa memegang peranan sentral. Bahasa jurnalistik tidak hanya berfungsi sebagai alat 

penyampai pesan, tetapi juga sebagai cerminan identitas dan kualitas media itu sendiri. 

Oleh karena itu, ketaatan pada norma kebahasaan menjadi pilar penting. Di Indonesia, 

acuan resmi kebahasaan adalah Pedoman Umum Ejaan Bahasa Indonesia (PUEBI). 

Kepatuhan terhadap PUEBI merupakan tolok ukur profesionalisme dan dapat 

meningkatkan kepercayaan publik. Penggunaan bahasa yang cermat dan sesuai kaidah 

akan menentukan tingkat pemahaman dan kepercayaan pembaca terhadap isi berita 

(Astuti, 2019). Lebih dari itu, media massa juga mengemban fungsi edukatif, salah 

satunya adalah membina dan memasyarakatkan penggunaan bahasa Indonesia yang baik 
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dan benar, sebagaimana diamanatkan dalam Undang-Undang No. 24 Tahun 2009 

(Nurfalah, 2019). Namun, idealisme tersebut berhadapan dengan tantangan besar di era 

digital. Tuntutan kecepatan dalam penyajian konten di platform online sering kali 

mengorbankan proses penyuntingan yang cermat, yang mengakibatkan maraknya 

kesalahan berbahasa (Anwar & Rahayu, 2023). Fenomena ini berpotensi menyebabkan 

kesalahan yang tidak terbatas pada kata tidak baku, melainkan juga kesalahan ejaan dan 

tanda baca yang dapat mengurangi kejelasan informasi. 

PUEBI memuat kaidah kebahasaan yang meliputi pemakaian huruf (misalnya 

penggunaan huruf kapital dan huruf miring), penulisan kata (kata ulang, kata gabung, 

partikel), penggunaan tanda baca (seperti titik, koma, titik dua), serta penulisan unsur 

serapan. Setiap aspek tersebut memiliki fungsi penting dalam menjaga konsistensi, 

kejelasan makna, dan estetika bahasa tulis. Misalnya, dalam penelitian oleh (Leksono, 

2019) ditemukan bahwa kesalahan huruf, tanda baca, kata serapan, hingga diksi sangat 

dominan dalam makalah mahasiswa, menandakan lemahnya penguasaan kaidah PUEBI 

Media Indonesia, sebagai salah satu surat kabar nasional terkemuka, mengusung 

slogan "Referensi Bangsa". Slogan ini secara implisit menyatakan komitmen untuk 

menjadi acuan yang kredibel dan berkualitas tinggi. Komitmen tersebut seharusnya 

terefleksikan dalam semua produk jurnalistiknya, termasuk infografik. Penelitian 

sebelumnya menunjukkan bahwa konsistensi dalam penggunaan bahasa baku yang sesuai 

kaidah berpengaruh pada kredibilitas sebuah media dimata publik (Syafa’ati & 

Rokhmansyah, 2022). Oleh karena itu, penelitian mendalam mengenai penerapan kaidah 

PUEBI dalam infografik di Media Indonesia menjadi sangat relevan untuk mengevaluasi 

keselarasan antara idealisme yang diusung dengan praktik jurnalistik visual di lapangan. 

1.2 Identifikasi atau Pembatasan Masalah 

Penulis menetapkan batasan masalah sebagai berikut:  

1. Data dibatasi hanya pada infografik yang terbit selama periode Desember 2024 

hingga Januari 2025. 
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2. Penerapan kaidah PUEBI pada rubrik infografik edisi Desember 2024 hingga 

Januari 2025, mencakup beberapa aspek yang meliputi pemakaian huruf kapital, 

pengunaan tanda baca, serta penulisan kata dan unsur serapan. 

1.3 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan, rumusan masalah dalam 

penelitian ini adalah “Bagaimana Penerapan Kaidah PUEBI dalam Infografik di Media 

Indonesia Periode Desember 2024 – Januari 2025?”. 

1.4 Tujuan Penulisan 

Sejalan dengan rumusan masalah di atas, penelitian ini bertujuan untuk:  

1. Untuk mengetahui isi infografik pada Media Indonesia periode Desember 2024 

hingga Januari 2025.  

2. Untuk mengetahui penerapan kaidah PUEBI pada rubrik infografik edisi 

Desember 2024 hingga Januari 2025. 

1.5 Teknik Pengumpulan Data 

Dalam penyusunan tugas akhir ini, penulis menggunakan dua teknik utama untuk 

pengumpulan data, yaitu: 

1. Observasi dan Dokumentasi: Teknik ini merupakan metode utama untuk 

mengumpulkan data primer. Penulis melakukan pengamatan secara langsung 

terhadap konten infografik yang diunggah di situs berita mediaindonesia.com 

selama periode Desember 2024 – Januari 2025. Infografik yang relevan kemudian 

dikumpulkan dan didokumentasikan dalam bentuk tangkapan layar (screenshot) 

untuk dijadikan bahan analisis utama dalam penelitian ini. 

2. Studi Literatur: Teknik ini digunakan untuk mengumpulkan data sekunder yang 

berfungsi sebagai landasan teoretis. Penulis mengumpulkan informasi dari 

berbagai sumber tepercaya seperti buku-buku tentang jurnalistik dan kebahasaan, 

jurnal ilmiah, artikel, serta pedoman resmi PUEBI. Data dari studi pustaka ini 
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digunakan untuk membangun kerangka teori pada BAB II dan menjadi acuan 

dalam menganalisis kesalahan berbahasa pada BAB IV. 

1.6 Sistematika Penulisan 

Sistematika dalam penulisan ini diatur sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN,  

Berisi latar belakang masalah, rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat 

penelitian, dan sistematika penulisan. 

BAB II LANDASAN TEORI,  

Menguraikan teori-teori yang relevan, seperti konsep media massa, jurnalisme 

online, infografik sebagai produk jurnalistik, dan kaidah PUEBI secara rinci. 

BAB III PROFIL PERUSAHAAN,  

Menjelaskan sejarah dan profil singkat Media Indonesia serta menjabarkan 

metodologi penelitian yang digunakan. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN,  

Menyajikan, menganalisis, dan membahas data temuan mengenai penerapan 

kaidah PUEBI dalam infografik Media Indonesia. 

BAB V PENUTUP, 

Merangkum kesimpulan dari hasil penelitian serta memberikan saran yang 

relevan. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan mengenai  

Penerapan Kaidah PUEBI dalam Infografik di Media Indonesia Periode 

Desember 2024 - Januari 2025, dapat ditarik beberapa kesimpulan utama sebagai berikut: 

1. Penelitian ini berangkat dari sebuah kontradiksi antara peran ideal media massa 

dan realitas praktik di lapangan. Di satu sisi, media online seperti Media 

Indonesia, yang mengusung slogan "Referensi Bangsa", diharapkan menjadi 

acuan penggunaan bahasa Indonesia yang baik dan benar. Terlebih pada format 

infografik yang mengandalkan teks ringkas, di mana setiap elemen kebahasaan 

memegang peranan krusial untuk kejelasan informasi. Di sisi lain, tuntutan 

kecepatan di era digital sering kali menyebabkan abainya proses penyuntingan 

yang cermat, sehingga berpotensi menimbulkan kesalahan berbahasa. 

2. Media online dengan karakteristik utamanya yaitu kecepatan penyajian informasi 

(immediacy) dijadikan konteks untuk memahami tantangan yang dihadapi 

redaksi. Teori mengenai infografik digunakan untuk menegaskan pentingnya 

prinsip kejelasan (clarity) dan akurasi (accuracy), di mana akurasi bahasa menjadi 

salah satu pilar utamanya. Sebagai analisis utama, digunakan kaidah Pedoman 

Umum Ejaan Bahasa Indonesia (PUEBI) yang mencakup aturan pemakaian huruf, 

penulisan kata, penggunaan tanda baca, dan penulisan unsur serapan sebagai 

standar penilaian. 

3. Dari hasil analisis terhadap 10 sampel infografik yang dipublikasikan Media 

Indonesia selama periode Desember 2024 — Januari 2025, ditemukan bahwa 

penerapan kaidah PUEBI belum konsisten dan belum sepenuhnya akurat. 

Mayoritas infografik yang dianalisis masih mengandung berbagai jenis kesalahan 

kebahasaan. 
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5.2 Saran 

Berdasarkan temuan dan kesimpulan di atas, penulis memberikan beberapa saran 

sebagai berikut: 

1. Bagi media massa online, disarankan agar melakukan penyuntingan kebahasaan 

lebih ketat, khususnya pada konten infografik. Divisi editorial atau bahasa perlu 

dilibatkan secara aktif dalam tahapan akhir produksi visual agar kesalahan kecil 

yang bersifat teknis dapat dihindari. 

2. Pada media massa online, penting untuk menambah literasi mengenai kaidah 

PUEBI, khususnya dalam aspek penulisan judul, penggunaan tanda baca, dan 

penulisan istilah asing. Pelatihan singkat mengenai ejaan baku dan penggunaan 

KBBI dapat menjadi solusi praktis. 

3. Bagi peneliti selanjutnya, disarankan untuk memperluas cakupan objek penelitian 

tidak hanya pada infografik, tetapi juga pada konten visual lainnya seperti media 

sosial, e-paper, dan iklan digital, guna memperoleh gambaran yang lebih 

menyeluruh terkait penerapan PUEBI di ekosistem jurnalistik daring. 

Melalui peningkatan kesadaran dan penerapan kaidah bahasa yang benar, 

diharapkan infografik tidak hanya menjadi media penyampai informasi yang menarik, 

tetapi juga mampu mencerminkan standar bahasa Indonesia yang baik dan benar 

sebagaimana diamanatkan dalam Undang-Undang No. 24 Tahun 2009. 
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