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ABSTRAK 

Katalog memiliki arti daftar barang yang dilengkapi dengan nama, harga, 

mutu, dan cara pemesanannya. Katalog merupakan salah satu sarana media promosi 

yang efektif karena dapat menarik banyak konsumen. Alkayyisa adalah salah satu 

UMKM yang bergerak dibidang fashion muslim yang berdiri sejak tahun 1997 dan 

berlokasi di Bandung Barat, Jawa Barat. Alkayyisa memiliki beragam macam 

produk pakaian muslim seperti baju koko untuk pria, gamis untuk pria maupun 

wanita dan pakaian muslim untuk anak. Tidak hanya pakaian, Alkayyisa juga 

memiliki produk mukena yang sudah didistribusikan ke negara tetangga seperti 

Malaysia dan Brunei Darussalam. Namun, sampai saat ini Alkayyisa belum 

memiliki katalog yang berisikan produk-produk dari Alkayyisa. Hal ini merupakan 

suatu kesulitan bagi calon pembeli untuk mengetahui detail dari produk yang 

ditawarkan Alkayyisa tersebut. Selama ini, Alkayyisa hanya mengandalkan 

smartphone sebagai katalog mereka. Perancangan ini bertujuan untuk menjawab 

permasalahan yang dihadapi dengan upaya merancang katalog produk yang sesuai 

dalam memberikan informasi mengenai produk UMKM Alkayyisa. Metode 

penelitian yang digunakan adalah metode kualitatif deskriptif dengan melakukan 

studi literasi, observasi, wawancara, dan kuesioner. Setelah data terkumpul, lalu 

data-data tersebut dianalisa melalui proses analisis SWOT dan STP yang 

selanjutnya akan disimpulkan menjadi arahan kreatif. Setelah dibuat arahan kreatif, 

dilakukan brainstorming untuk mendapatkan konsep visual berupa mindmap. Lalu 

dari konsep tersebut dibuatkan sebuah moodboard visual yang akan menjadi acuan 

untuk pembuatan sketsa dan desain komprehensif. Hasil akhir penelitian berupa 

katalog produk dan media pendukung dari UMKM Alkayyisa. 

Kata kunci: Katalog, media promosi, UMKM,  fashion  
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ABSTRACT 

Catalog has the meaning of a list of goods that is equipped with the name, 

price, quality, and how to order. Catalogs are one of the effective promotional 

media tools because they can attract many consumers. Alkayyisa is one of the 

UMKM engaged in Muslim fashion which was established in 1997 and is located 

in West Bandung, West Java. Alkayyisa has a wide variety of Muslim clothing 

products such as koko clothes for men, robes for men and women and Muslim 

clothing for children. Not only clothes, Alkayyisa also has mukenah products which 

have been distributed to neighboring countries such as Malaysia and Brunei 

Darussalam. However, until now Alkayyisa does not have a catalog containing 

products from Alkayyisa. This is a difficulty for potential buyers to find out the 

details of the products offered by Alkayyisa. So far, Alkayyisa has only relied on 

smartphones as their catalog. This design aims to answer the problems faced by 

efforts to design an appropriate product catalog to provide information about 

Alkayyisa products. The research method used is descriptive qualitative method by 

conducting interviews, observations, literacy studies and questionnaires. After the 

data is collected, then the data is analyzed through a SWOT analysis process which 

will then be concluded as a creative direction. After making creative directions, 

brainstorming is done to get a visual concept in the form of a mindmap. Then from 

this concept, a visual moodboard is made which will be a reference for sketching 

and comprehensive designs. The final result of the research is in the form of product 

catalogs and supporting media from UMKM Alkayyisa. 

Keywords: Catalog, media promotion, UMKM, fashion   
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1  Latar Belakang 

 Fashion merupakan salah satu gaya hidup yang sangat melekat pada 

masyarakat baik di Indonesia maupun dunia. Fashion juga dipandang sebagai 

sistem yang tergabung dari inovasi, produksi, pemasaran, diseminasi, dan adopsi. 

Fashion adalah bentuk usaha kreatif sekaligus sebuah produk atau dengan kata lain, 

merupakan penerapan estetika yang menghasilkan objek yang berguna dan dapat 

menguntungkan. Dari waktu ke waktu, fashion telah beroperasi sebagai konstruksi 

budaya, pertunjukan sosial, tontonan, identifikasi kelas, pengekspresian diri, dan 

artikulasi gaya hidup (Kennedy, dkk., 2013). 

 Di Indonesia, industri fashion berkembang dengan cepat dan signifikan. 

Berdasarkan data Badan Pusat Statistik (BPS), pada tiga bulan pertama tahun 2019 

produksi industri pakaian tumbuh sebesar 29,19% secara tahunan. Hal ini membuat 

industri pakaian menjadi sektor industri dengan pertumbuhan paling tinggi di antara 

sektor lain. Menurut data dari CNBC Indonesia tahun 2019, industri fashion 

berkontribusi hingga sekitar 18,01% atau 116 triliun rupiah. Perkembangan industri 

fashion ini tentu tidak mengherankan karena fashion saat ini selain menjadi 

kebutuhan primer sudah menjadi bagian dari kebutuhan artistik dari masyarakat. 

Karena faktor itulah perkembangan industri fashion di Indonesia dapat terdorong 

dengan lebih pesat dan berkontribusi besar terhadap ekonomi kreatif Indonesia.    

 Sebagai negara berpenduduk mayoritas muslim, maka perkembangan 

industri fashion Indonesia tidak terlepas dari latar belakang keadaan masyarakat 

Indonesia pada masa lalu. Perkembangan industri fashion suatu negara 

mencerminkan perkembangan kehidupan masyarakat, baik dilihat dari struktur 

etnik maupun dalam lingkup negara berbudaya dan beragama (“Fesyen Muslim,” 

2015). Faktanya meskipun jauh dari negara asal agama Islam, Indonesia adalah 

negara dengan penduduk yang menganut agama muslim terbesar yaitu sekitar 12,7 

persen dari total masyarakat muslim di dunia. Direktur Ekonomi Pemasaran
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Indonesia Islamic Fashion Consortium (IIFC), Eka Rofi Shanty, mengungkapkan 

bahwa enam dari sepuluh perempuan Indonesia memakai pakaian muslim selain 

penutup kepala atau hijab. Menurut mantan Wakil Menteri Pariwisata dan Ekonomi 

Kreatif Sapta Nirwandar, Indonesia memiliki potensi sebagai salah satu pusat mode 

dunia, khususnya untuk busana muslim dan Indonesia diperkirakan akan menjadi 

kiblat fashion muslim dunia (“Fesyen Muslim,” 2015). Negara-negara dunia 

melihat fashion muslim di Indonesia mudah diikuti dan inovasi pakaian muslim 

yang terus berkembang membuat negara-negara dari Timur Tengah maupun Eropa 

mengimpor mukena dari Indonesia. Selain itu, pada tahun 2018 Indonesia masuk 

dalam peringkat lima besar negara Organisasi Kerjasama Islam (OKI) dengan 

jumlah pengekspor fashion muslim terbesar di dunia setelah  Bangladesh, Turki, 

Maroko, dan Pakistan (https://kemenperin.go.id/). Hal ini diharapkan menjadi 

dorongan untuk para desainer ataupun para pelaku usaha pakaian muslim agar terus 

berkarya dan berinovasi dalam memproduksi dan meningkatkan brand  fashion 

muslim. 

 Alkayyisa adalah salah satu UMKM yang bergerak dibidang fashion 

muslim. Berdiri sejak tahun 1997, berawal dari bisnis  kecil keluarga yang berlokasi 

di Bandung Barat, Jawa Barat. Kini Alkayyisa bisa mendistribusikan produk 

sampai ke negara Brunei Darussalam. Saat ini, Alkayyisa dikelola oleh Dinar Nur 

Alkifah Jihadatunnafsy, yaitu anak dari pendiri Alkayyisa. Memiliki beragam 

macam produk pakaian muslim seperti baju koko untuk pria, gamis untuk pria 

maupun wanita dan pakaian muslim untuk anak. Tidak hanya pakaian, tetapi 

Alkayyisa juga memiliki produk mukena yang didistribusikan ke negara tetangga, 

seperti Malaysia dan Brunei Darussalam.  

Alkayyisa tidak memiliki offline store, tetapi hanya rumah jahit sebagai 

tempat produksi dan rumah pribadi owner untuk menjadi warehouse produk-produk 

Alkayyisa. Belum adanya offline store dari Alkayyisa ini merupakan sesuatu 

kekurangan tersendiri bagi owner maupun target audiens. Tidak adanya display 

dari produk Alkayyisa memberikan kesulitan bagi calon pembeli untuk mengetahui 

detail dari produk yang ditawarkan.  
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Selama ini, Alkayyisa hanya mengandalkan smartphone sebagai katalog. 

Saat calon pembeli datang ke rumah owner, Alkayyisa akan memberikan foto-foto 

produk dari smartphone yang tentu saja tidak efektif karena tercampur dengan foto 

pribadi dari owner. Ketika calon pembeli ingin melihat produk Alkayyisa, owner 

harus mengeluarkan produk dari penyimpanan. Hal ini merupakan sesuatu yang 

tidak praktis dan memakan waktu serta tempat.  

Alkayyisa juga sering melakukan promosi dengan cara personal selling, 

yaitu dengan cara menawarkan produk kepada calon pembeli secara langsung. 

Selama ini, owner selalu membawa produk-produk Alkayyisa selama berpergian 

untuk melakukan promosi. Cara seperti ini tentu tidak praktis dan memakan ruang. 

Kegiatan promosi yang bisa dilakukan dan lebih praktis selain personal selling 

adalah direct marketing dengan salah satu media, yaitu katalog. 

 Berdasarkan penjelasan tersebut, maka UMKM Alkayyisa membutuhkan 

katalog produk baik cetak maupun digital untuk memudahkan owner dan calon 

pembeli. Selain dari segi kemudahan, katalog produk diperlukan sebagai media 

promosi dari UMKM Alkayyisa. Nantinya, katalog produk ini akan diperlihatkan 

ketika calon pembeli datang ke warehouse Alkayyisa dan juga ketika owner 

Alkayyisa berpergian untuk melakukan promosi. Katalog produk ini diharapkan 

dapat menjadi media yang informatif agar informasi dari produk-produk Alkayyisa 

dapat disampaikan dengan baik kepada target audiens  dan sebagai media promosi 

untuk UMKM Alkayyisa.  

 

1.2  Rumusan Masalah 

 Berdasarkan penjelasan tersebut, maka didapatkan rumusan masalah, yaitu 

bagaimana merancang katalog produk yang informatif pada UMKM Alkayyisa? 

 

1.3  Ruang Lingkup Pembahasan 

 Dalam tugas akhir ini, terdapat pembatasan masalah sebagai berikut. 

1. Proses perancangan katalog produk UMKM Alkayyisa. 

2. Penggunaan teori desain dan penerapan elemen desain pada perancangan 

katalog produk UMKM Alkayyisa. 
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3. Pengaplikasian media turunan dan pemilihan material untuk diaplikasikan 

ke dalam media. 

 

1.4  Tujuan dan Manfaat 

 Adapun tujuan dari penulisan tugas akhir ini sebagai berikut. 

1. Menjelaskan proses perancangan katalog produk UMKM Alkayyisa. 

2. Menjelaskan teori yang digunakan pada perancangan katalog produk 

UMKM Alkayyisa. 

3. Menjelaskan media turunan yang mendukung katalog produk UMKM 

Alkayyisa. 

 

Adapun manfaat dari penulisan tugas akhir ini sebagai berikut. 

1. Manfaat secara praktis 

Memberikan kemudahan untuk UMKM Alkayyisa dalam memperkenalkan 

produk dengan media katalog produk, sekaligus sebagai media promosi 

UMKM Alkayyisa 

2. Manfaat secara akademis 

Diharapkan hasil penulisan tugas akhir ini dapat menjadi bahan referensi 

untuk mahasiswa desain grafis ataupun penelitian yang bersangkutan di 

masa depan. 

 

1.5  Sistematika Penulisan 

Untuk memberikan gambaran proses penulisan Tugas Akhir, penyusunan 

Tugas Akhir disusun secara sistematis dan terperinci agar pembaca mudah untuk 

memahami isi dari Tugas Akhir ini. Berikut adalah Sistematika Penulisan Tugas 

Akhir yang terdiri dari lima bab: 

BAB I  PENDAHULUAN 

Bab ini berisikan penjelasan mengenai masalah yang melatar 

belakangi UMKM Alkayyisa membutuhkan perancangan katalog 

produk. Di dalam bab ini selain terdapat latar belakang juga 
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terdapat rumusan masalah, ruang lingkup pembahasan, tujuan dan 

manfaat serta sistematika penulisan Tugas Akhir. 

BAB II  LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini berisikan teori-teori yang digunakan sebagai landasan 

untuk perancangan katalog produk UMKM Alkayyisa. Teori yang 

didapat berasal dari berbagai macam literasi yang berkaitan dengan 

penulisan Tugas Akhir. 

BAB III  METODE PERANCANGAN 

Bab ini menjelaskan tentang metode-metode penelitian yang 

digunakan dalam pengumpulan data untuk perancangan katalog 

produk UMKM Alkayyisa. Selain itu, pada bab ini terdapat hasil 

analisis data dan juga arahan kreatif guna mempermudah 

perancangan katalog produk UMKM Alkayyisa.  

BAB IV  HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Bab ini memaparkan hasil dan pembahasan karya desain yang 

dibuat, mulai dari perumusan konsep visual, proses desain dengan 

tahapan visualisasi alternatif desain dan desain terpilih, penerapan 

desain terpilih pada media pendukung, serta pertimbangan 

produksi media. 

BAB V  PENUTUP   

Bab ini berisi simpulan dan saran dari hasil keseluruhan penelitian 

dan pembahasan perancangan katalog produk UMKM Alkayyisa.
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BAB V  

PENUTUP 

 

5.1  Simpulan 

Katalog adalah carik kartu, daftar, atau buku yang memuat nama benda atau 

informasi tertentu yang ingin disampaikan, disusun secara berurutan, teratur, dan 

alfabetis. Berdasarkan pembahasan dari pengumpulan dan analisis data melalui 

observasi, studi literatur, wawancara dan kuesioner yang telah dilakukan, maka 

dapat disimpulkan bahwa katalog produk merupakan solusi yang tepat untuk 

permasalahan UMKM Alkayyisa.  

Konsep yang diusung untuk perancangan katalog produk UMKM Alkayyisa 

adalah elegant, monokrom, dan minimalis. Konsep elegant diambil dari pencitraan 

dari produk-produk Alkayyisa yang sangat memperhatikan kualitas dari produk 

mereka sehingga terlihat mewah saat dipakai. Elegant diterapkan dengan sentuhan 

warna emas, ilustrasi yang terinspirasi dari mihrab dan font serif yang menunjukkan 

kesan klasik dan anggun tetapi detail. Monokrom dipilih karena dapat 

merepresentasikan desain yang simpel tetapi terlihat “mewah”. Warna monokrom 

yang dipilih yaitu warna turunan dari hitam, karena warna hitam melambangkan 

keanggunan. Sedangkan desain layout yang minimalis dapat membantu target 

audiens untuk mendapatkan informasi dari produk-produk Alkayyisa yang berada 

di dalam katalog.  

Kertas yang digunakan untuk katalog produk UMKM Alkayyisa adalah art 

paper dan art carton untuk cover. Teknik cetak yang cocok untuk pencetakan 

katalog adalah teknik cetak digital karena katalog UMKM Alkayyisa tidak 

diproduksi dalam skala besar. Finishing yang digunakan untuk cover katalog 

produk UMKM Alkayyisa adalah laminasi doff dan perfect binding. 

 Dalam mendukung kegiatan promosi UMKM Alkayyisa, selain 

perancangan katalog produk, juga dilakukan perancangan pada media pendukung 

untuk promosi offline seperti pembuatan x banner, poster A3, brosur A5, dan post 

ads untuk instagram dan facebook sebagai media promosi digital.
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5.2  Saran 

 Berdasarkan simpulan yang sudah dibuat, maka berikut saran yang diajukan 

penulis selama proses perancangan buku katalog UMKM Alkayyisa: 

1. Sebaiknya, ketika ingin mendesain sesuatu, kumpulkan data secara 

menyeluruh dan detail dalam setiap aspek, agar mempermudah proses 

pengerjaan desain.  

2. Sebaiknya, ketika mendesain perlu membuat konsep visual yang menarik, 

spesifik dan sesuai dengan agar tidak keluar dari konsep yang sudah diusung 

dan memudahkan pengerjaan desain. 

3. Sebaiknya, dengan perancangan katalog produk, UMKM Alkayyisa dapat 

mempertahankan dan mengembangkan media promosi lainnya untuk masa 

yang akan datang. 

4. Sebaiknya, pengelola UMKM Alkayyisa kedepannya dapat membuat 

desain interaktif untuk pembuatan katalog produk UMKM Alkayyisa. 

Dapat membuat katalog yang bisa menambah halaman produk baru yang 

akan dibuat di masa mendatang. 

Saran di atas diharapkan dapat membantu mahasiswa desain grafis dalam 

membuat penelitian Tugas Akhir yang berkaitan di masa mendatang. Semoga 

dengan penulisan Tugas Akhir ini, dapat memberikan ide dan motivasi kepada 

mahasiswa yang akan membuat Tugas Akhir. 
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LAMPIRAN 

1. Lembar Bimbingan Pembimbing 1 

  

Gambar 1 Lembar Bimbingan I 
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2. Lembar Bimbingan Pembimbing 2 

  

Gambar 2 lembar Bimbingan II 
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3. Sertifikat Seminar Nasional 

 

Gambar 3 Sertifikat Seminar Nasional 
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4. Bukti Pelaksanaan TOEIC 

 

Gambar 4 Hasil Toeic 
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5. Bukti Pengisian EDOM 

 

Gambar 5 Bukti Pengisian Edom 
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6. Wawancara Dengan Klien 

Transkrip wawancara via whatsapp pada tanggal 29 April 2021 dengan Dinar, 

owner dari UMKM Alkayyisa. 

 

Q: Bagaimana awal mula terbentuknya brand Alkayyisa ini? 

A: Awal mula nya, pakaian keluarga saya itu selalu bikin sendiri (tidak beli di toko 

dll). Jadi suka beli kain sendiri, buat model sendiri terus dijahit. Mulanya, ada 

beberapa orang yang suka nanya "beli nya dimana? mau juga yang seperti dipakai", 

nah mulai dari situ, buat lah beberapa pakaian (khusus yang pesan saja). Setelah 

beberapa tahun jual pakaian (baju&celana PO). Mulai jual mukena. Karena sudah 

ada kepercayaan dari orang lain (artinya banyak org yang tau kalau kami itu penjual 

pakaian&mukena meskipun hanya produksi untuk yang pesan saja), akhirnya kami 

beranikan untuk produksi lebih banyak (untuk stock, jadi tidak produksi untuk yang 

pesan saja). Mulai saat itu sampai sekarang produksi lebih banyak lagi produknya. 

 

Q: Kalo sekarang produksinya punya rumah jahit sendiri atau kerjasama sama 

konveksi lain mbak? 

A: Ada rumah jahit sendiri teh. 

 

Q: Kalau untuk karyawan, Alkayyisa sampai saat ini udah punya berapa karyawan 

mbak? 

A: 20 karyawan tetapnya (yang dibagian produksi). Ada beberapa orang lagi 10-20 

orang yang freelance. Jumlahnya tentatif tergantung banyaknya produk yang 

dikerjakan dalam target tertentu. Misalnya, di bulan ramadhan produksi 200 

mukena lebih banyak dari bulan biasanya. Nah yang biasanya ada 10 freelance yang 

kerja, nambah 15 orang. Freelance ini kerjanya (ada yang melubangi mukena (pakai 

solder secara manual) melubangi kancing-kancing di baju, pelabelan produk) 

 

Q: Kalau sekarang masih bisa custom atau udah gabisa mbak? 
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A: Masih nerima teh, jatuhnya kaya butik lagi, karena kan memang penjahit sendiri, 

bukan konveksian). Pelanggan bisa PO, request model, warna, bahan, ukuran 

(diukur langsung ukuran badannya, tidak pakai size yang sudah ada) 

 

Q: Kalau untuk produk yang di stok, biasanya buat berapa banyak mbak? 

A: Dari masing-masing jenis model produk, ada 50pcs. Jadi klau koko sedang ada 

10 model berbeda, tiap modelnya minimal ada 50pcs. Saat Stocknya <10, mulai 

restock lagi. 

 

Q: Kalau untuk rentang harga produk2 alkayyisa ini berapa mbak? 

A: Untuk mukena mulai dari 200rb - 1,5jt 

Baju koko 200rb - 400rb 

Gamis pria 500rb - 1,5jt 

Gamis wanita 200rb - 650rb 

 

Q: Kalau untuk harganya bergantung sama apa aja mbak? 

A: Bahannya teh, kalau untuk wanita selain bahan, tergantung pada modelnya juga. 

Ada yang model desainnya memang perlu variasi-variasi yang unik jadi biaya 

produksinya lebih mahal 

 

Q: Kalau untuk bahan, alkayyisa ini menyediakan jenis kain apa aja mbak? 

A: Berbagai jenis katun, sutra, balotelli, toyobo, rosella, chiffon 

 

Q: Alkayyisa ini belum punya toko offline? 

A: Belum, masih di rumahan. 

 

Q: Alkayyisa ini kan kerjasama sama KBIH ya mbak, nah udah berapa banyak 

mbak yang kerjasama? 

A: KBIH yang sudah kerja sama tetap ada 3 namanya KBIH Safiya Hana Bahana 

Cimahi, Yayasan Al Huda KBB, Albidayah KBB 
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Q: Kalau untuk reseller sudah berapa banyak mbak? 

A: Reseller yang terdaftar itu ada sekitar 45 

 

Q: Kalau pertahun omzet Alkayyisa ini bisa sampai berapa ya mbak? 

A: Kalau omset ya, rata-rata 150-200jt 

 

Q: Kalau untuk penjualan produk Alkayyisa ini tiap tahunnya meningkat, naik turun 

atau stabil mbak? 

A: Kadang naik, kadang turun 

 

Q: Kalau untuk konsumen, apasih yang pengen Alkayyisa ini tunjukkan atau kesan 

apa yang ingin ditunjukkan dari produk Alkayyisa ini? 

A: Mugkin pertama dari kenyamanan konsumen ya, khususnya dari produk yang 

dipakai, karena kami bukan konveksian, jadi seperti jahitan butik, memperhatikan 

kerapihan dan ketelitian dalam proses produksinya, harapannya ketika dipakai 

orang merasa nyaman dan juga enak dilihat (bisa dibilang cuttingannya simetris). 

Selain itu juga kenyamanan dan kepuasan yang didapat konsumen ketika mereka 

bisa request model, ukuran (diukur langsung size badannya), dan jumlah (misal satu 

keluarga seragam) jadi sistemnya PO. 
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7. Kuesioner 
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Gambar 6 Hasil Kuesioner 
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8. Daftar Riwayat Hidup 

 

 

Nadya Aisyah Azaranza Rizky Febrianti atau kerap dipanggil Nadya adalah 

anak terakhir dari dua bersaudara dari pasangan Suminah dan Sudaryono. Nadya 

lahir di Jakarta pada tanggal 11 Februari 2000. Nadya telah menyelesaikan 

pendidikannya di SDN Depok Baru 3, SMPN 254 Jakarta Selatan dan SMAN 6 

Depok. 

Saat ini, Nadya sedang menempuh pendidikan di Politeknik Negeri Jakarta, 

Jurusan Teknik Grafika dan Penerbitan, Program Studi Desain Grafis. Nadya 

adalah seorang mahasiswa yang kreativitas tinggi dan mengutamakan detail 

disetiap pekerjaan. Selain itu, ia juga dapat bekerja di bawah tekanan dan 

beradaptasi ketika berada dalam tim. Nadya selalu memiliki keinginan untuk 

mempelajari hal-hal baru serta mengambil tantangan. 

Nadya memiliki kemampuan sebagai desainer yaitu membuat kemasan, 

ilustrasi, identitas visual, media cetak, fotografi dan motion graphic. Sebagai 

desainer, Nadya dapat mengoperasikan berbagai perangkat lunak desain seperti 

Adobe Illustrator, Indesign, Photoshop, After Effect dan 3ds Max.  


