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ABSTRAK 

Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) memegang peran penting dalam 
mendorong pertumbuhan ekonomi Indonesia, khususnya di sektor kuliner yang 
terus berkembang. Namun, di tengah persaingan pasar yang semakin ketat, banyak 
pelaku UMKM mengalami kesulitan dalam membangun citra usaha yang 
profesional. Maranggi Mang Uddi, sebuah UMKM kuliner yang berdiri sejak 2015, 
menghadapi tantangan serupa. Meskipun memiliki pengalaman yang panjang dan 
cita rasa khas, usaha ini masih kesulitan menarik perhatian mitra dan penyelenggara 
event berskala besar akibat minimnya media promosi yang kuat dan representatif. 
Untuk menjawab tantangan tersebut, dirancanglah sebuah brand profile book 
interaktif sebagai media promosi utama yang informatif, menarik secara visual, dan 
mencerminkan identitas lokal yang kuat. Proses perancangan dilakukan dengan 
pendekatan kualitatif deskriptif melalui observasi langsung, wawancara, dan studi 
literatur. Brand profile book ini menampilkan visual yang menggugah selera dan 
mencerminkan karakter produk secara autentik melalui penggunaan food 
photography. Hasil akhirnya berupa desain brand profile book yang mengangkat 
nilai etnik dan dikemas secara profesional. Menggunakan warna yang menggugah 
selera, tipografi sans serif, serta food photography dengan permainan gelap-terang. 
Layout simetris digunakan untuk menciptakan komposisi yang dinamis, sementara 
tipografi sans serif dipilih karena tampilannya yang modern, tegas, dan mudah 
dibaca. Media ini juga dilengkapi dengan turunan seperti kartu nama dan flyer. 
Diharapkan, media ini dapat meningkatkan kepercayaan mitra terhadap Maranggi 
Mang Uddi, memperkuat identitas merek, serta membuka peluang kerja sama dan 
ekspansi pasar yang lebih luas.  

Kata kunci: Brand Profile Book, Media Promosi, UMKM. 
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ABSTRACT 

Micro, Small, and Medium Enterprises (MSMEs) play a crucial role in driving 
Indonesia’s economic growth, particularly within the continuously growing 
culinary sector. However, amid increasingly tight market competition, many 
MSMEs struggle to establish a professional brand image. Maranggi Mang Uddi, a 
culinary MSME established in 2015, faces similar challenges. Despite its long-
standing experience and distinctive flavors, the business has had difficulty 
capturing the attention of potential partners and large-scale event organizers due to 
the lack of strong and representative promotional media. To address this challenge, 
an interactive brand profile book was developed as the primary promotional tool—
designed to be informative, visually engaging, and reflective of a strong local 
identity. The design process employed a descriptive qualitative approach, involving 
direct observation, interviews, and literature studies. The brand profile book 
features appetizing visuals that authentically represent the product’s character 
through the use of high-quality food photography. The final design embraces ethnic 
visual values presented in a professional layout, utilizing a warm, appetizing color 
palette, modern sans serif typography, and dark-light contrast techniques in the 
photography. A symmetrical layout was applied to create a clean yet dynamic 
composition, while the choice of sans serif fonts supports a modern, bold, and 
readable appearance. The profile book is also complemented by supporting 
collateral such as business cards and flyers, ensuring a consistent brand identity 
across various platforms. It is expected that this promotional media will enhance 
partner confidence in Maranggi Mang Uddi, strengthen the brand identity, and open 
up broader opportunities for collaboration and market expansion. 

Kata kunci: Brand Profile Book, Promotion Media, MSMEs. 
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BAB I 
PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) memiliki peran krusial dalam 

mendorong pertumbuhan ekonomi Indonesia. Sebagaimana disampaikan dalam 

siaran pers Kementerian Koordinator Bidang Perekonomian Republik Indonesia 

tahun 2024, yang menyebutkan bahwa jumlah unit usaha UMKM mencapai 99% 

dari total unit usaha di Indonesia (Haryono, 2023). Hal ini menegaskan 

kontribusinya yang signifikan terhadap perekonomian nasional, menjadikannya 

sebagai tulang punggung perekonomian nasional. Data tahun 2024 dari 

Kementerian Koperasi dan UKM menunjukkan kontribusi UMKM sebesar 61% 

terhadap perekonomian nasional, atau senilai Rp9.850 triliun, dari lebih 65 juta unit 

usaha (Maharani et al., 2025). Salah satu sektor yang berkembang pesat dalam 

ekosistem UMKM adalah sektor kuliner. Menurut (Ariansyah et al., 2020) dalam 

(Sari et al., 2023) permintaan terhadap usaha kuliner terus meningkat karena 

makanan merupakan kebutuhan utama manusia setiap hari. Faktor ini menjadi 

pendorong utama dalam pesatnya pertumbuhan UMKM kuliner.  

Data dari Dinas Perindustrian Perdagangan Koperasi Usaha Kecil Dan 

Menengah (PPKUKM) menunjukkan bahwa pada tahun 2024, jumlah UMKM 

sektor kuliner di Jakarta Selatan mencapai 15.552 (Jakarta, 2025). Bertambahnya 

jumlah UMKM pada sektor kuliner di era digital ini membawa tantangan baru, 

seperti persaingan pasar yang semakin ketat. Berdasarkan situs Bank Indonesia, 

Perry Warjiyo selaku Gubernur Bank Indonesia mengatakan bahwa UMKM perlu 

bersaing dengan meningkatkan mutu serta keunggulan produk untuk memperkuat 

diferensiasi serta daya saing produk di pasar. Beliau menambahkan, guna mencapai 

target pertumbuhan, UMKM harus berinovasi dan menerapkan strategi pemasaran 

yang tepat. Selain itu, membangun citra yang kuat juga menjadi faktor penting agar 

lebih dikenal dan dipercaya oleh masyarakat serta calon mitra bisnis (Haryono, 

2023). Namun, UMKM kuliner kerap menghadapi kendala dalam menarik 
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perhatian penyelenggara acara besar dan menjalin kemitraan bisnis yang 

berkelanjutan.  

Membangun citra profesional memerlukan media promosi yang terstruktur 

dan menarik agar lebih efektif. Brand profile book atau company profile merupakan 

salah satu media komunikasi yang dapat digunakan untuk memperkuat identitas 

bisnis. Company profile merupakan representasi yang mencakup perjalanan 

terbentuknya dan kondisi perusahaan saat ini serta berfungsi sebagai media untuk 

menampilkan profesionalisme dan membangun citra perusahaan (Rio & Maulana, 

2022). Pada perspektif konsumen, brand profile book dapat membantu memahami 

nilai, misi, dan keunggulan brand untuk mempengaruhi keputusan pembelian 

(Eskiev, 2023). Maka, dapat dikatakan penggunaan brand profile book dapat 

meningkatkan kredibilitas di mata calon mitra bisnis dan pelanggan potensial. 

Maranggi Mang Uddi, sebagai salah satu UMKM kuliner yang telah berdiri 

sejak 2015 dan aktif dalam berbagai event serta bazar, menghadapi tantangan besar 

dalam promosi bisnisnya. Berdasarkan hasil wawancara dengan pemilik usaha, 

diketahui bahwa meskipun media sosial telah dimanfaatkan untuk meningkatkan 

visibilitas, analisis SWOT menunjukkan bahwa kelemahan utama Maranggi Mang 

Uddi terletak pada aspek media promosi yang belum terstruktur dan belum 

mencerminkan profesionalisme yang dibutuhkan untuk menarik minat calon mitra. 

Akibatnya, upaya menjalin kerja sama menjadi kurang optimal dan peluang untuk 

menarik mitra potensial pun semakin terbatas. 

Situasi tersebut memerlukan solusi atas permasalahan tersebut, yaitu 

perancangan brand profile book interaktif yang berfungsi sebagai media utama 

promosi bagi Maranggi Mang Uddi. Brand profile book ini dirancang untuk 

menampilkan informasi bisnis secara profesional, menarik, serta mudah diakses 

oleh calon mitra dan pelanggan. Dengan adanya media promosi yang terstruktur 

ini, Maranggi Mang Uddi berpeluang lebih besar untuk meningkatkan kredibilitas 

usahanya, memperluas jaringan bisnis, serta memperkenalkan produk ke pasar yang 

lebih luas secara efektif dan berdaya saing tinggi. 
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1.2 Rumusan Masalah 

Dalam merancang brand profile book Maranggi Mang Uddi, diperlukan 

pemahaman yang mendalam mengenai bagaimana perannya sebagai media promosi 

mampu membangun citra profesional serta meningkatkan daya tarik usaha. 

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah “Bagaimana merancang brand 

profile book interaktif yang mampu merepresentasikan identitas bisnis Maranggi 

Mang Uddi secara profesional?” 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Dalam penyusunan tugas akhir ini, ketentuan yang menjadi ruang lingkup dari 

pembahasan terfokus pada: 

1. Proses perancangan brand profile book interaktif Maranggi Mang Uddi

2. Proses penerapan teori-teori desain grafis dalam perancangan brand profile book

interaktif Maranggi Mang Uddi

3. Penerapan desain brand profile book interaktif pada media turunannya seperti

kartu nama dan flyer.

1.4 Tujuan dan Manfaat 

1.4.1 Tujuan 

Adapun tujuan dari penulisan Tugas Akhir ini yaitu untuk menjelaskan proses 

perancangan brand profile book interaktif untuk Maranggi Mang Uddi. Proses ini 

mencakup penerapan teori-teori desain grafis serta teori pendukung. Selain itu, 

untuk menjelaskan pengaplikasian desain brand profile book interaktif ke dalam 

media turunan. 

1.4.2 Manfaat 

Manfaat pada penulisan proses perancangan brand profile book interaktif 

Maranggi Mang Uddi untuk Tugas Akhir ialah sebagai berikut: 

1. Manfaat Akademis

Perancangan brand profile book interaktif ini dapat menjadi referensi bagi 

mahasiswa dan peneliti dalam memahami proses perancangan media promosi 

interaktif yang efektif. Selain itu, penelitian ini juga memberikan wawasan 

mengenai penerapan teori-teori desain grafis dalam praktik nyata, sehingga dapat 
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menjadi bahan pembelajaran dan inspirasi dalam pengembangan desain komunikasi 

visual. 

2. Manfaat Praktis 

Brand profile book interaktif ini membantu Maranggi Mang Uddi dalam 

menyajikan informasi usaha secara profesional sehingga lebih menarik bagi calon 

mitra dan pelanggan. Selain itu, penerapan desain pada media turunan seperti kartu 

nama dan flyer akan memperkuat identitas merek, meningkatkan kredibilitas bisnis, 

serta memperluas peluang kerja sama dan pemasaran di berbagai event. 

1.5 Sistematika Penulisan 

Adapun sistem penyusunan laporan tugas akhir ini adalah sebagai berikut:  

BAB 1 PENDAHULUAN 

Bab ini menyajikan dasar-dasar laporan tugas akhir, meliputi latar belakang 

masalah yang melandasi penelitian, pemilihan judul yang spesifik, rumusan 

masalah yang menjadi fokus utama, batasan ruang lingkup pembahasan, tujuan 

yang ingin dicapai, manfaat yang diharapkan dari penelitian, serta sistematika 

penulisan laporan secara keseluruhan. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini menguraikan teori-teori desain grafis dan ilmu pendukung lainnya 

yang menjadi fondasi dalam perancangan ulang brand profile book interaktif 

Maranggi Mang Uddi. Teori-teori ini dipilih secara sistematis dan logis berdasarkan 

sumber-sumber kredibel seperti buku, jurnal, artikel ilmiah, serta pendapat para 

ahli. Relevansi teori-teori ini dikaji dengan cermat terhadap ruang lingkup proyek 

tugas akhir. Selain itu, bab ini juga memaparkan teori mengenai metode riset yang 

digunakan dalam proses perancangan ulang brand profile book interaktif Maranggi 

Mang Uddi, yang diselaraskan dengan tujuan penelitian yang telah ditetapkan. 

BAB III METODE PENELITIAN 

Bab ini menyajikan penjelasan detail mengenai pendekatan metodologi yang 

diterapkan dalam penelitian. Hal ini mencakup teknik pengumpulan data yang 

digunakan, metode analisis informasi yang relevan, serta garis besar tahapan riset 
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berbasis fakta yang menjadi landasan bagi arahan kreatif yang akan diterapkan 

dalam perancangan ulang brand profile book interaktif Maranggi Mang Uddi. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Bab ini memaparkan hasil konkret dari proses perancangan karya desain 

berdasarkan arahan kreatif yang telah disusun sebelumnya. Pembahasan dalam bab 

ini mencakup tahapan pengembangan konsep visual, proses perancangan karya 

mulai dari pembuatan sketsa alternatif hingga pemilihan desain final, serta 

penerapan desain terpilih pada berbagai media utama dan pendukung. Selain itu, 

bab ini juga menyajikan rincian perhitungan biaya produksi sebagai pertimbangan 

dalam implementasi media desain yang telah dihasilkan. 

BAB V PENUTUP 

Bab ini berisi rangkuman singkat, jelas, dan sistematis dari keseluruhan 

laporan tugas akhir. Kesimpulan yang ditarik didasarkan pada hasil analisis dan 

pembahasan yang telah dilakukan pada bab sebelumnya, serta saran-saran yang 

diberikan sebagai rekomendasi dalam menyelesaikan permasalahan yang menjadi 

fokus penelitian. 
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BAB V 
PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Hasil dari proses perancangan brand profile book interaktif Maranggi Mang 

Uddi, dapat disimpulkan bahwa: 

1. Proses kreatif dalam perancangan brand profile book interaktif Maranggi Mang

Uddi menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan pendekatan design

thinking, yaitu empathize, define, ideate, prototype dan testing. Proses dimulai

dengan melakukan observasi langsung ke lokasi usaha serta melalui Instagram.

Wawancara juga dilakukan langsung bersama pemilik usaha untuk dapat

memperoleh informasi yang dibutuhkan untuk desain seperti profil usaha,

kompetitor, serta kendala. Hasil observasi dan wawancara kemudian akan

dianalisis menggunakan metode SWOT dan hasilnya dirumuskan menjadi

creative brief sebagai pedoman atau guide desain. Penentuan konsep visual

didasari melalui pembuatan mindmap dan moodboard yang mengangkat tone

and manner etnis, profesional, dan lokal. Ide visual dikembangkan menjadi

alternatif-alternatif desain yang dimulai dari sketsa imposisi, sketsa manual, dan

sketsa digital. Desain yang terpilih langsung masuk ke tahap prototype dan

testing untuk mengevaluasi kesesuaian desain mulai dari penggunaan warna

sampai ke tata letak. Setelah itu baru memasuki tahap finalisasi sebagai tahapan

akhir dari proses kreatif.

2. Penerapan teori desain grafis ke dalam perancangan brand profile book interaktif

Maranggi Mang Uddi antara lain adalah layout buku yang mencakup fungsi,

elemen, margin dan grid, elemen gambar dan prinsip layout. Proses penyusunan

layout mengacu pada teori tata letak, margin, dan grid untuk memastikan

keteraturan visual, sementara prinsip desain seperti sequence, emphasis, unity,

dan balance digunakan agar informasi tersampaikan dengan jelas dan menarik.

Fotografi makanan (food photography) dipilih sebagai pendekatan visual utama,

mengingat produk yang ditawarkan adalah makanan, dengan

mempertimbangkan sudut pengambilan gambar (eye level, 45° angle, dan flat

lay) yang sesuai untuk menampilkan daya tarik produk secara maksimal.
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Tipografi dan warna juga menjadi elemen penting dalam pemilihan jenis huruf 

memperhatikan aspek keterbacaan (legibility) dan kenyamanan membaca 

(readability), sedangkan skema warna dipilih berdasarkan psikologi warna yang 

sesuai dengan karakter merek Maranggi Mang Uddi. Selain itu, penggunaan 

white space dimanfaatkan untuk menciptakan kesan profesional dan 

mempermudah navigasi visual.  

3. Desain brand profile book interaktif Maranggi Mang Uddi diaplikasikan ke 

dalam media pendukung berupa flyer dan kartu nama dengan tetap mengadaptasi 

elemen visual utama seperti warna, tipografi, line art, serta tone and manner 

etnis, lokal dan profesional. Konsistensi visual ini bertujuan untuk memperkuat 

identitas merek dan menciptakan kesan yang kohesif di berbagai media 

komunikasi usaha. 

5.2 Saran 

Setelah melalui proses perancangan brand profile book interaktif Maranggi 

Mang Uddi, terdapat beberapa masukan yang dapat dipertimbangkan untuk 

pengembangan di masa mendatang, yaitu: 

1. Penulis berikutnya disarankan untuk mengkaji sejauh mana efektivitas brand 

profile book interaktif ini dalam mendukung strategi promosi dan menarik 

perhatian mitra bisnis potensial. 

2. Agar hasil perancangan lebih sesuai dengan kebutuhan pengguna, penting bagi 

peneliti selanjutnya untuk memahami karakteristik target audiens secara lebih 

mendalam sehingga desain yang dihasilkan lebih relevan dan komunikatif. 

3. Dianjurkan juga untuk mengembangkan media promosi lain sebagai pelengkap 

brand profile book interaktif, seperti flyer dan kartu nama. 
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Lampiran  1 Lembar Bimbingan
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Lampiran  2 Transkrip Wawancara Klien 

Wenda: Bisa diceritakan sedikit tentang sejarah berdirinya Maranggi Mang Uddi? 

Daffa: Maranggi Mang Uddi berdiri sejak tahun 2014, bermula dari usaha 

rumahan dan terus berkembang hingga saat ini, pemilik sendiri adalah orang asli 

purwakarta dan resep yang disajikan adalah resep autentik turun temurun 

Wenda: Ada berapa karyawan? 

Daffa: 5 karyawan 
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Lampiran  2 Transkrip Wawancara Klien 

Wenda: Bisa diceritakan sedikit tentang sejarah berdirinya Maranggi Mang Uddi? 

Daffa: Maranggi Mang Uddi berdiri sejak tahun 2014, bermula dari usaha 

rumahan dan terus berkembang hingga saat ini, pemilik sendiri adalah orang asli 

purwakarta dan resep yang disajikan adalah resep autentik turun temurun 

Wenda: Ada berapa karyawan? 

Daffa: 5 karyawan 

Wenda: Siapa target pelanggan utama Mang Uddi? 

Daffa: Seluruh kalangan sih 

Wenda: Apa yang membuat Mang Uddi beda dari sate maranggi lainnya? 

Daffa: Rasa nya yang autentik, bahan-bahan premium 

Wenda: Menu andalan apa yang paling ingin ditonjolkan dalam promosi ini? 

Daffa: Menu yang paling ditonjolkan pastinya menu terlaris sate maranggi campur 

Wenda: Apa keunikan rasa, bahan, atau penyajian yang khas dari Maranggi Mang 

Uddi? 

Daffa: Kita menyajikan makanan dengan resep autentik turun temurun asli khas 

Purwakarta, mulai dari daging empuk pilihan, hingga bumbu dan kecap asli dari 

Purwakarta, pembakaran dagingnya pun harus ada tekniknya, pemotongan daging 

sebenarnya kita punya tekniknya sendiri kak, tapi rahasia hehe. 

Wenda: Apa cerita menarik atau filosofi di balik produk Mang Uddi? 

Daffa: Kita berusaha menyajikan dan membawakan budaya asli sunda kepada 

para customer 

Wenda: Apakah ada rencana penambahan menu baru, varian produk, atau paket 

spesial? 

Daffa: Banyak sekali menu baru yang sudah kita rencanakan untuk ditambahkan 
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Wenda: Bagaimana proses pelayanan kepada pelanggan di lapak/event? 

daffa: Sama seperti di outlet, namun kekurangan membeli di event adalah antrian 

pembeli yang terkadang panjang 

Wenda: Apakah ada elemen brand yang wajib ditampilkan (logo, slogan, warna, 

font, dsb)? 

Daffa: Logo, slogan , dan warna ciri khas Maranggi Mang Uddi 

Wenda: Kalau boleh tahu untuk slogannya apa ya mas? 

Daffa: Slogan kita itu “Ingat Purwakarta, Ingat Maranggi Mang Uddi?” 

Wenda: Apakah ada batasan desain yang harus dihindari? (misal: warna tertentu, 

gaya tertentu) 

Daffa: Tidak ada, hanya saja warna dan tema harus sewarna dengan ciri khas 

sunda 

Wenda: Apa pesan utama yang ingin disampaikan kepada audiens? 

Daffa: Tujuan/pesan dari promosi ini sebenarnya untuk menginformasikan bahwa 

tidak perlu jauh-jauh ke Purwakarta untuk menikmati sate maranggi 

Wenda: Kesan seperti apa yang ingin ditimbulkan lewat materi promosi? (misal: 

menggugah selera, hangat & kekeluargaan, modern tapi tetap tradisional) 

Daffa: Modern tetapi tetap menjaga kesan sunda 

Wenda: Brand Mang Uddi pengennya dikenal sebagai brand yang seperti apa? 

(misal: merakyat, kekinian, premium, dll) 

Daffa: Kekinian namun tetap autentik tradisional, makanan/resto untuk keluarga 

dan anak muda 
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Wenda: Ada referensi desain atau brand lain yang cocok dengan selera Mang 

Uddi? 

Daffa: Nasgero kak 

Wenda: Apa saja media yang pernah digunakan untuk mempromosikan (misal: 

instagram, facebook, tiktok) 

Daffa: Instagram, Tiktok, Facebook, Whatsapp 
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Lampiran  3 Hasil Turnitin
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Lampiran  4 Dokumentasi Testing 
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Lampiran  5 Riwayat Hidup 

SKILLS
Personal Skills
Technical Skills
Language

EDUCATION LEVEL
Jakarta State Polytechnic
Current GPA

: Undergraduate, Graphic Design Studies.
: 3.55/4.00

:Communicator, Teamwork, Adaptable, Problem Solving.
:Adobe Illustrator, Adobe Photoshop, Microsoft Office, Canva, Notion, Trello,
Branding, Social Media Planner, Marketer

:English

Jakarta Selatan, DKI Jakarta, Indonesia | wendarezaa@gmail.com | +62-811-100-428

An enthusiastic and creative graphic design student at Politeknik Negeri Jakarta. Eager to contribute fresh ideas and
love to learn new things. I am committed to developing my skills and making a meaningful impact through design.

2021 - Present

ORGANIZATION EXPERIENCE
UKM Radio Poros FM PNJ
Public Relations Staff, Social Media Division

Aug 2022 - Present

Create engaging content on the Porshion (Poros Fashion) segment that aims to inspire audiences through the
TikTok social media platform.
Contribute in the idea and design making for the filter feature on the Instagram platform
Design posters, digital invitation cards, and create decorations for events that are held by Poros FM.

WORK & PROJECT EXPERIENCE
LPP TVRI Stasiun Jakarta  
Graphic Designer Intern

April 2024 - Jul 2024

Assisted senior designers in creating designs such as posters, flyers, and social media graphics.
Received positive feedback from supervisors and peers for creativity, attention to detail, and ability to work
effectively in a collaborative team environment.
Strong attention to detail and committed to creating designs that match the brief given by senior designers.

SpiceLab -Project Based Learning: How to build a brand
Social Media Specialist & Graphic Designer of SpiceLab

Sept 2023 - Jan 2024 

Developed and executed social media strategies to increase brand awareness, engagement, and follower growth
on Instagram and TikTok.
Managed social media accounts, including content scheduling, posting, monitoring, and responding to
comments and messages in a timely and professional manner.
Responsible for creating designs that build a strong brand image.

Business Unit PNJ Company Profile -Project Based Learning: Rebranding
Account Executive

Mar 2023 - Jul 2023

Build and maintain strong relationships with clients, serving as the primary point of contact for inquiries and
requests.
Create a well-organized client brief after conducting an interview with the client.

Caffe Q -Project Based Learning: Redesign label for SMEs Brand
Graphic Designer 

Jan 2022 - Jul 2022

Contributed in solving brand problems through brainstorming, mind mapping, and mood boarding.
Successfully created a label design that represents the brand identity.
Gained skills in public speaking and earned an A in the Presentation Techniques course.

Wendareza Morris

https://tinyurl.com/wendarezas-portfolio




