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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1  Latar Belakang  

Kemajuan teknologi informasi telah memberikan dampak besar terhadap cara 

manusia berpikir, mengakses, memproduksi, hingga menyebarkan informasi. 

Perubahan ini ditandai oleh kehadiran media digital yang semakin dominan dalam 

berbagai aspek kehidupan, terutama dalam ranah komunikasi dan penyebaran 

informasi. Media digital, menurut Lister et al. (2009), adalah bentuk media berbasis 

teknologi digital yang memungkinkan proses penyimpanan, distribusi, dan pertukaran 

informasi secara elektronik melalui perangkat digital. Contoh dari media digital ini 

mencakup blog, media sosial, Website berita, podcast, dan layanan video streaming. 

Salah satu kekuatan media digital terletak pada kemampuannya untuk 

menyampaikan informasi secara cepat, luas, dan real-time. Informasi kini dapat 

diakses kapan pun dan di mana pun selama terhubung dengan internet. Selain itu, fitur 

interaktif dalam media digital seperti komentar, likes, dan tombol berbagi (share) 

menjadikan hubungan antara pembuat dan penerima informasi lebih dinamis. Hal ini 

menjadikan media digital lebih efisien dibanding media konvensional seperti surat 

kabar atau televisi. 

Dalam lanskap media sosial, Instagram menjadi salah satu platform yang 

sangat berpengaruh dalam penyebaran informasi, termasuk berita. Instagram, yang 

awalnya hanya digunakan sebagai media berbagi foto dan video, kini telah 

berkembang menjadi saluran distribusi berita populer, terutama bagi generasi muda. 

Berita di Instagram sering kali disajikan dalam bentuk visual seperti infografis, 

carousel post, kutipan penting, hingga video singkat. Format ini memungkinkan 

penyajian berita yang lebih menarik secara visual, padat informasi, dan mudah diakses 

melalui fitur seperti Stories dan Reels.
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Menurut Nasrullah (2017), media sosial telah merevolusi cara masyarakat 

mengakses dan memahami informasi. Instagram tidak hanya berfungsi sebagai ruang 

ekspresi pribadi, tetapi juga sebagai sarana penyebaran informasi aktual dengan 

pendekatan visual yang kuat. Data dari Reuters Institute (2020) menunjukkan bahwa 

penggunaan Instagram sebagai sumber berita di kalangan usia 18–24 tahun meningkat 

dua kali lipat sejak tahun 2018. Hal ini menunjukkan pergeseran preferensi dalam 

konsumsi berita dari teks panjang menjadi konten visual dan ringkas. 

Di sisi lain, keberadaan website berita tetap menjadi elemen krusial dalam 

ekosistem informasi digital. Website berita memiliki karakteristik penyampaian 

informasi yang lengkap, aktual, dan mendalam. Beroperasi melalui jaringan internet, 

platform ini memungkinkan masyarakat mengakses informasi secara cepat dan real-

time. Website berita juga mengintegrasikan elemen teks, gambar, dan video, sehingga 

memberikan pengalaman membaca yang informatif dan kontekstual. 

Menurut Ardianto dan Komala (2014), website  berita adalah situs dalam 

jaringan yang menyediakan informasi aktual dalam berbagai bentuk, dan dirancang 

untuk menyampaikan berita secara cepat dan luas. Sumadiria (2005) menambahkan 

bahwa website berita adalah media digital yang menyajikan laporan terbaru yang 

benar, menarik, dan penting bagi khalayak. Konten berita dalam website biasanya 

disusun secara sistematis dengan struktur jurnalistik yang menekankan akurasi, 

relevansi, dan kecepatan. 

Meskipun demikian, kini banyak audiens yang mengakses berita bukan melalui 

Website langsung, melainkan melalui media sosial seperti Instagram. Hal ini 

mendorong perusahaan media untuk mendistribusikan ulang konten berita dari 

Website ke Instagram dengan menyesuaikan gaya penyajian dan format media. Alasan 

praktis seperti kemudahan akses, minimnya gangguan iklan, dan tampilan yang lebih 

sederhana menjadikan Instagram lebih dipilih oleh pengguna, khususnya generasi 

muda. 
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Namun, perbandingan adaptasi konten dari Website ke Instagram tidak sebatas 

penyalinan, tentunya pada PT Raria ada perubahan dalam hal judul dan dateline pada 

setiap berita yang dipublikasikan. Hal ini mencakup perubahan pada gaya bahasa, 

kalimat aktif ataupun pasif, pemilihan kutipan, pengaturan visual, serta penyusunan 

ulang informasi utama. 

PT Raria Media.id sebagai media digital nasional yang aktif di Website dan 

Instagram menunjukkan bagaimana konten berita dijalankan sesuai dengan 

karakteristik masing-masing platform. Dalam artikel Website, penyajian informasi 

bersifat lengkap, mendalam, dan mengikuti struktur jurnalistik formal. Sementara pada 

akun Instagram @raria.id, konten berita yang sama disusun ulang secara visual dan 

komunikatif menggunakan judul singkat sebagai overlay gambar, gaya bahasa santai, 

dan ditambahkan call-to-action (CTA) serta ajakan interaktif kepada audiens. 

Perubahan judul dan dateline pada berita yang dipublikasikan oleh PT.Raria 

Media sendiri melalukan dengan perubahan mulai susunan kalimat dan gaya bahasa 

dari bentuk formal menjadi percakapan yang lebih ringan, namun tetap menjaga inti 

informasi. Perubahan judul yang dilakukan juga dengan menambahkan teks pada 

gambar (overlay), menyusun informasi dalam carousel post, serta menggunakan 

hashtag dan caption yang menarik. Perubahan ini bukan sekadar mengganti kata,  

tetapi terdapat proses dengan pengemasan ulang informasi agar tetap efektif, menarik, 

dan sesuai dengan kebiasaan konsumsi informasi di media sosial. Dengan strategi ini, 

PT Raria Media.id mampu menjembatani dua pola komunikasi digital yang berbeda 

dan tetap mempertahankan keakuratan pesan. 

Berdasarkan fenomena tersebut, penelitian ini dilakukan untuk menganalisis 

bagaimana perubahan judul dan dateline yang dilakukan oleh tim Raria Media dalam 

mempertahankan niai berita meskipun tetap ada perubahan pada judul dan dateline, 

khususnya pada berita periode November 2024. Penelitian ini akan melihat lebih jauh 

perubahan konten antara versi Website dan versi Instagram, seperti gaya bahasa , 
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kalimat yang digunakan, maupun gaya penyajian, serta menilai bagaimana efektivitas 

penyajian ulang berita dalam format media sosial. 

1.2  Rumusan Masalah  

Berdasarkan pernyataan diatas, rumusan masalah yang ingin penulis sajikan 

adalah sebagai berikut “Perubahan Judul dan Dateline Berita Dari Media Website ke 

Media Instagram: Studi Kasus Raria.id Periode November 2024” 

 

1.3  Batasan Masalah  

Melalui rumusan masalah yang sudah penulis jeaskan, makam penulisan akan 

membatasi masalah yang akan dianalisis pada Tugas Akhir agar selaras dengan alur 

pembahasan. Maka indentifikasi masalah yang dijadikan bahan penelitian tersebut 

sebagaimana berikut ini:  

1. Perubahan berita yang disajikan pada Website ke Instagram: Studi Kasus 

Raria.id   

2. Perubahan judul pada berita yang dijasikan pada Website  ke Instagram Raria.id  

3. Perubahan dateline berita yang disajikan dari Website ke Instagram Raris.id  

4. Berita yang dianalisis mengenai perubahan judul dan dateline berita pada 

periode November 2024.  

 

1.4  Tujuan Penulisan  

Adapun tujuan penulis dalam masalah yang dikemukakan sebagai Tugas Akhir 

sebagai berikut:  

1. Untuk mengetahui perubahan apa saja yang terjadi pada setiap judul dan 

dateline berita dari media Website ke media Instagram: studi kasus raria.id. 

2. Mengetahui penyajian judul dan dateline dari Website ke Instagram Raria.id. 

3. Untuk mengetahui perubahan pada berita, apa kekurangan dan kelebihan pada 

setiap judul dan dateline berita di Website dan di Instagram, apakah sama atau 

ada perubahan judul dan dateline pada isi berita. 
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1.5  Teknik Pengumpulan Data  

1.5.1  Metode Pengumpulan Data  

Untuk mendukung keberhasilan setiap masalah yang dianalisis dalam 

tugasakhir penulis memerlukan beberapa data untuk menunjang penyempurnaan 

materi. Adapun teknik pengumpulan data yang dilakukan sebagaimana beikut ini:  

1. Studi Pustaka 

Penulisan melakukan teknik pengumpulan data dengan mencari literatur atau 

sumber dari setiap masalah melalui sumber yang tertulis secara fisik seperti 

buku, jurnal dan lainnya yang relevan dengan pembahasan untuk mendukung 

kerangka penelitian pada Tugas Akhir.  

2. Studi Wawancara 

Selain mencari bahan referensi melalui studi Pustaka, penulis juga menggali 

setiap informasi melalui tahap wawancara langsung ke narasumber, terutama 

kepada perusahaan yang penulis jadikan penelitian, serta pengguna web dan 

Instagram pada postingan berita di media Raria.id. Tujuan ini untuk menggali 

banyak informasi secara langsung dengan tanya jawab agar memiliki 

keakuratan serta kredibilitas informasi secara mendalam.  

3. Observasi  

Penulis juga akan mengobservasi langsung pada tulisan yang dibuat, penulis 

melakukan observasi seperti mengamati tulisan pada berita yang di 

publikasikan. Penulis mengobsevasi 4 berita pada periode November 2024. 

 1.5.2  Teknik Menentukan Sampel  

Dalam penulisan tugas akhir ini, penulis menggunakan teknik pengambilan sampel 

menggunakan purposive sampling, yaitu pemilihan data informasi, data diambil dari 

berita-berita yang mengalami perubahan baik pada judul maupun tanggal dateline baik 

yang dimuat di website resmi media online maupun melalui platform media sosial 

Instagram dengan menentukan periode yang akan dianalisis.  
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1.6  Sistematika Penulisan  

Sistematika penulisan yang digunakan pada penyusunan Tugas Akhir terbagi 

menjadi lima bab yang berkaitan satu sama lain sebagai berikut:  

Pada BAB 1 PENDAHULUAN, di bab ini penulis menjelaskan latar belakang 

dari dari judul yang penulis pilih dengan memberikan Gambaran umum mengenai isi 

latar belakang dari Tugas Akhir penulis. Di Bab ini mencakup tentang rumusan 

masalah, pembatasan masalah, tujuan penulisan, metode penulisan, teknik 

pengumpulan data, dan sistematika penulisan pada bab.   

Pada BAB II LANDASAN TEORI, penulis menjelaskan referensi dan teori 

yang digunakan dalam penyusunan Tugas Akhir. Pada bab ini penulis menjelaskan 

teori dasar yang sesuai dengan topik pembahasan Tugas Akhir. Teori-teori ini meliputi 

berita dalam jurnalistik, syarat berita dalam jurnalistik, struktur berita, judul berita, 

Website dalam jurnalistik, Instagram dalam jurnalitik, kalimat pasif dan aktif pada 

penulisan berita, dan dateline dalam jurnalistik.   

Pada BAB III PROFIL INSTANSI, penulis menjelaskan profil dari instasi yang 

terkait dalam judul yang dipilih yaitu Raria Media sebuah instansi dibidang jurnalistik 

yang menyebarkan berita di Instagram secara fakta dan menarik dengan caption yang 

singkat dan padat, yang dimana penulis melaksanakan observasi. Pada bab ini penulis 

menjabarkan profil dari media yang diteliti yakni Raria Media meliputi visi dan misi 

instansi, Sejarah singkat instansi, profil singkat, logo dan makna, arti warna pada logo, 

struktur organisasi instansi, struktur redaksi, dan ragam kanal pada instansi.   

Pada BAB IV PEMBAHASAN, penulis menyertakan penjelasan analisis 

terhadap perubahan judul dan dateline berita dari Website ke media Instagram: studi 

kasus Raria.id periode November 2024. 

Pada BAB V PENUTUP, penulis menjelaskan kesimpulan dari seluruh  

pembahasan dan saran dari penulis guna memecahkan masalah yang sudah penulis 

analisis.
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BAB V  

KESIMPULAN  

 

  Penulis telah merangkumkan analisa dan penelitian pada Tugas Akhir, dengan 

judul yang telah penulis pilih, yaitu “Perubahan Judul dan Dateline Dari Media Website 

ke Media Instagram: Studi Kasus Raria.id Periode November 2024”. Sesuai dengan 

keterangan yang sebelumnya, penulis akan membatasin pembahasan antara 

kesimpulan dan saran pada bab ini.  

 

5.1  Kesimpulan Hasil Analisis  

Selama periode yang telah penulis pilih dalam menganalisis, penulis telah 

menghimpun dan menulis sebanyak 50 berita dari semua kanal berita yang ada di 

Raria.id selama masa Praktik Industri, mulai dari September 2024 – Februari 2025, dan 

di Tugas Akhir ini penulis memilih periode November. Namun penulis hanya 

mengambil 4 persen berita yang dipilih, menggunakan Purposive Sampling teknik 

sampel yang dipilih secara sengaja oleh penulis berdasarkan kriteria dan tujuan yang 

ada, penulis melakukan analisa dan mendapat kesimpulan bahwa: 

1. Analisa yang dilakukan menerapkan perubahan antara Website dan Instagram. 

2. Jumlah berita di Website dan Instagram berbeda jauh. Berita yang ada di 

Website selama bulan November hanya 16 berita, tetapi hanya 4 berita dari 

Website yang juga diunggah ke Media Instagram dan berita yang diunggah di 

Instagram 58 berita, yang belum tentu dari 58 berita di Instagram juga diunggah 

di Website. 

3. Dari 4 berita di Raria.id, yang telah dianalisis telah terjadi perubahan dalam segi 

judul dan dateline yang sesuai dengan teori yang dipakai oleh penulis. 

4. Dari 4 berita yang dianalisis, judul dan dateline di Website berubah ketika 

diunggah ulang ke media Instagram
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5. Keempat berita yang diunggah dari Website ke Instagram memiliki perubahan 

dari segi kata dan kalimat yang diubah, dari kalimat aktif menjadi kalimat pasif, 

dan dari kalimat pasif menjadi kalimat aktif. Tetapi perubahan dari judul dan 

dateline tidak mengurangi arti dan isi dari judul sebelumnya. 

6. Pada sampel ke 4, berita yang diunggah dari Website ke Instagram memiliki 

perubahan penerbitan/keterlambatan 1 hari dari penayangan di Website, 

berbeda dengan sampel perubahan yang penulis teliti, perubahan sampel yang 

lain hanya perubahan jam saja. 

7. Judul yang diterapkan pada teori dengan lebih baik maksimal 12 kata sudah 

diterapkan oleh Raria media pada judul beritanya.  

 

5.2  Saran 

 Berdasarkan hasil analisis dan kesimpulan yang sudah dijelaskan sebelumnya, 

tanpa mengurangi rasa hormat, izinkan penulis untuk memberikan beberapa saran yang 

bisa jadi masukan bagi tim redaksi Raria.id, terutama dalam mengelola dan 

menyebarkan konten berita di Website dan Instagram. Berikut beberapa poin saran 

yang diberikan penulis:  

1. Dari pengamatan penulis, sebaiknya tim redaksi lebih menjaga konsistensi 

Judul dan Dateline antar platfrom, meskipun penyesuaian judul dan dateline 

antar Website dan Instagram, agar tetap ada standar editorial yang seragam agar 

tidak membingungkan pembaca.  

2. Sebaiknya juga manfaatkan konten Website untuk Instagram, karena banyak 

berita yang tayang di Website tapi tidak muncul di Instagram, ada baiknya 

konten dari Website dikemas ulang biar lebih cocok untuk Instagram dengan 

bahasa yang menarik dan ringan. 

3. Adanya jeda waktu saat berita dari Website baru muncul di Instagram 

menunjukkan perlunya penjadwalan yang lebih tertata. Dengan begitu, konten 

bisa naik tepat waktu dan tidak ketinggalan momen. 
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4. Mengingat adanya perubahan dari kalimat pasif ke aktif dan sebaliknya, 

perusahaan dapat menyusun panduan editorial penulisan judul lintas platform, 

sehingga gaya bahasa dan tone voice tetap konsisten, namun tetap sesuai 

karakteristik audiens masing-masing. 

5. Hal yang menurut penulis penting, yaitu jumlah berita yang seimbang, karena 

jumlah berita di Website masih jauh lebih sedikit dibandingkan Instagram, 

redaksi sebaiknya lebih aktif mengupdate konten di Website. Ini bisa bikin 

Website tetap menarik dan up-to-date. 

6. perlu juga dilakukan evaluasi strategi distribusi konten antara Website dan 

Instagram. Tujuannya supaya semua berita punya kesempatan tayang di kedua 

platform, bukan cuma fokus di satu tempat aja 
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           LAMPIRAN 

TRANSKIP WAWANCARA VIA DARING 

Nama: Rafi Muflih Rabbani 

Jabatan: Chief Executive Officer PT. Raria Media Group & Pembimbing  

Waktu Wawancara: 25 Mei 2025 

1. Bagaimana strategi Raria.id dalam menyesuaikan gaya bahasa 

antara media Website dan Instagram? 

Sebagai media digital yang aktif di dua platform, Raria.id menyesuaikan gaya bahasa 

sesuai karakter pembacanya. Di Website, kami pakai bahasa yang lebih formal dan 

lengkap, karena pembacanya butuh informasi yang mendalam. Sementara di 

Instagram, kami buat bahasanya lebih santai, singkat, dan mudah dicerna—cocok buat 

anak muda yang pengen info cepat. Judul juga sering dibuat lebih aktif dan menarik, 

tapi tetap menjaga isi berita agar nggak melenceng. Tujuan utamanya, biar informasi 

tetap nyampe dan tetap relevan di tiap platform. 

2.Dalam hal dateline, kenapa terkadang tanggal unggah di Instagram berbeda 

dengan Website? Apakah ini bagian dari strategi distribusi? 

Sebagai tim Raria.id, perbedaan tanggal unggah di Website dan Instagram memang 

sengaja kami atur sebagai strategi distribusi. Di Website, berita tayang lebih lengkap 

dan cepat, sementara di Instagram kami sesuaikan waktu posting biar pas dengan jam 

aktif audiens. Meski waktunya beda, isi dan makna berita tetap kami jaga biar 

konsisten di kedua platform. Yang penting infonya tetap akurat dan sampai ke 

pembaca dengan cara yang paling efektif. 
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3. Seberapa penting visual dan gaya bahasa singkat dalam menentukan judul 

untuk Instagram dibanding Website? 

Sebagai media yang aktif di Instagram, kami sadar banget kalau visual dan judul 

singkat itu kunci. Karena Instagram berbasis gambar, orang biasanya cuma punya 

beberapa detik buat tertarik sama konten. Makanya, judul di IG kami buat lebih 

singkat, to the point, kadang pakai kalimat aktif atau bentuk pertanyaan biar langsung 

nyantol. Beda dengan Website yang pembacanya lebih siap baca panjang, di Instagram 

judul harus bisa bikin orang berhenti scroll. Jadi, kombinasi visual menarik dan judul 

singkat jadi strategi utama kami. 

4. Apa tantangan terbesar saat menyusun ulang berita dari Website ke 

Instagram? 

Tantangan terbesar kami saat menyusun ulang berita dari Website ke Instagram adalah 

menyederhanakan isi tanpa mengurangi makna. Berita Website biasanya panjang dan 

lengkap, tapi di Instagram harus dibuat lebih singkat, visual, dan tetap menarik. Jadi, 

kami harus pintar-pintar merangkum, memilih kata, dan menyesuaikan gaya bahasa 

supaya tetap akurat tapi tetap enak dilihat dan dibaca di medsos. Nggak cukup hanya 

potong isi, tapi benar-benar perlu dikemas ulang sesuai gaya khas Instagram. 

5. Bagaimana perusahaan memastikan agar perubahan judul dan dateline tidak 

mengubah makna atau pesan inti dari berita?  

Sebagai tim Raria.id, kami pastikan perubahan judul dan dateline tidak mengubah 

makna berita lewat proses editorial yang ketat. Sebelum tayang di Instagram, konten 

selalu dicek ulang agar meskipun judul dipersingkat atau bahasanya disesuaikan, isi 

dan pesan tetap konsisten. Kami juga hati-hati memilih kata agar tidak menimbulkan 

makna ganda. Jadi, yang berubah hanya cara penyampaian—bukan isi beritanya. 
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RIWAYAT HIDUP PENULIS 

Amanda Ramadhani, kelahiran 15 Oktober 2005 di 

Selesai, merupakan anak Tunggal dari pasangan Alm. 

Azwar Efendy Nasution dan Anizar. Ia juga akrab 

disapa dengan panggilan manda, sebutan nama yang 

tak asing lagi ditelinganya. Amanda memulai 

perjalanan pendidikannya dari Sekolah Dasar di SDN 

055985 Pekan Selesai selama 6 tahun. Kemudia ia 

melanjutkan pendidikannya yang jauh dari tempat ia 

tinggal di MTs Negeri 1 Binjai, selama 3 tahun 

menempuh jenjang MTsN, ia melanjutkan ke jenjang 

SMA di Madrasah Aliyah Negeri Kota Binjai, dengan mengambil Jurusan Ilmu 

Pengetahuan Sosial. Pencapaiannya dan kegiatannya di jenjang SMA cukup baik, mulai 

dari rangking kelas, menjadi Anggota OSIM, mengikuti kegiatan Paskibra ke Tingkat 

Provinsi Sumatera Utara, Juara Olimpiade, dan kegiatan aktif lainnya diluar sekolah. 

ia juga tertarik sekali menulis novel, hingga sebagian perjalanan hidupnya ia tuliskan 

dalam bentuk novel, suatu saat ia berharap bisa menerbitkannya. Setelah melewati 

jenjang SMA selama 3 tahun tanpa sosok figur ayah, ditahun 2022 ia dinyatakan lulus 

dan melanjutkan Pendidikan perkuliahan menjadi seorang Mahasiswa. Awalnya, target 

utama dalam hidupnya ingin menjadi seorang Angkatan mengikuti keinginan Alm 

ayahnya, tetapi karena keterbatasan ekonomi dan umur seorang ibu yang semakin tua, 

ia mencoba mendaftarkan dirinya dibangku perkuliahan dengan jalur SNMPTN dengan 

harapan yang sangat besar dan biaya yang ringan. Qodarullah atas izin Allah dan restu 

dari orang tua serta dukungan dari orang terdekat, ia lulus SNMPN di Politeknik Negeri 

Jakarta dengan jurusan D-3 Jurnalistik dengan jalur prestasi dengan biaya yang sangat 

ringan. Walaupun sebelum ia lulus mendapatkan gunjingan terhadap dirinya yang tidak 

memasuki siswa Eligible, tetapi ia bisa menunjukannya bahwa ada banyak sekali jalan 
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untuk menuju apa yang kita mau, selagi keinginan itu sudah ditetapkan Allah untuk 

kita. Tepat pada saat itu salah satu impiannya tercapai untuk melanjutkan perkuliahan 

di luar kota dan terus didampingi seorang ibu. Hingga saat ini, ia sudah semester akhir, 

yaitu semester 6 tahap menyusun Tugas Akhir sebagai syarat kelulusannya. Menjadi 

anak rantau di kota orang adalah sebuah pilihan yang tepat menurutnya, membuka mata 

melihat banyaknya tantangan demi tantangan yang akan dia laluin selama 3 tahun 

merantau, dan perjalanan setelah kuliah tidak berhenti disitu saja, ia juga harus 

membuktikan hasil perkulihannya dengan mendapatkan pekerjaan yang baik. Sukses 

dan kuat selalu buat kita, Aman



 

 

 

 

 


