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ABSTRAK  

 
Desain kemasan merupakan elemen penting dalam industri kerajinan tangan, 
terutama untuk meningkatkan daya saing dan nilai tambah produk. Penelitian ini 
berfokus pada perancangan kemasan box karton lipat untuk WiraStitch (3R 
Crochet), sebuah usaha mikro kecil yang bergerak di bidang kerajinan berbasis 
crochet, knitting, dan makrame dengan bahan alami serta limbah daur ulang. 
Tujuan utama penelitian ini adalah menciptakan desain kemasan yang mampu 
mencerminkan identitas merek, memberikan perlindungan yang optimal, serta 
meningkatkan daya tarik visual produk. Permasalahan utama yang diangkat 
adalah bagaimana identitas visual kemasan terutama box karton lipat dapat 
berkontribusi terhadap citra merek produk UMKM. Saat ini, WiraStitch belum 
memiliki kemasan yang mampu mempresentasikan karakteristik produknya secara 
optimal, sehingga diperlukan solusi desain yang tidak hanya memiliki daya tarik 
visual yang diharapkan dapat memperkuat nilai merek di mata konsumen. Hasil 
akhir dari penelitian ini adalah desain kemasan box karton lipat yang memadukan 
elemen minimalis, fungsionalitas, serta kesan eksklusif, yang diharapkan dapat 
memperkuat daya saing produk di pasar. Penelitian ini dilakukan dengan metode 
penelitian mix methods melalui studi literatur, wawancara, observasi dan 
kuesioner. 

Kata kunci: Desain Kemasan, Kerajinan Tangan, WiraStitch, Box Karton Lipat 
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ABSTRACT 

 
Packaging design is an important element in the handicraft industry, especially to 
increase the competitiveness and added value of products. This research focuses 
on designing folding carton box packaging for WiraStitch (3R Crochet), a small 
micro business engaged in crochet, knitting and macrame-based crafts with 
natural materials and recycled waste. The main objective of this research is to 
create a packaging design that is able to reflect the brand identity, provide 
optimal protection, and increase the visual appeal of the product. The main issue 
raised is how the visual identity of packaging, especially folding carton boxes, can 
contribute to the brand image of MSME products. Currently, WiraStitch does not 
have packaging that is able to optimally present the characteristics of its products, 
so a design solution is needed that not only has visual appeal but is expected to 
strengthen brand value in the eyes of consumers. The final result of this research 
is a folding carton box packaging design that combines minimalist elements, 
functionality, and an exclusive impression, which is expected to strengthen 
product competitiveness in the market. This research was conducted using a 
qualitative method through literature study research, interviews, and 
observations. 
 
Keywords: Packaging Design, Handicraft, WiraStitch, Folding Cardboard Box 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

 Kemasan memiliki peran penting dalam industri kreatif, tidak hanya 

sebagai pelindung produk tetapi juga sebagai media branding yang dapat 

meningkatkan nilai jual dan daya tarik estetika. Dalam era persaingan pasar yang 

semakin ketat, UMKM perlu memanfaatkan kemasan sebagai strategi untuk 

membangun identitas merek yang kuat.  

Sebagai usaha mikro kecil yang bergerak di bidang handicraft, WiraStitch 

(3R Crochet) crochet, knitting, dan makrame dengan bahan alami serta limbah 

daur ulang. Saat ini, WiraStitch masih menggunakan kemasan sederhana dan 

polos tanpa desain, yang menyebabkan beberapa permasalahan utama. Salah satu 

tantangan yang dihadapi adalah kemasan yang kurang mencerminkan identitas 

merek serta nilai eksklusivitas produk. 

Selain itu, kemasan yang digunakan saat ini belum memberikan 

perlindungan optimal terhadap produk, terutama selama proses pengiriman. 

Produk kerajinan tangan seperti crochet dan makrame memiliki tekstur yang 

lembut dan rentan terhadap kerusakan akibat tekanan atau kelembaban. Oleh 

karena itu, dibutuhkan kemasan yang tidak hanya estetis tetapi juga fungsional 

dalam menjaga kualitas produk selama distribusi. 

Menurut Underwood dan Klein (dalam Zed et al., 2024) menunjukkan 

bahwa desain kemasan yang efektif dapat mempengaruhi keputusan pembelian 

konsumen dan meningkatkan loyalitas merek. Dengan demikian, WiraStitch 

memiliki kepentingan untuk membuat kemasan yang mampu merepresentasikan 

nilai merek serta memberikan pengalaman belanja yang lebih menarik bagi 

konsumen 

1 

https://www.zotero.org/google-docs/?YDaPik
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Selain itu, seiring dengan meningkatnya kesadaran konsumen terhadap 

keberlanjutan dan nilai estetika produk, pemilihan kemasan menjadi faktor 

strategis dalam pemasaran. Penelitian oleh Nisa (2020) menunjukkan bahwa 87% 

konsumen berminat untuk membeli produk dari merek yang memberikan nilai 

tambah bagi sosial maupun lingkungan. Hal ini menunjukkan bahwa tren pasar 

saat ini mengarah pada produk yang tidak hanya berkualitas tetapi juga memiliki 

dampak positif terhadap lingkungan. Oleh karena itu, solusi kemasan yang ramah 

lingkungan menjadi salah satu aspek yang ingin ditunjukan oleh klien dalam 

perancangan desain kemasan WiraStitch. 

Untuk menjawab tantangan tersebut, penulis sudah mencari beberapa 

penelitian terdahulu tentang kemasan. Diantaranya; kemasan yang dirancang 

dengan baik tidak hanya berfungsi sebagai pelindung produk, tetapi juga berperan 

dalam meningkatkan daya tarik konsumen serta membangun identitas merek yang 

kuat. Menurut Silayoi & Speece (dalam Zed et al., 2024), elemen visual pada 

kemasan, seperti warna, bentuk, dan tipografi, memiliki pengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian konsumen. Hasil penelitian oleh Prendergast dan 

Pitt (dalam Ansari, 2019) mengidentifikasi bahwa fungsi logistik kemasan, seperti 

perlindungan produk selama distribusi, memainkan peran penting dalam 

memastikan produk sampai ke konsumen dalam kondisi optimal. Selain itu, 

menurut Rundh (dalam Zed et al., 2024), mengungkapkan bahwa kemasan perlu 

memiliki fungsi yang optimal, mudah diakses, serta bersifat ramah lingkungan 

agar dapat memenuhi tuntutan konsumen masa kini. 

Dengan mempertimbangkan berbagai aspek tersebut, desain box karton 

lipat akan disesuaikan dengan kebutuhan klien, seperti penggunaan material yang 

ramah lingkungan serta struktur yang lebih kokoh untuk melindungi produk. 

Selain memberikan perlindungan yang optimal, desain ini juga akan 

menyesuaikan identitas merek WiraStitch guna meningkatkan kesan eksklusif dan 

nilai jual produk di mata konsumen. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan 

untuk merancang kemasan box karton lipat yang tidak hanya berfungsi sebagai 

pelindung produk, tetapi juga sebagai elemen branding yang mampu memperkuat 

citra dan identitas merek WiraStitch. 

 

https://www.zotero.org/google-docs/?Dp9Kjr
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1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan di atas, timbulah sebuah 

rumusan masalah dari peristiwa yang terjadi, yaitu “Bagaimana merancang desain 

kemasan box karton lipat untuk WiraStitch (3R Crochet) yang mampu menjadi 

solusi kemasan yang lebih fungsional, memiliki daya tarik visual, dan lebih kokoh 

dalam strukturnya?”. 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

 Dari latar belakang dan rumusan masalah yang telah dijelaskan, dibuatlah 

ruang lingkup pembahasan untuk membatasi dan memfokuskan ke permasalahan 

utama yang akan dibahas sesuai dengan perancangan desain kemasan WiraStitch 

(3R Crochet). Ruang lingkup pembahasan tersebut antara lain: 

1. Bagaimana merancang desain kemasan box karton lipat untuk WiraStitch 

(3R Crochet)?. 

2. Bagaimana mengimplementasikan prinsip dan elemen desain grafis dalam 

perancangan kemasan WiraStitch (3R Crochet)?. 

3. Bagaimana menerapkan konsep desain kemasan WiraStitch (3R Crochet) 

pada media pendukung lainnya?. 

 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

 Pembahasan penulisan Tugas Akhir ini dirancang untuk mencapai 

sejumlah tujuan, yang meliputi: 

1. Untuk mengetahui perancangan desain kemasan box karton lipat untuk 

WiraStitch (3R Crochet). 

2. Untuk mengetahui implementasi prinsip dan elemen desain grafis dalam 

desain kemasan WiraStitch (3R Crochet). 

3. Untuk mengetahui penerapan konsep desain kemasan WiraStitch (3R 

Crochet) pada media pendukung lainnya. 
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 Adapun manfaat yang diharapkan dapat diperoleh dari pembahasan Tugas 

Akhir ini adalah: 

1. Bagi Akademisi, penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi dalam 

pengembangan studi desain kemasan yang mengintegrasikan aspek 

identitas merek, fungsionalitas, dan keberlanjutan. 

2. Bagi masyarakat, khususnya pelaku UMKM di bidang kerajinan tangan, 

diharapkan penelitian ini dapat menjadi referensi dalam mengembangkan 

kemasan yang efektif dan sesuai dengan karakteristik produk. 

3. Bagi WiraStitch (3R Crochet), diharapkan hasil perancangan ini dapat 

membantu memperkuat identitas merek, meningkatkan daya tarik produk, 

serta memberikan perlindungan yang lebih optimal terhadap produk. 

4. Bagi penulis, penelitian ini memberikan pengalaman langsung dalam 

proses perancangan desain kemasan yang berbasis riset, serta 

meningkatkan pemahaman mengenai strategi desain yang efektif untuk 

UMKM. 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

 Adapun sistematika penyusunan Tugas Akhir Perancangan Desain 

Kemasan Box Karton Lipat untuk Produk Kerajinan WiraStitch (3R Crochet) 

adalah sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN 

Bab ini berisi latar belakang yang menjelaskan pentingnya kemasan 

dalam industri kreatif, khususnya bagi UMKM seperti WiraStitch 

(3R Crochet). Selain itu, diuraikan pula permasalahan yang dihadapi 

WiraStitch terkait kemasan, serta urgensi perancangan desain 

kemasan yang lebih fungsional dan memiliki daya tarik visual. Bab 

ini juga mencakup rumusan masalah yang menjadi fokus utama 

penelitian, ruang lingkup pembahasan untuk membatasi aspek yang 

dibahas, tujuan dan manfaat penelitian, serta sistematika penulisan 

sebagai gambaran isi keseluruhan laporan. 
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BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini menguraikan teori-teori yang relevan dengan penelitian, 

seperti definisi kemasan menurut KBBI, fungsi dan elemen desain 

grafis dalam kemasan. Selain itu, dijelaskan pula teori tentang 

material kemasan, desain ramah lingkungan, serta metode 

perancangan yang digunakan dalam pengembangan desain kemasan 

WiraStitch. 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Bab ini membahas metode yang digunakan dalam penelitian, mulai 

dari pengumpulan data, analisis kebutuhan klien, hingga tahapan 

dalam proses perancangan desain kemasan. Pendekatan yang 

digunakan, seperti studi literatur, wawancara, dan observasi, 

dijelaskan secara rinci agar perancangan kemasan dapat dilakukan 

secara sistematis dan sesuai dengan kebutuhan klien. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Bab ini membahas hasil perancangan desain kemasan box karton 

lipat untuk WiraStitch (3R Crochet) berdasarkan analisis kebutuhan 

dan teori yang telah dikaji sebelumnya. Pembahasan mencakup 

konsep desain yang dikembangkan, eksplorasi visual, pemilihan 

warna, tipografi, material, serta aspek fungsional yang diterapkan 

dalam kemasan. Selain itu, bab ini juga menjelaskan proses evaluasi 

dan revisi desain berdasarkan uji coba serta masukan dari klien, 

sehingga menghasilkan desain akhir yang optimal dan sesuai dengan 

identitas merek WiraStitch. 

BAB V PENUTUP 

Bab terakhir ini berisi kesimpulan dari penelitian yang telah 

dilakukan, mencakup bagaimana desain kemasan yang telah 

dirancang dapat menjawab permasalahan yang dihadapi oleh 

WiraStitch. Selain itu, diberikan pula saran untuk pengembangan 
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lebih lanjut terkait desain kemasan agar dapat lebih optimal dalam 

penggunaannya di masa mendatang. 

 

 

 



 

BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

 Kesimpulan akhir yang didapatkan dari perancangan desain kemasan box 

karton lipat untuk produk kerajinan WiraStitch adalah sebagai berikut: 

1. Perancangan kemasan box karton lipat untuk produk kerajinan WiraStitch 

dilakukan secara sistematis melalui pendekatan berbasis riset. Tahapan 

awal melibatkan pengumpulan data dari wawancara dengan klien, 

observasi terhadap kompetitor, penyebaran survei kepada target 

konsumen, serta studi literatur terkait desain kemasan dan branding 

UMKM. Informasi yang diperoleh dirumuskan menjadi creative brief 

sebagai panduan perancangan. Tahap pengembangan konsep dilakukan 

dengan metode mind mapping dan moodboard yang merujuk pada tone & 

manner merek WiraStitch, yaitu natural, hangat, dan ramah lingkungan. 

Visualisasi desain dikembangkan secara bertahap melalui sketsa awal, 

sketsa halus, hingga desain komprehensif. Prototype yang telah dibuat 

kemudian diuji kepada klien dan konsumen untuk mendapatkan umpan 

balik terhadap efektivitas dan daya tarik visual kemasan. 

2. Elemen desain grafis yang digunakan bertujuan untuk memperkuat citra 

WiraStitch sebagai produk handmade yang berkelanjutan. Ilustrasi tangan 

merajut menjadi elemen visual utama yang merepresentasikan proses 

produksi manual yang penuh ketekunan dan kasih sayang. Warna hijau 

olive dan putih dipilih untuk menyampaikan kesan alami, bersih, dan 

ramah lingkungan, didukung dengan latar coklat kraft yang mencerminkan 

kesederhanaan dan kehangatan. Window cut-out digunakan sebagai elemen 

fungsional sekaligus visual yang memberi konsumen kesempatan melihat 

produk secara langsung. Tipografi bergaya script pada nama merek dan 

tagline memperkuat kesan personal, autentik, dan humanis, selaras dengan 

karakter WiraStitch. Selain penggunaan elemen, prinsip desain grafis juga 
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3. diterapkan untuk menciptakan tata letak yang menarik dan komunikatif. 

Prinsip kesatuan (unity) diterapkan melalui konsistensi elemen visual pada 

seluruh media, penekanan (emphasize) diletakkan pada ilustrasi tangan 

dan nama merek sebagai fokus utama, serta keseimbangan (balance) 

ditunjukkan lewat tata letak visual yang simetris dan harmonis. Irama 

(rhythm) tercermin melalui pola visual yang teratur, sementara kontras 

diterapkan pada pemilihan warna dan tipografi agar informasi penting 

mudah terbaca. Seluruh prinsip ini digunakan untuk menciptakan kemasan 

yang tidak hanya estetis tetapi juga efektif dalam menyampaikan pesan 

merek. 

4. Selain merancang kemasan utama, hasil perancangan juga mencakup 

pengembangan media pendukung seperti paper bag, name card, thank you 

card, hang tag, dan sticker. Seluruh media turunan ini dirancang 

menggunakan elemen visual yang konsisten dengan desain utama, guna 

memperkuat identitas visual merek dan mendukung strategi branding 

secara menyeluruh. Melalui penelitian ini, dapat disimpulkan bahwa 

desain kemasan yang dirancang tidak hanya memenuhi fungsi 

perlindungan dan distribusi, tetapi juga mampu memperkuat citra 

WiraStitch sebagai merek kerajinan yang ramah lingkungan, personal, dan 

bernilai estetika tinggi. Dengan demikian, perancangan ini diharapkan 

dapat memberikan kontribusi positif dalam membangun daya saing merek 

lokal melalui kemasan yang komunikatif dan fungsional. 

 

5.2 Saran 

Untuk perancangan serupa di masa mendatang, beberapa hal yang 

disarankan antara lain: 

1. Memahami kebutuhan dan ekspektasi klien secara menyeluruh guna 

menciptakan desain yang tepat sasaran, sambil tetap memberikan saran 

profesional bila diperlukan. 

2. Memperluas referensi visual dari berbagai sumber guna memperkaya 

wawasan dalam aspek tipografi, ilustrasi, warna, dan komposisi layout. 
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3. Melakukan pengujian kemudahan penggunaan dan keergonomisan 

kemasan secara langsung kepada pengguna untuk mengetahui efektivitas 

fungsinya. 

4. Menambahkan analisis efektivitas media pendukung secara menyeluruh 

untuk memastikan media tersebut memperkuat komunikasi visual tanpa 

menggeser fokus dari media utama. 
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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 Lembar Bimbingan Tugas Akhir Pembimbing 1 

 

 



 

Lampiran 2 Lembar Bimbingan Tugas Akhir Pembimbing 2 

 

 



 

Lampiran 3 Transkrip Wawancara Owner WiraStitch 

 

TP : Tika Prameswari 

TW : Ibu Titik Wirasti 

 

TP: "Kalau saya boleh tahu, bagaimana asal sejarah atau latar belakang 

berdirinya usaha ibu?" 

TW : "3RCrochet Handicraft adalah sebuah usaha mikro kecil  yang bergerak di 

bidang kerajinan tangan (Crochet, Knitting, Macrame).  

Berawal dari keinginan untuk menyelaraskan hati dan pikiran yang tak menentu 

karena kehilangan orang terkasih, mendorong untuk mencari ketenangan dengan 

mencoba hobi merajut yang telah lama ditinggalkan, dengan membuat beberapa 

produk yang cukup laris di masa covid 2000. Awal tahun 2021, Kami sepakat 

untuk melegalitaskan hobi jadi sebuah usaha yang menghasilkan dan seiring 

waktu berjalan, status karyawan swasta yang sempat di WFH memilih untuk 

resign dan fokus dalam pengembangan usaha kerajinan, dan  berkomitmen untuk 

menghasilkan karya-karya seni yang indah dan bernilai tinggi dengan tetap 

berpedoman pada prinsip 3R yaitu Reduce-Reuse-Recycle. Produk kami (merek 

WiraStitch) sebagian besar terbuat dari bahan-bahan alami/lokal seperti limbah 

kayu/papan dari mebel , ranting kayu, bambu, rotan, ketak, kain tenun, dan limbah 

plastik dengan kolaborasi sentuhan rajut / knitting / macrame yang dikerjakan 

dengan tangan terampil oleh para pengrajin berpengalaman." 

 

TP: "Apakah ada visi misinya bu?" 

TW : "Visi: Menjadi produsen/penyedia kerajinan tangan berbahan baku lokal, 

sustainable, yang terdepan dan berkelanjutan di Indonesia dan menjangkau pasar 

global. Misi: Melestarikan budaya dan kekayaan alam Indonesia melalui produk 

kerajinan tangan berkualitas, Memberdayakan pengrajin lokal meningkatkan taraf 

hidup masyarakat sekitar, Menciptakan produk-produk unik dan inovatif yang 

memenuhi kebutuhan pasar, Mengadakan workshop meningkatkan SDM 

kerajinan, Menginspirasi masyarakat untuk hidup lebih berkelanjutan melalui 

 



 

pembuatan produk kerajinan tangan yang berkualitas, unik, dan ramah lingkungan 

dengan memaksimalkan penggunaan bahan bekas dan mengurangi limbah." 

 

TP: "Usaha ibu ini kan ingin memperbaharui kemasan, apa faktor utama 

atau latar belakang yang mendorong ingin merubah kemasan?" 

TW : "Saat ini kemasan kami berupa paperbag (masih polosan) dan box polos. 

Faktor utama selain untuk menaikkan harga jual, kami ingin membuat produk 

kami lebih bernilai estetika/eksklusif." 

 

TP: "Kalau boleh tahu, box yang biasa ibu gunakan biasanya dijadikan 

kemasan primer atau sekunder atau tersier?"  

TW : "paperbag saya pakai kl customer yang belanja offline kak, walaupun sdh 

pakai  packaging dus. Tapi kl yg online (via expedisi), ga saya certain paper bag, 

cukup pakai dus karton saja." 

 

TP: "Ibu berjualan lewat platform facebook saja atau bagaimana kalau 

secara online?" 

TW : "IG/Tiktok : @rajutanlombok_3rcrochet, FB: 3R Crochet, Shopee : 

3rcrochet (@titikwirasti), PaDi UMKM : 3R Crochet Handicraft, Google 

Bussiness: Rajutan Lombok 3RCrochet, Trip Advisor: Rajutan Lombok 3R 

Crochet."  

 



 

Lampiran 4 Data Kuesioner 

 

 

 



 

 

 



 

 

 



 

Lampiran 5 Testing Konsumen 

Testing Konsumen WiraStitch 

 

 



 

 

 



 

 

 



 

 

 



 

 

Lampiran 6 Testing Klien 

WhatsApp Review 

Klien WiraStitch 

 

 

 



 

Lampiran 7 Hasil Cek Plagiarisme 

 

 

 



 

Lampiran 8 Daftar Riwayat Hidup 
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