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ABSTRAK 

 
SMK Dua Mei merupakan sekolah menengah kejuruan swasta yang berlokasi di 

Tangerang Selatan. Saat ini, media promosi yang digunakan masih terbatas pada 

leaflet, sehingga kurang mampu menarik perhatian calon siswa dan orang tua secara 

maksimal. Untuk mengatasi hal tersebut, dilakukan perancangan media promosi 

baru yang lebih komunikatif dan menarik secara visual, untuk meningkatkan minat 

calon siswa. Metode perancangan yang digunakan adalah kualitatif deskriptif. Pada 

tahap empati, data dikumpulkan melalui wawancara, observasi, dan studi literatur, 

kemudian dianalisis menggunakan matriks SWOT dan dirumuskan menjadi arahan 

kreatif. Tahap ide dikembangkan melalui mindmapping dan moodboard, 

menghasilkan kata kunci “profesional”, “modern”, dan “simple” sebagai dasar 

konsep visual. Proses dilanjutkan dengan pembuatan sketsa, digitalisasi desain, dan 

pemilihan desain akhir. Desain terpilih kemudian diaplikasikan ke dalam bentuk 

mockup sebagai prototipe yang diuji kepada pengguna. Hasil dari perancangan ini 

berupa media promosi cetak seperti brosur, poster, dan spanduk yang diharapkan 

dapat meningkatkan daya tarik SMK Dua Mei di mata calon siswa. 

 

Kata kunci: Desain Grafis. Identitas Visual, Media Promosi, SMK. 
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ABSTRACT 

 

SMK Dua Mei is a private vocational high school located in South Tangerang. 

Currently, its promotional media is limited to leaflets, which are not effective 

enough in attracting the attention of prospective students and parents. To address 

this issue, a new promotional media design was developed to be more 

communicative and visually appealing, aiming to increase student interest. The 

design method used is descriptive qualitative. In the empathy stage, data was 

collected through interviews, observations, and literature studies, then analyzed 

using a SWOT matrix and formulated into a creative brief. The ideation stage was 

developed through mind mapping and a moodboard, resulting in the keywords 

"professional," "modern," and "simple" as the foundation for the visual concept. 

The process continued with sketching, digitalizing the designs, and selecting the 

final design. The chosen design was then applied to mockups as prototypes, which 

were tested with users. The outcome of this design process includes printed 

promotional media such as brochures, posters, and banners, which are expected to 

enhance SMK Dua Mei’s appeal to prospective students. 

 

Keywords: Graphic Design, Visual Identity, Promotional Media, SMK.  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang  

Sekolah Menengah Kejuruan (SMK) adalah Lembaga pendidikan formal di 

Tingkat menengah atas yang bertujuan mempersiapkan siswa dengan keterampilan 

khusus untuk memasuki dunia kerja melalui pembelajaran kejuruan yang lebih 

mendalam (Setiawansyah dkk., 2020). Di Tangerang Selatan, jumlah SMK Negeri 

memang terbatas, hanya 8 sekolah berdasarkan data Kementerian Pendidikan dan 

Kebudayaan. Kondisi ini semestinya membuka peluang besar bagi SMK swasta, 

termasuk SMK Dua Mei, untuk menarik calon siswa. Namun, faktanya, persaingan 

antar-SMK swasta juga semakin ketat, setiap sekolah harus memiliki media 

promosi dan branding yang efektif agar dapat bersaing dan menarik minat 

masyarakat.  

Sejak tahun 2017, SMK Dua Mei mengalami penurunan jumlah siswa 

pendaftar. Salah satu penyebab utamanya adalah rendahnya kesadaran masyarakat 

akan keberadaan sekolah ini, khususnya di wilayah Tangerang Selatan. Meskipun 

sudah berdiri sejak tahun 1990 di bawah Yayasan Pendidikan Dua Mei, banyak 

calon siswa dan orang tua yang belum mengenal SMK Dua Mei secara luas. Metode 

promosi yang ada saat ini masih sangat terbatas, hanya mengandalkan penyebaran 

leaflet langsung ke SMP terdekat. Pendekatan ini terbukti kurang efektif dalam 

menjangkau audiens yang lebih luas dan tidak mampu mengkomunikasikan 

keunggulan sekolah secara maksimal. 

Beberapa penelitian sebelumnya telah membahas strategi branding dan 

promosi di sekolah kejuruan. Penelitian oleh Tias Putri Utaminingsih (2020) di 

SMK IT Smart Informatika dan SMK Muhammadiyah 4 Surakarta menunjukkan 

bahwa faktor penting dalam membentuk brand sekolah adalah kualitas pendidikan, 

kepercayaan dari masyarakat, lulusan yang berkualitas, dan pelayanan yang baik. 

Hal serupa juga ditemukan oleh Mustika (2020) dalam penelitiannya di SMK Dr. 

Soetomo Surabaya, yang menyebutkan bahawa strategi branding dilakukan melalui 

akreditasi, standar ISO, prestasi siswa, program unggulan, serta kerja sama dengan 

pihak luar. 
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Herlinah et al., (2024) meneliti SMK Dharma Siswa Tangerang dan 

menekankan pentingnya promosi digital dalam menarik minat calon siswa. 

Mukaromah et al., (2021) menyoroti pentingnya pengelolaan desain dan pesan 

promosi yang menarik. Mereka menyimpulkan bahwa desain promosi sekolah perlu 

dibuat lebih bervariasi, dan tenaga SDM yang mengelola desain perlu ditingkatkan 

kemampuannya. Penelitian oleh Yaqin et al., (2024) di SMK Mambaul Ulum Paiton 

membahas strategi manajemen brand image yang mencakup tahapan perencanaan 

hingga evaluasi. 

Promosi adalah bentuk komunikasi yang dilakukan oleh perusahaan untuk 

memperkenalkan produk atau jasa mereka kepada masyarakat, dengan harapan 

dapat meningkatkan penjualan dan penggunaan produk atau jasa tersebut 

(Ningrum, 2021). Pemilihan media yang tepat dalam promosi sekolah sangat 

penting untuk mempermudah penerimaan materi promosi oleh calon siswa, di mana 

promosi memanfaatkan media desain komunikasi visual, seperti poster, flyer, 

leaflet, foto, ilustrasi sebagai sarana penyampaian pesan (Yulius, 2016). 

Mengingat media promosi yang ada sekarang masih terbatas, diperlukan 

inovasi dan pengembangan media promosi yang lebih variatif. Media komunikasi 

visual bukan hanya sebagai penyampaian informasi, tetapi juga sarana yang 

menarik, khususnya bagi siswa SMP dan calon orang tua siswa yang menjadi target 

utama. Oleh karena itu, perancangan media promosi yang professional dan 

informatif, seperti brosur sebagai media utama, didukung oleh leaflet, spanduk, 

merchandise, serta pemanfaatan platform digital seperti Instagram. Perancangan 

media promosi ini menjadi langkah penting untuk meningkatkan dan daya tarik 

SMK Dua Mei agar bisa menarik lebih banyak siswa baru. 

Penelitian-penelitian sebelumnya  umumnya membahas strategi branding di 

sekolah kejuruan dari sudut pandang faktor-faktor umum seperti kualitas 

pendidikan, prestasi siswa, kerja sama eksternal, serta pendeketan dalam 

membangun citra sekolah. Beberapa studi juga menyoroti pentingnya pemasaran 

digital dalam menarik minat calon peserta didik. Namun, masih sedikit penelitian 

yang secara khusus membahas peran desain visual dalam memperkuat media 

promosi, terutama yang berfokus pada proses perancangannya secara menyeluruh. 
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Pendekatan desain komunikasi visual yang menarik dan sesuai dibutuhkan untuk 

meningkatkan daya tarik sekolah, termasuk bagi SMK Dua Mei. Untuk itu, 

penelitian ini bertujuan merancang media promosi yang lebih terarah dan sesuai 

dengan kebutuhan SMK Dua Mei. 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan, rumusan masalah dalam 

penelitian ini adalah bagaimana membuat media promosi yang lebih variatif dan 

efektif untuk meningkatkan daya tarik SMK Dua Mei di kalangan calon siswa dan 

orang tua calon siswa.  

1.3 Ruang Lingkup 

Dalam penyusunan Tugas Akhir ini, ruang lingkup pembahasan difokuskan 

pada perancangan dan pengembangan media promosi untuk meningkatkan daya 

tarik dan citra SMK Dua Mei. Adapun ruang lingkup proyek ini meliputi: 

1. Menjelaskan proses perancangan media promosi utama dalam bentuk 

brosur, beserta media pendukung seperti leaflet, spanduk, merchandise, dan 

konten digital Instagram. 

2. Menjelaskan penerapan prinsip-prinsip desain grafis serta elemen-elemen 

visual yang digunakan dalam proses perancangan. 

1.4 Manfaat dan Tujuan 

1.4.1 Tujuan  

1. Merancang media promosi utama berupa brosur yang informatif, visual, dan 

menarik, serta mengembangkan media pendukung seperti leaflet, spanduk, 

merchandise dan konten digital Instagram untuk memperluas jangkauan 

pesan. 

2. Menjelaskan dan Menerapkan prinsip-prinsip desain grafis dan elemen 

visual dalam proses perancangan. 

1.4.2 Manfaat  

1. Memberikan solusi media promosi yang lebih menarik dan profesional bagi 

SMK Dua Mei untuk meningkatkan daya tarik terhadap calon siswa dan 

orang tua.. 
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2. Menjadi referensi bagi studi Desain Komunikasi Visual, khususnya dalam 

pengembangan media promosi untuk institusi pendidikan. 

1.5 Sistematika Penulisan 

Tugas akhir ini terbagi menjadi 5 bab yang disusun secara sistematis dan 

berurutan agar informasi dapat disajikan dengan baik. Penyusunan bab sebagai 

berikut: 

BAB I    PENDAHULUAN 

Bab pendahuluan berisi tentang latar belakang permasalahan terkait 

media promosi yang digunakan oleh SMK Dua Mei serta solusi yang 

diusulkan untuk meningkatkan strategi promosi sekolah. Selain itu, 

bab ini juga mencakup rumusan masalah, ruang lingkup 

pembahasan, serta tujuan dan manfaat dari perancangan media 

promosi yang lebih variatif. 

BAB II    LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini membahas teori-teori yang menjadi dasar dalam proses 

perancangan media promosi untuk SMK Dua Mei. Teori-teori yang 

digunakan dalam perancangan ini meliputi teori desain komunikasi 

visual, teori promosi, teori prinsip desain, dan teori elemen visual. 

Teori-teori ini disusun secara terstruktur dan logis, serta merujuk 

pada sumber terpercaya seperti jurnal, artikel ilmiah, dan buku yang 

relevan untuk mendukung penerapan strategi promosi.  

BAB III   METODE PERANCANGAN 

Bab metode perancangan menjelaskan langkah-langkah penelitian 

yang dilakukan berdasarkan prinsip metodologi, termasuk 

pengumpulan data melalui wawancara, observasi, studi literatur, 

serta riset. Data yang diperoleh kemudian diolah dan disusun 

menjadi arahan kreatif yang mendukung proses perancangan media 

promosi. 

BAB IV   HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Bab hasil dan pembahasan desain memaparkan temuan dari 

penelitian yang telah dilakukan serta menjelaskan secara rinci proses 
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perancangan karya desain. Proses ini mencakup penyusunan konsep 

desain, pembuatan mindmap, moodboard, sketsa, hingga hasil akhir 

karya. Selain itu, bab ini juga menguraikan pertimbangan dalam 

produksi media promosi untuk SMK Dua Mei.  

BAB V    PENUTUP 

Bab penutup berisikan kesimpulan dari perancangan media promosi 

SMK Dua Mei dan saran dari penulisan tugas akhir dibidang Desain 

Grafis. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan keseluruhan proses perancangan media promosi SMK Dua 

Mei, dapat disimpulkan bahwa tahapan yang dilakukan telah berjalan secara runtut, 

mulai dari pengumpulan data, perumusan konsep, hingga pembuatan desain akhir. 

Pengumpulan data dilakukan melalui observasi langsung dan wawancara dengan 

pihak sekolah, untuk memahami kebutuhan serta permasalahan promosi yang 

sedang dihadapi. Dari data tersebut, disusunlah creative brief, dilanjutkan dengan 

pembuatan mindmap dan moodboard sebagai pedoman visual untuk 

mengembangkan konsep desain yang tepat sasaran. 

Dalam proses perancangannya, beberapa kendala sempat dihadapi, seperti 

keterbatasan referensi visual dari pihak klien, serta revisi berulang dalam 

menentukan arah visual yang sesuai dengan karakter SMK Dua Mei. Namun, 

kendala tersebut dapat diatasi dengan komunikasi intensif dan penyesuaian konsep 

secara bertahap. Prinsip-prinsip desain grafis seperti kesatuan, keseimbangan, 

kontras, dan hirarki diterapkan secara konsisten untuk menghasilkan tampilan 

visual yang menarik dan mudah dipahami. Penggunaan tipografi sans serif dan 

warna-warna cerah turut mendukung citra sekolah yang modern dan ramah. 

Hasil akhir dari proses ini adalah media utama berupa poster dan leaflet 

yang menampilkan identitas SMK Dua Mei secara informatif dan menarik. Desain 

tersebut kemudian dikembangkan ke dalam berbagai media pendukung seperti 

spanduk, sticker pack, notebook, mug, dan konten Instagram. Semua media 

menggunakan elemen visual yang seragam untuk menciptakan kesan yang kohesif, 

serta menjangkau audiens melalui media cetak maupun digital secara efektif. 

5.2 Saran  

Berdasarkan proses perancangan yang telah dilakukan, masih terdapat 

beberapa hal yang dapat ditingkatkan untuk ke depannya agar hasil desain media 

promosi menjadi lebih maksimal. Saran ini disusun sebagai bentuk refleksi 

terhadap kendala yang ditemui serta peluang perbaikan yang dapat dilakukan oleh 

perancang atau pihak sekolah di proyek selanjutnya 
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1. Perencanaan waktu yang lebih terstruktur sangat disarankan agar setiap 

tahapan dalam proses perancangan dapat berjalan sesuai target. Dengan 

menyusun timeline yang rinci dan realistis sejak awal, potensi 

keterlambatan dalam proses desain maupun produksi dapat 

diminimalisasi, sehingga hasil akhir lebih optimal dan tidak terburu-

buru. Hal ini disarankan karena selama proses pengerjaan, waktu yang 

tersedia cukup terbatas dan beberapa tahapan harus dikejar dalam waktu 

singkat. Dengan menyusun jadwal yang lebih rinci, setiap tahapan dapat 

dilakukan secara optimal. 

2. Diharapkan pada proyek selanjutnya, penggunaan elemen visual dan 

prinsip desain dapat lebih dieksplorasi secara mendalam, termasuk 

mencoba pendekatan gaya visual yang berbeda. Hal ini bertujuan untuk 

meningkatkan kualitas desain agar semakin adaptif terhadap tren, 

namun tetap relevan dengan identitas lembaga yang diangkat. 

3. Untuk mendukung efektivitas media promosi, perlu dilakukan 

pengujian yang lebih luas kepada audiens sasaran, baik dari segi desain 

maupun isi informasi. Masukan dari calon siswa, orang tua, atau 

masyarakat umum dapat memberikan gambaran objektif dan membantu 

menyempurnakan materi promosi sebelum dipublikasikan secara lebih 

luas. 
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LAMPIRAN 

 
1.  Lampiran Lembar Bimbingan Tugas Akhir Pembimbing I 
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2. Lampiran Lembar Bimbingan Tugas Akhir Pembimbing II 
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3. Lampiran Wawancara Dengan Kepala Sekolah SMK Dua Mei 

Narasumber    : Ibu Niken Ayu Fitriani 

Jabatan      : Kepala Sekolah SMK Dua Mei 

Pewawancara   : Deswita Khairunnufus 

Tanggal dan Waktu : 6 april 2025, 08.00 WIB 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pewawancara  : Selamat pagi, Bu Niken. terima kasih banyak udah mau 

saya wawancara. Saya mau ngobrol sedikit soal promosi sekolah ya, Bu. 

Narasumber   : Halo juga Deswita, iya nggak apa-apa, silakan aja. Senang 

bisa bantu. 

Pewawancara  : Untuk saat ini, media promosi apa aja sih yang dipakai 

sekolah? 

Narasumber   : Hmm, sejauh ini kita baru pakai brosur lipat aja sih. Itu 

yang biasa dibagiin pas sosialisasi ke sekolah-sekolah SMP. Tapi ya jujur aja, 

menurut saya itu kurang. Harusnya ada variasi lain yang lebih menarik 

mungkin kayak poster, spanduk untuk di pasang di jalan mungkin. Biar 

promosi kita lebih banyak dan luas jangakauannya.  

Pewawancara  : Berarti Ibu memang ingin ada media promosi yang lebih 

beragam ya? 

Narasumber   : Iya, betul banget. Saya pengen kita punya media promosi 

yang bervariasi dan kekinian. Karena kalau hanya brosur, kadang cepat 

dilupakan. Tapi kalau ada stiker, poster, atau konten Instagram, itu bisa lebih 

nempel di kepala calon siswa. 
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Pewawancara  : Kalau dari segi desainnya bu, yang ibu harapkan seperti 

apa, Bu? 

Narasumber   : Iyaa, menurut saya desain ini penting karena promosi yang 

ada sekarang itu brosur desainnya menurut saya kurang menarik untuk anak-

anak SMP, kayanya sekarang orang-orang lebih tertarik sama tampilan yang 

menarik yaaa. Apalagi anak-anak zaman sekarang, lebih cepat tertarik kalau 

posternya keren, warnanya cerah, atau desainnya nggak ngebosenin. 

Pewawancara  : Kalau untuk program-program yang ada di SMK ini ada ga 

salah satu dari itu ibu mau tonjolkan. 

Narasumber   : Kalo dari saya saya mau jurusan disini terlihat sih, karena 

semua jurusan yang tersedia itu kompeten, dibutuhkan di dunia kerja. 

Pewawancara  : Untuk competitor Bu, apakah SMK Dua Mei memiliki 

competitor? 

Narasumber   : Pasti ada ya. Kita bersaing sehat dengan beberapa SMK 

swasta lain di sekitar Ciputat. Contohnya SMK Darussalam Ciputat, SK 

Nusantara, dan SMK Triguna Utama. Mereka juga aktif promosi, jadi kita 

juga harus makin kreatif biar tetap menarik minat calon siswa. 

Pewawancara  : Harapan Ibu untuk hasil desain promosi yang saya buat ini, 

bagaimana? 

Narasumber  : Saya harap desainnya bisa benar-benar nunjukin identitas 

SMK Dua Mei. Ceria, semangat, tapi tetap profesional. Biar nanti bisa dipakai 

buat promosi ke SMP, media sosial, dan lainnya. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



69 

 

 
 

4. Lampiran Kuisioner  
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5. Lampiran Testing 
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6. LAMPIRAN TURNITIN 
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7. DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

 


