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ABSTRAK  

Dalam menghadapi persaingan bisnis yang semakin kompetitif, perusahaan dituntut 

untuk tampil secara profesional dan kredibel, termasuk firma akuntansi yang 

memiliki peran penting dalam membantu klien mengelola bisnis dan menyusun 

laporan keuangan sesuai ketentuan yang berlaku. Company profile memegang 

peranan strategis sebagai media untuk membangun citra perusahaan serta 

menyampaikan informasi kepada calon klien maupun mitra bisnis. MGI Worldwide 

Indonesia, sebagai bagian dari jaringan akuntansi berskala internasional, telah 

memiliki company profile, namun masih terdapat kendala dalam hal pembaruan 

informasi serta penerapan visual yang tidak konsisten dan belum memiliki ciri khas. 

Berdasarkan hal tersebut, penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk merancang 

ulang company profile MGI Worldwide Indonesia menggunakan pendekatan 

desain grafis dan penyusunan yang mengikuti prinsip desain, guna meningkatkan 

daya saing dan memperkuat citra profesional perusahaan di lingkup nasional 

maupun internasional. 

 

 

Kata kunci: Company Profile, Firma Akuntansi, Komunikasi Visual, Media 

Publikasi 
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ABSTRACT 

In facing increasingly competitive business challenges, companies are required to 

present themselves professionally and credibly, including accounting firms that 

play a crucial role in assisting clients in managing their businesses and preparing 

financial reports in accordance with applicable regulations. A company profile 

holds a strategic function as a medium for building corporate image and conveying 

information to prospective clients and business partners. MGI Worldwide 

Indonesia, as part of an internationally scaled accounting network, already has a 

company profile; however, there are still issues related to outdated information and 

inconsistent visual application that lacks distinctive characteristics. Based on these 

issues, this study was conducted with the aim of redesigning the company profile of 

MGI Worldwide Indonesia using a graphic design approach and structured layout 

guided by design principles, in order to enhance competitiveness and strengthen 

the company's professional image at both national and international levels. 

 

 

Keywords: Company Profile, Accounting Firm, Visual Communication, 

Publication Media 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1  Latar Belakang 

Dalam dunia bisnis yang semakin kompetitif, banyak pelaku bisnis di 

Indonesia bersaing berdasarkan sumber daya dan kapabilitas yang dimilikinya 

untuk menghasilkan produk atau jasa yang berkualitas serta berintegritas tinggi. 

Seiring berkembangnya suatu bisnis, maka akan semakin sulit mengelolanya. 

Kantor jasa akuntan memegang peranan penting dalam mendukung klien dalam 

memahami, membantu mengelola bisnis, serta menyusun laporan keuangan secara 

tepat dan sesuai dengan ketentuan yang berlaku. Lembaga ini memiliki tanggung 

jawab untuk memastikan bahwa seluruh aktivitas yang berkaitan dengan keuangan 

yang dilaporkan dengan mematuhi standar akuntansi yang ditetapkan, baik pada 

tingkat nasional maupun internasional (Putra, 2024). Oleh karena itu banyak firma 

akuntansi yang menawarkan jasa mereka kepada berbagai perusahaan yang 

bergerak di berbagai sektor, baik untuk jaringan nasional maupun internasional. 

Dengan banyaknya firma akuntansi yang menawarkan layanan mereka dengan 

keunggulannya masing-masing, maka sebuah firma akuntansi harus dapat bersaing. 

Untuk meyakinkan sebuah perusahaan agar menggunakan layanan yang ditawarkan 

oleh suatu firma akuntansi, dibutuhkan sebuah media yang mampu memberikan 

informasi kepada klien mereka seputar informasi lengkap dari suatu 

firma akuntansi, sehingga klien dapat melihat tingkat kredibilitas dari firma 

akuntansi tersebut. 

Berdasarkan penelitian terdahulu, diyakini bahwa company profile 

berfungsi sebagai sarana publikasi yang dapat dimanfaatkan oleh suatu perusahaan 

untuk membangun hubungan kerja sama dengan pihak eksternal. Selain itu, 

company profile juga berperan dalam mencerminkan citra positif perusahaan 

melalui penyajian informasi yang mencakup isi, aktivitas, serta portofolio 

Perusahaan (Khairunnisa, 2021).  Menurut Rio & Maulana (2022) company profile 

merupakan representasi resmi dari suatu perusahaan dan berfungsi sebagai alat 

komunikasi strategis yang sangat penting untuk memperkenalkan perusahaan 



2 

 

 

kepada calon pelanggan, mitra bisnis, dan investor. company Profile umumnya 

digunakan oleh perusahaan untuk memperkenalkan bisnis mereka. Namun tidak 

hanya perusahaan yang dapat menggunakan company Profile untuk 

memperkenalkan diri mereka kepada publik. company Profile juga dapat digunakan 

oleh entitas lain seperti, Organisasi, Instansi Pendidikan, Bahkan Lembaga 

Pemerintahan juga dapat menggunakan company Profile. Company profile 

berfungsi sebagai sarana komunikasi eksternal yang digunakan untuk 

memperkenalkan berbagai aktivitas, produk, atau layanan suatu perusahaan kepada 

pihak luar (Satrya, 2020). 

MGI Worldwide adalah jaringan akuntansi internasional terkemuka serta 

asosiasi dari firma independen di bidang audit, akuntansi, perpajakan, hukum, dan 

konsultasi. Di Indonesia, MGI Worldwide diwakili oleh MGI Gideon Adi & Rekan 

untuk layanan konsultasi dan KAP Gideon Adi & Rekan untuk layanan assurance 

dan non-assurance. KAP Gideon Adi & Rekan didirikan pada tahun 2012 dan telah 

berafiliasi dengan MGI Worldwide sejak didirikan. Sebagai anggota dari MGI 

Worldwide yang masuk dalam 20 besar jaringan akuntansi global, penting bagi 

MGI Worldwide Indonesia untuk memiliki company Profile yang sejalan dan 

dengan standar internasional yang dapat mencerminkan profesionalisme dalam 

layanan yang ditawarkan, serta dikemas dengan desain yang menarik. Satrya (2020) 

menyatakan bahwa, Sebuah company profile yang dirancang dengan desain yang 

matang dapat memberikan gambaran yang lebih komprehensif kepada calon 

pelanggan potensial. Hal ini dapat membantu MGI Worldwide Indonesia dalam 

membangun citra perusahaan yang kuat, meningkatkan kredibilitas di mata klien 

dan mitra bisnis, serta memperluas jangkauan pasar di tingkat nasional maupun 

internasional. 

Saat ini, MGI Worldwide Indonesia sudah memiliki company Profile. 

Namun masih terdapat beberapa masalah pada company Profile yang mereka 

miliki. Masalah yang ada pada company Profile MGI Worldwide Indonesia di 

antaranya masih belum menerapkan desain yang baik serta informasi yang belum 

diperbarui. Oleh sebab itu, MGI Worldwide Indonesia memerlukan perancangan 

ulang company Profile. 
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Melalui perancangan ulang company Profile yang memiliki desain dan 

informasi yang baik, diharapkan MGI Worldwide Indonesia dapat meningkatkan 

daya saing mereka. Berdasarkan penelitian sebelumnya, Dalam proses pembuatan 

company profile, pemilihan konten harus dilakukan secara cermat dan relevan. 

Informasi yang disajikan pun wajib bersifat faktual, akurat, serta disampaikan 

secara transparan tanpa menyembunyikan suatu hal, guna menjaga kepercayaan 

dan kredibilitas perusahaan di mata publik (James, 2021). 

1.2 Rumusan Masalah 

 Berdasarkan latar belakang di atas, dapat disimpulkan bahwa masalah 

penelitian ini yaitu, Bagaimana merancang ulang buku company Profile sebagai 

media publikasi yang mampu menyajikan informasi dari MGI Worldwide 

Indonesia dengan lengkap dan dengan desain yang menarik. 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Ruang lingkup dalam penyusunan laporan tugas akhir Perancangan Ulang 

Company Profile MGI Worldwide Indonesia ini akan berfokus pada: 

1. Proses perancangan ulang buku Company Profile MGI Worldwide 

Indonesia. 

2. Proses penerapan teori-teori desain grafis dalam perancangan ulang buku 

Company Profile MGI Worldwide Indonesia. 

3. Penerapan elemen desain grafis pada beberapa media turunan yang 

dibutuhkan seperti, Kartu nama, ID Card, dan Lanyard. 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

 Penyusunan laporan tugas akhir ini memiliki tujuan dan manfaat, 

diantaranya:  

1.4.1 Tujuan 

Tujuan dari penulisan laporan tugas akhir Perancangan Ulang Company 

Profile MGI Worldwide Indonesia adalah sebagai berikut: 

a. Melakukan proses perancangan buku Company Profile sebagai media 

publikasi untuk MGI Worldwide Indonesia secara sistematis. 
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b. Menerapkan prinsip-prinsip desain grafis yang digunakan dalam 

perancangan buku Company Profile sebagai media publikasi untuk MGI 

Worldwide Indonesia secara sistematis. 

c. Mengimplementasikan hasil karya desain perancangan buku Company 

Profile sebagai media publikasi untuk MGI Worldwide Indonesia pada 

media turunanya seperti, Kartu nama, ID Card, dan Lanyard. 

1.4.2 Manfaat 

Adapun manfaat yang ingin diberikan dari penyusunan laporan tugas akhir 

Perancangan Ulang Company Profile MGI Worldwide Indonesia ini adalah 

sebagai berikut: 

a. Bagi MGI Worldwide Indonesia 

Hasil desain buku company Profile ini memberikan berbagai manfaat 

bagi MGI Worldwide Indonesia dalam penyampaian informasi 

perusahaan kepada calon klien maupun mitra bisnis mereka. Selain itu, 

hasil desain juga dapat memperkuat citra dari MGI Worldwide 

Indonesia melalui Company Profile yang professional. 

b. Bagi Masyarakat Umum 

laporan ini dapat memperluas wawasan tentang pentingnya desain grafis 

dalam dunia bisnis, serta menunjukkan bagaimana proses perancangan 

desain yang digunakan untuk merancang ulang company profile sebagai 

media publikasi untuk MGI Worldwide Indonesia. 

c. Bagi Akademisi 

Menjadi referensi bagi akademisi khususnya mahasiswa desainer grafis 

dalam merancang buku company Profile yang profesional, sistematis 

dan menarik. 

1.5 Sistematika Penulisan 

Penulisan laporan tugas akhir ini disusun ke dalam lima bab secara 

sistematis dan berurutan agar informasi penelitian dapat tersampaikan dengan baik 

dan mudah dipahami oleh pembaca. Adapun sistematika penyusunan tugas akhir 

“Perancangan Ulang Company Profile MGI Worldwide Indonesia” adalah sebagai 

berikut: 
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BAB I  PENDAHULUAN 

Bab ini terdiri atas latar belakang permasalahan dan pemilihan judul, 

rumusan masalah, ruang lingkup pembahasan, tujuan dan manfaat 

penelitian, serta sistematika penulisan laporan tugas akhir. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN  

Bab ini menjelaskan teori desain grafis, serta ilmu pendukung 

lainnya yang menjadi dasar dalam perancangan ulang buku 

Company Profile MGI Worldwide Indonesia. Teori-teori tersebut 

disusun secara sistematis dan logis berdasarkan sumber terpercaya, 

seperti buku, jurnal, artikel ilmiah, serta pendapat para ahli. Setiap 

teori yang dikaji dipilih berdasarkan relevansinya dengan ruang 

lingkup proyek tugas akhir. Selain itu, bab ini juga mencakup teori 

mengenai metode riset yang digunakan dalam perancangan ulang 

buku Company Profile, agar selaras dengan tujuan penelitian.  

BAB III METODE PERANCANGAN 

Bab ini memaparkan penjelasan terkait kaidah metodologi yang 

digunakan dalam pengumpulan data, analisis informasi, serta riset 

berbasis fakta, hingga penyusunan arahan kreatif yang menjadi 

acuan dalam perancangan ulang buku Company Profile MGI 

Worldwide Indonesia. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Bab ini memaparkan hasil perancangan karya desain berdasarkan 

arahan kreatif yang telah disusun. Pembahasan mencakup tahapan 

pengembangan konsep visual, proses perancangan karya dari 

pembuatan sketsa alternatif hingga pemilihan final desain, serta 

penerapan desain terpilih pada media utama dan media pendukung. 

Selain itu, bab ini juga menjabarkan rincian perhitungan biaya 

produksi sebagai pertimbangan dalam implementasi media desain 

yang telah dibuat. 

 



6 

 

 

 

BAB V PENUTUP 

Bab ini berisi simpulan yang dibuat secara singkat, jelas, dan 

sistematis berdasarkan hasil analisis dan pembahasan, serta saran 

yang diberikan sebagai rekomendasi dalam menyelesaikan 

permasalahan pada fokus penelitian. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

 Berdasarkan proses yang telah dilakukan, dapat disimpulkan bahwa 

perancangan ulang company profile MGI Worldwide Indonesia mampu dilakukan 

secara sistematis sebagai media publikasi yang merepresentasikan citra profesional 

perusahaan. Proses perancangan dilakukan melalui tahapan yang terstruktur, mulai 

dari analisis permasalahan yang ada, pengumpulan data, pembuatan konsep visual, 

hingga penerapan elemen-elemen desain dengan mengikuti prinsip-prinsip desain 

grafis dalam pengimplementasiannya. Final Artwork dari perancangan tidak hanya 

menghasilkan buku company profile yang informatif dan representatif, tetapi juga 

mampu diaplikasikan secara konsisten pada media turunan seperti kartu nama, ID 

card, dan lanyard, sehingga dapat memperkuat identitas visual perusahaan secara 

menyeluruh. 

5.2 Saran 

 Berdasarkan hasil perancangan ulang company profile MGI Worldwide 

Indonesia, disarankan agar pihak perusahaan dapat terus memperbarui media 

publikasinya secara berkala agar tetap relevan dengan perkembangan bisnis dan 

kebutuhan komunikasi yang dinamis. Company profile yang telah dirancang juga 

sebaiknya dimanfaatkan secara optimal dalam berbagai kegiatan promosi dan 

komunikasi eksternal, guna memperkuat awareness masyarakat luas dan 

memperluas jangkauan pasar. Bagi masyarakat umum, khususnya pelaku bisnis, 

diharapkan dapat lebih memahami pentingnya media publikasi dengan visual yang 

dirancang dengan sistematis dalam membangun kepercayaan dari suatu 

perusahaan. Sementara itu, bagi kalangan akademisi, laporan ini diharapkan dapat 

menjadi referensi dalam pengembangan karya ilmiah dan perancangan desain 

dikemudian hari, khususnya dalam merancang company profile sebagai media 

publikasi untuk sebuah perusahaan. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1: Lembar Bimbingan Tugas Akhir (Pembimbing Materi) 

 

Lampiran 2 : Lembar Bimbingan Tugas Akhir (Pembimbing Teknis) 
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Lampiran 3: Transkrip Wawancara 

 

Hari/Tanggal: 8 April 2025 

Pukul:   10.30 

Tempat:  Kantor MGI Worldwide Indonesia 

Narasumber:  Irwan Rinaldi 

Jabatan:  Partner 

 

Demas: 

Selamat siang pak Irwan, sebelumnya terimakasih sudah menyempatkan 

waktunya buat ngobrol bareng saya hari ini ya pak. 

 

Irwan: 

Iya, siang mas Demas, makasih juga sudah mau dateng. 

 

Demas: 

Baik, langsung saja nih ya pak, kalo boleh tahu, awal mula MGI Worldwide 

Indonesia itu gimana ya pak ceritanya? 

 

Irwan: 

Ya jadi, kita mulai berdiri itu tahun 2012, namanya KAP Gideon Adi & Rekan, 

dan memang dari awal itu kita udah gabung sama MGI Worldwide. 

 

Demas: 

Oh, begitu pak, nah terus ini pak kalo boleh tahu, tujuan dari MGI Worldwide 

Indonesia atau KAP Gideon ini di bangun itu apa ya pak? 

 

Irwan: 

Kalo untuk tujuan sih jelas ya kita mau memberikan layanan akuntansi, pajak, dan 

konsultasi yang berstandar internasional, tapi tetap cocok buat diterapkan di 

Indonesia. 
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Demas: 

Oh, begitu pak, nah kemudian saya juga baca kan ya pak, kalau MGI Worldwide 

itu sekarang masuk ke dalam 18 besar, peringkat 18 besar jaringan akuntansi 

global. Ada pengaruh signifikan nggak sih pak buat MGI di Indonesia? 

 

Irwan: 

Tentu kerasa ya, karna kalo namanya makin besar itu pasti bikin klien lebih 

percaya sama kita. Apalagi kalau kliennya udah biasa kerja sama sama firma 

global, mereka biasanya lebih nyaman kalo kita punya afiliasi internasional. Jadi 

ya, itu sangat membantu ningkatin kredibilitas. 

 

Demas: 

Tapi pak, untuk nama yang bisa dibilang sudah besar. Saya melihat kalau 

company profile MGI yang sekarang tuh belum terlalu mencerminkan image 

internasional dan profesionalisme yang MGI punya pak. Kalau Bapak sendiri juga 

merasa seperti itu nggak pak? 

 

Irwan: 

Ya saya rasa juga begitu ya. Company profile kita yang sekarang itu bisa dibilang 

udah outdated lah. Udah ketinggalan. Informasinya kurang update. Desain, 

tampilannya juga masih standar banget saya rasa. Makanya kita makasih juga ke 

mas Demas udah mau bantu buatin Company profile yang baru nih. 

 

Demas: 

Haha iya pak,  sama-sama. Saya usahain yang terbaik pak pokoknya. Terus nih 

pak, Saya juga lihat kan MGI ini punya layanan yang lengkap banget, dari audit, 

pajak, sampai konsultasi bisnis. Biasanya bagaimana pak MGI nyampein semua 

layanan itu ke klien-klien baru? 
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Irwan: 

Kita lebih pakai pendekatan yang personal sih ya mas. Jadi tiap klien itu 

diperlakukan sesuai sama kebutuhan mereka. Makanya, kita butuh media yang 

bisa ngejelasin layanan-layanan itu dengan cara yang ringkas, tapi tetap menarik 

dan informasinya juga jelas. 

 

Demas: 

Kalo untuk tampilan menarik, saya sempet survei kecil-kecilan juga sih pak, dan 

ternyata banyak orang yang lebih suka company profile yang visualnya lebih 

dominan pak, banyak gambar, layout-nya ga kaku, dan nggak terlalu banyak 

tulisan. Setuju nggak, Pak? 

 

Irwan: 

Saya setuju ya, asalkan informasinya tetap bisa tersampaikan dengan baik. Karena 

memang mungkin tampilan yang orang seneng sekarang tuh yang visualnya 

menarik ya. Kalau desainnya flat atau kaku, ya orang males baca. Makanya saya 

pribadi juga suka kalau ada desain yang dinamis, nggak monoton, tapi tetap 

profesional. 

 

Demas: 

Kalau dibandingin sama kompetitor kayak Deloitte, EY, atau Grant Thornton, apa 

sih yang menurut Bapak bikin MGI beda? 

 

Irwan: 

Mereka jelas sudah besar dan udah lama juga berjalan di industri ini. Tapi kita 

punya kelebihan di fleksibilitas dan pendekatan yang lebih dekat ke klien. Kita 

ngerti pasar lokal tapi juga punya backup global. Jadi, kita tuh bisa kasih solusi 

yang relevan tanpa harus terlalu birokratis. 
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Demas: 

Mantap sih. Nah, buat penutup ini pak, Bapak ada harapan khusus nggak dari 

hasil redesign company profile yang lagi saya kerjakan ini? 

 

Irwan: 

Paling utama sih, semoga hasil akhirnya bagus ya. Dalam artian bisa menjelaskan 

apa itu MGI Indonesia. Saya pengennya kalau ada yang baca atau lihat desainnya, 

langsung dapet feel “oh ini firma yang bisa dipercaya”. Dan tentunya, 

tampilannya juga harus bikin orang betah lihat sampai akhir. 

 

Demas: 

Siap, Pak! Makasih banyak waktunya hari ini ya pak. Dengan wawancara ini 

pastinya akan sangat membatu saya banget untuk mengerjakan tugas akhir saya. 

 

Irwan: 

Sama-sama, mas Demas. Makasih juga udah mau bantu untuk redesign compro 

kita. Kalo ada informasi yang masih kurang, boleh langsung tanyain aja ya. Bisa 

WA saya di JAPRI. 

 

Demas: 

Baik pak terimakasih. 
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Lampiran 4: Foto Testing 

44
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Lampiran 5: Riwayat Hidup 

 


