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ABSTRAK 

Perkembangan sektor pariwisata di indonesia, khususnya di kawasan puncak, 
bogor, mendorong persaingan antar pelaku usaha jasa penginapan untuk tampil 
menonjol dalam menarik minat wisatawan. Villa tulip, sebuah penginapan yang 
menawarkan akomodasi eksklusif, menghadapi kendala dalam menjangkau calon 
konsumen akibat belum tersedianya media promosi cetak yang informatif dan 
menarik secara visual. Penelitian ini bertujuan untuk merancang media promosi 
cetak yang efektif sebagai sarana informasi bertujuan untuk merancang media 
promosi cetak yang efektif sebagai sarana informasi sekaligus daya tarik visual 
bagi villa tulip. Metode yang digunakan meliputi observasi langsung, wawancara 
dengan pemilik maupun customer dan calon customer, studi literatur untuk 
memahami kebutuhan promosi yang sesuai. Hasil perancangan diwujudkan dalam 
bentuk brosur informatif yang menyampaikan keunggulan fasilitas, harga, serta, 
suasana villa secara visual dan komunikatif. Perancangan ini diharapkan mampu 
membantu villa tulip dalam membangun citra yang lebih profesional, 
meningkatkan keterjangkauan informasi, serta memperkuat daya tarik visual 
sebagai strategi dalam menghadapi persaingan di industri penginapan. 
Kata kunci: media promosi cetak, desain komunikasi visual, villa, brosur, 
pariwisata. 
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ABSTRACT 
The development of the tourism sector in Indonesia has increased significantly, 
especially in the Bogor area which is known as a tourist destination. Along with 
the increasing trend of staycations among local tourists, the demand for 
accommodation such as villas has also grown. Villa Tulip is one of the 
accommodations located in the Puncak area, Bogor, with three villa units with a 
three-story house concept that have different facilities and prices. However, Villa 
Tulip does not yet have printed promotional media that can convey information 
clearly and attractively to prospective tourists. This villa does not yet have 
adequate printed promotional media, so the information available is still limited 
and not conveyed visually attractively. This study aims to design printed 
promotional media in the form of brochures and supporting media such as social 
media content, business cards, and stickers, to increase visual appeal and facilitate 
the delivery of information about Villa Tulip to prospective consumers. The 
method used in this design is the design thinking approach which consists of five 
stages: empathize, define, ideate, prototype, and test. The process begins with 
literature studies, observations, and interviews to understand user needs and the 
character of the villa. The results of this study are printed promotional media 
brochures with a visual approach that depicts the natural, minimalist, and 
exclusive atmosphere of Villa Tulip. Supporting media is also designed with 
visual identity consistency. In conclusion, this design has succeeded in presenting 
informative and attractive visual solutions, and supports the promotion efforts of 
the Tulip Villa in increasing competitiveness in the local tourism market. The 
uniqueness of this research lies in the design of printed promotional media for 
UMKM-scale villas with a design thinking approach, which combines visual 
elements typical of the Tulip Villa character and visual consistency between print 
and digital media to increase the appeal and accessibility of information. 
Keywords: print promotional media, brochures, visual design, villa 
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BAB 1  
PENDAHULUAN 

 1.1 Latar Belakang 

 Kawasan puncak yang terletak di kabupaten bogor masih menjadi salah 

satu tujuan wisata unggulan yang ramai dikunjungi, terutama saat musim liburan. 

Mengacu pada data dari (Setiawan, 2024), selama libur natal dan tahun baru 

2024/2025, kawasan ini menerima kunjungan sekitar 784.00 wisatawan. 

Pemerintah setempat bahkan menargetkan 12 juta kunjungan wisatawan 

sepanjang tahun 2024 sebagai bagian dari strategi pengembangan pariwisata. 

Seiring dengan itu, menurut (Badan Pusat Statistik Kota Bogor, 2025) data dari 

BPS kota bogor tahun 2024 menunjukkan adanya 98 unit usaha akomodasi aktif, 

yang terdiri dari hotel, villa, hingga penginapan kecil lainnya. Dalam kondisi 

persaingan yang semakin sengit saat ini, pelaku usaha dituntut untuk 

menyampaikan informasi secara cepat, akurat, dan mampu menjawab kebutuhan 

konsumen secara efisien. Berdasarkan jurnal yang dirilis oleh (Hidayat et al., 

2016) kecepatan dalam menyampaikan dan menerima informasi menjadi kunci 

penting agar proses pengambilan keputusan dapat dilakukan secara tepat waktu 

yang sejalan dengan hal tersebut, media promosi juga mengalami perkembangan 

yang signifikan. Dengan berkembangnya teknologi digital, media sosial kini 

menjadi alat yang vital dalam mendukung promosi villa. Banyak wisatawan 

cenderung mencari referensi penginapan dan tempat wisata lewat media sosial, 

sehingga menjadikannya sarana yang tepat untuk menyasar konsumen dalam 

skala yang lebih luas. 

Namun menurut penelitian terdahulu yang telah dilakukan oleh (Setiawati 

& Pritalia, 2023) salah satu kelemahan pada media sosial sebagai sarana promosi 

berdampak pada menurunnya ketertarikan masyarakat terhadap agen villa lokal 

karena meningkatnya persaingan dari pelaku usaha sejenis dan tantangan lainnya 

termasuk informasi yang disajikan tidak lengkap, konten promosi yang kurang 

menarik, atau bahkan tidak sesuai dengan realita. Akun dengan jumlah pengikut 

1 

https://www.zotero.org/google-docs/?zSWfqa
https://www.zotero.org/google-docs/?ly02sS
https://www.zotero.org/google-docs/?raNgC9
https://www.zotero.org/google-docs/?raNgC9
https://www.zotero.org/google-docs/?LBfIsd
https://www.zotero.org/google-docs/?LBfIsd
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 yang rendah juga menjadi hambatan karena proses promosi membutuhkan usaha 

dan biaya yang lebih besar untuk menjangkau wisatawan secara luas. 

Situasi ini menunjukkan perlunya perancangan media promosi cetak yang 

tepat dan menarik, salah satunya untuk villa tulip agar mampu meningkatkan daya 

tarik serta menjangkau konsumen dengan lebih efektif. Di tengah meningkatnya 

arus wisatawan dan persaingan antar penyedia akomodasi, masih banyak pelaku 

usaha skala kecil, seperti UMKM penginapan, yang belum memanfaatkan media 

promosi cetak secara maksimal. Padahal, media cetak salah satunya seperti brosur 

memiliki peran penting dalam menyampaikan informasi secara visual dan 

profesional kepada calon tamu. Hal ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan 

(Ekanto & Nababan, 2018) yang menyatakan bahwa brosur menjadi salah satu 

media promosi yang cukup ampuh dalam mempengaruhi keputusan konsumen, 

sehingga diperlukan rancangan desain yang mampu menarik secara visual. Dalam 

proses perancangannya, digunakan berbagai unsur dalam desain komunikasi 

visual, seperti layout, tipografi, pemilihan warna dan gambar. 

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan, diperlukan perancangan 

media promosi cetak yang mampu menyampaikan informasi secara jelas dan 

profesional, sekaligus memiliki daya tarik visual yang mencerminkan karakter 

alami dari villa tulip sebagai penginapan di kawasan puncak. Adapun tujuan dari 

perancangan ini yaitu untuk mendukung villa tulip dalam membangun citra yang 

lebih kuat serta memperluas jangkauan promosi kepada wisatawan, dengan 

mengandalkan brosur sebagai media utama yang dirancang menggunakan 

pendekatan visual yang konsisten, sederhana dan menarik.  

1.2  Rumusan Masalah 

Pada tugas akhir ini, yang menjadi rumusan masalah “Bagaimana proses 

perancangan media promosi cetak berupa brosur yang mampu memperkenalkan 

daya tarik villa tulip kepada calon customer secara efektif dan menarik?” 

 

https://www.zotero.org/google-docs/?mJzyny
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1.3  Ruang Lingkup Pembahasan 

 Ruang Lingkup Pembahasan pembahasan dalam penelitian ini difokuskan 

pada batasan serta arah dari proses perancangan yang dilakukan, dalam tugas 

akhir ini, pembahasan difokuskan pada: 

1. Proses perancangan media promosi cetak berupa brosur sebagai media 

utama untuk memperkenalkan villa yang memiliki karakteristik asri, 

terdiri dari 3 unit rumah bertingkat dengan harga dan fasilitas yang 

berbeda. 

2. Proses penerapan elemen dan prinsip desain grafis dalam pembuatan 

brosur, termasuk penggunaan tipografi, warna, layout, dan visualisasi yang 

relevan dengan karakter villa serta target audiens. 

3. Proses perancangan media pendukung berupa konten sosial media, 

business card, dan banner. 

1.4  Tujuan dan Manfaat 

1.4.1 Tujuan 
 
Tujuan dalam penelitian tugas akhir sebagai berikut :  

1. Melakukan proses perancangan media promosi cetak berupa brosur untuk 

villa tulip sebagai sarana informasi dan promosi. 

2. Menerapkan elemen dan prinsip desain grafis dalam perancangan brosur, 

agar informatif dan menarik secara visual. 

3. Mendesain media pendukung yang relevan, seperti banner, business card 

dan konten digital pendamping guna memperluas jangkauan promosi. 

1.4.2 Manfaat 

Manfaat dalam penelitian tugas akhir sebagai berikut :  
1. Manfaat praktis 

Penelitian ini memberikan kontribusi langsung bagi Villa Tulip sebagai 

solusi visual dalam promosi. Brosur yang dirancang dapat menjadi alat bantu 

promosi utama yang efektif, serta menjadi acuan dalam menyusun strategi 

komunikasi visual yang lebih tepat sasaran kepada calon pengunjung. 

 



4 

2. Manfaat akademis 

Penelitian ini dapat menjadi sumber pembelajaran bagi mahasiswa atau 

pihak akademik yang ingin memahami bagaimana prinsip dan elemen desain 

diterapkan dalam media promosi cetak, khususnya pada sektor penginapan. Hasil 

dari studi ini juga diharapkan dapat menambah referensi di bidang desain 

komunikasi visual, serta menjadi landasan untuk pengembangan studi serupa di 

masa depan. 

1.5 Sistematika Penulisan 

Bab 1 Pendahuluan 

 Dalam bab ini menjelaskan beberapa latar belakang mengenai 

perkembangan industri pariwisata dan villa, rumusan masalah, ruang lingkup 

pembahasan, tujuan dan manfaat, sampai sistematika penulisan. 

Bab 2 Landasan Perancangan 

 Bab ini menjelaskan kajian teoritis mengulas teori teori yang mendukung 

karya tugas akhir seperti landasan konsep dan referensi dari penelitian 

sebelumnya yang relevan dengan karya tugas akhir yang dilakukan yang bertujuan 

untuk memperkuat argumentasi serta memberikan pemahaman yang lebih dalam 

tentang topik yang dikaji. 

Bab 3 Metode Perancangan 

 Bab ini menjelaskan metode penelitian yang digunakan dalam karya tugas 

akhir yang bertujuan untuk menjelaskan secara sistematis bagaimana cara karya 

tugas akhir ini dilakukan, mulai dari pendekatan, serta teknik pengumpulan data 

hingga metode analisis data. 

Bab 4 Kesimpulan   

 Bab ini merupakan bagian akhir dalam tugas akhir yang mencakup elemen 

elemen penting setelah pembahasan utama selesai, dan data data pendukung serta 

lampiran yang berisikan lembar bimbingan, transkrip wawancara, kuesioner, dll. 

 

 
 

 



 

BAB V  
PENUTUP 

 

5.1 Simpulan 

Dari keseluruhan proses perancangan yang telah dilakukan, dapat ditarik 

beberapa poin penting sebagai berikut:  

1. Melalui proses perancangan yang sistematis, telah dihasilkan media 

promosi cetak berupa brosur untuk Villa Tulip yang berfungsi sebagai 

sarana informasi dan promosi secara efektif dan menarik. Konsep visual 

yang diusung berfokus pada pendekatan minimalis, alami, dan modern, 

sesuai dengan karakter villa yang asri dan tenang. Pengembangan konsep 

dimulai dari mind mapping yang mengidentifikasi kata kunci utama 

seperti minimalis, natural, dan geometri. Moodboard disusun sebagai 

panduan gaya visual yang menggabungkan warna-warna natural, tipografi 

bersih, dan suasana yang ramah keluarga. Analisis SWOT turut membantu 

dalam mengenali kekuatan (pemandangan asri, lokasi strategis), 

kelemahan (minimnya promosi cetak), peluang (tren staycation keluarga), 

dan ancaman (kompetitor sejenis di area puncak). Brosur dirancang 

dengan prinsip keseimbangan visual, keterbacaan yang baik, dan layout 

yang rapi. Desain ini diperkuat dengan media pendukung berupa banner 

standing, kartu nama, dan visual konten digital berwujud mockup feeds 

Instagram, yang semuanya selaras secara visual dan memperluas 

jangkauan promosi kepada audiens yang lebih luas.  

2. Dalam proses perancangan media promosi Villa Tulip, elemen desain 

grafis yang digunakan mencakup tipografi yang bersih dan mudah dibaca, 

warna-warna natural untuk menciptakan kesan tenang dan nyaman, serta 

penggunaan foto berkualitas tinggi yang menggambarkan suasana villa 

secara nyata dan menarik. Desain dibuat dengan mempertimbangkan 

keseimbangan visual, yaitu penempatan elemen secara harmonis agar 

tampak rapi dan tidak berat sebelah. Kesatuan (unity) dijaga dengan 
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penggunaan gaya visual yang konsisten, seperti warna alami dan tipografi 

seragam, sehingga antar halaman terasa terhubung. Penekanan (emphasis) 

diberikan pada informasi penting seperti harga, fasilitas, dan QR code 

untuk menarik perhatian. Kontras antara warna latar dan teks juga 

dimanfaatkan agar informasi mudah dibaca, dan hirarki visual diterapkan 

agar pembaca dapat memahami alur informasi dengan jelas dan terarah. 

3. Selain media utama berupa brosur. perancangan ini juga dilengkapi dengan 

media pendukung seperti desain feed instagram, banner, dan kartu nama. 

Ketiga media tersebut dikembangkan dengan pendekatan visual yang 

konsisten agar menciptakan kesatuan identitas visual di berbagai media. 

 5.2 Saran 

 Adapun saran yang diberikan sebagai masukan untuk pengembangan 

lanjutan dari perancangan ini, antara lain :  

1. Untuk desainer villa tulip 

 Dianjurkan untuk secara berkala melakukan evaluasi dan pembaruan 

desain promosi agar selalu sesuai dengan tren desain terkini dan kebutuhan 

informasi dari calon pengunjung, terutama dalam menghadapi perkembangan 

media digital yang terus berubah. 

2. Untuk pengembagan media promosi selanjutnya 

 Disarankan agar eksplorasi media promosi tidak berhenti pada media cetak 

dan sosial media saja, melainkan juga mempertimbangkan format lain seperti 

video promosi, katalog digital, atau media interaktif sederhana yang dapat 

memperkuat branding serta memperluas jangkauan audiens villa tulip secara lebih 

maksimal. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1 Transkrip  

 

Transkrip Wawancara Consumer insight 

Hari/Tanggal : 8 April 2025 

Pukul : 21:31 

Tempat : Google Meet 

Narasumber : Taftazani fadillah 

Jabatan : Owner Villa Tulip 

pen : selamat malam mas. 

narsum : iya selamat malam. 

pen : baik mas, mohon maaf sebelumnya mengganggu waktu istirahatnya, saya 

meminta waktunya untuk melakukan meet seperti ini untuk keperluan wawancara 

terkait tugas akhir saya yaitu media promosi villa tulip mas. 

narsum : baik silahkan, tidak mengganggu waktunya justru saya senang. 

pen : baik mas, saya langsung pertanyaan pertama mas, menurut mas, kira kira 

apa kendala utama promosi villa tulip saat ini?  

narsum : banyak calon tamu tanya detail fasilitas karena info di instagram kurang 

lengkap sih sama kita belum pernah melakukan media promosi, cuma dengan 

mulut ke mulut aja. 

pen : baik mas, untuk media promosi seperti apa yang mas perlukan? 

narsum : kalau saya prefer ke cetak sih mas walaupun jaman sekarang digital 

sering digunakan sih, tapi saya lebih ke promosi cetak karena menurut saya dirasa 

 



 

lebih mudah dibagikan secara langsung kepada calon tamu saat berada di lokasi. 

pen : baik mas, kira kira untuk pembuatan desain media promosi brosur apa yang 

ingin ditampilkan informasinya? 

narsum : kalau saya ingin menampilkan informasi fasilitasnya sama harga sih, 

karena banyak calon tamu baru yang langsung menanyakan tersebut gitu. 

pen : baik, untuk pertanyaan selanjutnya desain yang mas inginkan seperti apa? 

narsum : hmmm mungkin lebih ke natural ya mas, karena tempat villanya di 

puncak dan dekat dengan curug sama modern juga.  

pen : oke mas jadi ingin terlihat natural sama modern ya, apakah mas merasa 

media sosial saja cukup atau perlu didampingi media cetak seperti brosur? 

narsum : menurut saya sih sekarang harus dua - duanya. Sosial media memang 

jangkauannya luas hmmm, tapi ngga semua orang lihat instagram, apalagi ya 

mereka yang booking lewat offline atau rekomendasi. Brosur penting untuk 

kepercayaan juga. 

pen : oh seperti itu ya mas, lalu harapan mas setelah brosur jadi? 

narsum : hmmm saya ingin calon tamu lebih mudah booking tanpa chat panjang, 

image villa terlihat lebih meyakinkan. 

pen : oke baik mas untuk wawancara sekian dari saya, sebelumnya terimakasih 

atas waktunya. 

narsum : sama - sama. 

 

 

 

 



 

 

Hari/Tanggal : 8 April 2025 

Pukul : 13 : 53 

Tempat : Google Meet 

Narasumber : rizky  

Jabatan : pengunjung villa tulip 

pen : halo mas rizky, maaf mengganggu aktivitasnya, terimakasih sudah 

meluangkan waktunya. saya sedang menyusun tugas akhir mengenai 

perancangan media promosi cetak villa tulip, kalau boleh, saya ingin 

bertanya beberapa hal seputar pengalaman dan pendapat mas sebagai 

pengunjung villa tulip. 

narsum : selamat siang juga, boleh boleh mas silahkan.  

pen : baik jadi gini mas, boleh tau kesan pertama saat pertama kali sampai di villa 

tulip? 

narsum : waktu itu kesan pertama saya sih adem banget tempatnya, bener bener 

nuansa alam khas puncak gitu. Bangunan villanya juga unik karena 3 

lantai, saya pikir itu tadinya rumah orang karena besar sekali, tapi ternyata 

engga, pokoknya rasanya kayak private space tapi dekat sama alam. 

pen : oh seperti itu ya mas, lalu apa yang membuat mas memilih villa tulip 

dibandingkan penginapan lain? 

narsum : karena saya dapat rekomendasi dari teman, terus pas di cek di instagram, 

suasananya beda dari yang lain, dengan harga yang murah bisa 

mendapatkan fasilitas yang tidak wajar. 

 



 

pen : oh begitu ya mas, lalu pertanyaan selanjutnya kalau dari sisi fasilitas dan 

informasi yang diterima sebelum menginap, apakah sudah cukup? 

narsum : jujur belum sih, makanya saya kaget ketika sampai ditempat, info dari 

instagram terbatas. saya sempat bingung dengan fasilitas detailnya. 

pen : oh jadi kurangnya informasi ya mas, lalu kalau villa tulip punya media 

promosi brosur, apa yang wajib ditampilkan? 

narsum : ya itu mas yang tadi perihal informasi, oh iya sama harga per malam 

juga dan wajib ada media promosi cetaknya sih biar bisa dikasih ke temen 

juga buat referensi. 

pen : baik mas, selanjutnya adakah masukan pribadi untuk media promosi villa 

tulip ke depan? 

narsum : coba deh mas buat media cetak yang bisa disimpan atau dibawa pulang, 

kayak tadi brosur, jadi saat kita mau rekomendasiin ke orang tinggal 

tunjukin aja gitu. 

pen : oke mas, terimakasih banyak atas waktu dan jawabannya. wawancara ini 

sangat membantu saya. 

narsum : sama sama, saya pamit ya. 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Hari/Tanggal : 11 April 2025 

Pukul : 19 : 28 

Tempat : Google Meet 

Narasumber : bima 

Jabatan : pengunjung villa tulip  

pen : halo pak selamat malam, terimakasih sudah meluangkan waktunya untuk 

wawancara pada malam hari ini, saya sedang mengerjakan tugas akhir dan ingin 

mendalami lebih lanjut tentang kebutuhan promosi serta harapan dari pengunjung 

villa tulip. 

narsum : halo, selamat malam juga, silahkan. 

pen : baik pak,  kira kira kesan pertama apa saat bapak pertama kali sampai di 

villa tulip? 

narsum : hmm waktu pertama kali saya sampai di villa tulip, kesan pertama saya 

dengan keluarga yang saya rasakan sih ga nyangka sebagus ini, karena saya itu 

dapat rekomendasi dari teman, dan disana tuh ternyata yang unik bangunan 

villanya yang bersih dan suasananya tenang yang keliatan estetik. Apalagi 

pemandangannya juga hijau dan banyak tanaman, cocok banget liburan bersama 

keluarga. 

pen : jadi yang bapak rasakan harmonis bersama keluarga, lalu apakah fasilitas 

dan informasi sebelum menginap sudah cukup? 

narsum : secara umum sudah cukup sih, saya tau fasilitasnya dari whatsapp teman 

yang merekomendasikan tempatnya dan saya sedikit cari di instagram. Tapi jujur 

 



 

aja ya, kalau ada brosur atau pdf yang bisa dikirim via whatsapp atau diambil 

langsung di tempat umum itu bakal sangat membantu biar kita tahu detail tiap 

lantainya. Kadang info di instagram tidak lengkap tuh. 

pen : oh begitu ya pak, selanjutnya apa yang membuat bapak memilih villa tulip 

dibandingkan penginapan lain? 

narsum : salah satu alasannya karena konsep rumah tiga lantai itu bikin penasaran. 

Selain itu, saya juga lihat review dari teman yang pernah nginep katanya 

tempatnya murah dan sudah mendapatkan fasilitas yang banyak, oh iya sama bisa 

muat banyak orang dalam satu rumah tanpa harus pisah pisah kamar kayak hotel 

sih mas. 

pen : baik jadi seperti itu ya pak, untuk pertanyaan selanjutnya kalau villa tulip 

media promosi brosur, apa yang wajib ditampilkan? 

narsum : menurut saya sih mas, yang paling penting itu ditampilkan fasilitas per 

lantai, harga, sama kapasitas maksimalnya sih, kalau bisa juga ditambah foto foto 

real biar tidak misleading. Oh iya info kontak juga harus jelas. 

pen : baik pak, lalu apakah bapak punya masukan untuk media promosi villa tulip 

ke depan? 

narsum : mungkin lebih diperkuat lagi di bagian promosi, terutama di promosi 

cetak, karena kadang orang tua saya juga lebih nyaman lihat brosur daripada harus 

buka instagram. Selain itu informasi tentang harga, fasilitas per lantai, dan promo 

promo juga bisa lebih ditonjolkan. 

pen : baik pak, saya sudah cukup untuk mendapatkan insight penting buat saya, 

makasih banyak pak. 

 



 

 

Lampiran 2 logbook 

 

 

 



 

 

Lampiran 3 dokumentasi testing 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 4 hasil toeic 

 

 

 

 



 

Lampiran 5 hasil turnitin 

 

 

 

 

 



 

Lampiran 6 Daftar riwayat Hidup 
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