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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Infografis merupakan produk jurnalistik yang memadukan elemen 

visual dan teks untuk menyampaikan informasi secara efektif, ringkas, dan 

menarik. Sebagai bentuk penyajian berita di era jurnalisme digital, 

infografis mempermudah pembaca dalam memahami informasi kompleks 

melalui visualisasi data yang informatif. Menurut Lee (2018) Infografis 

(Informasi grafis) merupakan representasi visual dari informasi, data, atau 

pengetahuan. Infografis menggunakan data dan desain menjadi satu 

sehingga memungkinkan Anda untuk dapat mengingat informasi dengan 

lebih mudah dan lebih baik. Proses komunikasi ini dapat menyajikan 

informasi yang kompleks dengan cara yang lebih cepat dan lebih mudah 

dipahami dibandingkan dengan informasi hanya dalam bentuk teks.  

Penyajian informasi secara visual ini telah populer untuk keperluan 

eitorial pada akhir 1930-an dan awal 1940-an, dengam majalah Fortune 

sebagai salah satu yang paling terkenal penggunaannya. Seiring dengan 

perkembangan media daring, penggunaan infografis menjadi semakin 

populer dan diadaptasi oleh banyak platform berita online untuk menunjang 

penyampaian informasi yang cepat dan padat. 

 

Gambar 1. 1Infografis Majalah Fortune 
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Salah satu media yang secara rutin memproduksi konten infografis 

dengan pendekatan jurnalistik adalah Antaranews.com. Sebagai kantor 

berita nasional yang telah berdiri sejak 1937, ANTARA juga 

mengembangkan kanal Infografik untuk menyajikan berbagai isu aktual 

seperti politik, ekonomi, sosial, dan budaya dalam bentuk visual yang 

informatif.  

Contoh infografis seperti “Penukaran uang untuk Ramadhan-

Lebaran 2025” dan “Pemerintah pastikan BBM sesuai spesifikasi” 

memperlihatkan upaya visualisasi informasi oleh ANTARA.   

 

Gambar 1. 2 Infografis Pemerintah 

pastikan BBM sesuai spesifikasi 

 

Gambar 1. 3 Infografis Penukaran uang 

untuk Ramadhan-Lebaran 2025 

  

Dalam proses penyusunan teks pada infografis, prinsip-prinsip 

bahasa jurnalistik menjadi sangat penting. Bahasa jurnalistik merupakan 

variasi dari bahasa Indonesia yang digunakan dalam penyampaian informasi 

kepada masyarakat luas melalui media massa. Menurut Sanjaya 

(2020)  Bahasa Jurnalistik digunakan agar sebagian besar masyarakat yang 

melek huruf dapatmenikmati isinya.Bahasa jurnalistik yang baik haruslah 
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sesuai dengan norma-norma tata bahasa yang antara lain terdiri atas susunan 

kalimat yang benar, pilihan kata yang cocok. 

Penerapan karakteristik bahasa jurnalistik yang bersifat lugas, 

artinya bahasa jurnalistik mampu menyampaikan pengertian atau makna 

informasi secara langsung dengan menghindari bahasa yang berbunga-

bunga. Contoh: Kepala Kepolisian Republik Indonesia Jendral SUTANTO 

membantah berita bahwa jajarannya mengawasi gerak-gerik pesantren di 

Indonesia untuk menengah terorisme. Dengan wajah geram, sutanto 

mengungkapkan kekecewaannya karena merasa media terus mengekspos 

perihal rencana polisi yang ingin mengambil sidik jari santri sebagai bentuk 

pengawasan. “kami tidak pernah mengusulkannya,” kata Sutanto… (Koran 

Tempo, 12 Desember 2005, hlm. A5, “Kepala Polisi Membantah Awasai 

Pesantren”). Sementara itu, penerapan karakteristik bahasa jurnalistik yang 

bersifat padat, artinya bahasa Jurnalistik yang singkat itu harus mampu 

menyampaikan informasi yang lengkap. Semua yang diperlukan pembaca 

sudah tertampung di dalamnya dengan menerapkan prinsip 5W (Who, 

What,Where, When, Why)+1H (How), membuang kata-kata mubazir dan 

menerapkan ekonomikata.Contoh: Gubernur Papua J.P. Salossa 

mengatakan,kasus kelaparan di kabupaten Yahukimo bukan kasus yang luar 

biasa. Menurut dia, kerawanan pangan di yahukimo sering terjadi karena 

sejumlah hal, diantaranya kendala alam, seperti kondisi yang tidak 

memungkinkan untuk menanam tanaman pangan. (Koran Tempo 11 

Desember 2005, hlm 1) (Sanjaya 2020). 

Meskipun infografis telah banyak digunakan dalam penyajian 

informasi di era digital, kajian ilmiah mengenai aspek kebahasaan, 

khususnya kelugasan dan kepadatan bahasa dalam infografis media daring, 

masih terbatas. Penelitian sebelumnya cenderung lebih menyoroti aspek 

visual dan struktur grafis infografis. Misalnya, penelitian Arasid & Hapsari 

(2019) dalam jurnal berjudul "Pemaknaan Ilustrasi Berita Infografis pada 

Media Online" menitikberatkan pada analisis semiotika visual infografis di 

Instagram CNBC Indonesia. Demikian pula, srudu oleh Rivaldo (2023) 
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berjudul "Implementasi Jurnalisme Data dalam Berita Infografis di Media 

Sosial" lebih mengkaji bagaimana data divisualisasikan dalam kanal 

infografis Bandungbergerak.id. 

Sementara itu, kajian mengenai bahasa jurnalistik lebih banyak 

ditemukan pada teks berita, bukan infografis. Seperti pada penelitian oleh 

Pertiwi, Firmansyah, dan Hafizah (2024) berjudul "Penggunaan Bahasa 

Jurnalistik pada Naskah Berita", yang menganalisis wacana naskah berita 

kesehatan di Bulletin RRI Pro1 Bengkulu. Penelitian ini berfokus pada 

struktur dan gaya bahasa dalam naskah berita, tanpa membahas penerapan 

bahasa jurnalistik dalam bentuk infografis. 

Hal ini menunjukkan bahwa kajian mengenai penerapan bahasa 

jurnalistik, khususnya yang lugas dan padat dalam infografis media online, 

masih jarang dilakukan. Melalui tugas akhir ini, penulis berupaya untuk 

melihat penerapan bahasa jurnalistik yang lugas dan padat dalam teks 

infografis yang dipublikasikan pada kanal Infografik Antaranews.com. 

Sejauh mana bahasa jurnalistik yang lugas dan padat diterapkan dalam 

bentuk teks yang menyertai infografis sebagai bagian dari penyampaian 

pesan jurnalistik. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah penulis uraikan, maka penulis 

menentukan rumusan masalah “Bagaimana Penerapan Unsur Lugas dan 

Padat pada Infografis di Kanal Infografik Antaranews.com?”. 

 

1.3 Batasan Masalah 

Bedasarkan rumusan masalah di atas, penulis membatasi ruang 

lingkup masalah dalam pembuatan Tugas Akhir sebagai berikut: 

1. Isi infografis kanal infografik Antaranews.com periode Maret 2025. 

2. Penerapan unsur lugas dan padat pada infografis di Kanal Infografik 

Antaranews.com periode Maret 2025. 
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1.4 Tujuan Penulisan 

Penulis memiliki tujuan penulisan dalam pembuatan Tugas Akhir 

yang berjudul “Penerapan Bahasa Jurnalistik yang lugas dan padat pada 

infografis di kanal infografik Antaranews.com”, yaitu: 

1. Untuk mengetahui isi infografis di kanal infografik Antaranews.com 

periode Maret 2025. 

2. Untuk mengetahui penerapan unsur lugas dan padat pada infografis di 

kanal infografik Antaranews.com periode Maret 2025. 

 

1.5 Metode Penulisan 

Dalam Tugas Akhir ini, penulis menggunakan metode deskriptif, 

metode yang menjelaskan berdasarkan teori, data, dan informasi yang 

diperoleh penulis dari studi pustaka, wawancara, serta observasi yang 

berkaitan dengan judul Tugas Akhir yang telah ditentukan. 

 

1.6 Metode Pengumpulan Data 

Penulis menggunakan beberapa metode pengumpulan data selama 

proses penyusunan Tugas Akhir, yaitu sebagai berikut: 

1. Studi Pustaka 

Penulis mencari dan menghimpun data dari berbagai sumber 

seperti jurnal, buku, materi perkuliahan, dan internet yang berkaitan 

dengan topik yang diangkat penulis dalam Tugas Akhir. 

2. Observasi 

Penulis melakukan observasi atau pengamatan langsung pada 

infografis yang dimuat di kanal infografik Antaranews.com untuk 

mengetahui penerapan karakteristik Bahasa Indonesia Jurnalistik lugas 

dan padat di media tersebut. 
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3. Wawancara 

Penulis melakukan wawancara dengan Bapak Unggul Tri 

Ratomo, pihak redaksi Antaranews.com terkait topik yang diangkat. 

Hal ini digunakan untuk memperoleh informasi yang jelas dan akurat. 

 

1.7 Sistematika Penulisan 

 Sistematika penyusunan dibuat untuk mempermudah dalam 

penulisan agar lebih tertata dalam menyusun Tugas Akhir. Penyusunan 

Tugas Akhir ini disusun menjadi 5 bab dengan pokok pembahasan sebagai 

berikut: 

BAB I PENDAHULUAN 

 Dalam bab ini, penulis memaparkan latar belakang yang menjadi 

alasan pemilihan judul Tugas Akhir. Penulis juga menjabarkan rumusan 

masalah, batasan masalah, tujuan penulisan, metode penulisan, metode 

pengumpulan data, dan sistematika penulisan. Pada bab ini merupakan 

pengantar menuju keseluruhan isi Tugas Akhir ini. 

BAB II LANDASAN TEORI 

 Dalam bab ini, penulis memaparkan teori karaktersitik bahasa 

jurnalistik yang lugas dan padat dari para ahli seperti Haris Sumadira dan 

JS Badudu yang dijadikan dasar dan tolak ukur dalam menyusun Tugas 

Akhir ini. 

BAB III SUBJEK PEMBAHASAN 

 Dalam bab ini, penulis memaparkan profil perusahaan dan redaksi 

Antaranews.com tempat penulis melakukan penelitian untuk Tugas Akhir. 

Mulai dari sejarah perusahaan, permasalahan, susunan redaksi, alur kerja, 

serta Wawancara dengan pihak redaksi Antaranews.com. 

BAB IV PEMBAHASAN 

 Dalam bab ini, penulis menjelaskan mengenai penerapan bahasa 

jurnalistik yang lugas dan padat pada infografis di kanal Infografik 

Antaranews.com. Selain itu, penulis juga melihat apakah bahasa jurnalistik 

yang lugas dan padat diterapkan di kanal Antaranews.com. 
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BAB V PENUTUP 

 Dalam bab ini, penulis menguraikan kesimpulan dari hasil 

pembahasan di bab sebelumnya dan menyampaikan beberapa saran yang 

disampaikan oleh penulis untuk dijadikan pertimbangan kedepannya. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Pengantar 

Bab ini merupakan penutup yang isinya mencakup kesimpulan dan 

saran berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan terhadap isi 

infografis di kanal Infografik Antaranews.com. 

 

5.2 Kesimpulan 

Berdasasarkan hasil analisis yang dilakukan pada sepuluh berita di 

kanal Infografik Antaranews.com periode Maret 2025, dalam mengetahui 

penerapan unsur lugas dan padat pada Tugas Akhir ini. Dapat disimpulkan 

sebagai berikut. 

1. Berdasarkan rumusan masalah dalam Tugas Akhir ini, “Bagaimana 

Penerapan Unsur Lugas dan Padat pada Infografis di Kanal 

Infografik Antaranews.com?”, dapat disimpulkan bahwa infografis 

yang dimuat pada kanal infografik Antaranews.com telah 

menerapkan unsur lugas dan padat secara konsisten. Informasi 

disampaikan secara lugas, di antaranya dengan kalimat yang tegas, 

tidak ambigu, setidak menggunakan Bahasa berbunga-bunga. Serta 

padat, di antaranya dengan kalimat yang sarat akan informasi 

(penting dan menarik) dan menerapkan ekonomi kata. 

2. Penulisan Tugas Akhir ini dibatasi pada isi infografis di kanal 

Infografik Antaranews.com periode Maret 2025, serta difokuskan 

pada penerapan unsur lugas dan padat dalam teks infografis. 

3. Tujuan penulisan Tugas Akhir ini adalah untuk mengetahui isi 

infografis di kanal Infografik Antaranews.com pada periode Maret 

2025, serta mengetahui penerapan unsur lugas dan padat dalam 

infografis tersebut. Berdasarkan hasil analisis, kedua tujuan tersebut 

telah tercapai. 

4. Landasan kriteria yang digunakan dalam analisis ini mengacu pada 

teori Haris Sumadiria dan JS Badudu mengenai karakteristik bahasa 
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jurnalistik. Unsur lugas dianalisis melalui kriteria tegas, tidak 

ambigu, dan tidak berbunga-bunga. Sementara itu, unsur padat 

dianalisis melalui kriteria sarat informasi (penting dan menarik), serta 

penggunaan ekonomi kata. 

5. Dari hasil analisis yang telah dilakukan, penulis mendapat 

kesimpulan bahwa sebagian besar infografis yang dimuat di kanal 

Infografik Antaranews.com telah menerapkan unsur lugas dan padat. 

Hal ini dibuktikan melalui penerapan unsur lugas dan padat pada 

sepuluh infografis yang telah dianalisis, yakni sebagai berikut:  

 

 

 

 

 

5858

Jumlah Bagian yang Menerapkan 

Unsur Lugas dan Padat

(58 Bagian/10 Infografis)

Lugas Padat
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Selain itu, dalam rincian analisis yang sudah dilakukan, 

terdapat lima kriteria yang semuanya telah menerapkan unsur lugas 

dan padat dengan baik, yaitu: 

 

5.3 Saran 

Berdasarkan hasil temuan dalam menganalisis penerapan usnur lugas dan 

padat pada infografis di kanal Infografik Antaranews.com, penulis memberikan 

saran sebagai berikut. 

1. Redaksi kanal Infografik Antaranews.com diharapkan dapat 

mempertahankan penggunaan Bahasa jurnalistik yang sudah baik, 

khususnya dalam menerapkan unsur lugas dan padat secara konsisten. 

2. Serta, isi teks dalam infografis tetap menjadi perhatian, agar kualitas 

Bahasa yang digunakan tetap terjaga sesuai dengan pedoman yang ada.

58 58 58 58 58

Rincian Kriteria Analisis yang Diterapkan

Tegas Tidak Ambigu

Tidak Berbunga-bunga Sarat Informasi (Penting & Menarik)

Ekonomi Kata
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TRANSKRIP WAWANCARA 

 

Informan: Guntur Mulyo Wiseno 

Jabatan: Koordinator Grafer 

Waktu wawancara: 10 Juni 2025 

Tempat wawancara: Kantor Berita Antara 

 

Penulis : Bagaimana definisi infografis menurut redaksi 

Antaranews.com? 

Guntur Mulyo Wiseno : Harus ada judul, lead, dan ada quote. Tahun 2006-

2007 ANTARA sudah melakukan riset. Sebelum 

infografis boom. Dulu sekelas detik kompas itu 

infografis itu untuk menambah foto berita, tidak 

berdiri sendiri. Kita inginnya, infografis berdiri 

sendiri. Mau gak mau kita harus ada judul dan ada 

lead. Karena ketika gak ada judul, gak ada lead Itu 

bukan infografis, tapi poster. Tujuan infografis di 

Antara, Mengedukasi pembaca, terutama 

masyarakat. Apalagi ANTARA sebagai kantor 

berita. Jadi infografis itu biar sampai ke 

masyarakat, gampang dicerna dan gampang 

dipahami. 

Penulis : Apakah infografis dianggap sebagai bagian dari 

karya jurnalistik di Antaranews.com? Mengapa? 

Guntur Mulyo Wiseno Ya, karena cara ANTARA menyajikan infografis, 

tutur bahasa itu diperhatikan. Ketika tidak 

memakai tutur bahasa , EYD (ejaan yang 

disempurnakan) yang baik, tidak akan sampai ke 

pembaca. 

 : Apa saja tema atau isu utama yang biasanya 

diangkat dalam kanal Infografik Antaranews.com 
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Guntur Mulyo Wiseno : Tema macam-macam, yang sering diangkat, 

polhukam, ekonomi, dan olahraga.  

Penulis : Menurut Anda, apa makna dari bahasa jurnalistik 

yang lugas dan padat? 

Guntur Mulyo Wiseno : Lugas, itu simple tidak usah bertele-tele. Kita 

sampaikan semudah mungkin bahasanya yang bisa 

dicerna dan dipahami oleh masyarakat. Apalagi 

sebagai kantor berita, ANTARA tidak memiliki 

segment. Padat, penulisan menggunakan 5W+1H, 

tapi untuk data dilihat dulu mana yang menarik dan 

apakah perlu dikasih data yang padat? 

Penulis Apakah karakteristik bahasa yang lugas dan padat 

penting diterapkan dalam infografis? 

Guntur Mulyo Wiseno : Lugas itu penting. Padat, karena infografis tetap 

memakai bahasa jurnalis dan ada 5W+1H. 

Penulis: : Apakah ada pedoman atau standar redaksi khusus 

yang digunakan dalam menulis teks untuk 

infografis? Biasanya penerapannya bagaimana? 

Penulis: :Penulisan judul infografis di ANTARA 

menggunakan maksimal 7 kata, kalau bisa sedikit 

mungkin, itu bagus. Nah, leadnya itu kan 

menggambarkan isi infografis. Sebelum kita 

memahami infografis, lead itu seperti pengantar. 

Ada pedoman, bakunya itu sama dengan teman-

teman berita teks. Disitu 5W+1H harus sudah ada. 

Penulis: : Apakah ada perbedaan penerapan bahasa 

jurnalistik antara infografis dan berita teks biasa di 

Antaranews.com? Mengapa? 

Guntur Mulyo Wiseno : Kalau di bahasa teks itu kan panjang Tapi kalau 

di infografis itu simple Jadi, icon itu juga 

menarasikan. Jadi, kalau udah ada icon terus disitu 



103 

 

 
 

kita tulis tanggal Tanggal 11 Juni sampai 18 Juli Itu 

kan ada pemulangan tanggal dan icon calendar 

Makanya itu sebenarnya lebih simple 

Penulis: : Apa saja tantangan atau kendala yang sering 

dihadapi dalam pembuatan infografis, khususnya 

yang berkaitan dengan aspek kebahasaan? 

Guntur Mulyo Wiseno : Biasanya, kendala data. Ketika data running atau 

belum selesai. Contoh,  kejadian Gunung Kuda 

longsor, redaksi selesai membuat infografis pukul 

3 sore. Lalu, saat pukul 4,  Gubernur Jawa Barat 

Dedi Mulyadi mengumumkan bahwa yang 

meninggal dunia jumlahnya bertambah.  Cara 

mengunci data itu, redaksi memberi data tanggal 

sekian dan jam sekian.Sehingga ketika korban 

bertambah, data tidak dapat dikatakan salah, karena 

sudah diberi penjelas pertanggal dan jam sekian. 
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DOKUMENTASI 

 

 

Gambar 1 Dokumentasi usai penulis melakuka wawancara dengan Koordinator Grafer kanal Infografis 

Antaranews.com  
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