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 ABSTRAK 

 

Industri tas di Indonesia berkembang begitu pesat, hal ini dapat dilihat 

banyaknya pembelian tas di salah satu ecommerce yaitu Shopee. Terdapat 

berbagai macam jenis tas yang digemari salah satunya merupakan tas etnik. Tas 

etnik memiliki begitu banyak brand dengan harga yang berbagai macam, 

mayoritas brand menjual produknya secara online. Melihat hal ini, brand dituntut 

untuk membuat kemasan yang dapat memberikan keamanan dan pembeda dengan 

brand lain. Salah satu caranya adalah membuat kemasan yang bukan hanya dapat 

memberikan keamanan namun juga unik. Dafina Craft yang awalnya hanya 

menggunakan kemasan kardus murah dan tote bag sebagai media kemasannya 

membutuhkan kemasan baru. Perancangan ini bertujuan untuk membuat kemasan 

yang kokoh dan terlihat mahal serta eksklusif agar produknya memiliki nilai 

tambah. Melalui pendekatan mix method, perancangan ini melibatkan 

pengumpulan data komprehensif melalui studi literatur, wawancara, observasi, 

dan penyebaran kuesioner. Data yang diperoleh kemudian diolah sebagai dasar 

untuk proses kreatif, dimulai dari brainstorming, penyusunan mind mapping dan 

moodboard, hingga eksekusi visual dalam bentuk sketsa kasar, sketsa digital, dan 

final artwork. Key visual yang didapatkan dari mind mapping yaitu tapis 

lampung, elegan dan modern, ketiga key visual ini sangat menggambarkan Dafina 

Craft, untuk tipografinya menggunakan font berjenis sans serif yaitu Libre 

Franklin dan script yaitu Felipa. Desain kemasan ini menggunakan warna Earth 

Tone. Hasil akhir dari perancangan ini berupa kemasan box dan media promosi 

lainnya, diharapkan dapat memberikan nilai tambah dari produk tas etnik Dafina 

Craft serta dapat menjadi media promosi Dafina Craft. 

 

Kata kunci: Kemasan, Media Promosi, Perancangan, Tas. 
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ABSTRACT 

 

The bag industry in Indonesia is experiencing rapid growth, as evidenced 

by the high volume of bag purchases on an e-commerce platform like Shopee. 

Among the many popular types of bags, ethnic bags have gained significant 

traction. Numerous brands sell a wide variety of ethnic bags at different price 

points, with the majority operating through online channels. This trend 

necessitates that brands create packaging that not only provides product security 

but also serves as a key differentiator. One way to achieve this is by designing 

unique and secure packaging. Dafina Craft, which previously used only simple 

cardboard boxes and tote bags, requires new packaging. This design project aims 

to create robust, luxurious, and exclusive packaging to add value to its products. 

Using a mixed-method approach, this project involved comprehensive data 

collection through a literature review, interviews, observation, and the 

distribution of questionnaires. The collected data was then used as the foundation 

for the creative process, beginning with brainstorming, followed by the 

development of a mind map and mood board, and culminating in visual execution 

through rough sketches, digital sketches, and the final artwork. The key visuals 

derived from the mind map—Tapis Lampung, elegance, and modernity—are 

highly representative of Dafina Craft's brand identity. The typography uses a 

sans-serif font, Libre Franklin, and a script font, Felipa. The packaging design 

incorporates an Earth Tone color palette. The final outcome of this project is a 

box-style packaging and other promotional media, which are expected to add 

significant value to Dafina Craft's ethnic bag products and serve as an effective 

promotional tool. 

 

Keywords: Bags, Design, Packaging, Promotional Media. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Pada era globalisasi ini, persaingan di dunia bisnis semakin ketat, termasuk 

pada sektor Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) yang bergerak di 

bidang kerajinan tangan. Indonesia menduduki peringkat ke-6 dalam daftar pusat 

mode dunia, berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan oleh Public Desire 

(Dhanya, 2024). Penjualan tas dalam salah satu aplikasi e-commerce mengalami 

peningkatan yang cukup signifikan. Data menunjukkan aplikasi ini memiliki 54 

juta pembelian di tahun 2020, tas wanita masuk dalam 10 besar produk paling 

laku di Shopee. Angka ini menegaskan bahwa fashion tas wanita memiliki 

permintaan pasar yang tinggi (Putri Intan, 2022). 

Sayangnya, banyak pelaku UMKM, termasuk Dafina Craft, belum 

sepenuhnya menyadari potensi kemasan sebagai media promosi yang efektif 

(Azizah & Islam, 2024). Hal ini mengharuskan pelaku usaha mikro, kecil, dan 

menengah (UMKM) di bidang kerajinan tangan, khususnya tas, untuk menyusun 

strategi promosi yang memadai agar produk mereka mudah dikenali di pasar yang 

kompetitif. Desain kemasan menjadi strategi promosi yang sangat efektif. 

Kemasan yang menarik dan berkualitas dapat menjadi pembeda utama antara 

produk Anda dan pesaing (Saryanti dkk., 2020). Karena melalui desain, nilai 

tambah produk dapat ditingkatkan, menjadikannya lebih dari sekadar fungsi 

utama dan berperan dalam membangun merek (Erlyana, 2018). Oleh karena itu, 

desain kemasan dapat menjadi media promosi yang strategis bagi UMKM 

kerajinan tangan, terutama produk tas, untuk menghadapi kompetisi pasar. 

Kendati demikian, masih banyak pelaku UMKM yang belum memahami 

pentingnya aspek ini, salah satunya Dafina Craft. 

Dafina Craft merupakan brand asal lampung yang menjual produk kerajinan 

tangan tas etnik. Dafina Craft telah melakukan penjualan produknya secara online 

maupun offline. Produk Dafina Craft tidak hanya terbatas pada tas etnik saja, 

Dafina Craft juga membuat kerajinan tangan lainnya seperti aksesoris, mug  

1 

https://www.zotero.org/google-docs/?yMt5P5
https://www.zotero.org/google-docs/?A96OFh
https://www.zotero.org/google-docs/?1quU72
https://www.zotero.org/google-docs/?fVI9QX
https://www.zotero.org/google-docs/?3xljNR
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custom dan sablon digital. Namun, saat ini produk Dafina yang paling laris 

merupakan tas etnik dan sablon digital. Saat ini pembelian produk Dafina Craft 

meningkat signifikan secara online, dengan terdapat konsumen luar negeri seperti 

Singapura dan Malaysia. Sehingga untuk meningkatkan penjualan Dafina Craft 

berencana memperluas penjualannya dengan mengikuti pameran budaya baik di 

Sumatera maupun di luar pulau Sumatera. 

Saat ini, kemasan yang digunakan Dafina Craft belum mendukung perluasan 

pasar. Mereka hanya menggunakan kotak putih polos dengan pita, tanpa desain 

atau informasi merek. Untuk pengiriman, mereka bahkan memakai kardus bekas 

dengan bubble wrap, yang sama sekali tidak mempromosikan merek. Akibatnya, 

kemasan ini tidak merepresentasikan identitas Dafina Craft. Kurangnya citra 

merek pada kemasan ini menyulitkan produk untuk dikenali dan dibedakan dari 

pesaing. Tampilannya menjadi kurang menarik, yang pada akhirnya dapat 

mengurangi kepercayaan calon konsumen terhadap merek tersebut. Dengan kata 

lain, kemasan yang digunakan saat ini menjadi hambatan bagi Dafina Craft untuk 

berkembang dan bersaing di pasar yang lebih luas. 

Beberapa penelitian sebelumnya merancang desain kemasan sebagai media 

promosi dengan menggunakan elemen visual yang selaras dengan nilai dan citra 

merek yang ingin disampaikan, seperti Perancangan Kemasan Sebagai Media 

Promosi Borondong Majalaya (Devi & Muallimah, 2019) dan Desain Kemasan 

sebagai Media Promosi Produk Nirwana Batik di Desa Wisata Bejijong 

Kabupaten Mojokerto (Azizah & Islam, 2024). Dan penggunaan kemasan kotak 

dapat mencerminkan profesionalitas dan meningkatkan citra produk di mata 

konsumen pada penelitian Usulan Desain Kemasan Songkok Recca Menggunakan 

Metode Kano (Erniyani dkk., 2025). Karena belum ada penelitian tentang desain 

kemasan untuk Dafina Craft, perlu dirancang kemasan kotak yang menarik. 

Kemasan ini harus mampu merepresentasikan citra merek dan mempromosikan 

Dafina Craft agar bisa bersaing lebih baik di pasar yang lebih luas. Pada 

perancangan ini akan mengaplikasikan metode campuran (mix method), 

menggabungkan pendekatan kualitatif dan kuantitatif  (Justan & Aziz, 2024). 

 

https://www.zotero.org/google-docs/?ELBsXw
https://www.zotero.org/google-docs/?490p37
https://www.zotero.org/google-docs/?wFzLac
https://www.zotero.org/google-docs/?1hbCkE
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1.2 Rumusan Masalah 

Setelah penjelasan latar belakang, maka rumusan masalah yang akan dibahas 

di tugas akhir ini adalah “Bagaimana merancang kemasan produk tas etnik Dafina 

Craft agar meningkatkan promosi dan penjualan brand Davina Craft?” 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Berdasarkan latar belakang yang telah dijelaskan, untuk memfokuskan dan 

mengarahkan pembahasan, maka ruang lingkup penelitian ini adalah sebagai 

berikut : 

1. Proses perancangan desain kemasan produk tas etnik Dafina Craft. 

2. Penggunaan prinsip desain grafis dalam menciptakan desain kemasan tas 

etnik Dafina Craft. 

3. Mengimplementasikan desain kedalam media pendukung lainnya. 

 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Tujuan dari penulisan tugas akhir mengenai perancangan Desain Kemasan tas 

etnik Dafina Craft adalah sebagai berikut: 

1. Menjelaskan mengenai langkah-langkah dalam membuat desain kemasan 

untuk produk tas etnik merek Dafina Craft. 

2. Menjelaskan mengenai bagaimana prinsip desain grafis digunakan dalam 

pembuatan desain kemasan produk tas etnik Dafina Craft. 

3. Menciptakan media pendukung seperti media promosi yang dapat 

mempromosikan brand Dafina Craft, sejalan dengan desain kemasannya. 

Berikut ini adalah manfaat-manfaat yang diharapkan dapat terwujud melalui 

penulisan tugas akhir ini: 

1. Manfaat Akademis 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan referensi untuk pembaca, 

dalam merancang desain kemasan yang inovatif, terstruktur dan sistematis 

di masa depan.  
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2. Manfaat Praktis 

Diharapkan desain kemasan tas etnik Dafina Craft tidak hanya berfungsi 

sebagai pelindung produk, tetapi juga mampu meningkatkan angka 

penjualan dan value dari produk Dafina Craft. 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

Penelitian mengenai perancangan desain kemasan untuk Dafina Craft ini 

disusun secara sistematis, yang terdiri dari lima bab dengan urutan sebagai 

berikut: 

BAB I  PENDAHULUAN 

Bab ini menyajikan penjelasan mengenai alasan di balik penelitian, 

perumusan masalah yang diangkat, batasan-batasan pembahasan, 

tujuan yang ingin dicapai, manfaat yang diharapkan, serta struktur 

penulisan dari proyek perancangan desain kemasan Dafina Craft. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini menyajikan landasan teori yang diperlukan untuk 

mendukung penyusunan tugas akhir. Teori-teori tersebut disusun 

secara sistematis, logis, dan runtut, serta disesuaikan dengan 

relevansi terhadap judul penelitian yang diangkat. 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Bab ini memaparkan secara rinci mengenai metodologi penelitian 

yang diterapkan, mencakup teknik pengumpulan data yang 

digunakan, metode analisis yang dipilih, proses pengembangan ide 

yang dilakukan, hingga tahap eksekusi desain, serta hasil riset 

mengenai profil klien dan arahan kreatif yang menjadi landasan 

dalam perancangan. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN 

Bab ini menyajikan secara lengkap hasil dan proses perancangan 

desain kemasan, yang meliputi tahapan pembuatan mind map, 

moodboard, sketsa manual, sketsa digital, hingga menghasilkan 

karya akhir dan mengaplikasikannya pada berbagai media turunan. 
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BAB V PENUTUP 

Bab ini berisi kesimpulan dan saran terkait proses perancangan 

kemasan tas etnik Dafina Craft. 

 

 

 



 

BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Simpulan 

Melalui Perancangan desain kemasan Dafina Craft, terdapat beberapa 

kesimpulan yang didapat. Berikut kesimpulan dari perancangan desain kemasan 

ini:  

1. Perancangan desain kemasan Dafina Craft dilakukan dengan 

menggunakan metode design thinking terdiri dari beberapa tahapan proses. 

Tahap pertama, yaitu emphatize yang dilakukan dengan metode mix 

method mencakup pendekatan kualitatif berupa wawancara langsung 

dengan Ibu Fitria selaku pemilik dari brand Dafna Craft. Lalu pendekatan 

Kuantitatif berupa survei kuesioner kepada target konsumen. Data tersebut 

kemudian dianalisis pada tahap Define menggunakan metode SWOT guna 

merumuskan strategi perancangan yang menghasilkan tone and manner 

desain mencerminkan simple, elegan dan unik. Hasil analisis ini kemudian 

dirangkum ke dalam bentuk creative brief sebagai acuan dalam 

perancangan. Tahap Ideate dimulai dengan membuat mind map dan 

moodboard untuk mendapatkan konsep visual, yaitu “Kemilau Geometris 

Lampung”. Konsep ini kemudian dikembangkan menjadi sketsa manual, 

sketsa komprehensif, sampai dipilih desain dengan alternatif satu yang 

merepresentasikan tapis lampung dengan desain yang elegan. Kemudian 

memasuki tahapan prototype dimana pada tahapan ini dibuat mockup 

kemasan sebagai acuan pada tahapan berikutnya. Terakhir tahapan test 

pada tahapan ini mockup yang telah dibuat kemudian diuji melalui testing 

dengan wawancara langsung kepada target konsumen. Masukkan yang 

didapatkan pada tahapan ini, kemudian diterapkan ke dalam final artwork. 

Kemudian menyiapkan file final artwork yang siap cetak dengan 

spesifikasi format warna CMYK, bleed 3 mm, serta mengkonversi seluruh 

font ke dalam bentuk vektor. Desain akhir kemasan Dafina Craft berupa 

kemasan box dengan menggunakan teknik cetak offset pada material 
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corrugated E-flute dengan laminasi duplex dan finishing laminasi doff 

untuk memberikan kesan modern dan elegan pada kemasan ini. 

2. Penerapan prinsip desain grafis terhadap elemen desain visual kemasan 

Dafina Craft dihasilkan pada penggunaan ilustrasi pattern pada bagian kiri 

dan kanan tampak depan serta belakang desain kemasan ini, sehingga 

membentuk pengulangan (repetition). Pattern ini juga membuat 

keseimbangan yang simetris pada kemasan ini, selain membuat 

keseimbangan juga menciptakan penekanan (emphatize) pada logo dan 

tagline dari Dafina Craft itu sendiri. Kesatuan (Unity) dan harmoni 

(harmony) tercipta pada konsistensi pemilihan warna, repetisi ilustrasi 

pada pattern tapis lampung dan kesamaan penggunaan tipografi yang 

digunakan pada seluruh elemen desain. Tipografí sans serif serta serif 

yaitu Libre Franklin dan Felipa dipilih karena bentuk yang sederhana serta 

memberikan kesan modern, memberikan kemudahan keterbacaan dan 

menciptakan kesesuaian visual dengan logo Dafina Craft. Penempatan 

elemen-elemen desain ini sesuai dengan prinsip hirarki visual, dimana 

logo diletakkan pada bagian atas kemasan yang menjadi fokus utama, 

diikuti oleh ilustrasi pattern dan tipografi yang tertata dari atas ke bawah 

mengikuti tata letak simetris rata tengah. Hal ini membuat alur baca 

menjadi teratur dan membuat kesan elegan, modern serta unik yang 

merupakan identitas dari brand Dafina Craft. 

3. Desain kemasan utama kemudian diturunkan ke dalam berbagai media 

pendukung yaitu hangtag, X-banner, poster a3 dan kartu nama. Seluruh 

media pendukung ini menerapkan konsep visual “Kemilau Geometris 

Lampung” untuk semakin memperkuat dan mempromosikan brand Dafina 

Craft sebagai brand kerajinan tangan khususnya tas etnik Lampung. 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil perancangan desain kemasan Dafina Craft didapatkan 

beberapa saran untuk penelitian selanjutnya sebagai berikut:  
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1. Pada penulisan perancangan desain kemasan Dafina Craft memiliki 

beberapa tantangan, yaitu perancangan ini memiliki kesulitan dalam hal 

pengumpulan data secara wawancara dengan pemilik dari Dafina Craft 

karena keterbatasan waktu dan jarak dari owner dalam melakukan 

wawancara. Sehingga disarankan untuk memilih klien yang berdomisili 

dekat dengan penulis. Selain itu, terdapat kesulitan dalam pembuatan 

mockup kemasan karena ukuran yang begitu besar. Saran dari penulis 

untuk mencari vendor jauh-jauh hari sebelum mencetak kemasan dan 

melakukan testing. Bagi Dafina Craft untuk mempertahankan posisinya di 

pasar, Dafina Craft perlu secara berkelanjutan menjaga konsistensi, baik 

dari sisi kualitas produk maupun penerapan desain kemasan yang sejalan 

dengan citra mereknya. Konsistensi ini sangat penting untuk membangun 

pengenalan yang kuat di benak konsumen. Dengan mempertahankan 

karakteristik visual yang khas, Dafina Craft tidak hanya memperkuat 

identitas mereknya tetapi juga meningkatkan daya tarik produk, yang 

merupakan faktor kunci untuk memenangkan persaingan di pasar yang 

kompetitif. 

2. Bagi penelitian selanjutnya untuk meneliti apakah perbedaan harga 

Rp80.000,- sampai Rp100.000,- dapat mempengaruhi penjualan tas etnik 

Dafina Craft. Selain itu juga dapat mengembangkan media promosi digital 

yang sesuai dengan desain kemasan Dafina Craft seperti banner shopee, 

tokopedia dan e-commerce lainnya. Sebagai bentuk memperkuat promosi 

brand Dafina Craft itu sendiri. 
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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 Lembar bimbingan Tugas Akhir 

a. Dosen pembimbing 1 (satu) 

NAMA MAHASISWA : Andy Reinhard Thomson Tampubolon 

NAMA PEMBIMBING : Marta Eriska, M.Sn 

JUDUL TUGAS AKHIR : Perancangan Desain Kemasan Umkm 

Dafina Craft Sebagai Media Promosi 

 

 

b. Dosen pembimbing 2 (dua) 

NAMA MAHASISWA : Andy Reinhard Thomson Tampubolon 

NAMA PEMBIMBING : Maria Septian Riasanti Mola, M. I.Kom. 

 



 

JUDUL TUGAS AKHIR : Perancangan Desain Kemasan Umkm 

Dafina Craft Sebagai Media Promosi 

 

 

Lampiran 2 Transkrip Wawancara : 

Nama   : Fitria Apriyani 

Jenis Kelamin  : Perempuan 

Jabatan   : Owner Dafina Craft 

Tanggal Wawancara : 13 Februari 2025 

1. Boleh jelasin dong sejarah awal berdirinya Dafina Craft? 

Jadi gini Mas, usaha Dafina Craft ini sebenernya berawal dari tahun 2011. 

Waktu itu modal saya cuma dua ratus ribu rupiah, bener-bener kecil. Awalnya 

juga masih coba-coba, bikin sendiri gitu, sarung HP dari kain flanel. Eh, tapi 

nggak nyangka, lama kelamaan kok ya lumayan perkembangannya, Mas. Nah, 

puncaknya itu sekitar tahun 2016, saya mulai kepikiran buat bikin tas, tapi pengen 

ada ciri khasnya, makanya saya kasih sentuhan etnik. Terus, pas momen itu juga, 

saya ganti nama usaha jadi Dafina Craft. Itu tuh gabungan nama saya sama suami 

saya, Mas, jadi kayak simbol dukungan kita berdua gitu buat usaha ini. Nah, sejak 

saat itu deh, saya makin fokus ke bisnis ini, bahkan sampai nambahin lagi usaha 

jasa sablon juga. 

2. Apa nih pembeda dari produk Dafina Craft? 

Kalau bedanya sih, terutama soal harga ya. Produk-produk saya itu dijual 

mulai dari harga seratus ribu rupiah sampai seratus lima puluh ribu rupiah, Mas. 

 



 

Terus, yang bikin beda lagi, desain produk saya ini saya ambil dan kembangkan 

dari desain tradisional khas Lampung, yaitu desain pola Tapis. Jadi, ada sentuhan 

etniknya gitu. 

3. Target audience dari Dafina Craft tuh siapa aja ya? 

Target audiens saya itu luas sih, Mas. Mulai dari wanita muda usia sekitar 

dua puluh tiga tahunan sampai ibu-ibu yang usianya lima puluh lima tahun ke atas 

juga saya sasar. Terus, saya juga nggak cuma fokus sama pasar di sekitar Toko 

saya aja, tapi pengennya bisa menjangkau pulau atau daerah lain, kayak di Jawa 

gitu. Bahkan, kalau bisa ya sampai ke luar negeri juga, kayak Singapura misalnya. 

4. Kenapa nih Dafina Craft ingin membuat kemasan baru? 

Soalmya Mas, kemasan produk saya sebelumnya itu memang kurang 

kokoh, jadi seringkali bikin khawatir kalau pas pengiriman atau dibawa-bawa. 

Terus, desainnya juga seadanya banget, soalnya dulu tuh saya cuma beli aja gitu 

dari orang, nggak pernah kepikiran buat minta didesainin yang bener. Makanya, 

selama ini ya paling banter saya cuma pakai totebag aja buat bungkus produknya. 

5. Gaya desain seperti apa sih yang diinginkan oleh dafina craft? 

Kalau dari keinginan saya sih, Mas, saya pengennya itu kemasannya yang 

simpel aja, nggak usah terlalu ribet. Tapi, yang paling penting buat saya itu 

kemasannya harus bisa menonjolkan ciri khas produk saya, Mas. Jadi, orang lihat 

kemasannya aja udah langsung tahu oh ini produknya Dafina Craft, oh ini tas 

etnik khas Lampungnya. Gimana caranya ya, biar simpel tapi tetep 'kena' gitu ciri 

khasnya? 

6. Selain kemasan apakah ada yang ingin dibuat? 

Iya Mas, selain kemasan yang baru ini, saya juga ada kebutuhan lain buat 

promosi produk saya. Saya tuh butuh handtag yang bisa dipasang di setiap tas, 

terus katalog yang isinya lengkap semua produk Dafina Craft, sama banner yang 

bisa dipajang di outlet atau mungkin pas ada pameran gitu. Biar orang lebih 

tertarik dan gampang juga lihat-lihat koleksi produk saya. 

 

 



 

Lampiran 3 Hasil data kuesioner consumer insight:  

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 



 

Lampiran 4 Wawancara Testing 

Pertanyaan dalam melakukan testing ini sebagai berikut: 

1. Bagaimana kesesuaian antara konsep visual dengan desain kemasan? 

2. Bagaimana kesesuaian ilustrasi pada kemasan? 

3. Bagaimana kesesuaian warna yang diterapkan pada desain kemasan ini? 

4. Bagaimana kesesuaian tipografi pada kemasan ini? 

5. Bagaimana kejelasan informasi produk pada kemasan produk ini? 

6. Bagaimana kemudahan dalam membuka dan menutup kemasan ini? 

7. Bagaimana kemudahan mengeluarkan dan memasukkan produk kedalam 

kemasan? 

8. Bagaimana kemudahan dalam membawa kemasan kemana-mana? 

9. Bagaimana kekuatan kemasan dalam melindungi produk? 

10. Apakah setelah mengeluarkan produk kemasan akan dibuang? Jika ya, 

apakah hal ini dapat mempromosikan kemasan secara langsung? 

Berikut jawaban dari pertanyaan diatas: 

- Indah, berusia 24 tahun 

Menurut indah penerapan konsep visual pada kemasan ini sudah sangat sesuai 

dengan konsep yang sudah dipilih. Dimana kemasan ini sudah sesuai dengan 

brand Dafina Craft. Hal ini sangat sesuai dengan brand ini sendiri. Lalu 

penggunaannya ilustrasi pattern sudah sangat sesuai dan elegannya dapat. Untuk 

warna merah kuning sudah sangat cocok. Namun penggunaan warna coklat sangat 

mengganggu pada kemasan ini. Sebaiknya warna kemasan ini disesuaikan lagi. 

Untuk informasi dan tipografi sudah sesuai. Dan mungkin ditambahkan tas etnik 

pada Dafina Craft. Untuk kemudahan membuka dan menutupnya sangat mudah. 

Lalu untuk memasukkan dan mengeluarkan produk sangat mudah. Namun untuk 

kekokohan karena materialnya terlalu tipis sehingga membuat kemasan ini sangat 

ringkih. Lalu kemasan ini mudah untuk dibawa kemana-mana dan mudah dalam 

proses penyimpanannya. Kemasan ini juga akan digunakan kembali ketika 

produknya sudah selesai digunakan, sehingga dapat mempromosikan produk 

Dafina Craft. 

 

 



 

- Tio, usia 27 tahun 

Menurut Pak tio konsep visual, untuk tapis lampungnya sudah keliatan. Untuk 

modern dan elegannya sudah masuk. Karena penggunaan warna yang cenderung 

menggunakan warna gelap dan cerah menambah kesesuaian dengan konsep visual 

yang ada. Lalu untuk penggunaan ilustrasinya sudah sangat sesuai dengan konsep 

tapis lampung itu sendiri. Untuk penggunaan tipografinya sudah sangat jelas dan 

mudah dibaca. Dimana penggunaan font scriptnya masih sangat terbaca dan 

informasinya sangat jelas. Lalu kemudahan membuka dan menutup sangat mudah 

karena hanya tinggal mengeluarkan dan memasukkannya saja. Lalu kemudahan 

membawa dan menyimpan kemasan sangat mudah. Untuk kemasan pada testing 

ini sangat ringkih, sehingga sebaiknya menggunakan corrugated. Dengan 

demikian kemasan ini termasuk ringkih. Menurut Tio kemasan yang seperti ini 

pasti disimpan sehingga dapat secara tidak langsung mempromosikan brand 

Dafina Craft itu sendiri 

- Azizah, umur 24 Sebagai ahli yang bekerja sebagai Graphic Designer 

menurut konsep ini sudah sesuai banget dimana brand ini ingin merepresentasikan 

Tapis Lampung ini sendiri. Sehingga konsep visual dan ilustrasi yang digunakan 

sudah sangat sesuai. lalu penggunaan warnanya sudah sangat sesuai karena sangat 

menggambarkan kesan etnik namun modern. Informasi dan tipografi pada 

kemasan ini sudah sangat jelas kemasan ini sudah sangat sesuai dan identik. 

Kemasan ini mudah untuk dibuka dan ditutup, mudah untuk dibawa kemana-mana 

serta mudah disimpan. Kemasan ini juga sudah melindungi produknya serta dapat 

membantu dalam proses pengiriman secara online. Menurut Azizah kemasan ini 

dapat digunakan kembali sebagai tempat hadiah atau hal lainnya sehingga secara 

tidak langsung dapat mempromosikan brand Dafina Craft itu sendiri. 

- Monica 26 Tahun 

Secara keseluruhan, konsep visual desain ini sangat sesuai karena berhasil 

mendeskripsikan tema Lampung dengan baik. Ilustrasinya pun dinilai sangat 

sesuai dengan konsep awal yang ingin dicetak. Mengenai pemilihan warna, 

Monica berpendapat bahwa warnanya sangat baik karena sudah mencakup tema 

Lampung pada konsep awal, dan warnanya tidak terlalu mencolok sehingga 

 



 

terlihat elegan. Kesesuaian tipografi juga dianggap sangat baik sesuai dengan 

yang telah dipaparkan. Informasi pada desain juga sangat jelas, sehingga mudah 

dimengerti oleh pengguna. 

 

Namun, ada beberapa catatan terkait fungsionalitas kemasan. Monica merasa 

kemudahan dalam membuka cukup baik, tetapi agak sulit saat menutup karena 

terlalu banyak lipatan pada boks. Untuk kemudahan mengeluarkan produk, dinilai 

mudah karena boks cukup lebar. Dari segi penyimpanan, boks ini sangat mudah 

disimpan karena ukurannya yang lumayan lebar, dan ini tetap dianggap baik 

meskipun ruangnya lebar. Sayangnya, kekuatan dalam menyimpan produk dinilai 

kurang karena material boks yang sangat tipis sehingga mudah sobek. Meski 

begitu, boks ini masih bisa digunakan kembali setelah produk dikeluarkan, 

sehingga dapat mempromosikan brand Dafina Craft itu sendiri. 

- Anya, usia 30 tahun 

Menurut Anya konsep visual ini sudah sangat sesuai dimana kemasan ini sangat 

sesuai dengan brand Dafina itu sendiri. Selain itu karena menggunakan banyak 

white space sehingga memberikan kesan elegan pada kemasan ini. Penggunaan 

warna dan ilustrasi pada kemasan ini sudah sesuai dengan yang diharapkan. Untuk 

informasi pada kemasan ini sudah sangat jelas dimana penggunaan ukuran 

tipografinya sudah sangat sesuai. Kemasan ini juga sangat mudah untuk dibuka 

dan tutup ditambah dengan penggunaan tali yang mempermudah dalam 

menyimpan kemasan dan membawanya kemana-mana. Kemasan ini juga untuk 

mengeluarkan dan memasukkan produk. Untuk kekokohan kemasan ini jika sudah 

diganti kemasan ini akan sangat kokoh. Anya berpendapat bahwa kemasan ini 

dapat digunakan kembali serta dapat menjadi media promosi yang sangat baik. 

- April, usia 24 tahun 

Menurut April konsep visual dan ilustrasi pada kemasan ini sudah sesuai. 

Penggunaan warnanya sudah sesuai dan tidak membuat sakit mata. Namun 

penggunaan warna kemasan ini pada bagian tipografinya terlalu menyatu dengan 

kemasannya. Lalu untuk tipografinya seperti ini lebih baik untuk diperbesar dan 

dipertebal untuk fontnya. Sehingga kemasan ini kurang jelas untuk melihat 

 



 

informasi kemasannya. Pada kemasan ini sudah mudah untuk dibuka dan ditutup. 

Lalu kemasan ini juga mudah untuk mengeluarkan dan memasukkan produk 

sangat mudah. Lalu kemasan ini mudah untuk disimpan dan dibawa karena 

memiliki handle kemasan. Menurut April pita pada kemasan ini diganti dengan 

menggunakan pita warna hitam. Kemasan ini juga mudah dibawa-bawa karena 

memiliki handle. Untuk kemasan ini kekuatannya kurang karena penggunaan 

kertasnya terlalu tipis sehingga kurang melindungi produk. Kemasan ini menurut 

April tidak akan langsung dibuang dan akan digunakan kembali sehingga 

membuat kemasan ini sebagai media promosi yang sangat tepat. 

- Lili berusia 25 tahun 

Menurut lili konsep ini sudah sesuai dengan konsep tapis lampung ini. Namun 

untuk modern dan elegannya kurang sesuai karena penggunaan pattern pada 

kemasan ini terlalu berlebihan. Polanya pun sangat tradisional. Sehingga menurut 

lili sebaiknya dilakukan penyesuaian warna untuk kemasan ini. Sehingga kemasan 

ini dari segi penggunaan warnanya kurang tepat. Lalu penggunaan tipografinya 

sudah tepat dan jelas, sehingga informasi yang ada pada produk ini dapat dibaca 

dengan baik. Lalu kemasan ini mudah untuk dibuka dan ditutup. Kemasan ini juga 

mudah untuk mengeluarkan dan memasukkannya ke dalam kemasan. Namun 

sayangnya karena penggunaan kertas yang tidak sesuai membuat kemasan ini 

kurang kokoh. Poin plusnya karena adanya handle pada kemasan ini membantu 

dalam menyimpan maupun membawanya kemana-mana. Kemasan ini juga 

berpotensi menjadi media promosi yang tepat karena kemasannya tidak langsung 

dibuang melainkan digunakan kembali. 

- Budi 27 tahun 

Konsepnya sudah sesuai dengan apa yang sudah dijelaskan dengan konsep desain 

kemasan. Untuk ilustrasinya sudah sesuai dengan konsep tapis lampung itu 

sendiri. Untuk penggunaan warnanya sudah sesuai dengan produk Dafina Craft. 

Untuk tipografinya sudah sesuai dan informasinya mudah untuk dipahami, Namun 

sebaiknya tulisan tagline diperbesar. Untuk kemasan ini mudah untuk dibuka dan 

ditutup. kemasan ini juga mudah untuk mengeluarkan dan memasukkan produk. 

Kekuatan kemasan ini kurang karena materialnya yang tipis. Sarannya untuk 

 



 

kemasan ini harus menggunakan kertas yang lebih tebal. Kemasan ini mudah 

untuk dibawa kemana-mana karena adanya handle. Kemasan ini tidak akan 

dibuang melainkan akan digunakan kembali sehingga memperbesar 

mempromosikan brand ini karena tidak dibuang dan digunakan kembali. 

- Keen 25 tahun 

Konsep visual ini kurang sesuai karena kurang menampilkan kesan modern dan 

elegan. Ini terjadi karena penerapan ilustrasi yang kurang sesuai dan penggunaan 

warna yang kurang sesuai pula. Sehingga diharapkan untuk mengganti warna 

yang ada atau mengubah dominasi warna. Selain itu juga memindahkan pattern 

atau ilustrasi yang ada. Untuk tipografi yang ada sudah sesuai dan informasi yang 

ada sudah sangat jelas sehingga dapat dipahami dengan mudah. Lalu kemasan ini 

mudah untuk dibuka dan ditutup. Selain itu, untuk mengeluarkan dan 

memasukkan produk sangat lah mudah sehingga tidak perlu effort yang berlebih. 

Untuk kemudahan membawa dan menyimpannya sangatlah mudah karena adanya 

handle pada kemasan serta bentuknya yang berbentuk kotak semakin 

memudahkan dalam menyimpan produknya. Lalu kemasan ini kurang melindungi 

produk karena bahannya yang cukup tipis, diharapkan untuk mengganti bahan 

dari kemasan ini. Selain itu kemasan ini berpotensi besar mempromosikan brand 

Dafina karena tidak langsung membuang kemasan ini melainkan akan 

menggunakannya kembali. 

- Naufal 29 tahun 

Menurut Naufal konsep visualnya sudah cukup sesuai pada tapis lampung. Namun 

untuk elegan dan modern tidak cukup sesuai karena menggunakan desain 

kemasan ini mencerminkan kesan tradisional. Naufal menyarankan mengganti 

color palette dari kemasan ini agar memberikan kesan yang modern dan elegan. 

Untuk penggunaan tipografinya karena warna yang cukup nyaru dengan 

background membuat tulisannya kurang terbaca. Penggunaan warna pada 

kemasan ini menurut Naufal kurang sesuai dengan konsep modern dan elegan. 

Sehingga membuat informasinya kurang jelas. Untuk membuka dan menutup 

kemasan sangatlah mudah dan tidak terlalu sulit. Lalu untuk mengeluarkan dan 

memasukkan produk ke dalam kemasan sangat mudah, karena luas kemasannya 

 



 

sangat luas. Untuk membawa kemasan sangatlah muda karena kemasan ini 

memiliki handle pada kemasannya. Namun, kemasan, cukup besar yang membuat 

kemasan ini sulit untuk disimpan karena kebesaran. Untuk perlindungan 

kemasannya sangat kurang karena menggunakan bahan yang terlalu tipis, 

sehingga kurang kokoh untuk melindungi produk didalamnya. Lalu kemasan ini 

tidak akan langsung Naufal buang melainkan menggunakannya kembali sehingga 

memperbesar kemungkinan mempromosikan brand Dafina Craft.  
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