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ABSTRAK 

Perancangan company profile PT. Toms Indo Putra ini bertujuan untuk menciptakan 
media publikasi yang mampu merepresentasikan identitas perusahaan secara 
profesional, komunikatif, dan visual. PT. Toms Indo Putra merupakan perusahaan 
manufaktur sound system yang telah berdiri sejak tahun 2015, namun belum 
memiliki company profile yang tersusun secara sistematis. Hal ini mendorong 
perlunya perancangan media yang tidak hanya informatif, tetapi juga dapat 
memperkuat citra perusahaan di mata publik dan mitra strategis. Metode penelitian 
yang digunakan dalam perancangan ini adalah metode campuran (mix method) 
dengan pendekatan kualitatif dan kuantitatif, melalui observasi, studi literatur, 
wawancara, dan kuesioner. Analisis dilakukan terhadap profil perusahaan, 
kompetitor, konsumen, serta SWOT sebagai dasar dalam merumuskan konsep 
visual. Hasil perancangan diwujudkan dalam bentuk cetak berukuran B5 dengan 
desain visual yang modern, minimalis, dan konsisten. Evaluasi dilakukan secara 
internal oleh pakar desain serta eksternal melalui testing terhadap 10 responden dari 
berbagai latar belakang, dan menunjukkan bahwa media yang dirancang berhasil 
menyampaikan informasi secara efektif dan menarik secara visual. Media ini 
diharapkan dapat menjadi alat komunikasi yang strategis dalam memperkuat 
branding, memperluas jaringan bisnis, serta meningkatkan kredibilitas PT. Toms 
Indo Putra di industri teknologi audio. Ke depannya, media ini juga berpotensi 
untuk dikembangkan dalam versi digital guna menjangkau audiens yang lebih luas 
dan sesuai dengan perkembangan teknologi informasi saat ini. 

Kata Kunci: Company Profile, Desain Komunikasi Visual, Media Publikasi, 
Identitas Perusahaan. 
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ABSTRACT 

The design of PT. Toms Indo Putra’s company profile aims to create a publication 
medium that professionally, visually, and communicatively represents the 
company's identity. PT. Toms Indo Putra is a sound system manufacturing company 
established in 2015, but it has not yet had a systematically structured company 
profile. This emphasizes the need for a publication medium that is not only 
informative but also capable of strengthening the company’s image in the eyes of 
the public and strategic partners. This design project uses a mixed-method approach, 
combining qualitative and quantitative research through observation, literature 
study, interviews, and questionnaires. The analysis includes company profiling, 
competitor and consumer analysis, as well as SWOT analysis, which forms the basis 
for developing the visual concept. The final design is presented in a printed B5-
sized format with a modern, minimalistic, and consistent visual identity. Evaluation 
was conducted internally by a design expert and externally through testing with 10 
respondents from various backgrounds. The results indicate that the media 
effectively communicates the company’s information and presents an engaging 
visual appearance. This company profile is expected to serve as a strategic 
communication tool to enhance branding, expand business networks, and 
strengthen the credibility of PT. Toms Indo Putra within the audio technology 
industry. In the future, it also has the potential to be developed into a digital version 
to reach a broader audience and align with current technological advancements. 
 
Keywords: Company Profile, Visual Communication Design, Publication Media, 
Corporate Identity. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Fenomena yang terjadi dalam industri manufaktur, termasuk sektor 

audio seperti sound system, menunjukkan adanya pergeseran dari perusahaan 

yang hanya berfokus pada kualitas produk menjadi perusahaan yang juga 

memperhatikan bagaimana identitas mereka dikomunikasikan ke publik 

secara visual dan terstruktur., sebuah perusahaan membutuhkan media 

publikasi yang dapat menyampaikan informasi secara profesional dan 

kredibel kepada berbagai pihak, seperti mitra bisnis, investor, dan pelanggan 

potensial. Company profile merupakan salah satu media publikasi yang 

berfungsi untuk merepresentasikan suatu perusahaan atau organisasi. 

Dokumen ini berisi gambaran umum perusahaan, termasuk informasi yang 

dapat disesuaikan dengan sasaran publiknya (Edy Siswanto et al., 2021). 

Lebih dari sekadar materi pengenalan, company profile berperan dalam 

membangun citra perusahaan serta memperkuat kredibilitasnya di mata 

publik dan stakeholders. 

Keberadaan company profile tidak hanya menjadi formalitas, tetapi 

juga memiliki dampak signifikan terhadap reputasi dan daya saing 

perusahaan. Sebagai media publikasi sebuah company profile yang informatif 

dan terstruktur dapat berfungsi sebagai media komunikasi tidak langsung 

dengan calon mitra bisnis serta menarik minat investor (Wijayanti et al., 

2023). Selain itu, branding yang kuat dalam company profile dapat 

meningkatkan engagement dengan stakeholders serta memperkuat legitimasi 

perusahaan di industri yang semakin kompetitif (Martín-de Castro, 2021). 

Oleh karena itu, memiliki company profile yang dirancang secara profesional 

menjadi kebutuhan esensial bagi perusahaan di era digital dan globalisasi saat 

ini. 

Banyak perusahaan manufaktur sejenis, terutama kompetitor di industri 

sound system, telah menggunakan company profile sebagai sarana untuk 

memperkenalkan keunggulan produk, sistem kerja, serta nilai perusahaan 
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kepada mitra bisnis dan calon investor. Hal ini menegaskan bahwa company 

profile telah menjadi elemen penting dalam membangun kepercayaan, 

menjalin kerja sama strategis, dan memperkuat posisi di pasar.  

PT. Toms Indo Putra merupakan perusahaan yang berdiri sejak 2015 

dan bergerak di bidang Manufaktur Sound System. Hingga saat ini, 

perusahaan belum memiliki company profile yang tersusun secara sistematis 

dan representatif. Hal ini menghambat upaya perusahaan dalam 

memperkenalkan identitasnya kepada mitra strategis serta menurunkan daya 

saing di pasar. Sementara kompetitor di industri sound system telah aktif 

menggunakan company profile sebagai bagian dari strategi branding dan 

ekspansi bisnis, dengan menyajikan informasi perusahaan dalam format 

visual yang profesional. Ketertinggalan ini menjadikan PT. Toms Indo Putra 

kurang menonjol di pasar yang sangat kompetitif. Tanpa media publikasi 

visual yang profesional, perusahaan berisiko kehilangan peluang kerja sama 

potensial dan kesulitan membangun kredibilitas di mata investor dan mitra 

strategis. Hal ini juga dapat berdampak pada penurunan daya saing 

perusahaan dalam jangka panjang. Dengan meningkatnya kebutuhan 

publikasi yang profesional, penting bagi PT. Toms Indo Putra untuk memiliki 

company profile yang tidak hanya menyajikan informasi dengan jelas, tetapi 

juga mencerminkan identitas dan nilai perusahaan secara visual serta 

komunikatif. 

Berdasarkan permasalahan tersebut, tugas akhir ini bertujuan untuk 

merancang company profile bagi PT. Toms Indo Putra sebagai media 

publikasi resmi yang mampu merepresentasikan identitas perusahaan secara 

profesional dan komunikatif. Perancangan ini dilakukan secara sistematis 

dengan pendekatan desain grafis yang menekankan kejelasan informasi, 

konsistensi visual, serta kekuatan branding. Diharapkan, company profile ini 

tidak hanya menjadi alat pengenalan, tetapi juga strategi komunikasi visual 

yang efektif untuk meningkatkan kredibilitas perusahaan, menarik minat 

mitra bisnis, serta memperkuat posisi PT. Toms Indo Putra di tengah 

persaingan industri sound system yang semakin kompetitif. 
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1.2 Rumusan Masalah 

Bagaimana merancang company profile yang sistematis dan 

representatif untuk PT. Toms Indo Putra sebagai media publikasi yang mampu 

memperkuat citra, kredibilitas, dan daya saing perusahaan di industri 

manufaktur sound system. 

1.3 Ruang Lingkup Penelitian 

 Pembahasan dalam penelitian ini difokuskan pada perancangan 

media publikasi dalam bentuk company profile untuk PT. Toms Indo Putra. 

Penelitian ini tidak hanya menitikberatkan pada aspek estetika visual, tetapi 

juga menekankan pada efektivitas komunikasi visual dalam menyampaikan 

identitas perusahaan secara profesional dan sistematis. Ruang lingkup 

pembahasan mencakup mengenai hal-hal yang akan dibahas di dalam 

penelitian ini, antara lain adalah sebagai berikut: 

1. Analisa mengenai urgensi dan peran company profile dalam konteks 

industri manufaktur audio. 

2. Identifikasi elemen visual dan konten strategis yang diperlukan dalam 

penyusunan company profile. 

3. Perancangan media publikasi yang sesuai dengan karakter dan visi PT. 

Toms Indo Putra berdasarkan prinsip desain grafis 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Tujuan 

Penelitian ini bertujuan untuk merancang company profile bagi PT. 

Toms Indo Putra yang mampu merepresentasikan identitas perusahaan secara 

sistematis, profesional, dan komunikatif, serta berfungsi sebagai media 

publikasi resmi yang dapat memperkuat citra dan kredibilitas perusahaan 

dalam industri manufaktur sound system. 

Secara spesifik, tujuan dari penelitian ini adalah: 

1. Menganalisis urgensi dan peran company profile dalam konteks industri 

manufaktur audio. 
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2. Mengidentifikasi elemen visual dan konten strategis yang diperlukan 

dalam penyusunan company profile. 

3. Merancang media publikasi yang sesuai dengan karakter dan visi PT. 

Toms Indo Putra. 

4. Menghasilkan desain company profile yang mampu mendukung 

strategi komunikasi perusahaan secara profesional. 

Manfaat 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat baik dari segi 

teoretis maupun dari segi praktis, yaitu:  

1. Manfaat teoritis 

 Memberikan kontribusi terhadap pengembangan kajian dalam 

bidang desain komunikasi visual, khususnya dalam konteks 

media publikasi perusahaan manufaktur. 

 Menambah referensi dalam pengaplikasian teori desain grafis dan 

branding dalam praktik perancangan media cetak. 

 Menambahkan wawasan dalam pengembangan ilmu, dengan 

limitasi ilmu desain komunikasi visual. 

2. Manfaat Praktis 

 Menyediakan media komunikasi visual yang efektif bagi PT. 

Toms Indo Putra untuk memperkenalkan identitas perusahaan 

kepada mitra bisnis dan publik. 

 Menjadi acuan perancangan company profile profesional yang 

dapat digunakan oleh pelaku industri sejenis. 

 Memberikan gambaran strategis kepada desainer dalam 

membangun media publikasi yang komunikatif, informatif, dan 

representatif. 

1.5 Sistematika Penulisan 

Sistematika penyusunan laporan tugas akhir yang membahas mengenai 

Perancangan Company Profile PT. Toms Indo Putra sebagai Media Publikasi 

adalah sebagai berikut:  
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BAB I PENDAHULUAN  

Berisi mengenai latar belakang dari Perancangan Company Profile PT. 

Toms Indo Putra sebagai Media Publikasi. Pada Bab ini juga dibahas 

mengenai rumusan masalah, ruang lingkup pembahasan, serta 

mengenai tujuan dan manfaat dari perancangan.  

BAB II LANDASAN PERANCANGAN  

Membahas mengenai teori-teori yang akan menjadi dasar dari 

perancangan company profile. Teori yang digunakan mencakup 

mengenai teori tentang prinsip serta elemen desain dan juga teori dasar 

mengenai media cetak dan media publikasi.  

BAB III METODE PERANCANGAN  

Membahas mengenai metode yang digunakan dan analisis data serta 

profil dari klien untuk memenuhi informasi-informasi yang nantinya 

akan digunakan ke dalam media Company Profile tersebut.  

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN  

Bab ini membahas mengenai perancangan company profile, dimulai 

dari proses-proses seperti mindmap, moodboard, sketsa, pemilihan 

desain komprehensif, hingga media turunan yang digunakan sebagai 

pendukung utama.  

BAB V PENUTUP  

Bab ini berisi mengenai kesimpulan serta saran dari perancangan 

kemasan sebagai media promosi secara singkat dan jelas.  

  



 

82 
 

BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Perancangan company profile PT. Toms Indo Putra dilakukan sebagai 

respons atas kebutuhan perusahaan terhadap media publikasi yang mampu 

merepresentasikan identitas secara profesional, informatif, dan komunikatif. 

Perusahaan yang telah berdiri sejak tahun 2015 ini belum memiliki company 

profile yang tersusun secara sistematis, sehingga memerlukan media visual 

yang dapat menunjang citra dan memperkuat daya saing di industri 

manufaktur audio. Dalam proses perancangannya, digunakan metode mix-

method yang mencakup observasi, studi literatur, wawancara, dan kuesioner, 

yang kemudian dianalisis melalui pendekatan desain grafis untuk 

menghasilkan solusi visual yang tepat. 

Media company profile yang dirancang terdiri dari 24 halaman dalam 

format cetak B5 dan menampilkan elemen penting seperti sejarah 

perusahaan, visi dan misi, nilai perusahaan, produk, hingga identitas visual 

secara konsisten. Proses evaluasi terhadap hasil desain dilakukan secara 

internal oleh dosen pembimbing dan eksternal melalui pengujian kepada 

sepuluh responden dari berbagai latar belakang. Hasil testing menunjukkan 

bahwa desain ini dinilai mampu menyampaikan informasi secara efektif, 

memiliki daya tarik visual yang profesional, dan relevan dengan karakter 

industri. Meski demikian, beberapa masukan seperti penambahan testimoni 

dan media digital dapat dijadikan bahan pengembangan di masa mendatang. 

Dan beberapa poin dari tujuan yang sudah tercapai di bab 1 adalah sebagai 

berikut:  

1. Tujuan untuk menciptakan media publikasi yang sistematis dan 

representatif telah tercapai melalui perancangan company profile 

dalam bentuk cetak 24 halaman dengan struktur informasi yang 

lengkap dan berurutan. 

2. Tujuan untuk menyampaikan identitas perusahaan secara 

profesional telah diwujudkan melalui penerapan prinsip desain 
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grafis seperti keseimbangan visual, konsistensi warna dan 

tipografi, serta pemilihan layout yang modern dan informatif. 

3. Tujuan untuk mendukung citra dan kredibilitas perusahaan telah 

tercapai dengan penggunaan warna utama biru sebagai identitas, 

serta desain yang menggambarkan kualitas, inovasi, dan 

profesionalitas dari PT. Toms Indo Putra. 

4. Tujuan untuk menyediakan media komunikasi visual kepada 

mitra bisnis dan publik didukung oleh hasil evaluasi eksternal 

yang menunjukkan bahwa responden memahami informasi dan 

merasa tertarik dengan penyajian visual yang ditampilkan. 

5. Tujuan untuk meningkatkan nilai jual perusahaan di tengah 

kompetisi industri telah didukung dengan penyajian produk, 

fasilitas, dan sertifikasi secara visual yang menarik dan informatif, 

yang mencerminkan kapabilitas perusahaan. 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil perancangan dan evaluasi yang telah dilakukan, terdapat 

beberapa saran yang dapat dijadikan bahan pertimbangan untuk 

pengembangan media company profile PT. Toms Indo Putra ke depannya. 

Pertama, perusahaan disarankan untuk mempertimbangkan pengembangan 

media company profile dalam versi digital atau interaktif yang dapat diakses 

secara daring melalui website atau QR Code. Hal ini penting untuk 

memperluas jangkauan distribusi informasi kepada mitra bisnis, investor, dan 

calon pelanggan secara lebih cepat dan efisien, serta selaras dengan 

perkembangan teknologi komunikasi visual saat ini. 

Kedua, untuk memaksimalkan fungsi sebagai media publikasi dan 

komunikasi, disarankan agar perusahaan melengkapi company profile dengan 

testimoni dari pelanggan atau klien, serta menambahkan visualisasi produk 

dalam konteks nyata, seperti pemasangan speaker di kendaraan atau interior 

ruangan. Hal ini dapat meningkatkan kredibilitas dan daya tarik visual 
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terhadap audiens, terutama bagi calon mitra bisnis yang menginginkan 

gambaran aplikasi produk secara langsung. 

Ketiga, guna meningkatkan daya saing di pasar industri audio, perusahaan 

sebaiknya menjadikan media ini sebagai bagian dari strategi branding secara 

berkelanjutan. Ini bisa diwujudkan melalui konsistensi identitas visual di 

seluruh materi komunikasi perusahaan, termasuk media sosial, promosi cetak, 

dan event pameran. 

Terakhir, dari sisi produksi, perusahaan dapat mempertimbangkan untuk 

melakukan cetak massal dalam skala lebih besar dan tetap menjaga kualitas 

dengan pengawasan produksi yang konsisten. Hal ini bertujuan agar media 

company profile benar-benar optimal dalam mendukung tujuan strategis 

perusahaan, baik dari sisi citra, komunikasi, maupun ekspansi pasar. 

.  
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LAMPIRAN 

Lampiran 1 Lembar Bimbingan Tugas Akhir 

 



 

 
 

Lampiran 2 Wawancara 

Narasumber Bachtiar Mahaputra 

Jabatan General Assesment 

Tempat dan 
Tanggal 

Kediaman Pak Bachtiar, 11 April 2025 

Durasi 
Wawancara 

5 Menit 

Q 
Bagaimana Bapa ingin PT. Toms Indo Putra dikenal oleh 

mitra bisnis atau publik secara umum? 

A 

PT. Toms Indo Putra ingin dapat dikenal sebagai perusahaan 

manufaktur audio yang mengedepankan inovasi, kualitas, 

dan layanan profesional. PT. Toms Indo Putra juga ingin 

dikenal sebagai produsen lokal yang kompeten dan 

konsisten dalam menghasilkan produk audio yang memiliki 

kompeten dan konsisten menghasilkan produk speaker 

berkualitas dari fasilitas berstandar dan bersertifikat ISO 

Q 

Apa tujuan utama dari company profile ini? Apakah lebih ke 

memperkenalkan perusahaan, menarik mitra baru, atau 

mendukung keperluan pitching? 

A 

Tujuan utama dari perancangan company profile ini adalah 

untuk menjadi media publikasi resmi perusahaan yang 

mampu menyampaikan informasi secara sistematis, 

profesional, dan representatif. 



 

 
 

Q 
Selama ini, apa tantangan terbesar dalam menyampaikan 

informasi perusahaan kepada calon klien atau mitra? 

A 

Selama ini, PT. Toms Indo Putra belum memiliki company 

profile yang tersusun dengan baik, sehingga menyulitkan 

perusahaan dalam menjelaskan identitas, layanan, dan 

kekuatan mereka secara menyeluruh kepada calon klien 

maupun mitra bisnis. 

Q 
Ketika seseorang membaca company profile ini, apa reaksi 

atau kesan yang ingin Bapak/Ibu harapkan? 

A 

Perusahaan berharap audiens dapat memperoleh kesan 

profesional, informatif, dan terstruktur dari informasi yang 

disajikan. Harapannya, company profile ini dapat membantu 

pembaca memahami identitas PT. Toms Indo Putra secara 

mudah dan cepat, serta meyakinkan bahwa perusahaan 

adalah mitra bisnis yang serius dan kredibel. 

Q 
Menurut Bapak/Ibu, keunggulan PT. Toms Indo Putra 

dibanding kompetitor itu apa? 

A 

Keunggulan utama perusahaan terletak pada kontrol kualitas 

yang ketat melalui sistem komputerisasi, fasilitas 

manufaktur sendiri yang telah tersertifikasi ISO 9001:2015, 

dan kemampuan memproduksi beragam jenis speaker, mulai 

dari subwoofer hingga speaker rumahan dan otomotif. Selain 

itu, perusahaan juga dikenal karena mengembankan sumber 

daya manusia. 

Q 

Untuk visual dan penyampaian pesan, Bapak/Ibu lebih 

menyukai gaya yang seperti apa? Apakah lebih profesional, 

teknis, kreatif, atau yang lainnya? 



 

 
 

A 

Perusahaan menginginkan gaya visual yang dinamis, tegas, 

namun tetap komunikatif, sejalan dengan karakter produk 

audio mereka yang berirama dan berenergi. Nada 

komunikasi yang digunakan harus tetap profesional, tetapi 

tidak kaku, dan mampu menyampaikan semangat inovasi 

serta kecanggihan teknologi yang menjadi nilai perusahaan. 

Q 
Siapa target utama dari media ini? Apakah lebih ke investor, 

mitra bisnis, distributor, atau pelanggan langsung? 

A 

Target utama dari company profile ini adalah mitra bisnis 

potensial, distributor, investor, dan klien korporat yang 

membutuhkan informasi lengkap dan profesional tentang 

perusahaan. 

Q 

Apakah company profile ini nantinya hanya dalam bentuk 

cetak saja, atau juga akan digunakan untuk 

digital/presentasi? 

A 

Company profile dirancang untuk digunakan dalam bentuk 

media cetak dan digital, sehingga dapat fleksibel 

dimanfaatkan dalam berbagai kebutuhan, mulai dari 

presentasi bisnis, pengenalan saat pameran, hingga 

pengiriman profil perusahaan kepada calon mitra dan 

investor 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Lampiran 3 Kuesioner 

\ 



 

 
 

Lampiran 4 Transkrip Testing 

Nama Haryanto 

Usia 43 Tahun 

Pekerjaan Mekanik Automotive 

Tempat dan 
Tanggal 

Bengkel Otnay Autoservice, 26 Juni 2025 

Durasi Testing 10 Menit 

Q 
Apakah Anda pernah melihat atau membaca company 

profile sebelumnya? 

A 
Pernah, tapi biasanya lihat yang dari perusahaan besar atau 

showroom. 

Q 
Apa kesan pertama Anda saat melihat company profile PT. 

Toms Indo Putra ini? 

A Tampak profesional dan modern 

Q 
Bagaimana pendapat Anda tentang tampilan visualnya 

(warna, layout, tipografi)? 

A 
Warna birunya enak dilihat, tulisan juga jelas. Gambar 

produknya menarik. 



 

 
 

Q 

Apakah informasi yang disajikan (tentang perusahaan, 

produk, visi-misi, dsb.) mudah dipahami? 

A Ya, saya bisa paham isi dan alurnya tanpa bingung. 

Q 
Bagian mana yang menurut Anda paling menarik atau paling 

menonjol? Mengapa? 

A Bagian Values, karena tampilannya menarik 

Q 
Menurut Anda, apakah desain ini mencerminkan identitas 

perusahaan di bidang audio dengan baik? 

A Ya, kesannya seperti perusahaan teknologi yang serius. 

Q 

Jika Anda adalah calon mitra bisnis atau pelanggan, apakah 

media ini cukup meyakinkan untuk membangun 

kepercayaan? 

A Iya, cukup meyakinkan kalau saya jadi mitra bengkel. 

Q 
Apakah Anda merasa company profile ini profesional dan 

layak digunakan sebagai media promosi perusahaan? 

A 
Sangat layak, apalagi kalau dipakai saat pameran atau 

presentasi. 

Q 
Adakah hal yang menurut Anda perlu diperbaiki atau 

ditambahkan? 



 

 
 

A 
Mungkin bisa tambah contoh produk dalam konteks mobil 

atau showroom. 

 

Nama Anton 

Usia 40 Tahun 

Pekerjaan Mekanik Automotive 

Tempat dan 
Tanggal 

Bengkel Otnay Autoservice, 26 Juni 2025 

Durasi Testing 10 Menit 

Q 
Apakah Anda pernah melihat atau membaca company 

profile sebelumnya? 

A Sering, biasanya dari distributor sparepart atau pabrikan. 

Q 
Apa kesan pertama Anda saat melihat company profile PT. 

Toms Indo Putra ini? 

A Clean dan cukup elegan, desainnya rapi. 

Q 
Bagaimana pendapat Anda tentang tampilan visualnya 

(warna, layout, tipografi)? 



 

 
 

A 
Layout dan pemilihan font-nya cocok untuk orang seusia 

saya. 

Q 

Apakah informasi yang disajikan (tentang perusahaan, 

produk, visi-misi, dsb.) mudah dipahami? 

A Sangat mudah dipahami 

Q 
Bagian mana yang menurut Anda paling menarik atau paling 

menonjol? Mengapa? 

A 
Timeline sejarah perusahaan. Saya suka yang ringkas tapi 

informatif. 

Q 
Menurut Anda, apakah desain ini mencerminkan identitas 

perusahaan di bidang audio dengan baik? 

A Ya, kelihatan ini perusahaan sound system yang niat. 

Q 

Jika Anda adalah calon mitra bisnis atau pelanggan, apakah 

media ini cukup meyakinkan untuk membangun 

kepercayaan? 

A Sangat meyakinkan. Kalau saya partner, saya tertarik. 

Q 
Apakah Anda merasa company profile ini profesional dan 

layak digunakan sebagai media promosi perusahaan? 

A 
Layak. Cocok buat brosur resmi atau media cetak 

profesional. 



 

 
 

Q 
Adakah hal yang menurut Anda perlu diperbaiki atau 

ditambahkan? 

A Tidak ada sih, menurut saya ini sudah sangat oke. 

 

Nama Rizal Kurniawan 

Usia 36 Tahun 

Pekerjaan Mekanik Automotive 

Tempat dan 
Tanggal 

Bengkel Otnay Autoservice, 26 Juni 2025 

Durasi Testing 10 Menit 

Q 
Apakah Anda pernah melihat atau membaca company 

profile sebelumnya? 

A Pernah sekali waktu kerja sama dengan merek audio. 

Q 
Apa kesan pertama Anda saat melihat company profile PT. 

Toms Indo Putra ini? 

A Menarik dan beda dari brosur biasa. 



 

 
 

Q 
Bagaimana pendapat Anda tentang tampilan visualnya 

(warna, layout, tipografi)? 

A 
Warna biru bikin kesan tenang, layout juga enggak terlalu 

ramai. 

Q 

Apakah informasi yang disajikan (tentang perusahaan, 

produk, visi-misi, dsb.) mudah dipahami? 

A Ya, pesannya jelas dan tidak terlalu banyak istilah teknis. 

Q 
Bagian mana yang menurut Anda paling menarik atau paling 

menonjol? Mengapa? 

A Halaman sertifikasi dan fasilitas produksi. 

Q 
Menurut Anda, apakah desain ini mencerminkan identitas 

perusahaan di bidang audio dengan baik? 

A Iya, tampilannya seperti brand besar. 

Q 

Jika Anda adalah calon mitra bisnis atau pelanggan, apakah 

media ini cukup meyakinkan untuk membangun 

kepercayaan? 

A Jelas, buat saya ini tampilan yang profesional. 

Q 
Apakah Anda merasa company profile ini profesional dan 

layak digunakan sebagai media promosi perusahaan? 



 

 
 

A Sangat layak dan kredibel. 

Q 
Adakah hal yang menurut Anda perlu diperbaiki atau 

ditambahkan? 

A Tambahkan testimoni atau hasil penggunaan di lapangan. 

 

Nama Suhardono 

Usia 43 Tahun 

Pekerjaan Pengusaha 

Tempat dan 
Tanggal 

Bengkel Otnay Autoservice, 26 Juni 2025 

Durasi Testing 10 Menit 

Q 
Apakah Anda pernah melihat atau membaca company 

profile sebelumnya? 

A Sudah, biasanya dari klien bisnis. 

Q 
Apa kesan pertama Anda saat melihat company profile PT. 

Toms Indo Putra ini? 



 

 
 

A Elegan, seperti dibuat oleh orang yang paham branding. 

Q 
Bagaimana pendapat Anda tentang tampilan visualnya 

(warna, layout, tipografi)? 

A Warna dan bentuknya modern, tidak murahan. 

Q 

Apakah informasi yang disajikan (tentang perusahaan, 

produk, visi-misi, dsb.) mudah dipahami? 

A Informasi tersampaikan jelas, tidak terlalu teknis. 

Q 
Bagian mana yang menurut Anda paling menarik atau paling 

menonjol? Mengapa? 

A Halaman brand dan logo. Filosofinya bagus. 

Q 
Menurut Anda, apakah desain ini mencerminkan identitas 

perusahaan di bidang audio dengan baik? 

A Sangat merepresentasikan perusahaan industri audio. 

Q 

Jika Anda adalah calon mitra bisnis atau pelanggan, apakah 

media ini cukup meyakinkan untuk membangun 

kepercayaan? 

A Ya, saya langsung yakin ini perusahaan serius. 



 

 
 

Q 
Apakah Anda merasa company profile ini profesional dan 

layak digunakan sebagai media promosi perusahaan? 

A Tentu, ini contoh company profile yang baik. 

Q 
Adakah hal yang menurut Anda perlu diperbaiki atau 

ditambahkan? 

A Bisa ditambah page untuk testimoni klien. 

 

Nama Rangga 

Usia 22 

Pekerjaan Mahasiswa/Karyawan 

Tempat dan 
Tanggal 

Kafe, 29 Juni 

Durasi Testing 10 Menit 

Q 
Apakah Anda pernah melihat atau membaca company 

profile sebelumnya? 

A 
Pernah lihat beberapa, tapi enggak sedetail ini. Biasanya 

template-nya itu-itu saja. 



 

 
 

Q 
Apa kesan pertama Anda saat melihat company profile PT. 

Toms Indo Putra ini? 

A 
Cover-nya langsung menarik. Layout-nya berasa modern 

dan tidak membosankan. 

Q 
Bagaimana pendapat Anda tentang tampilan visualnya 

(warna, layout, tipografi)? 

A Desainnya keren, font-nya kekinian tapi tetap jelas dibaca. 

Q 

Apakah informasi yang disajikan (tentang perusahaan, 

produk, visi-misi, dsb.) mudah dipahami? 

A 
Semua bagian mudah diikuti. Saya ngerti siapa mereka, 

produknya apa, dan keunggulannya. 

Q 
Bagian mana yang menurut Anda paling menarik atau paling 

menonjol? Mengapa? 

A 
Bagian halaman sertifikasi dan struktur fasilitas bikin saya 

merasa perusahaan ini sangat kredibel. 

Q 
Menurut Anda, apakah desain ini mencerminkan identitas 

perusahaan di bidang audio dengan baik? 

A 
Identitasnya kuat, terutama dari pemilihan warna dan cara 

menjelaskan visinya. 

Q 

Jika Anda adalah calon mitra bisnis atau pelanggan, apakah 

media ini cukup meyakinkan untuk membangun 

kepercayaan? 



 

 
 

A 
Sebagai orang awam pun saya merasa percaya dan yakin 

setelah lihat ini. 

Q 
Apakah Anda merasa company profile ini profesional dan 

layak digunakan sebagai media promosi perusahaan? 

A 
Sangat layak. Bisa buat presentasi, promosi, dan bahkan jadi 

alat branding. 

Q 
Adakah hal yang menurut Anda perlu diperbaiki atau 

ditambahkan? 

A 
Mungkin bisa ditambahkan video digital profil jika ingin 

menjangkau audiens muda seperti saya. 

 

Nama Faris Yulianto 

Usia 25 Tahun 

Pekerjaan Pengusaha 

Tempat dan 
Tanggal 

Kediaman Bapak Faris, 27 Juni 2025 

Durasi Testing 10 Menit 

Q 
Apakah Anda pernah melihat atau membaca company 

profile sebelumnya? 



 

 
 

A 
Pernah beberapa kali, terutama saat mengikuti pelatihan 

bisnis. 

Q 
Apa kesan pertama Anda saat melihat company profile PT. 

Toms Indo Putra ini? 

A 
Kesan saya sangat positif. Dari cover-nya saja sudah terlihat 

profesional dan niat. 

Q 
Bagaimana pendapat Anda tentang tampilan visualnya 

(warna, layout, tipografi)? 

A 
Perpaduan warna biru dan layout modular-nya bikin 

tampilannya bersih dan elegan. 

Q 

Apakah informasi yang disajikan (tentang perusahaan, 

produk, visi-misi, dsb.) mudah dipahami? 

A 
Informasinya tersusun rapi, saya bisa memahami alur 

perusahaan dari awal sampai akhir. 

Q 
Bagian mana yang menurut Anda paling menarik atau paling 

menonjol? Mengapa? 

A 
Saya paling suka bagian future vision dan halaman produk. 

Visi jangka panjangnya realistis dan menarik. 

Q 
Menurut Anda, apakah desain ini mencerminkan identitas 

perusahaan di bidang audio dengan baik? 

A 
Iya, identitas perusahaan sangat terasa. Logo, warna, dan 

gaya visualnya konsisten sekali. 



 

 
 

Q 

Jika Anda adalah calon mitra bisnis atau pelanggan, apakah 

media ini cukup meyakinkan untuk membangun 

kepercayaan? 

A 
Pasti meyakinkan. Kalau saya diajak kerja sama, saya 

percaya hanya dari company profile ini. 

Q 
Apakah Anda merasa company profile ini profesional dan 

layak digunakan sebagai media promosi perusahaan? 

A 
Layak sekali. Saya sendiri ingin buat seperti ini untuk bisnis 

saya. 

Q 
Adakah hal yang menurut Anda perlu diperbaiki atau 

ditambahkan? 

A Kalau bisa ditambah testimoni klien. 

 

Nama Zikri Raka 

Usia 22 Tahun 

Pekerjaan HR Perusahaan 

Tempat dan 
Tanggal 

Kediaman Zikri 

Durasi Testing 10 Menit 



 

 
 

Q 
Apakah Anda pernah melihat atau membaca company 

profile sebelumnya? 

A 
Pernah. Di tempat saya kerja kami juga pakai company 

profile untuk presentasi rekrutmen. 

Q 
Apa kesan pertama Anda saat melihat company profile PT. 

Toms Indo Putra ini? 

A 
Tampilan awalnya sangat profesional. Bahkan mirip katalog 

perusahaan besar. 

Q 
Bagaimana pendapat Anda tentang tampilan visualnya 

(warna, layout, tipografi)? 

A 
Pilihan warna dan tipografi sangat pas. Formal tapi tidak 

kaku. 

Q 

Apakah informasi yang disajikan (tentang perusahaan, 

produk, visi-misi, dsb.) mudah dipahami? 

A 
Ya, informasi ditulis jelas dan tidak terlalu panjang. Pas 

untuk dibaca cepat. 

Q 
Bagian mana yang menurut Anda paling menarik atau paling 

menonjol? Mengapa? 

A 
Saya paling tertarik bagian visi dan misi. Singkat, padat, dan 

langsung terasa tujuannya. 

Q 
Menurut Anda, apakah desain ini mencerminkan identitas 

perusahaan di bidang audio dengan baik? 



 

 
 

A 
Logo, warna, dan desain halaman membuat identitas 

perusahaan terasa solid. 

Q 

Jika Anda adalah calon mitra bisnis atau pelanggan, apakah 

media ini cukup meyakinkan untuk membangun 

kepercayaan? 

A 
Jelas meyakinkan. Saya bahkan merasa mereka bisa bersaing 

dengan brand internasional. 

Q 
Apakah Anda merasa company profile ini profesional dan 

layak digunakan sebagai media promosi perusahaan? 

A 
Layak sebagai media branding perusahaan, baik ke klien 

maupun calon karyawan. 

Q 
Adakah hal yang menurut Anda perlu diperbaiki atau 

ditambahkan? 

A 
Mungkin bagian produk bisa diberi contoh penggunaannya 

di situasi nyata, bukan hanya tampilan. 

 

Nama Naufal 

Usia 22 

Pekerjaan Karyawan 

Tempat dan 
Tanggal 

Kediaman Naufal 



 

 
 

Durasi Testing 10 Menit 

Q 
Apakah Anda pernah melihat atau membaca company 

profile sebelumnya? 

A 
Baru kali ini saya lihat company profile seprofesional ini. 

Biasanya brosur biasa. 

Q 
Apa kesan pertama Anda saat melihat company profile PT. 

Toms Indo Putra ini? 

A 
Kesan saya: desainnya bersih dan sangat tertata. Tidak 

membingungkan. 

Q 
Bagaimana pendapat Anda tentang tampilan visualnya 

(warna, layout, tipografi)? 

A 
Warna biru dominan bikin tenang, dan bentuk lengkungnya 

unik. 

Q 

Apakah informasi yang disajikan (tentang perusahaan, 

produk, visi-misi, dsb.) mudah dipahami? 

A 
Iya, saya bisa mengikuti dari awal sampai akhir tanpa perlu 

dijelaskan. 

Q 
Bagian mana yang menurut Anda paling menarik atau paling 

menonjol? Mengapa? 

A 
Bagian sejarah perusahaan dan logo. Saya suka bagaimana 

logo dijelaskan secara filosofis. 



 

 
 

Q 
Menurut Anda, apakah desain ini mencerminkan identitas 

perusahaan di bidang audio dengan baik? 

A 
Identitas visualnya kuat dan terasa konsisten di semua 

halaman. 

Q 

Jika Anda adalah calon mitra bisnis atau pelanggan, apakah 

media ini cukup meyakinkan untuk membangun 

kepercayaan? 

A 
Kalau saya calon klien, saya pasti tertarik. Kelihatan niat 

dan serius. 

Q 
Apakah Anda merasa company profile ini profesional dan 

layak digunakan sebagai media promosi perusahaan? 

A 
Bisa banget jadi alat promosi profesional. Bahkan buat event 

pun ini cocok. 

Q 
Adakah hal yang menurut Anda perlu diperbaiki atau 

ditambahkan? 

A 
Mungkin bagian produk ditambah QR code yang langsung 

mengarah ke katalog lebih rinci. 

 

Nama Syahrizal 

Usia 22 

Pekerjaan Karyawan 



 

 
 

Tempat dan 
Tanggal 

Kediaman Rizal 

Durasi Testing 10 Menit 

Q 
Apakah Anda pernah melihat atau membaca company 

profile sebelumnya? 

A 
Pernah, tapi company profile ini menurut saya jauh lebih 

rapi dan niat. 

Q 
Apa kesan pertama Anda saat melihat company profile PT. 

Toms Indo Putra ini? 

A Dari cover-nya saja sudah kelihatan elegan dan profesional. 

Q 
Bagaimana pendapat Anda tentang tampilan visualnya 

(warna, layout, tipografi)? 

A 
Font-nya enak dibaca, layout-nya konsisten, warna biru-nya 

juga bikin nyaman. 

Q 

Apakah informasi yang disajikan (tentang perusahaan, 

produk, visi-misi, dsb.) mudah dipahami? 

A 
Isi company profile ini sangat mudah dimengerti, bahkan 

buat saya yang bukan di bidang audio. 

Q 
Bagian mana yang menurut Anda paling menarik atau paling 

menonjol? Mengapa? 



 

 
 

A 
Saya tertarik di bagian ‘service excellence’ dan ‘future 

vision’. Menunjukkan mereka peduli layanan. 

Q 
Menurut Anda, apakah desain ini mencerminkan identitas 

perusahaan di bidang audio dengan baik? 

A 
Iya, sangat terasa. Warna, gaya desain, sampai kontennya 

semua selaras. 

Q 

Jika Anda adalah calon mitra bisnis atau pelanggan, apakah 

media ini cukup meyakinkan untuk membangun 

kepercayaan? 

A 
Saya yakin banyak orang akan percaya dengan perusahaan 

ini hanya dari company profile-nya.. 

Q 
Apakah Anda merasa company profile ini profesional dan 

layak digunakan sebagai media promosi perusahaan? 

A 
Pantas banget digunakan sebagai media bisnis. Bahkan 

terlihat seperti brand besar. 

Q 
Adakah hal yang menurut Anda perlu diperbaiki atau 

ditambahkan? 

A 
Kalau boleh saran, bisa ditambahkan halaman khusus 

testimoni pelanggan atau studi kasus. 

 



 

 
 

Lampiran 5 Dokumentasi Testing 

 



 

 
 

 

 



 

 
 

Lampiran 6 Hasil Testing 

No Nama Usia Pekerjaan Tanggapan 

1 Haryanto 43 Mekanik Otomotif 

Menyatakan company 

profile sangat 

informatif, desain cover 

menarik, dan isi mudah 

dipahami. 

2 Anton 40 Pemilik Bengkel 

Merasa visualisasi 

produk sangat 

membantu dalam 

memahami layanan 

perusahaan. 

3 
Rizal 

Kurniawan 
36 Mekanik Otomotif 

Menyukai tata letak 

yang rapi dan warna 

biru yang memberi 

kesan profesional. 

4 Faisal 42 Wiraswasta 

Menilai informasi 

sejarah dan sertifikasi 

memperkuat citra 

perusahaan. 

5 Suhardono 43 Pengusaha 

Menganggap profil ini 

meningkatkan 

kepercayaan terhadap 

kualitas dan kredibilitas 

PT. Toms. 

6 Faris Yulianto 25 Pengusaha 

Menyukai gaya modern 

dan penempatan produk 

yang menonjol. 

7 Rangga 22 Karyawan 
Company profile tampil 

bersih, modern, dan 



 

 
 

mudah diikuti oleh 

pembaca muda. 

8 Zikri Raka 22 HR Perusahaan 

Menyampaikan bahwa 

profil ini sudah sesuai 

dengan kebutuhan 

branding profesional. 

8 Naufal 22 Karyawan 

Menyukai struktur 

kontennya yang runut 

dan visual produk yang 

menjelaskan secara 

langsung. 

10 Syafrizal 22 Karyawan 

Mengapresiasi tampilan 

infografis serta bagian 

visi dan misi yang 

sangat jelas dan padat. 

 

 



 

 
 

Lampiran 7 Hasil Cek Plagiarisme 



 

 
 

Lampiran 8 Riwayat Hidup 

 

 

 

 

 

 
 

 

 



 

 
 

 

 

 

 


