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ABSTRAK 

Muhammad Haekal Pashya 

D-3 Manajemen Pemasaran Warga Negara Berkebutuhan Khusus 

Strategi Dan Hasil Penjualan Orange Mojito 

 

Tugas akhir ini membahas strategi penjualan dan hasil penjualan produk 

Orange Mojito, yaitu minuman segar berbahan dasar jeruk, daun mint, dan soda. 

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif melalui observasi, survei, 

dan wawancara. Strategi penjualan dilakukan secara langsung di bazar dan melalui 

media sosial seperti Instagram dan WhatsApp. Hasil penjualan menunjukkan minat 

konsumen yang cukup tinggi, terutama di kalangan anak muda. Rata-rata penjualan 

per minggu mencapai Rp112.000. Konsumen menilai rasa, kemasan, dan harga 

produk sudah sesuai. Namun, masih ada kendala dalam promosi digital dan lokasi 

penjualan. Penelitian ini menunjukkan bahwa dengan strategi pemasaran yang 

tepat, produk Orange Mojito memiliki peluang besar untuk berkembang di pasar 

minuman kekinian. 

Kata kunci: Strategi Penjualan, Hasil Penjualan 

 

ABSTRACT 

Muhammad Haekal Pashya 

D-3 Marketing Management of Citizens with Special Needs 

Orange Mojito Sales Strategy and Results 

 

This final project discusses the sales strategy and results of Orange Mojito, 

a refreshing drink made from orange, mint, and soda. The study used a qualitative 

descriptive method through observation, surveys, and interviews. Sales strategies 

were applied through direct selling at bazaars and via sosial media platforms like 

Instagram and WhatsApp. The results show high consumer interest, especially 

among young people. The average weekly revenue was Rp112,000. Consumers 

were satisfied with the taste, packaging, and price. However, there were challenges 

in digital promotion and choosing effective sales locations. This study shows that 

with the right marketing strategy, Orange Mojito has great potential to grow in the 

modern beverage market. 

Keywords: Sales Strategy, Sales Results 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang  

Industri minuman saat ini menawarkan berbagai pilihan bagi konsumen, 

mulai dari teh, kopi, jus, hingga minuman berbasis soda dan rempah. Salah satu 

minuman yang semakin diminati adalah Orange Mojito, yaitu perpaduan jeruk 

segar, daun mint, dan soda yang menciptakan sensasi rasa unik dan menyegarkan. 

Minuman ini banyak dipilih karena memiliki cita rasa yang khas, menggabungkan 

kesegaran jeruk dengan sensasi dingin dari mint, sehingga memberikan pengalaman 

minum yang berbeda dan menyegarkan. 

Tren minuman non-alkohol yang menyegarkan diprediksi akan semakin 

populer pada tahun 2025, seiring dengan meningkatnya inovasi dalam industri 

minuman untuk menghadirkan berbagai pilihan menarik bagi konsumen. Selain itu, 

variasi Mojito dengan berbagai rasa buah, termasuk jeruk, telah menjadi populer di 

berbagai belahan dunia, menawarkan alternatif menarik bagi para penikmat 

minuman. Popularitas Orange Mojito juga tercermin dari banyaknya resep dan 

variasi yang dibagikan oleh para koki rumahan, menunjukkan minat yang tinggi 

terhadap minuman ini. Selain itu, Orange Mojito dikenal kaya akan vitamin C, yang 

penting untuk sistem kekebalan tubuh yang kuat, menjadikannya pilihan minuman 

yang tidak hanya lezat tetapi juga bermanfaat bagi kesehatan. Dengan kombinasi 

rasa yang menyegarkan dan manfaat kesehatan, Orange Mojito berpotensi menjadi 

salah satu minuman favorit di kalangan konsumen yang mencari alternatif minuman 

non-alkohol yang inovatif dan menyehatkan. (Tren Minuman Kekinian di 2025, 

Nusa Beverage, 2024). 

Orange Mojito memiliki banyak peminat karena rasanya yang unik dan 

menyegarkan, serta kaya akan vitamin C yang baik untuk kesehatan. Kombinasi 

rasa asam, manis, dan segar membuat minuman ini cocok untuk berbagai 

kesempatan, baik untuk menemani aktivitas sehari-hari maupun sebagai pelepas 

dahaga di tengah cuaca panas. Keunikan inilah yang menjadi salah satu alasan 
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mengapa Orange Mojito memiliki potensi besar di pasar minuman kekinian. (Tren 

Minuman Kekinian dan Manfaatnya, Rahmawati, 2023). 

Orange Mojito dipilih sebagai produk Tugas Akhir karena memiliki daya 

tarik pasar yang tinggi, bahan baku yang mudah didapat, serta peluang inovasi 

dalam rasa dan kemasan. Selain itu, minuman ini cocok untuk berbagai segmen 

pasar, mulai dari anak muda hingga pekerja yang membutuhkan minuman praktis 

dengan kualitas premium. Dengan mengembangkan strategi pemasaran yang tepat, 

Orange Mojito berpotensi menjadi produk unggulan yang diminati banyak orang. 

(Strategi Pemasaran Produk Minuman, Santoso, 2022). 

Dalam bisnis minuman, strategi pemasaran dan penjualan memegang peran 

penting dalam menarik pelanggan dan meningkatkan daya saing. Oleh karena itu, 

penerapan strategi penjualan berpindah-pindah dan mengikuti event bazar menjadi 

langkah yang efektif untuk memperkenalkan produk kepada lebih banyak orang. 

Selain itu, promosi yang menarik melalui media sosial dan branding yang kuat akan 

membantu membangun kesadaran merek serta meningkatkan loyalitas pelanggan 

terhadap Orange Mojito. Dengan kombinasi strategi yang tepat, Orange Mojito 

diharapkan dapat berkembang dan bersaing di pasar minuman segar yang semakin 

kompetitif. (Konsep Strategi Pemasaran dalam Industri Minuman, Prasetyo, 2021). 

 

1.2 Tujuan Penulisan Laporan Tugas Akhir   

Berdasarkan pada penelitian di atas, maka tujuan penelitian ini antara lain 

adalah sebagai berikut :  

1. Menjelaskan strategi penjualan yang diterapkan 

2. Menjelaskan hasil penjualan yang didapatkan 

 

1.3 Manfaat Penulisan Laporan Tugas Akhir   

Hasil penelitian ini diharapkan dapat berguna dan bermanfaat secara 

teoristis dan praktis. 

1. Menambah wawasan mengenai strategi pemasaran dan penjualan dalam 

dunia bisnis, khususnya dalam industri minuman siap saji. 
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2. Memberikan referensi bagi mahasiswa atau akademisi yang ingin meneliti 

strategi pemasaran dan daya saing produk di pasar yang kompetitif. 

 

1.4 Metode Penulisan Laporan Tugas Akhir   

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan pendekatan 

studi kasus pada produk Orange Mojito. Data dikumpulkan melalui observasi 

langsung, wawancara dengan pelanggan, serta analisis strategi pemasaran yang 

diterapkan. Selain itu, penelitian ini juga melibatkan studi literatur terkait tren 

minuman kekinian dan strategi pemasaran yang efektif dalam industri minuman. 

Teknik analisis data yang digunakan meliputi pengumpulan data, reduksi 

data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan. Dengan metode ini, penelitian 

diharapkan dapat memberikan gambaran yang jelas mengenai strategi pemasaran 

dan penjualan yang tepat untuk meningkatkan daya saing Orange Mojito di pasar. 

 

1.5 Sistematika Penulisan Laporan Tugas Akhir   

Penulisan laporan tugas akhir ini disusun secara sistematis. Untuk 

memudahkan dalam memahami isi dalam laporan tugas akhir ini, berikut 

sistematika penulisan dibuat sebagai gambaran singkat laporan tugas akhir yang 

terdiri atas lima bagian: 

 

1. BAB I PENDAHULUAN 

Berisi latar belakang penelitian, rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat 

penelitian, serta sistematika penulisan. 

2. BAB II KAJIAN PUSTAKA 

Membahas teori dan konsep yang relevan dengan penelitian, seperti strategi 

pemasaran, perilaku konsumen, dan tren industri minuman. 

3. BAB III METODE PENELITIAN 

Menjelaskan jenis penelitian, metode pengumpulan data, teknik analisis data, 

serta langkah-langkah yang digunakan dalam penelitian ini. 
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4. BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN 

Menyajikan hasil penelitian, analisis data, serta pembahasan mengenai 

efektivitas strategi pemasaran dan penjualan Orange Mojito. 

5. BAB V KESIMPULAN DAN SARAN 

Berisi kesimpulan dari penelitian serta saran yang dapat diterapkan untuk 

pengembangan produk dan strategi pemasaran ke depannya. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Simpulan  

1. Strategi penjualan Orange Mojito dilakukan melalui pendekatan langsung di 

event bazar dan promosi melalui media sosial (Instagram & WhatsApp), namun 

masih terkendala oleh keterbatasan promosi digital, lokasi yang belum optimal, 

serta jumlah pengikut media sosial yang minim. 

2. Hasil penjualan menunjukkan adanya fluktuasi dengan rata-rata setoran 

Rp112.000 per minggu, dipengaruhi oleh lokasi strategis dan event tertentu. 

Survei juga mengindikasikan minat pasar yang cukup tinggi, terutama dari 

kalangan muda, dengan harga Rp12.000 per botol dianggap wajar. 

5.2 Saran   

1. Tingkatkan promosi media sosial dengan konten kreatif dan kerja sama 

influencer kecil. 

2. Fokus pada lokasi penjualan yang terbukti potensial seperti event kampus dan 

bazar ramai. 

3. Ciptakan program loyalitas untuk mendorong pembelian ulang. 

4. Inovasikan varian rasa baru untuk menjaga minat pasar. 

5. Lakukan evaluasi berkala terhadap strategi produk, harga, tempat, dan promosi. 
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