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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk memaparkan tahapan perancangan Company
Profile PT Magfood Amazy Internasional sebagai.perusahaan retail yang modern
dan profesional. PT Magfood AmaZzy Internasional.adalah perusahaan yang
bergerak di bidang F&B (Feod.and Beverage). Layanan utama. yang disediakan
yaitu kemitraan waralaba testoran cepat saji dengan merek Amazy Family. Resto
dan program reseller produk makanan beku bermerek Amazy Frozen FEood.
Pemilihan media promosi yang tepat dapat menjadi solusi untuk menghadapi
persainganyang ketat dalam mdustri ini. Media promosi yang dimiliki Amazy saat
ini meliputi katalog, brosur, dan x-banner dirasa kurang_ efektif dalam_menarik
minat calon mitra. Pihak perusahaan mengungkapkan bahwa media promosi yang
ada memiliki keterbatasan informasi, sehingga calon.mitra kerap kesulitan dalam
memperoleh gambaran yang menyeluruh mengenai profil perusahaan. Company
Profile dapat dijadikan alternatif media promosi sebagai upaya untuk mendukung
strategi promosi. Metode yang digunakan yaitu pendekatan kualitatif deskriptif
dengan teknik wawancara, observasi, studi literatur, dan uji coba. Proses
perancangan desain mulai dari proses mind 'mapping, moodboard, sketsa,
digitalisasi 'sampai pengaplikasian.. Selain itu, prinsip desain seperti kesatuan,
keseimbangan, proporsi, penekanan, dan irama. sangat penting untuk diterapkan
agar terciptanya sebuah Compan)' Profile yang baik dan menarik. Hasil penelitian
berupa penerapan warna yang dapat merepresentasikan bisnis kuliner dengan
tampilan visual yang elegan dan profesional. Warna yang digunakan yaitu merah,
kuning dan emas. Foto yang akan ditampilkan pada Company Profile meliputi foto
produk, restoran, tempat produksi, dan“kegiatan lainnya untuk mendukung
informasi yang disampaikan. Perancangan ini diharapkan dapat menghasilkan
Company Profile yang efektif dan informatif, serta dapat meningkatkan jangkauan
pasar premium dan mencerminkan citra sebagai perusahaan retail yang modern dan

profesional.

Kata kunci: Business to Business, Frozen Food, Modern, Profesional, Waralaba.
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ABSTRACT

This research aims to outline the design stages of a Company Profile for PT
MagFood Amazy International as a modern andprofessional retail company. PT
MagFood Amazy International operates inthe FF&B (Food and Beverage) industry,
with its main services being fast-food restaurant franchising under the Amazy
Family Resto brand and a frozen food reseller program under the Amazy«Frozen
Food brand. Selecting appropriate promotional media.can be a solution to address
the intense competition in this industry. Currently, Amazy's promotional media,
including catalogs, brochures, and X-banners, are deemed less effective in
attracting potential partners.. The company. acknowledges that_the existing
promotional materials have informational limitations, often making it difficult for
potential partners to gain a compiehensive understanding of the company's profile.
A Company Profile can serve as analternative promotional medium to support
marketing strategies. The research employs a descriptive.qualitative approach
using techniques such as interviews, observations, literature reviews, and
prototyping. The design process begins with mind mapping, followed by mood
board creation, sketching, digitalization, and finalapplication. Additionally, design
principles such as unity, balance, proportion, emphasis, and rhythm are crucial to
creating an effective and attractive. Company Profile. The research results include
the application of colors that represent the culinary business with an elegant and
professional visual appearance. The colors used are red, yellow, and gold. The
Company Profile will feature photos of products, restaurants, production facilities,
and other activities to_support the conveyed information. This design is expected to
produce an effective and informative Company  Profile that can expand the
premium market reach and reflect the image of a modern and professional retail

company.

Keywords: Business to Business, Franchise, Frozen Food, Modern, Professional.

Vi



VLEWAYE
EREL]
MINY3LNOd

eyieyer Maba Miuyaijod uizi edue)

2
v
(1)
=
Q
c
=
T
o
=
=
Q.
o
=
3
[}
=
c
=
=
[
=
=
[}
T
m
=
=
=}
Q
[
=
<
o
=
Q
g
o
S e
[
=
v
Of
-
(1)
=
=
=
2
(13
Q
[}
—h
—
o
=
o
=
=+
o

]
Doy
BoF
o 5
> @
@<c s
355
=1 =
ElE
=]
3 <
c )
3 c
P =
) c
> =
Sa 7
5%
3 ]
= =
=]
33 ¢
T e 5
= o
o D
o 5
2 o
S28g
~2 5
o 8 3
o
s @B
Q 5
o o
S =
9 o
5 33
c °
w M
o E]
c ¥ S
£ =
c o
> s
38%
- -
< <
o Q
- =
c 93
= =
225
3, °
o S
9 <
m -
3 &
T -
s 3
z g
Q
~ >
5 T
WOH
o =
c s
3 a
Q
=
=
o)
=
~
Q
g
[ =
o
=)
-
Q
c
Q
=
w
c
Q
~
[=
3
Q
w
S
(Y]
7

(e

-
m
-
8
S
-+
Y

o
m
=
)
T
-+
Y
3,
=
-
=L
-
®
i,
-
=
2
m
Q
D
=
o
9
o
3
1
-+
Y

—
=
o
=
o
=
Q
3
m
=
Q
c
=
T
("
(1)
o
1
=
o
=
o
-
o
c
["J
o
(=
=
(=
=
~
o
=
<
o
-
=
w
=
-
[
=
T
1)
3
m
=
N
o
=
-
c
=l
=
[
=
o
o
=
3
m
=
<
(1)
o
c
-
=
o
=
wn
c
=l
o
m
=

PRAKATA

Puji syukur kehadirat Allah SWT atas segala nikmat dan karunia-Nya dan
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kontribusinya. Oleh karena itu, pada kesempatan ini penulis mengucapkan terima
kasih kepada:
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Dr. Syamsurizal A.E., M.M. selaku Direktur Politeknik Negeri Jakarta.
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Dwi Agnes Natalia Bangun, S.Ds., M.Ds. selaku Ketua Program Studi Desain
Grafis.

Yulianto Hadiprawiro, S.Sn.,. M.Ds. selaku=Dosen Pembimbing I dalam
penyusunan Proposal Tugas  Akhir yang  senantiasa membantu dalam
mensuppott, berbagi ilmu. pengetahuan dan. wawasan serta memberikan

masukan-masukan yang berarti'bagi penulis.

. Amalia Rizky Fatonah, M.I.Kom. selaku Dosen Pembimbing II yang senantiasa

memberikan arahan, dukungan, dan masukan yang membangun kepada penulis
saat penyusunan Proposal Tugas:Akhir.

Noverina sebagai perantara dari PT Magfood Amazy Internasional yang telah
bersedia membantu dan memberikan izin kepada penulis untuk melakukan
Tugas Akhir ditempatnya.

Seluruh Dosen Teknik Grafika Penerbitan yang telah memberikan ilmu dan

pengetahuannya kepada penulis selama perkuliahan.

. Kedua orang tua, Alfan, Nafisa, dan keluarga yang telah memberikan semangat

dan mendukung perjalanan penulis.
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BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Di tengah arus globalisasi_dan pesatnya perkembangan teknologi, minat
masyarakat untuk terjun ke.dunia wirausaha terus meningkat..Namun, merintis
bisnis dari awal tidaklah mudah karena memiliki risiko tinggi dan tantangan yang
kompleks. Dalamsituasi ini, sistem waralaba menjadi salah satu solusi yang banyak
diminati oleh'calon pengusaha. Waralaba merupakan model bisnis di mana pemilik
merek (franchisor) memberikan izin kepada mitra (franchisee) untuk memasarkan
produk. atau jasa menggunakan merek dagang, sistem kerja, serta dukungan yang
telah terbukti efektif. Konsep ini terbukti menjadi strategi ekspansi bisnis yang
efisien karena menawarkan risiko yang lebih kecil, berkat pemanfaatan reputasi
merek dan sistem yang telah terbentuk (Oktaviani, 2024).

Salah satu sektor yang banyak menerapkan sistem waralaba adalah industri
kuliner. Pertumbuhan industri ini sangat pesat, ditandai dengan menjamurnya kafe,
restoran, dan rumah makan di berbagai daerah. Bagi para pelaku usaha, bisnis
restoran dianggap memiliki prospek yang menjanjikan karena makanan merupakan
kebutuhan ‘dasar manusia. Namun demikian, tingginya pertumbuhan jumlah
restoran juga memicu persaingan. yang ketat, sehingga tidak sedikit restoran yang
terpaksa tutup karena tidak mampu bersaing. Penutupan restoran tersebut umumnya
disebabkan oleh “ketidakmampuan dalam mempertahankan serta meningkatkan
jumlah pelanggan, yang pada akhirnya berdampak pada penurunan pendapatan dan
akhirnya gulung tikar (Hanindharputri & Pradnyanita, 2018).

Di sisi lain, perkembangan teknologi digital turut memberi pengaruh besar
terhadap dinamika industri, termasuk di bidang kuliner. Segala bentuk kemudahan,
kecepatan, dan kenyamanan yang ditawarkan, menjadikan kehadiran sebuah
teknologi tidak mungkin dapat diabaikan. Posisi dan nilai tawar yang dimiliki
desain grafis saat ini cukup berarti, karena dalam konteks industri semua produk
yang ada memerlukan desain grafis baik untuk menciptakan identitas, maupun

elemen estetika (Migotuwio, 2020).
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Karena tingginya kebutuhan akan kreativitas visual, desain grafis menjadi
salah satu peran yang sangat penting dalam berbagai bidang industri (Bangun,
2023). Karena setiap produk yang diproduksi membutuhkan media promosi untuk
menjangkau konsumen. Media promosi ini_harus, dikemas dengan visual yang
menarik dan informatif oleh desainergrafis, agar. menarik perhatian dan
meyakinkan target pasar untuk.membeli produk yang ditawarkan.,(Migotuwio,
2020).

Media promosi berupa company profile \berfungsi sebagai sarana
penyampaian informasi yang memuat gambaran lengkap tentang suatu perusahaan
(Liem dkks 2015). Menurut'Ningsth & Oemar (2021) company profile adalah
sebuah media perusahaan_yang sering digunakan sebagai tanda pengenal saat
melakukan komunikasi visual dalam lingkup perusahaan, kerjasama dengan mitra
usaha, ataupun para pihak lain diluar perusahaan. Peranan penting company profile
terhadap suatu perusahaan dapat meningkatkan citra baik, serta menggambarkan
kesan profesionalisme pada perusahaan.

Keadaan ini disadari oleh PT Magfood Amazy Internasional akan
pentingnya memiliki sebuah company profile. PT Magfood Amazy Internasional
adalah perusahaan yang bergerak dibidang Food and Beverage, dengan spesialisasi
pada produk ayam crispy dan menu olahan yang ramah keluarga. Perusahaan ini
menyediakan dua jenis layanan utama, yaitu kemitraan waralaba restoran cepat saji
dengan merek Amazy Family Resto dan program.reseller produk makanan beku
bermerek Amazy Frozen Food. PT Magfood Amazy Internasional memiliki
segmentasi market yang mencakup business to business melalui kemitraan
waralaba dan reseller, serta business.to. customer melaluispenjualan langsung
kepada konsumen akhir.

Pada layanan waralaba restoran, PT Magfood Amazy Internasional
berupaya memperkuat posisi brand dan memperluas jangkauan pasarnya dengan
melakukan repositioning sebagai waralaba restoran yang menargetkan segmen
premium. Upaya ini ditandai dengan perubahan nama merek dari Amazy Fast Food
menjadi Amazy Family Resto, seperti yang dikenal saat ini. Sebagai bagian dari

strategi pengembangan bisnis, perusahaan juga aktif berpartisipasi dalam pameran
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waralaba di dalam maupun luar negeri. Dalam kegiatan tersebut, PT Magfood
Amazy Internasional menggunakan media promosi seperti katalog, brosur, dan x-
banner. Namun, pihak perusahaan mengungkapkan bahwa media promosi yang ada
masih memiliki keterbatasan informasi dan kurang efektif, sehingga calon mitra
waralaba kerap mengalami kesulitan..dalam memperoleh gambaran yang
menyeluruh mengenai profilperusahaan.

Berdasarkan permasalahan yang telah dipaparkan di atas, dapat disimpulkan
PT Magfood Amazy Internasional membutuhkan perancangan company profile
yang dapat memberikan informasi lengkap mengenai produk dan layanan yang
ditawarkan, serta dapat menunjukan citra sebagai perusahaan retail yang modern
dan profesional. Perancangan company. profile ini difokuskan untuk ‘segmentasi
market business to business, karena akan didistribusikan kepada calon mitra

waralaba, investor, reseller, dan agen

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan permasalahan yang telah dipaparkan pada latar belakang,
didapatkan rumusan masalah pada Proposal Tugas Akhir ini adalah bagaimana
merancang company profile untuk PT Magfood Amazy Internasional sebagai

perusahaan retail yang modern dan profesional?

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan
Terdapat beberapa batasan masalah dan topik utama guna menjaga pokok
pembahasan tetap. terarah sesuai permasalahan yang ada. Adapun ruang lingkup
pembahasan mencakup sebagai berikut:
1. Tahapan perancangan company profile~untuk PT Magfood Amazy
Internasional.
2. Penerapan teori, elemen, dan prinsip desain grafis yang digunakan untuk
mendukung perancangan company profile.
3. Pengaplikasian desain ke dalam media turunan seperti Brosur, Kop Surat, dan

Stempel.
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1.4 Tujuan dan Manfaat

Tujuan yang ingin dicapai dalam proses penulisan Proposal Tugas Akhir

Perancangan ini, sebagai berikut:

1.

Menjelaskan tahapan perancangan company. profile PT Magfood Amazy
Internasional mulai dari tahap awal hingga hasil akhir.

Menerapkan teori, elemeny dan prinsip desain grafis  padasperancangan
company profile PT Magfood Amazy Internasional.

Mengaplikasikan desain company profile terpilih ke dalam media turunan

yakni berupa Brosur, Kop Surat, dan Stempel.

Adapun manfaat praktis dan akademis dari pembahasan Proposal Tugas

Akhir ini, yaitu:

1.

Manfaat Praktis: Adanya perancangan coempany profile PT Magfood Amazy
Internasional ini diharapkan dapat memberikan informasi yang akurat dan
efektif serta dapat membangun citra perusahaan yang moedern dan profesional.
Manfaat Akademis: Proyek tugas akhir ini diharapkan bisadijadikan sebagai
referensi, informasi serta dapat membantu memberikan jawaban untuk

permasalahan khususnya dalam perancangan company profile:

1.5 Sistematika Penulisan

Penulisan sistematis digunakan ‘pada proses penyusunan Proposal Tugas

Akhir yang berjudul “Perancangan Company Profile PT Magfood Amazy

Internasional sebagai Retailer Modern dan Profesional”. Agar memudahkan

penyusunan proposal, didalamnya terdiri dari 5 _bab yang. dijelaskan secara detail

dan berurutan. Berikut sistematika penulisan:

BAB 1 PENDAHULUAN

Awal bab yaitu bab pertama memuat informasi latar belakang
permasalahan perancangan company profile PT Magfood Amazy
Internasional, rumusan masalah, ruang lingkup pembahasan, tujuan

dan manfaat, dan sistematika penulisan dalam penyusunan tugas

akhir.
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LANDASAN PERANCANGAN

Bab ini berisi uraian mengenai kajian teori pendukung yang menjadi
landasan dalam perancangan company profile yang dilakukan secara
sistematis, runtut, dan logis sertasdiuraikan pula teori mengenai
metode riset desain yang akan digunakan.

METODE PERANCANGAN

Pada bab _ini menjelaskan metode penelitian yang nantinya akan
digunakan dalam proses perancangan, mulai dari “teknik
pengumpulan/data serta hasil riset terkait profil klien, kompetitor;,
dan analisis SWOT untuk penyusunan arahan kreatif sebagai acuan
dalam merancang company profile:

HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN

Pada Bab keempat menyajikan hasil dan: pembahasan proses
perancangan company.profile PT Magfood Amazy Internasional
meliputi konsep, proses desain dari tahap awal brainstorming ide
dengan membuat mind map, moodboard, sketsa desain, digitalisasi
hingga FAW company profile dan media pendukungnya.
PENUTUP

Bagian terakhir yaitu penutup, berisi kesimpulan seluruh hasil
analisis dan pembahasan. Selain itu, terdapat saran yang berkaitan
dengan solusi atas permasalahan yang diteliti maupun peluang untuk
penelitian lebih lanjut yang didapatkan dari hasil pelaksanaan proses

perancangan company profile PT Magfood Amazy Internasional.
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BAB YV
PENUTUP

Proses perancangan company profile PTwMagfood Amazy International
telah menghasilkan sebuah media komunikasi yang efektif untuk memperkuat
positioning perusahaan sebagai-retail modern dan profesional . di industri F&B.

Berikut kesimpulan dari tahapan yang telah dilakukan.

5.1 Kesimpulan

Proses diawali dengan pengumpulan data melalui wawancara, observasi
secara langsung, serta_studi literatur terkait tren desain_dan kompetitor. Data
dianalisis menggunakan matriks SWOT untuk mengidentifikasi kekuatan dan
peluang perusahaan. Hasil analisis kemudian dituangkan dalam creative brief, yang
menjadi panduan untuk mengembangkan konsep visual melalui mind mapping dan
moodboard. Mind mapping memetakan enam kata kunci utama (modern,
profesional, dinamis, elegan, ramah keluarga, dan premium), sedangkan
moodboard mengkristalkan palet warna, tipografi, dan gaya ilustrasi yang sesuai
dengan identitas brand.

Berdasarkan panduan' dari.moodboard, dirancang tiga alternatif konsep
desain dengan pendekatan berbeda. namun.tetap berpegang pada prinsip clean
layout dan hierarki visual yang jelas. Desain company profile PT Magfood Amazy
International mengimplementasikan beberapa elemen kunci untuk menciptakan
kesan elegan dam profesional. Tata letak menggunakan grid asimetris/ yang
memberikan kesan dinamis namun: tetap. terstruktur rapi,.menciptakan alur baca
yang natural bagi audiens. Pemilihan tipografi-secara strategis menggabungkan
Gotham (sans-serif) untuk kesan profesional dan modern, dipadu dengan Italiano
(dekoratif) sebagai aksen elegan pada bagian-bagian tertentu. Elemen ilustrasi
berupa line art maskot "Amy" dan produk unggulan memberikan sentuhan personal
yang ramah keluarga, menjaga keseimbangan antara kesan bisnis dan keramahan.
Palet warna didominasi oleh merah dan emas sebagai identitas visual utama brand,

yang diaplikasikan secara konsisten. Seluruh elemen tersebut melalui proses

64
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digitalisasi dan uji coba secara ketat untuk memastikan kesesuaian dengan
kebutuhan bisnis dan target pasar sebelum memasuki tahap finalisasi.

Proses digitalisasi dan uji coba desain memastikan kesesuaian dengan
kebutuhan bisnis sebelum finalisasi. Untuk _memperluas jangkauan komunikasi,
dikembangkan pula media pendukung yang selaras.dengan company profile,
meliputi brosur dan kartu nama: Hasil akhir ini tidak hanya memenuhi tujuan
sebagai media informasiy tetapi juga menjadi alat strategis dalam membangun
persepsi positif tethadap PT Magfood Amazy International sebagai pemain utama

di industri E&B yang modern, profesional, dan berorientasi pada keluarga.

5.2 Saran

Timeline pengerjaan company profile telah berjalan efisien dan hasil desain
sesuai citra perusahaan yang modern dan professional. Diperlukan penyusunan
brand guideline yang mencakup: (1) standar penggunaan logo dan variannya, (2)
palet warna utama dan sekunder, (3) hierarki tipografi, serta (4) pola tata letak dasar
untuk berbagai media. Langkah ini akan memudahkan proses.desain selanjutnya
sekaligus menjaga konsistensi identitas visual perusahaan di semua fouchpoint
promosi, terutama dalam menghadapi ekspansi pasar premium yang menjadi fokus

pengembangan bisnis ke depan.
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Ningsih, Y. A., & Oemar, E. A. B. (2021)."PERANCANGAN COMPANY
PROFILE PT WIRADECON MULTI BERKAH SEBAGAI MEDIA

PROMOSI. BARIK - Jurnal S1 Desain Komunikasi Visual, 2(3), 97-110.
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LAMPIRAN

LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR

PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS
JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

NAMA MAHASISWA Ratu Alira Putri Ali
NAMA PEMBIMBING Yulianto Hadiprawiro, S.Sn., M.Ds.
JUDUL TUGAS AKHIR Perancangan Company Profile PT Magfood Amazy Internasional

KETERANGAN:

sebagai Perusahaan Retail yang Modern dan Profesional

1. Lembar bimbingan ini digunakan untuk mencatat aktivitas bimbingan mahasiswa

2 Lembar bimbingan ini ditulis oleh mahasiswa dan diketahui oleh pembimbing

3 Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang

BIMBINGAN TANGGAL
KE- BIMBINGAN

KOMENTAR PEMBIMBING

RENCANA PROGRESS/REVISI*

1 24 Februari 2025

Pembimbing menyampaikan bahwa
outline proyek belum dapat diterima
karena client belum jelas. Oleh karena
itu, diperlukan penguatan pada latar
belakang, khususnya dalam
menjelaskan permasalahan dan
urgensinya. Pembimbing juga
menyarankan agar data dari klien
dilengkapi untuk mendukung
penyusunan creative brief yang lebih
kuat dan terarah

Mencari cilent dan mengganti project

2 7 Maret 2025

Setelah meninjau revisi latar belakang
dan data klien yang telah dikumpulkan,
pembimbing menekankan pentingnya
memastikan kesiapan dan keyakinan
terhadap proyek pilihan, mengingat
data awal harus segera dilengkapi

Merancang creative brief

3 14 Maret 2025

Pertemuan dilaksanakan secara daring
dan difokuskan pada pembahasan
struktur serta penajaman fokus judul
proyek. Pembimbing memberikan
arahan untuk memperkuat perumusan
judul serta memastikan kesesuaian
antara struktur isi dan tujuan proyek.

Mengerjakan Bab 3dan Bab 1

4 21 Maret 2025

Pembimbing meninjau perkembangan
dari minggu sebelumnya, terutama
pada bagian analisis SWOT. Dosen
menyatakan bahwa matriks SWOT yang
telah disusun belum memenuhi standar
yang diharapkan dan perlu diperjelas
agar lebih fokus dan sesuai dengan
situasi klien. Selain itu, pembimbing
menegaskan pentingnya segera
melengkapi data STP (Segmentasi,
Targeting, dan Positioning) sebagai
dasar dalam merumuskan strategi
komunikasi visual yang tepat.

Revisi Bab 3dan melanjutkan Bab 2

5 10 Maret 2025

Pertemuan dilakukan secara daring
untuk membahas pedoman penulisan
Bab 2 (Landasan Perancangan). Dosen
menekankan perlunya memilih teori-
teori yang tepat dan relevan untuk
mendukung proyek, khususnya teori
yang berkaitan dengan perancangan
identitas visual. Selain itu, karena ini
merupakan bimbingan terakhir
sebelum pengumpulan proposal
seminar, pembimbing juga meninjau
kembali Bab 1dan memberikan
masukan agar mencantumkan referensi
dari penelitian sebelumnya yang
membahas pentingnya identitas visual,
terutama dalam layanan pengobatan
alternatif.

Revisi dan melengkapi Proposal Tugas
Akhir sampai tuntas

6 15 Juni 2025

Pertemuan online melalui grup
whatsapp, bimbingan yang dilakukan
berfokus untuk materi yang akan
digunakan pada seminar nasional.
target penyelesaian sampai pembuatan
mockup digital dan poster

Melanjutkan Bab 4 dan 5 untuk sidang
akhir

EZ 30 Juni 2025

Pertemuan offline untuk bimbingan
bab 4 dan 5 sampai tanda tangan
lembar pengesahan sidang akhir

Melanjutkan bimbingan dengan dosen
pembimbing teknis

15 Juli 2025

Pertemuan offline untuk menjelaskan
revisi yang diberikan dosen penguji dan
memastikan perbaikan yang dilakukan
sudah benar

Cetak hardcover

*untuk menjadi acuan bimbingan selanjutnya
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PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS

JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN

POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

KETERANGAN:

NAMA MAHASISWA Ratu Alira Putri Ali
NAMA PEMBIMBING Amalia Rizky Fatonah, S.S., M.l Kom.
JUDUL TUGAS AKHIR Perancangan Company Profile PT Magfood Amazy Internasional
sebagai Perusahaan Retail yang Modern dan Profesional

1. Lembar bimbingan ini digunakan untuk mencatat aktivitas bimbingan mahasiswa

2. Lembar bimbingan ini ditulis oleh mahasiswa dan diketahui oleh pembimbing

3. Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang

BIMBKI:_GAN B‘::i:?NGGAkN KOMENTAR PEMBIMBING RENCANA PROGRESS/REVISI*
1 26 Februari 2025 Efr:{;'s;'r“ teknis penulisan dan teknis 1y 14 penulisan
2 1 AApril 2025 Bimbingan Bab1,2,dan 3 ACC Seminar proposal
& 30 Mei 2025 Bimbingan Abstrak ACC Seminar nasional
4 30 Juni 2025 Bimbingan Bab 4 dan 5 ACC Sidang akhir
5
6
7
8

*untuk menjadi acuan bimbingan selanjutnya
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Transkrip Wawancara Head of Business Development

Interviewer: Apa saja keunggulan utama produk Amazy dibandingkan dengan
kompetitor di pasar?

Narasumber: Keunggulan utama kami terletakpada.produk ayam crispy yang
diproses dengan teknik pembersihanlemak sehingga lebih.rendah lemak dan
menghasilkan daging yang putihbersih. Selain itu, ayam crispy Amazy diolah
menggunakan rempah-rempah alami sehingga memiliki cita rasa khas yang
membedakan dari kompetitor. Tepung crispy kami juga dibuat khusus agar
hasilnya tetap renyah tetapi tidak keras. Selain ayam, kami juga memiliki berbagai
menu tambahan seperti Nasi Goreng, Spaghetti, aneka steak, dan minuman yang
variatif seperti mango milkshake; grape squash; chocesstick float; hingga oreo
blast.

Interviewer: Siapa saja kompetitor.langsung dan tidak langsung dari produk atau
layanan Amazy saat ini?

Narasumber: Untuk kompetitor langsung, ada KFC, McDonald’s, Richeese, dan
D’Besto. Sedangkan kompetitor tidak langsung adalah Solaria.dan D’Cost.
Interviewer: Apa tantangan terbesar yang dihadapi Amazy dalam menjangkau
target pasar saat ini?

Narasumber: Tantangan terbesarnya ada pada kompetisi yang sangat ketat di
industri F&B. Kami harus terus berinovasi dalam operasional, pemasaran, dan
promosi untuk tetap relevan. Selain itu; permintaan pasar yang selalu berubah dan
berkembang juga menjadi tantangan yang harus dihadapi secara dinamis.

Target Market

Interviewer: Bagaimana segmentasi target pasar.untuk- model B2B seperti
franchise dan reseller? Apakah ada batasan atau karakteristik khusus?
Narasumber: Ada beberapa kriteria yang kami tetapkan bagi calon mitra
franchise Amazy. Usia produktif yang kami targetkan adalah 25—45 tahun. Untuk
latar belakang pendidikan, diutamakan yang memiliki pengetahuan di bidang
manajemen bisnis, pemasaran, atau perhotelan. Kami juga mencari calon mitra
yang memiliki pengalaman bekerja di industri makanan dan minuman atau

setidaknya pernah menjalankan bisnis serupa. Selain itu, kompetensi yang kami
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harapkan meliputi manajemen bisnis, kitchen/operational management,

marketing, quality control, hingga administrasi bisnis.
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Interviewer: Apa saja tantangan utama dalam mencari dan menarik calon mitra

usaha untuk bergabung?

Narasumber: Tantangan utamanya.adalah'membangun kepercayaan calon mitra.
Walaupun Amazy sudah berdirisejak 2007, kami masih terus memperkuat brand
awareness agar calon franchisee yakin dengan prospek usaha bersama Amazy.

Brand Identity dan Visual

eyieyer 1abaN Yiuya3ijod uizi edue)

Interviewer: Bagaimana brand personality yang dimiliki oleh Amazy?
Narasumber: Brand personality kami adalah *Young, Smart, and Fun”. Kami
ingin'menampilkan citra yang energik, modern, dan menyenangkan agar sesuai
dengan target pasar keluarga muda dan anak-anak.

Interviewer: Elemen visual apa saja yang penting dan harus ditampilkan dalam
company profile ini?

Narasumber: Elemen visual yang penting mencakup logo Amazy, warna satin
sebagai corporate color, stilasi desain, serta maskot ayam kami yang bernama
“Amy”. Semua elemen ini penting untuk menjaga konsistensi identitas visual

Amazy.
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Konten dan Informasi Company.Profile

Interviewer: Informasi apa saja yang wajib dimasukkan ke dalam company
profile?

Narasumber: Kami ingin company profile memuat visi dan misi perusahaan,

sejarah singkat berdirinya Amazy, unique selling point (USP) produk, layanan
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yang ditawarkan, serta portofolio kami.

Interviewer: Apakah perusahaan memiliki dokumentasi visual seperti foto
produk, aktivitas perusahaan, atau tim yang dapat digunakan dalam company
profile?

Narasumber: Ya, kami memiliki cukup banyak dokumentasi visual, mulai dari
foto produk, suasana restoran, aktivitas tim, hingga event perusahaan yang bisa

digunakan sebagai bahan visual.
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Desain dan Referensi

Interviewer: Gaya desain seperti apa yang diharapkan untuk company profile ini?
Apakah lebih ke formal, ceria, modern, atau elegan?

Narasumber: Kami menginginkan desain yangeelegan dan modern, tetapi tetap
ada sentuhan ceria agar sesuai dengan karakter brand Amazy.

Interviewer: Apakah ada contohiatau referensi company profile darisperusahaan
lain yang disukai dan bisadijadikan inspirasi?

Narasumber: Saat ini belum ada referensi spesifik yang pernah kami gunakan,
tapi kami terbuka untuk ide-ide desain yang relevan dengan brand personality
Amazy.

Distribusi dan Media Pendukung

Interviewer: Platform atau media apa saja yang direncanakan untuk
mendistribusikan company profile ini?

Narasumber: Company profile ini akan didistribusikan dalam bentuk cetak
sebagai media utama.

Interviewer: Media pendukung apa saja yang dibutuhkan untuk-melengkapi
company profile ini?

Narasumber: Media pendukung yang kami perlukan antara lain brosur dan kartu
nama (business card) untuk keperluan pertemuan dengan calon klien atau mitra

bisnis.
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Resume Diri

RATU ALIRA PUTRI ALI

71 | ratwoalira@gma m | waww nkedin.comin'ratualica | https//www behance netlr

Depok, Indonesia
Socrmp mahasiswa sarjana Desain Geafis tahun terakhir yang bersemangat dan inovatf dengan beragam minat, termasuk seni digital,
desain grafis, dan teknclogi. Rasa penuh tanggung jawab dan dedikasi tinggl terhadep pekerjaan menjadikannya secrang yang kreatd,
mudah beradaptasi, dan visoner. Dengan kekuatan dalam kepemimpnan, branding, dan grafis desain, saya ingin mendorong perubahan
yang berarti di bidang kreativitas, seni digitel, dan desain grafis, membina hubungan posatif dan memajukan karr says.

Pengalaman Kerja

PT Astra International Tbk-TSO Auto2000 - Jakarta, Indonesia Feb 2024 - Aug 2024
GmpmcDoamlmm
is Unit Bisnis, Dept. Business Development & Marketing Strategy

* Membuat konsep dan menylapkan material yang akan diubah ke dalam bentuk visual,
¢ Memvisualken segala kebutuhan desain meda scsial don meda cetak.

* Barkontribusi dengan tim untuk mencapai tujuan dar sebush proyek,

* Melakukan quality check terhadap desain sebelum dicetak atau dipublikasikan

Pendidikan

Politeknik Negeri Jakarta - Depok, Indonesia Jun 2021 - Jun 2025 (Expected)
Bachelor of Graphic Design, 3.73/4.00
* Terlibat dalam proyek kelompok kolaboratd, menunjukkan keqa tim yang efeiti!, komunkasi, dan kemampuan dalam pemecahan
masalah,
o Pertshankan IPK tnggi secara konsisten, tunjukkan dedias: terhadap keunggulan akademik sepanjang masa studi
o Meringkatkan scftskil dan hardskil dengan mengikuti organisasi di dalam kampus maupun di luar kampus.

SMAIT As Shof - Depok, Indonesia Jul 2018 - May 2021
High Schod Diploma in Natural Sciences, 89.00/100.00
* Tunjukkan keterampilan organisasi dan manajemen wakiu yang kuat dengan berhasil menangani tanggung jawab sebagai siswa
sekolah menengah sekaligus sebagai OSIS dalam seksi bidang kreatvitas, ketecampilan dan kewrausahaan.

Pengalaman Organisasi

W'lmunha M«dtlol Polimedia 2024 - Politeknik Neger Media Kreatlf Aug 2024 - Dec 2024

> NOVas:, dan pengalaman berwirausana & mdusin Krealr

. Mongkw pelathan kewirausahaan, seperti manajemen bisnis, pemasaran cigital, branding, dan pengelolaan keuangan.

* Menampilkan hasil usaha di pameran atau kompetisi yang diadakan dalam program, serta memp ikan ide bisnis kepad
panel juri atau investor.

Himpunan Mahasiswa Teknlk Grafika Penerbitan - Politeknik Negeri Jakarta Dec 2021 - Jan 2023
Dopt Media Informasi dan Komumha Staff Divisi Kreatdf

Organsas dimana mahasswah ¢

berker

* Mendesain dan mengatur ug-la promosi melakil media cetak ataupun media elekirenix,
* Beranggung jawab pada setiap dokumentasi, komunikasi dan infomasi,

Loyalis Utara Kampus - Politeknix Negeri Jakarta Dec 2021 - Dec 2023

Ketua Divisi Desain
pus (LOTUS

jkung tim atau kont

Loyans Utara Kam

rafika ga

. Bor'.mggmg jawab dalam monyampann nformasi dalam bentuk digital, serta mengelola media sosial di berbagai platform.

enerbitan

Temu Ruang Imaji Akan Kretivitas - Polteknlk Negerl Jakarta Dec 2021 - Dec 2023
Koluw Dms Seni

g Imaji Al

. Mnrqn'plomomsm ido-ide atau hal-hal krun' molsiui b«bagu meda bak d-gml maupun non digital
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Kemampuan dan Pengalaman lainnya

Hard Skilis: Graphic Desgn, Video Editing, Adobe Family, Microsoft Office, & Canva

Soft Skills: Creative Thinking, Communication, Teamwork, Time Management, Publc Speaking, & Problem Sciving

GALAKSI @ (2021): Divisi Dekorasi bertanggung jawab dalam merencanakan tema, gaya, dan konsep dekorasi acara yang bekera
secara langsung diapangan.

BERANGKAT @ (2022) Divisi Dekorasi bertanggung jawab dalam merencanakan tema, gaya, dan konsep dekorasi acara yang
bekera secara langsung ddapangan.

Wisuda Jurusan Teknik Grafika dan Penerbitan @ (2022): Divisi Dekorasi bertanggung jawab dalam merencanakan tema, gaya,
dan konsep dekorasi acara yang bekerja secara langsung clapangan.

PasaRame TGP @ (2022) Divisi Logistik bertanggung jawab mengeicla logisti terkait dekorasi, seperti transportasi bahan,
penyimpanan, dan persiapan teknis lainnya,

SPARTAN @ (2022): Divisi K3 bertanggung jawab memberikan pencegahan, arshan dan pertolongan jika terjadi hal yang tidak
danginkan sepers kecelakaan selama acara bedangsung.

SPARTAN @ (2023): Dwisi Desain bertanggung jawab dalam menyampadcan informasi dalam bentuk digital, serta mengelola sosial
media di berbagai platform,

TGP Artistion @ (2023): Divisi Produksi bertanggung jawab dalam membuat elemen dekoratif kustom, seperti backdrop, spanduk,
afau hiasan khusus.

LOTUS CUP @ (2023): : Liaison Officer (LO) bertanggung jawab sebagai penghubung antara tamu dan pania untuk saling
barkomunkesi dan berkocrdinasi untuk suksesnys sustu acore

MAPING @ (2023): Divisi PJK bertanggung jawab dalam mengawasi dan menyampaikan informasi kepada mahasiswa baru Jurusan
Teknik Grafika dan Penerbitan.

APATIS @ (2024): Divisi Produksi bertanggung jawab dalam membuat elemen dekorat¥ kustom, seperti backdrop, spanduk, atau
hasan khusus
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PERANCANGAN COMPANY PROFILE
PT MAGFOOD AMAZY

SEBAGAI PERUSAN,

.
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