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PRAKATA 
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ABSTRAK 

Branding yang kuat dan media promosi yang efektif sangat penting bagi 

keberlangsungan dan pertumbuhan sebuah usaha, khususnya di era digital. Snacky 

Snack merupakan usaha makanan ringan berbasis daring yang memproduksi 

camilan kulit ikan salmon dengan berbagai varian rasa. Meski memiliki potensi 

pasar yang luas, Snacky Snack belum memiliki media promosi profesional seperti 

company profile untuk menunjang kredibilitas dan perluasan pasar. Oleh karena 

itu, penelitian ini bertujuan untuk merancang company profile sebagai media 

promosi visual yang mampu merepresentasikan identitas brand secara menarik 

dan informatif. Proses perancangan dilakukan menggunakan metode Design 

Thinking, yang meliputi tahapan Empathize, Define, Ideate, Prototype, dan Test. 

Konsep visual yang diusung adalah modern dan minimalis, didukung oleh 

mindmapping dan moodboard. Hasil desain divisualisasikan melalui penggunaan 

ilustrasi flat design berupa potongan ikan salmon pada cover yang 

mengkomunikasikan bahan dasar produk, serta pattern "fish skin salmon" pada 

cover belakang untuk memperkuat citra brand. Tata letak menggunakan 

manuscript grid dan column grid dengan dua kolom untuk menciptakan kesan 

modern dan informatif. Pemilihan warna biru tua dan putih dominan memberikan 

kesan profesionalisme dan higienis, sementara penggunaan font Sans Serif 

meningkatkan keterbacaan dan kesan modern. Perancangan ini juga dilengkapi 

dengan media pendukung berupa kartu nama dan ID Card untuk memperkuat 

upaya promosi dan profesionalisme Snacky Snack. Secara keseluruhan, company 

profile ini berhasil memenuhi kebutuhan Snacky Snack untuk memiliki media 

promosi cetak yang profesional dan informatif, mendukung tujuan perluasan pasar 

dan kemitraan bisnis. Dengan adanya media ini, Snacky Snack diharapkan mampu 

meningkatkan kepercayaan mitra dan konsumen serta memperluas jaringan 

pemasaran.  

 

Kata kunci: Company Profile, Media Promosi, Branding, Desain Grafis, Snacky 

Snack, Design Thinking, Makanan Ringan. 



 

 

 

ABSTRACT 

Strong branding and effective promotional media are crucial for the 

sustainability and growth of a business, especially in the digital age. Snacky Snack 

is an online-based snack food business that produces salmon skin snacks in 

various flavors. Despite having a broad market potential, Snacky Snack currently 

lacks professional promotional materials such as a company profile to support its 

credibility and market expansion. Therefore, this study aims to design a company 

profile as a visual promotional tool that effectively represents the brand’s identity 

in an engaging and informative manner. The design process was conducted using 

the Design Thinking method, which includes the stages of Empathize, Define, 

Ideate, Prototype, and Test. The visual concept adopted is modern and minimalist, 

supported by mind mapping and mood boards. The design is visualized through 

the use of flat design illustrations featuring a salmon fillet on the cover to 

communicate the product's main ingredient, and a “salmon skin” pattern on the 

back cover to reinforce the brand image. The layout uses a manuscript grid and 

column grid with two columns to create a modern and informative feel. The choice 

of dark blue and white colors gives a professional and hygienic impression, while 

the use of Sans Serif font improves readability and a modern feel. This design is 

also complemented by supporting media in the form of business cards and ID 

cards to strengthen Snacky Snack's promotional efforts and professionalism. 

Overall, this company profile successfully meets Snacky Snack's need for 

professional and informative printed promotional materials, supporting its goals 

of market expansion and business partnerships. With these materials, Snacky 

Snack is expected to enhance the trust of its partners and consumers while 

expanding its marketing network.  

 

Keywords: Company Profile, Promotional Materials, Branding, Graphic Design, 

Snacky Snack, Design Thinking, Snacks. 

 

 

  



 

 

 

BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Menurut (Ariodutho dkk., 2023) dalam dunia bisnis yang semakin 

kompetitif, branding dan strategi pemasaran memiliki peran sangat penting dalam 

membangun citra dan daya saing sebuah produk, terutama pada industri makanan 

ringan. Hal tersebut mendorong para pelaku industri untuk melakukan 

pengembangan strategi branding untuk mempromosikan produk mereka. Snacky 

Snack memiliki sosial media instagram untuk mempromosikan produk. Namun, 

belum memiliki media yang tepat untuk memperkenalkan brand kepada mitra 

usahanya. 

Agar hubungan kemitraan dapat terjalin dengan baik maka perusahaan 

harus meyakinkan calon mitra bahwa identitas dan profil usaha mereka jelas dan 

dapat dipercaya melalui media company profile. Menurut (Rakyat dkk., 2023) 

company profile merupakan media yang penting bagi sebuah perusahaan ataupun 

bisnis untuk membangun citra dari perusahaan tersebut. Dalam media tersebut 

perusahaan dapat menyampaikan sisi kesejahteraan yang ada pada dirinya, 

bagaimana proses kelahiran dan tumbuhnya sebagai organisasi serta bagaimana 

dia diakui keberadaannya (Pratomo dkk., 2022). 

Snacky Snack merupakan brand yang bergerak di industri makanan ringan, 

produknya berupa snack kulit ikan salmon bebas MSG berbahan dasar kulit ikan 

salmon yang memiliki berbagai varian rasa, yaitu rumput laut, telur asin, bawang 

putih, pedas, sapi panggang, dan tomyum. Snacky Snack bertempat produksi di 

Tangerang dan memiliki gudang penyimpanan di Jakarta Kota. Pemasaran produk 

dari Snacky Snack masih berbasis online melalui marketplace dan media sosial 

dan pernah mengikuti beberapa bazar UMKM untuk memperkenalkan produknya. 

Sebagai brand baru, Snacky Snack ingin memperluas jangkauan pasarnya dengan 

menjalin kerja sama dengan mitra seperti supermarket atau pusat perbelanjaan 

yang ada di Jabodetabek. 

Akan tetapi, kendala yang dihadapi brand ini belum ada branding media 

yang mampu memaparkan informasi mengenai perusahaan dan produk untuk 



 

 

 

meyakinkan calon mitra. Sejauh ini, Snacky Snack hanya mengandalkan 

sosial media sebagai media informasi kepada calon mitra sehingga informasi 

mengenai brand dan produk kurang terpaparkan dengan jelas. Dalam hal ini, 

Snacky Snack membutuhkan media yang dapat mempresentasikan dan 

meyakinkan calon mitra bahwa informasi mengenai perusahaan Snacky Snack 

jelas dan dapat dipercaya melalui company profile dalam bentuk buku, sebagai 

branding media yang dapat memberikan informasi citra perusahaan sebagai 

organisasi dan meningkatkan persepsi profesionalisme brand di hadapan calon 

mitra bisnis.  

Pemilihan media berupa company profile dikarenakan media tersebut 

merupakan salah satu alat branding yang digunakan untuk memberikan gambaran 

menyeluruh tentang perusahaan, termasuk visi, misi, sejarah, produk, serta 

keunggulan kompetitifnya (Ghiyats Abdulhafizh & Djatiprambudi, t.t.) Dengan 

adanya company profile yang profesional dan informatif, Snacky Snack 

menargetkan peningkatan skala penjualan secara bertahap, baik dari segi jumlah 

pelanggan maupun perluasan pasar.  

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian latar belakang yang telah dijabarkan sebelumnya, 

rumusan masalah yang tercipta sebagai berikut: “Bagaimana merancang company 

profile sebagai media promosi yang dapat merepresentasikan Snacky Snack?” 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Terdapat beberapa batasan ruang lingkup yang ditetapkan untuk 

memfokuskan pembahasan masalah dalam penulisan Tugas Akhir ini, antara lain: 

1. Merancang company profile untuk Snacky Snack. 

2. Menjelaskan konsep, teori prinsip, dan elemen desain grafis yang dipakai 

untuk mendukung penulisan company profile. 

3. Mengaplikasikan desain dari company profile ke dalam media turunan. 

 



 

 

 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Berdasarkan cakupan pembahasan yang dijabarkan, tujuan yang ingin 

dicapai sebagai berikut. 

1. Merancang company profile sebagai media promosi untuk  Snacky Snack. 

2. Menerapkan teori, elemen, dan prinsip desain grafis pada perancangan 

company profile. 

3. Mengaplikasikan desain ke dalam media turunan. 

 

Adapun manfaat yang diharapkan dari perancangan company profile 

sebagai berikut. 

1. Manfaat bagi  Snacky Snack 

Perancangan company profile diharapkan dapat digunakan sebagai media 

promosi yang efisien, kreatif, dan sejalan dengan citra merek brand untuk 

memperluas target pasar sehingga dapat bersaing dengan kompetitor. 

2. Manfaat bagi akademis 

Perancangan company profile diharapkan dapat memberikan referensi atau 

informasi tambahan bagi penelitian dan perancangan serupa. 

3. Manfaat bagi dunia desain grafis 

Perancangan company profile diharapkan dapat  menjadi referensi tambahan 

dan sarana pembelajaran bagi mahasiswa jurusan terkait atau bagi desainer 

grafis dalam pembuatan karya desain serupa. 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

Dalam penulisan laporan ini, diperlukan kerangka penulisan yang baik 

agar laporan dapat disajikan secara terstruktur dan mudah dipahami. Berikut ini 

sistematika dari setiap bab dan keterangan singkatnya. 

BAB I PENDAHULUAN 

Bab ini berisi latar belakang perancangan company profile sebagai media 

promosi  Snacky Snack. Selain latar belakang, bab ini juga menjelaskan rumusan 

masalah, ruang lingkup pembahasan, tujuan dan manfaat perancangan, serta 

sistematika penulisan dalam penulisan laporan perancangan ini. 



 

 

 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini berisi tentang teori-teori dasar yang menjadi acuan dan teori-teori 

pendukung yang berhubungan dengan penulisan perancangan company profile 

sebagai media promosi  Snacky Snack. Teori yang melandasi mengenai teori 

promosi, company profile, layout, tipografi, warna, dan design thinking. 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Bab ini berisi tentang metode pengumpulan data yang digunakan selama 

perancangan company profile sebagai media promosi  Snacky Snack. Dimulai dari 

metode pengumpulan data, analisis data, hingga hasil analisis yang diolah dan 

dikembangkan menjadi panduan kreatif sebagai dasar untuk memahami masalah 

dan merancang solusi desain. 

BAB IV LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini berisi tentang tahapan proses desain dari pembentukan konsep 

visual, proses pengerjaan desain, media pendukung, hingga produksi hasil 

perancangan yang akan digunakan pada perancangan company profile sebagai 

media promosi  Snacky Snack. 

BAB V PENUTUP 

Bab ini berisi kesimpulan dan saran yang diperoleh setelah semua proses 

perancangan company profile sebagai media promosi  Snacky Snack selesai 

disusun. 

  



 

 

 

BAB V 

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Perancangan company profile untuk brand Snacky Snack sebagai media 

branding telah selesai dirancang melalui metode design thinking, yang 

tahapannya meliputi Empathize, Define, Ideae, Prototype dan Test. Berdasarkan 

proses perancangan company profile yang dilakukan, berikut beberapa hal yang 

dapat disimpulkan: 

1. Sebagai brand baru di industri makanan ringan Snacky Snack perlu 

memperluas jangkauan pasar untuk menjalin kemitraan bisnis, namun tidak 

adanya media branding yang profesional menghambat Snacky Snack dalam 

merepresentasikan identitas perusahaan serta produknya kepada calon klien 

sehingga dibutuhkan company profile untuk meningkatkan profesionalisme 

dan kerja sama dengan mitra. 

2. Dengan adanya buku company profile yang profesional dan informatif, 

Snacky Snack dapat meningkatkan citra brand, untuk membangun 

kepercayaan calon klien serta memperluas jangkauan pasar. 

3. Konsep visual minimalis dan modern pada perancangan yang didukung 

dengan Mindmapping  dan moodboard berhasil divisualisasikan ke dalam 

perancangan desain company profile, yaitu penggunaan ilustrasi line art yang 

mengkomunikasikan bahan dasar produk Snacky Snack. 

4. Penggunaan karu nama sebagai media pendukung membuat upaya promosi 

dan profesionalisme Snacky Snack menjadi semakin kuat untuk menjalin 

kerja sama dengan mitra. 

5. Efektivitas visual desain ini terbukti dari hasil testing yang menunjukkan 

bahwa informasi mudah dipahami, elemen visual seperti logo dan kontak 

mudah ditemukan, serta ilustrasi dan ikon mendukung pesan teks secara 

efektif. Konsistensi gaya komunikasi di seluruh halaman juga memperkuat 

identitas merek. Meskipun demikian, terdapat masukan untuk meningkatkan 

ukuran dan jenis font agar lebih nyaman dibaca, terutama bagi audiens berusia 

di atas 35 tahun, serta gaya penulisan yang lebih santai.  



 

 

 

6. Proyek ini menggarisbawahi bahwa media cetak, khususnya company profile, 

tetap vital dalam membangun kemitraan bisnis karena memberikan kesan 

formal dan profesional. Selain itu, informasi yang jelas, sistematis, dan desain 

yang profesional sangat memengaruhi kepercayaan calon mitra, 

menunjukkan bahwa umpan balik pengguna sangat penting untuk perbaikan 

desain berkelanjutan. 

7. Perancangan company profile secara keseluruhan memenuhi kebutuhan 

Snacky Snack untuk memiliki media promosi dalam bentuk cetak yang 

profesional. Selain itu juga berhasil merepresentasikan identitas brand secara 

informatif, sehingga mendukung tujuan perluasan pasar dan kemitraan bisnis. 

  



 

 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan proses perancangan company profile brand Snacky Snack 

yang telah dilalui, terdapat beberapa saran yang dapat dipertimbangkan: 

1. Teridentifikasi bahwa foto produk dari Snacky Snack belum konsisten 

sehingga sangat disarankan untuk melakukan foto produk secara profesional 

yang berkualitas tinggi. Foto tersebut dapat memperindah company profile 

dan meningkatkan daya tarik produk pada semua platform penjualan. 

2. Sebaiknya, media promosi dalam platform digital dibuat lebih menarik dan 

konsisten sehingga pelanggan dapat melihat keaktifan dari brand Snacky 

Snack hal tersebut juga berguna untuk memengaruhi calon mitra bisnis 

ataupun pelanggan. 

3. Eksplorasi gaya penulisan dapat dibuat lebih santai atau langsung menyentuh 

unique selling proposition (USP) produk di beberapa bagian, tanpa 

mengurangi profesionalisme. Yang berguna untuk membuat company profile 

terasa lebih personal dan menarik bagi calon mitra. 

4. Dikarenakan testimoni dari Snacky Snack masih sedikit, disarankan untuk 

mencari lebih banyak testimoni dari mitra atau pelanggan yang puas, agar 

dapat diintegrasikan secara strategis dalam company profile atau media 

promosi lainnya untuk membangun kredibilitas dari brand . 

5. Bagi peneliti selanjutnya dapat melakukan eksplorasi perancangan company 

profile dalam format yang lebih interaktif seperti situs web dan aplikasi yang 

dapat menyertakan animasi atau fitur yang lebih menarik. 

6. Untuk peneliti berikutnya yang ingin membuat company profile serupa dapat 

mengeksplorasi penggunaan material cetak yang lebih inovatif seperti 

penggunaan teknik cetak khusus misalnya: emboss dan spot UV yang dapat 

menambah nilai estetika, namun harus tetap menyesuaikan dengan 

karakteristik dan keterbatasan UMKM. 
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Lampiran 4 Transkip Wawancara Owner Snacky Snack 

Tanggal: 14 Februari 2025 

Lokasi: Rumah makan sobat sepakat 

Pewawancara: Eni 

Narasumber: Arlisa Nurmala 

Jabatan: Owner Snacky Snack 

Percakapan Wawancara: 

Pewawancara : Disini aku mau tanya seputar snacky snack ka, mungkin bisa 

dimulai dari sejarah berdirinya ka. 

Narasumber : Oke, jadi snacky snack awal mula berdiri di tahun 2020 tapi belum 

mulai jualan karna masih trial and eror dan mulai jualan di 2023. Snacky sendiri 

termasuknya jenis makanan ringan atau camilan, tapi berbahan baku sehat yaitu 

dari kulit ikan salmon. Ya kurang lebih kaya gitu. 

Pewawancara: Keren juga ya ka inovasi camilan dari kulit salmon. Untuk 

pemasarannya sendiri itu ada toko aoffline atau via onlne aja ka? 

Narasumber: Pemasarannya kia full online dari toko pedia dan instagram, tapi 

sering juga ada yg beli langsung ke rumah karna dapet Info yg kesebar dari mulut 

ke mulut. Nah karna dilihat penjualan di online kurang efektif makanya kita mau 

coba kerjasama ke supermarket, tokotoko besar gitu. 

Pewawancara : Ide bagus itu kak biar Snacky Snack makin jauh penjualannya 

Narasumber: Iya tapi kita tuh belum punya pegangan, jadi kurang percaya diri 

kalo mau ngajak kerja sama mitra lain. 

Pewawancara: berarti bisa di bilang kakak butuh company profile ya 

Narasumber: Nah iya itu, coba kamu buatkan company profile yang sesuai untuk 

snacky snack 

Pewawancara: untuk gaya desainnya mau yang seperti apa ka? 

Narasumber: Minimalis aja, tapi desain modern ya 

Pewawancara: untuk target marketnya sendiri lebih kemana ya ka? 



 

 

 

Narasumber: kalo soal makan targetnya semua orang yg bisa makan Snacky 

Snack tapi kalo soal pembelian lebih ke menengah ke atas, karna harga jual snacky 

snack juga lumayan. 

Pewawancara: Baik ka saya rasa cukup wawancara untuk hari ini, karna beberapa 

informasi lainnya sudah saya dapatkan melalui proposal yang kakak berikan 

kemarin. 

 

  



 

 

 

Lampiran 5 Transkip Wawancara Calon Mitra Snacky Snack 

Tanggal: 29 Mei 2025 

Lokasi: D’Mart Swalayan 

Pewawancara: Eni 

Narasumber: Ali Imran  

Jabatan: Kepala Toko D’Mart Swalayan 

Percakapan Wawancara: 

Pewawancara: Pada pengajuan kerja sama bisnis apakah diperlukan sebuah 

branding perusahaan dalam media cetak? 

Narasumber: Ya, branding dalam media cetak seperti company profile masih 

sangat penting. Walaupun  zaman sekarang serba digital nih, tapi media cetak 

memberikan kesan lebih formal dan profesional saat presentasi atau pitching 

bisnis. 

Pewawancara: Jika salah satu media branding yang digunakan adalah company 

profile, menurut Anda bagian mana yang paling penting? 

Narasumber: Menurut saya, portofolio dan testimoni klien sebelumnya. Itu jadi 

bukti nyata bagaimana performa perusahaan dan bisa langsung memberikan 

keyakinan pada calon mitra. 

Pewawancara: Apa yang Anda harapkan dari sebuah company profile dalam 

membranding perusahaan? 

Narasumber: Saya berharap company profile bisa menjelaskan siapa perusahaan 

tersebut, apa spesialisasinya, dan kenapa saya harus memilih mereka dibanding 

kompetitor. 

Pewawancara: Apakah elemen desain pada company profile penting dalam 

keputusan kerja sama 



 

 

 

Narasumber: Sangat penting. Desain yang profesional menunjukkan bahwa 

perusahaan itu serius dan memperhatikan detail. Kalau tampilannya asal-asalan, 

saya jadi ragu. 

Pewawancara: Company profile seperti apa yang menurut Anda paling sesuai 

untuk membranding sebuah perusahaan? 

Narasumber: Yang clean, mudah dibaca, dan memiliki identitas visual yang kuat. 

Tidak perlu terlalu ramai lah ya, yang penting pesannya tersampaikan dengan 

baik. 

 

  



 

 

 

Lampiran 6 Transkip Wawancara Calon Mitra Snacky Snack 

Tanggal: 2 Juni 2025 

Lokasi: Toko Standard 

Pewawancara: Eni 

Narasumber: Laras Setiawati  

Jabatan: Kepala Toko Standard 

Percakapan Wawancara: 

Pewawancara: Apakah branding dalam media cetak dibutuhkan untuk pengajuan 

kerja sama bisnis? 

Narasumber: Menurut saya, iya. Branding melalui media cetak memperlihatkan 

kesiapan dan keseriusan perusahaan dalam menjalin hubungan profesional. 

Pewawancara: Apa bagian paling penting dalam company profile? 

Narasumber: Struktur organisasi dan keunggulan kompetitif. Ini membantu saya 

memahami bagaimana perusahaan dikelola dan apa nilai lebihnya. 

Pewawancara: Apa harapan Anda terhadap media cetak seperti company profile? 

Narasumber: Saya ingin company profile yang informatif tapi tetap menarik 

secara visual. Tidak hanya kumpulan teks, tapi juga visual yang mendukung 

pesan. 

Pewawancara: Apakah elemen desain berpengaruh terhadap keputusan kerja 

sama? 

Narasumber: Iya, karena desain adalah representasi citra perusahaan. Desain 

yang baik menunjukkan profesionalisme, dan itu meningkatkan rasa percaya. 

Pewawancara: Company profile seperti apa yang menurut Anda paling sesuai 

untuk membranding sebuah perusahaan? 



 

 

 

Narasumber: Company profile yang punya visual branding konsisten, informasi 

lengkap, dan tidak bertele-tele. Harus bisa dibaca dalam 5 menit dan langsung 

mengerti intinya. 

 

  



 

 

 

Lampiran 7 Transkip Wawancara Calon Mitra Snacky Snack 

Tanggal: 2 Juni 2025 

Lokasi: Toko Cemilan Nusantara 

Pewawancara: Eni 

Narasumber: Mega  

Jabatan: Pemilik Toko Cemilan Nusantara 

Percakapan Wawancara: 

Pewawancara: Apakah menurut Anda branding media cetak dibutuhkan dalam 

pengajuan kerja sama bisnis? 

Narasumber: Sangat dibutuhkan. Apalagi kalau targetnya adalah perusahaan-

perusahaan besar atau investor. Mereka masih menghargai dokumen fisik sebagai 

bukti keseriusan. 

Pewawancara: Bagian apa yang menurut Anda paling penting dalam sebuah 

company profile? 

Narasumber: Profil singkat perusahaan dan produk unggulan. Itu yang biasanya 

langsung dilihat pertama kali. 

Pewawancara: Apa harapan Anda terhadap company profile sebagai media 

branding? 

Narasumber: Saya ingin mendapatkan gambaran lengkap tentang identitas dan 

kekuatan perusahaan. Company profile seharusnya bisa meyakinkan saya dalam 

waktu singkat. 

Pewawancara: Apakah desain company profile berdampak penting? 

Narasumber: Tentu. Desain adalah hal pertama yang dilihat sebelum isi. Kalau 

tampilannya asal, saya cenderung ragu dengan profesionalitasnya. 

Pewawancara: Company profile seperti apa yang menurut Anda paling sesuai 

untuk membranding sebuah perusahaan? 



 

 

 

Narasumber: Yang punya kombinasi antara informasi yang kuat dan tampilan 

yang modern. Saya lebih suka yang ringkas, elegan, dan punya layout yang rapi. 

 

  



 

 

 

Lampiran 8 Transkip Wawancara Calon Mitra Snacky Snack 

Tanggal: 5 Juni 2025 

Lokasi: Naga Swalayan 

Pewawancara: Eni 

Narasumber: Haery Suparto  

Jabatan: Manager Naga Swalayan 

Percakapan Wawancara: 

Pewawancara: Apakah menurut Anda perlu media cetak dalam branding saat 

mengajukan kerja sama bisnis? 

Narasumber: Perlu sekali. Terutama dalam pertemuan langsung, media cetak 

seperti company profile bisa langsung dibagikan dan meninggalkan kesan yang 

mendalam. 

Pewawancara: Jika menggunakan company profile, apa bagian paling penting 

menurut Anda? 

Narasumber: Visi dan misi perusahaan, serta track record-nya. Itu 

menggambarkan arah dan pengalaman perusahaan. 

Pewawancara: Apa harapan Anda terhadap media cetak company profile? 

Narasumber: Harapan saya sederhana: bisa membuat saya tertarik, percaya, dan 

paham tentang perusahaan dalam satu bacaan. 

Pewawancara: Apakah elemen desain memengaruhi keputusan kerja sama? 

Narasumber: Jelas memengaruhi. Desain yang profesional bisa jadi pembuka 

pintu sebelum kita bicara lebih jauh. Desain yang buruk bisa langsung menutup 

peluang. 

Pewawancara: Company profile seperti apa yang menurut Anda paling sesuai 

untuk membranding sebuah perusahaan? 

Narasumber: Yang informatif , profesional dan pemaparan info keseluruhannya 

terstruktur dengan rapi dan mudah dimengerti. 

  



 

 

 

Lampiran 9 Hasil Cek Plagiarisme 
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