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ABSTRAK 
 

Industri kreatif merupakan sektor yang terus berkembang dan menuntut setiap 
perusahaan memiliki media komunikasi visual yang kuat, representatif, dan mampu 
menyampaikan identitas secara konsisten. Karsa Creative adalah agensi kreatif 
dengan layanan 360 derajat di bidang fotografi, videografi, branding, dan media 
sosial. Untuk mendukung komunikasi bisnis dengan calon klien maupun mitra 
kerja, company profile digunakan sebagai media promosi utama. Namun, versi 
sebelumnya belum diperbarui dan tidak lagi mencerminkan identitas Karsa 
sepenuhnya. Oleh karena itu, dilakukan perancangan ulang guna menghadirkan 
company profile yang informatif, relevan, dan sesuai dengan karakter visual Karsa 
Creative. Pengumpulan data dilakukan dengan metode mixed method melalui 
wawancara, observasi, studi literatur, dan survei, serta dianalisis menggunakan 
pendekatan SWOT. Proses desain menggunakan metode Design Thinking dengan 
lima tahapan yaitu: empathize, define, ideate, prototype, dan test. Konsep visual 
yang dikembangkan bertema Built in Balance, terinspirasi dari prinsip form follows 
function dalam desain Bauhaus, yang menekankan keseimbangan antara struktur 
dan ekspresi visual. Company profile dirancang dalam format persegi berukuran 21 
x 21 cm dengan 48 halaman, serta dilengkapi elemen interaktif seperti paper 
engineering dan QR code yang terhubung ke portofolio digital. Tahap akhir berupa 
testing dilakukan kepada klien, akademisi, dan target audiens untuk mengevaluasi 
efektivitas desain yang telah dibuat. Hasil pengujian menunjukkan bahwa desain 
berhasil menyampaikan informasi secara jelas, visual konsisten, serta memiliki 
daya tarik interaktif yang membedakannya dari company profile pada umumnya. 
Selain itu, perancangan ini juga dikembangkan ke dalam media pendukung seperti 
slide presentasi, ID card, lanyard, dan business card. 

Kata kunci: company profile, media promosi, Karsa Creative, creative agency, 

Bauhaus 
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ABSTRACT 

 
The creative industry is a rapidly growing sector that demands every company to 
have strong, representative visual communication media capable of consistently 
conveying brand identity. Karsa Creative is a creative agency offering 360-degree 
services in photography, videography, branding, and social media. To support 
business communication with prospective clients and partners, a company profile 
serves as a primary promotional tool. However, the existing version had not been 
updated and no longer reflected the full identity of Karsa Creative. Therefore, a 
redesign was carried out to present a company profile that is informative, relevant, 
and aligned with the company’s current visual character. Data collection was 
conducted using a mixed method approach, combining interviews, observations, 
literature studies, and surveys, and analyzed using a SWOT framework. The design 
process followed the Design Thinking method, consisting of five stages: empathize, 
define, ideate, prototype, and test. The visual concept developed was themed Built 
in Balance, inspired by the Bauhaus design principle of form follows function, 
emphasizing harmony between structure and visual expression. The company 
profile was designed in a square format (21 x 21 cm) with 48 pages, enhanced with 
interactive elements such as paper engineering and QR codes linked to a digital 
portfolio. The final stage involved testing with clients, academics, and target 
audiences to evaluate the effectiveness of the design. The results showed that the 
design successfully delivered clear information, maintained consistent visuals, and 
featured interactive elements that set it apart from conventional company profiles. 
Additionally, the visual system was extended to supporting media, including 
presentation slides, ID cards, lanyards, and business cards. 

Keywords: company profile, promotional media, Karsa Creative, creative agency, 
Bauhaus 
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BAB I 
PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 
Dalam industri kreatif yang terus berkembang, promosi menjadi elemen 

krusial bagi perusahaan dalam membangun visibilitas dan daya saing. 

Persaingan bisnis yang semakin ketat menuntut perusahaan untuk terus 

meningkatkan daya saing dan beradaptasi dengan cepat terhadap kebutuhan 

pasar. Menurut (Setyorini & Ratno, 2020), kekuatan pemasaran seperti 

penggunaan media promosi menjadi faktor penting dalam membantu 

perusahaan menghadapi persaingan dan mempertahankan eksistensinya. 

Namun, semakin ketatnya kompetisi antar agensi kreatif juga menuntut 

strategi pemasaran yang tidak hanya informatif, tetapi juga menarik secara 

visual agar tetap relevan di pasar. Di sisi lain, perubahan perilaku konsumen 

dan mitra bisnis yang semakin selektif dalam mencari informasi sebelum 

bekerja sama menjadi tantangan tersendiri. Perusahaan yang gagal 

menyajikan citra profesional dan komunikatif berisiko kehilangan peluang 

bisnis. Oleh karena itu, strategi promosi yang digunakan harus mampu 

menarik perhatian, memberikan nilai lebih, serta mengajak target pasar untuk 

mengambil tindakan. Promosi sendiri berperan sebagai alat komunikasi yang 

tidak hanya memperkenalkan produk atau jasa, tetapi juga mempengaruhi 

keputusan pembelian (Ningsih & Oemar, 2021). 

Salah satu media promosi yang dapat membantu perusahaan dalam 

membangun citra profesional dan kredibel adalah company profile. Dokumen 

ini tidak hanya menjadi representasi bisnis, tetapi juga berfungsi sebagai alat 

komunikasi yang menyampaikan identitas perusahaan secara menyeluruh, 

mencakup sejarah, visi dan misi, struktur organisasi, serta produk atau jasa 

yang ditawarkan. Menurut (Akbar & Maulana, 2022), company profile 

membantu mempercepat proses perkenalan perusahaan kepada calon 

pelanggan serta membangun kepercayaan di pasar. Desain visual yang baik 
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turut memperkuat peran tersebut. Secara garis besar, desain yang efektif 

didukung oleh tata letak yang rapi, tipografi yang mudah dibaca, visual yang 

relevan, serta elemen invisible seperti margin dan grid (Anggarini, 2019). 

Company profile yang menampilkan portofolio, pencapaian, dan layanan 

secara sistematis serta selaras dengan identitas perusahaan akan memberikan 

kesan profesional dan meningkatkan kepercayaan audiens. 

Namun, jika perusahaan tetap menggunakan desain company profile 

yang cenderung konvensional dan kurang menggambarkan kekuatan identitas 

visualnya, maka akan sulit bersaing dengan agensi-agensi lain yang mampu 

menampilkan jasanya secara lebih menarik dan komunikatif. Company 

profile yang tidak menarik berisiko menurunkan kepercayaan, terutama 

dalam konteks perusahaan penyedia jasa kreatif (Liem & Sutanto, 2016). 

Maka dari itu, solusi yang dibutuhkan adalah media company profile yang 

mampu mempromosikan perusahaan sekaligus menarik awareness dari target 

audiens melalui pendekatan visual yang kuat dan relevan. 

Sebagai agensi yang bergerak di bidang fotografi, videografi, branding, 

manajemen media sosial, dan berbagai kebutuhan kreatif lainnya, Karsa 

Creative telah menangani berbagai proyek dari skala mikro hingga makro 

sejak berdiri pada tahun 2019. Saat ini, Karsa menggunakan company profile 

digital sebanyak 18 halaman yang terakhir diperbarui pada tahun 2023. 

Berdasarkan wawancara internal, media ini masih memiliki beberapa 

kekurangan, seperti struktur informasi yang kurang lengkap sehingga lebih 

menyerupai portofolio daripada company profile yang utuh. Konten 

portofolio belum diperbarui, dan desain visualnya belum mencerminkan 

identitas atau citra perusahaan secara konsisten sesuai brand guideline. Selain 

itu, tata letak yang digunakan belum dirancang untuk versi cetak, sehingga 

membatasi fleksibilitas penggunaannya. Tidak adanya elemen inovatif atau 

fitur interaktif juga menjadikan company profile ini belum mampu 

menunjukkan karakter Karsa Creative sebagai agensi kreatif yang adaptif dan 

dinamis. 
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Melihat pentingnya company profile sebagai alat komunikasi dan 

promosi, diperlukan perancangan ulang yang lebih efektif, baik dari segi isi 

maupun desain. Company profile tidak hanya berperan menyampaikan 

informasi dasar perusahaan, tetapi juga merepresentasikan profesionalitas 

dan kualitas brand di mata calon klien. Sebagai media promosi visual, 

company profile yang baik harus mampu memadukan elemen teks dan 

elemen visual yang dapat memperkuat daya tarik dan menciptakan kesan 

positif. Untuk itu, kehadiran desain yang lebih interaktif dan informatif 

menjadi penting agar audiens dapat mengeksplorasi informasi secara bebas 

dan lebih personal. Dengan kondisi company profile saat ini yang belum 

mencerminkan identitas visual Karsa secara optimal, maka perancangan 

ulang diperlukan untuk menghadirkan media komunikasi yang tidak hanya 

relevan secara isi, tetapi juga menarik secara visual dan adaptif terhadap 

kebutuhan bisnis saat ini. 

Agar lebih responsif terhadap kebutuhan pengguna, company profile 

juga perlu dirancang dalam format fleksibel baik digital maupun cetak dengan 

pendekatan visual yang kreatif dan inovatif. Berdasarkan permasalahan yang 

telah diidentifikasi, penelitian ini bertujuan untuk merancang ulang company 

profile Karsa Creative dengan pendekatan desain yang lebih informatif, 

interaktif, dan sesuai dengan perkembangan identitas perusahaan. Oleh 

karena itu, penelitian ini dituangkan dalam Tugas Akhir dengan judul 

“Perancangan Ulang Company profile sebagai Media Promosi Karsa 

Creative.” 

1.2 Rumusan Masalah 
Berdasarkan latar belakang permasalahan yang telah dipaparkan di atas, 

maka dapat dirumuskan sebuah permasalahan yaitu, “Bagaimana merancang 

ulang company profile yang inovatif dan mewakili citra brand kreatif sebagai 

media promosi Karsa Creative?” 
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1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 
Dalam penyusunan tugas akhir ini digunakan pembatasan masalah agar 

tidak lebih luas dari pokok permasalahan, oleh karena itu ruang lingkup 

pembahasan yaitu sebagai berikut: 

a) Proses perancangan company profile yang interaktif dan mewakili citra 

kreatif untuk Karsa Creative 

b) Penerapan prinsip, elemen dan teori desain grafis seperti yang digunakan 

dalam mendukung perancangan company profile 

c) Pengaplikasian desain ke dalam media pendukung seperti template deck, 

business card, id card dan lanyard. 

1.4 Tujuan dan Manfaat 
Berdasarkan rumusan masalah dan ruang lingkup pembahasan yang 

telah diuraikan, tujuan dan manfaat yang ingin dicapai dalam proses 

perancangan company profile Karsa Creative, yaitu sebagai berikut: 

a) Tujuan 

Adapun tujuan dari penulisan Tugas Akhir ini sebagai berikut: 

1. Melakukan proses perancangan company profile Karsa Creative 

2. Menerapkan teori desain grafis dalam perancangan company profile 

Karsa Creative 

3. Mengaplikasikan desain pada media pendukung seperti template 

deck, business card, id card dan lanyard. 

b) Manfaat 

Adapun manfaat praktis dan teoritis dalam penelitian pada Tugas Akhir 

ini antara lain: 

1. Manfaat bagi Karsa Creative 

Perancangan ulang company profile Karsa Creative diharapkan 

dapat memberikan informasi yang up to date dan terpercaya 

mengenai perusahaan, sehingga dapat menambah nilai jual 

perusahaan yang diminati oleh klien, mitra bisnis dan stakeholder 
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untuk menjalin kerja sama sekaligus dapat menjadi sarana promosi 

bagi perusahaan kepada calon kliennya 

2. Manfaat bagi akademis 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi dan sumber 

informasi yang membantu dalam menyelesaikan permasalahan 

terkait perancangan company profile guna membangun atau 

meningkatkan citra serta kesadaran suatu perusahaan. 

Selain itu, penelitian ini juga bertujuan sebagai sarana bagi 

mahasiswa untuk memperluas wawasan mengenai proses 

perancangan company profile, khususnya dalam bisnis agensi 

kreatif, agar lebih efektif dan profesional. 

3. Manfaat di bidang desain grafis 

Perancangan company profile untuk perusahaan agensi kreatif, 

Karsa Creative bertujuan sebagai referensi atau media 

pembelajaran mengenai desain visual, baik bagi mahasiswa di 

bidang terkait maupun desainer grafis lainnya, dalam proses 

pengembangan karya atau produk yang profesional. 

1.5 Sistematika Penulisan 
Dalam penyusunan Tugas Akhir ini diperlukan sistematika penulisan 

yang baik agar mudah dipahami, informasi dapat tersampaikan dengan benar, 

terstruktur, dan terarah. Untuk itu sistematika penulisan terdapat 3 (lima) 

bagian sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN 

Pada bab ini berisikan Latar Belakang, Rumusan Masalah, 

Ruang Lingkup Pembahasan, Tujuan dan Manfaat, serta 

Sistematika Penulisan terkait penulisan Tugas Akhir ini. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini menjelaskan tentang berbagai teori yang digunakan 

dalam perancangan ulang company profile Karsa Creative 

dalam penyusunan tugas akhir. Landasan teori dijelaskan 
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dengan membahas studi desain grafis secara umum mengenai 

Promosi, Media Promosi, Company profile, Layout, 

Tipografi, Warna, serta Metode Riset Desain. 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Pada bab ini membahas tentang metode pengumpulan data 

yang digunakan untuk mendapatkan informasi yang akurat 

guna melengkapi dan menyempurnakan penulisan dalam 

penyusunan tugas akhir. Dalam bab ini menggunakan teori 

design thinking yang menjelaskan tentang profil perusahaan, 

hasil riset, analisis data, dan arahan kreatif. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN 

Bab ini membahas proses visualisasi konsep dalam 

perancangan ulang company profile Karsa Creative, dimulai 

dari tahap pengumpulan data dan analisis, penyusunan 

konsep visual melalui mindmap dan mood board, hingga 

pengembangan sketsa, pembuatan alternatif desain, dan 

penentuan desain akhir. Selanjutnya, dijelaskan pula 

pengaplikasian desain pada media pendukung serta 

pertimbangan teknis dalam proses produksi agar hasil akhir 

sesuai dengan kebutuhan dan karakter perusahaan. 

BAB V PENUTUP 

Memuat simpulan dari hasil perancangan ulang company 

profile Karsa Creative serta saran yang berkaitan dengan 

proses perancangan yang telah dilakukan. Selain itu, bab ini 

juga memberikan masukan bagi pengembangan dan 

penelitian selanjutnya agar proses perancangan media 

promosi serupa dapat menghasilkan output yang lebih 

maksimal dan relevan dengan perkembangan kebutuhan 

komunikasi visual perusahaan. 
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 BAB V 
PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Setelah melalui proses perancangan ulang company profile Karsa Creative, 

ditemukan beberapa hal yang dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1) Company profile merupakan media promosi visual yang berfungsi 

menyampaikan informasi penting mengenai perusahaan kepada klien atau 

mitra potensial guna membangun citra profesional dan kredibel. Dalam 

proses perancangan ulang company profile Karsa Creative, digunakan 

metode Design Thinking yang dimulai dari tahap empathize, yaitu 

pengumpulan data melalui wawancara dengan pihak internal Karsa, 

pengisian survei oleh target audiens, serta observasi dan studi literatur 

terhadap referensi company profile sejenis. Tahap define dilakukan 

dengan analisis SWOT untuk merumuskan strategi visual yang sesuai 

dengan kebutuhan klien. Informasi yang diperoleh kemudian dituangkan 

ke dalam creative brief untuk menentukan key message, tone and manner, 

tujuan, serta media yang akan dikembangkan. 

2) Berdasarkan hasil analisis dan eksplorasi ide, dirumuskan lima alternatif 

konsep yaitu Bold Precision, Built in Balance, Karsa’s Spotlight, Grid 

Harmony, dan Creative Clash. Setelah melalui proses desain 

komprehensif, konsep Built in Balance dipilih sebagai desain utama 

karena dianggap paling representatif dalam menggambarkan karakter 

Karsa Creative yang profesional, terarah, dan kreatif. Konsep ini 

mengadaptasi prinsip form follows function dari Bauhaus dengan 

menggabungkan struktur grid modular, komposisi simetris, dan 

supergrafis dinamis sebagai bentuk ekspresi visual yang tetap fungsional. 

Format buku dibuat dalam bentuk persegi 21 x 21 cm, terdiri dari 48 

halaman, dengan penambahan fitur interaktif berupa paper engineering 

serta QR code yang mengarahkan ke portofolio digital. 
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3) Tipografi dan warna yang digunakan disesuaikan dengan pedoman 

identitas visual Karsa Creative, yaitu kombinasi High Cruiser untuk 

headline dan Helvetica Neue untuk isi teks, serta palet warna harmonis 

berbasis skema tetradic dengan aksen split complementary. Semua 

elemen visual, baik layout, warna, maupun bentuk grafis, diterapkan 

secara konsisten untuk menciptakan tampilan yang kohesif dan 

profesional. 

4) Dari desain utama tersebut, dikembangkan pula media pendukung berupa 

slide presentasi, business card, ID card dan lanyard. Seluruh media 

pendukung didesain dengan mempertahankan prinsip visual yang telah 

ditetapkan agar tetap selaras secara brand identity. Media pendukung ini 

membantu memperkuat kesan visual perusahaan dalam berbagai 

kebutuhan. Proses pengujian dilakukan dengan mockup cetak dan digital 

flipbook kepada 10 responden yang terdiri dari klien, akademisi, dan 

target audiens. Hasilnya menunjukkan respons positif terhadap aspek 

keterbacaan, interaktivitas, dan keunikan visual, serta beberapa masukan 

untuk pengembangan konten, margin, dan struktur halaman. 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil perancangan dan pengujian yang dilakukan, berikut 

beberapa saran yang dapat diberikan: 

1) Bagi Karsa Creative, disarankan untuk terus menjaga konsistensi desain 

dalam seluruh media komunikasi visual, baik dari aspek warna, tipografi, 

maupun elemen visual, agar citra profesional dan kreatif perusahaan tetap 

terjaga. 

2) Untuk peneliti selanjutnya, sebaiknya memperhatikan secara detail proses 

uji coba cetak, baik pada media utama maupun media pendukung, guna 

memastikan kualitas desain sesuai dengan harapan dan tidak 

menimbulkan kendala teknis saat proses produksi. Dalam proses 

perancangan company profile di masa mendatang, penting untuk 

melakukan pemahaman menyeluruh terhadap karakter dan kebutuhan 
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klien, agar hasil desain benar-benar mampu merepresentasikan nilai dan 

arah strategis perusahaan secara utuh. 

3) Untuk pengembangan ilmu, hasil penelitian ini dapat dimanfaatkan 

sebagai bahan referensi bagi penelitian sejenis di bidang desain 

komunikasi visual, khususnya dalam konteks perancangan media 

promosi dalam bentuk company profile dengan desain yang terstruktur 

dan eksplorasi interaktif. 
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 LAMPIRAN 
 
Lampiran 1: Lembar Bimbingan Tugas Akhir 

 



     
   

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 



     
   

 

 

Lampiran 2 : Dokumentasi Observasi 

 

 

 
 
 
 



     
   

 

 

Lampiran 3 : Transkrip Wawancara dengan Klien 

 
 
Nama Narasumber : Vallian Adam 

Hari/Tanggal  : 19 Maret 2025 

Lokasi   : Tebet, Jakarta Selatan 

Topik Wawancara : Mengetahui data dan informasi terkait profil Karsa 

Creative 

Transkrip Wawancara 

Pertanyaan Jawaban 

Boleh ceritain nggak kak sedikit 
tentang awal mula berdirinya Karsa 
Creative? 

Awalnya banget, Karsa itu berdiri dari 
aku dan 4 temanku dulu. Waktu itu 
sekitar 2019 aku lagi ngurus brand 
baju aku sendiri, namanya Nice Naisu. 
Dari situ aku sadar banget, ternyata 
visual—terutama foto produk—itu 
ngaruh besar banget ke cara orang 
lihat dan beli suatu produk. Karena 
belum punya tim dan budget terbatas, 
yaudah aku coba foto produk sendiri. 
 
Lama-lama malah jadi suka, terus 
mulai buka obrolan sama temen-temen 
yang punya bisnis kecil, nawarin buat 
fotoin produk mereka juga. Ternyata 
banyak yang butuh. Dari situ aku 
mulai jalanin project satu-satu, sampai 
akhirnya ngajak beberapa teman buat 
bareng-bareng bangun tim. Nah, dari 
situlah lahir Karsa Creative di tahun 



     
   

 

 

2019—berangkat dari kebutuhan, tapi 
dibentuk dari semangat buat bantu 
brand berkembang lewat visual yang 
impactful. 

Nah, ekspansi service kreatifnya 
sampai kemana aja kak sejauh ini? 

Kalau Karsa sekarang bener-bener 360 
creative needs sih. Tapi biasanya 
kubagi jadi dua: 
Koridor Kreatif, yang fokus di produksi 
visual kayak foto, video, desain grafis, 
3D, motion graphics, branding, kemasan, 
sampai buku tahunan. 
Teras Digital, yang lebih ke arah strategi: 
social media management, digital 
marketing, KOL dan event management. 
Nah, visual dari koridor kreatif jadi 
‘bahan bakar’ untuk kebutuhan digital ini. 

Karsa ada value atau visi gitu ga kak? Kita pegang visi Creativity for Social 
Impact. Artinya, setiap karya yang kita 
buat harus ada makna dan dampaknya. 
Misinya sendiri terbagi jadi empat: 
 
Self-Trendences – jadi pencipta tren, 
Provides Hope – menyampaikan pesan 
positif, 
Aesthetic – mempertahankan kualitas 
visual, 
Simplifies – menyederhanakan pesan 
kompleks jadi visual yang mudah 
dimengerti. 

Sejauh ini, Karsa udah goal projek 
berapa banyak kak? 

Banyak banget! Kayaknya lebih dari 
ratusan brand ada wa. Nanti akan aku 
kasih yaa list kliennya. Tapi so far 
yang aku selalu inget itu kita pernah 
handle proyek dari brand-brand besar 
kayak BNI Emerald, Laurier, 
Pharmaton, Paseo Minion, sampai 
ASTRAtech. Tapi kita juga sayang 
banget sama klien UMKM karena 
mereka tuh semangatnya luar biasa. 
Jadi skala klien kita tuh fleksibel, dari 
mikro sampe korporasi besar. 

Ternyata kliennya udah banyak banget 
ya kak, berarti itu kerjanya kolaborasi 

Kita sering kerja bareng fotografer dan 
videografer freelance, desainer, 



     
   

 

 

sama vendor atau partner eksternal ya 
kak? Kalau ada siapa aja kak? 

bahkan rumah produksi lokal. 
 
Tapi, kalau partner sendiri kita ada 
massive, kasih pahim, morph, lunar, 
masih banyak lagi sih.  

Kalau kompetitor sendiri yang 
ranahnya sama gitu layanannya, sampe 
sengit banget itu ada siapa aja kak? 

Secara gaya dan layanan, Rupa 
Creative dan Dozens Studio cukup 
kuat. Rupa keren di visual storytelling, 
Dozens solid di digital branding. Tapi 
kekuatan kita ada di pendekatan 360°, 
IP internal, dan koneksi antar sektor 
industri. Jadi kita nggak cuma jual 
jasa, tapi juga bawa sistem kerja yang 
adaptif dan holistik. 

Kalau target karsa itu berarti lebih ke 
semua kah? 

Iyaa, karena kebutuhan kreatif pasti 
akan terus nyebar ke semua orang 
semua umur. Kita menyasar 
perusahaan, UMKM, institusi 
pendidikan, dan komunitas yang butuh 
solusi visual yang nggak cuma keren 
tapi juga tepat sasaran. Target 
demografis kita mayoritas usia 18–45 
tahun, pekerja kreatif, pemilik usaha 
dan lainnya. 

Oiya kak, karsa itu kan ada Karsync 
yaa? Itu salah satu program kah? 
Revenue streamnya ada dari situ untuk 
operasional atau cuma untuk seru-
seruan karya aja ? 

Nah, Karsync ini menarik banget. Jadi, 
secara garis besar iya, Karsync itu 
salah satu program berbasis IP dari 
Karsa. Tapi kalau ditanya fungsinya, 
kita ngeliatnya nggak melulu soal 
revenue. Lebih ke medium untuk 
berekspresi, eksplorasi, sekaligus 
branding internal. Karsync jadi cara 
kita nunjukin budaya kerja di studio—
gimana tim kita berproses, kerja, 
sambil ditemani musik dan visual yang 
engaging. 
 
Meskipun belum jadi revenue stream 
utama, Karsync punya potensi besar ke 
depannya—bisa jadi kanal promosi, 
bisa jadi wadah kolaborasi, bahkan 
bisa aja nanti dilirik brand untuk 
sponsorship. Tapi sekarang kita 



     
   

 

 

jalaninnya masih murni buat seru-
seruan berkarya dan narik perhatian 
orang ke culture kita. 
 
Nah selain Karsync, Karsa juga punya 
beberapa program lain yang kita kelola 
sendiri dan jadi bagian dari ekosistem 
IP internal, seperti: 
 
Karya Karsa, yang fokus bantu 
UMKM lewat konten digital, dari foto, 
video sampai ads. 
 
Karsa Books, buat produksi buku 
tahunan sekolah, mulai dari ide sampai 
event kelulusan. 
 
Kisah Karsa, program photoshoot 
untuk kebutuhan personal kayak 
couple, keluarga, atau grup. 
 
Karsa+, layanan desain cepat berbasis 
AI, cocok buat UMKM yang butuh 
visual bagus dalam waktu singkat. 
 
Semua program ini sebenernya kita 
bangun buat menjawab kebutuhan 
pasar yang makin beragam, tapi juga 
sebagai cara Karsa buat tetap relevan 
dan punya jangkauan lebih luas dari 
sekadar jasa agensi biasa. 

Tantangan terbesar yang Karsa hadapi 
sampai sekarang? 

Menjaga konsistensi branding di 
tengah kompetitor yang tinggi. Terus, 
company profile kita sebelumnya 
belum maksimal dalam nunjukin siapa 
kita sebenarnya. Jadi banyak banget 
peluang promosi yang belum kena 
sasaran. 

Ngomong-ngomong, sekarang di tahun 
2025 ini Karsa lagi ngerjain project 
apa aja? 

Lumayan seru nih! Sejauh ini kita lagi 
megang brand besar di sektor FMCG 
yaitu INACO buat social media 
management mereka. Project-nya jalan 
sepanjang tahun ini—satu tahun penuh 
kita bantu kelola konten, strategi, dan 



     
   

 

 

performa medsos mereka. Terus, baru-
baru ini kita juga dapet project 3D 
lagi, setelah hampir setahun nggak ada 
project 3D masuk. Jadi cukup bikin 
tim kita semangat karena 3D tuh salah 
satu bidang yang kita suka banget. 
 
Kalau dilihat dari rekap sejak 2024, 
emang kebutuhannya klien itu banyak 
banget ke arah social media 
management. Tahun lalu aja kita 
pegang lebih dari 5 brand buat sosmed 
mereka—dan beberapa di antaranya 
performanya bahkan berpengaruh 
langsung ke peningkatan penjualan. 
Jadi fokus kita sekarang tuh bukan 
cuma produksi konten, tapi juga bantu 
klien deliver hasil yang bisa diukur. 

Desain Karsa sendiri punya ciri khas 
nggak? 

Ada dong! Desain kita tuh bisa 
dibilang rapih tapi playful. Kita suka 
main sama bentuk-bentuk geometris—
kotak, lingkaran, garis, pokoknya 
shape-shape yang dinamis gitu. 
Terinspirasi dari gaya Bauhaus, jadi 
visualnya clean, tapi tetap bold dan 
berani. 
 
Warnanya juga nggak yang terlalu 
kalem, kita suka warna yang strong 
tapi tetap pas dipadu-padanin. Layout-
nya juga kita usahain tetap fungsional 
biar info tetap kebaca jelas, tapi nggak 
kaku. Jadi antara estetik sama 
informasi bisa jalan bareng gitu. 
Desain yang fun, tapi tetap punya 
struktur. 

Terakhir kak, nantinya company 
profile ini buat apa ajaa? Terus ada 
request sendiri ga dari kakak mau 
media apa aja? 

Nanti niatnya buat data utama sih wa, 
untuk promosi, presentasi, sama 
kemarin aku udah request ke kamu 
juga kan dijadiin satu aja untuk 
proposal investor gitu. 
 
Kalau request, media turunannya itu 
aku request kartu nama dong yang ada 



     
   

 

 

NFCnya. sama kalau bisa yang 
compro digitalnya itu kita buat landing 
page kali yaa? Biar ga terlalu gimana 
gitu kalau hyperlink PDF aja.  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



     
   

 

 

 
Lampiran 4 : Hasil Survey Kuesioner  

Judul Kuesioner : Survey Preferensi dan Persepsi terhadap Company profile 

     Agensi Kreatif 

Periode  : 1-7 April 2025 

Tempat Survey : Google Form 

Topik Survey  : Mendapatkan preferensi dan persepsi (consumer insight) 

     dari target audiens Karsa Creative 

 

 

 



     
   

 

 

 

 

 



     
   

 

 

 

 

 



     
   

 

 

 

 

 



     
   

 

 

 

 

 



     
   

 

 

 

 

 



     
   

 

 

 

 

 



     
   

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



     
   

 

 

Lampiran 5 : Hasil Testing  
 

 
 
 

Responden Visual Layout & 
Readability 

Warna & 
Tipografi 

Desain & 
Konten 

Keunikan 
& Paper 

Engineering 

Vallian Adam 
(CEO Karsa 
Creative 

Menarik dan 
sesuai brand 
guideline 
Karsa juga 

Fontnya jelas, 
ukurannya 
gabikin sakit 
mata, mungkin 
margin dalam 
bisa ditambah 
soalnya jadi ke 
dalam banget. 

Warnanya 
bagus, 
kontras yaa 
warna-warna 
Karsa dan 
konsisten, 
tipografi 
nyaman 
dibaca. 

 
Tambahkan 
konten 
akustik di 
Karsync, ganti 
visual Soule 
Bag, 
tampilkan 
Megan, revisi 
typo TURC 
jadi ITUC. 
 

Paper 
engineering 
unik & 
sleeve cover 
bikin tampil 
beda. 

Daffa 
(Photographer) 

Rapih dan 
konsisten, 
seleksi foto-
fotonya juga 
bagus up-to-
date dengan 
porto-porto 
Karsa yang 
baru 

Layout rapi, 
keterbacaan 
oke banget 

Warnanya 
colorful, 
tipografinya 
jelas 

 
Ganti 
thumbnail 
ASTON jadi 
kelihatan 
hotelnya, 
tambahin 
halaman  
project lain. 
 

Suka banget 
sama paper 
engineering, 
bikin beda 
dan 
interaktif. 

Tenny 
(Assistant 
Photographer) 

Menarik dan 
representatif 
Karsa banget. 

Informasi 
tertata, mudah 
dipahami. 

Tipografi 
readable, 
layout 
nyaman. 

 
Perlu 
penambahan 
portofolio 
klien agar 
lebih menarik. 
 

Sleeve-nya 
menarik, 
beda dari 
yang lain. 

Kak Lutfi 
(Investor Karsa) 

Visual 
profesional dan 
rapi. 

Layout aman 
buat 
presentasi. 

Warna dan 
teks 
konsisten. 

 
Udah cukup 
representatif 
buat bawa ke 
mitra bisnis. 
 

Paper 
engineering-
nya menarik 
buat 
stakeholder. 



     
   

 

 

Kak Gibedh 
(Klien Karsa) 

Layout 
nyaman, visual 
nggak 
ngebosenin. 

Keterbacaan 
oke, layout 
bersih. 

Warna cerah 
tetap stand 
out. 

Pemilihan 
testimoni dan 
project-nya 
udah oke. 

 
Covernya 
bagus brand 
impression. 
 

Kak Rian 
(General Manager 
WLC) 

Format square 
jadi daya tarik 
tersendiri. 

Font jelas dan 
nyaman 
dibaca. 

Visualnya 
konsisten dari 
awal sampai 
akhir. 

Layout 
nyaman, bisa 
lebih 
engaging di 
digital. 

 
Format buku 
dan fitur 
bukaannya 
bikin 
company 
profile ini 
beda dari 
yang lain. 

Bu Anggi 
(Akademisi) 

Kesan awal 
profesional dan 
niat. 

Margin dalam 
perlu 
diperlebar biar 
lebih aman 
saat cetak. 

Warna sudah 
representatif, 
bisa lebih 
bold di 
Digital 
Terrace. 

 
 
Tambah 2 
halaman biar 
genap 48, dan 
sertakan 
tampilan 
YouTube 
untuk 
Karsync. 
 
 

Paper 
engineering 
dan sleeve 
unik, jadi 
nilai tambah 
di versi 
cetaknya. 

Kak Radit 
(Web Developer) 

Desainnya rapi, 
profesional tapi 
tetap kreatif. 

Readability 
tinggi, margin 
dalam bisa 
sedikit 
ditambah. 

Warna 
konsisten, 
tone 
profesional 
tetap terasa 
fun. 

 
Saran nambah 
“Why Choose 
Us” page biar 
lebih 
meyakinkan, 
bagian klien 
bisa ditaruh di 
awal. 
 

Paper 
engineering 
& sleeve 
bikin first 
impression 
kuat, beda 
dari 
company 
profile biasa. 

Kak Arrik 
(Ex-Art Director 
FCN) 

Visual udah 
representatif 
untuk creative 
agency. 

 

Layout 
menarik dan 
nyaman buat 
dilihat dan 
dibaca 

 
Tipografi 
konsisten, 
tapi shading 
di teks 
"Karya 
Karsa" perlu 
disamakan 
kayak yang 
lain biar 
konsisten. 
 

Secara 
keseluruhan 
sudah kuat, 
tinggal 
konsistensi 
kecil di 
elemen desain 
aja. 
 

Paper 
engineering 
oke, nggak 
ribet tapi 
tetap beda 
dari yang 
biasanya. 

Denisa 
(Graphic Designer 
Selly Hampers) 

Layoutnya oke, 
ga terlalu berat. 
Visualnya juga 
udah informatif 
untuk 
menyampaikan 
portofolio-
portofolionya 

Keterbacaan 
aman, ga 
terlalu 
kegedean 
ataupun 
kekecilan. 

Warnanya 
bagus, 
representative 
Karsa juga 
ya. 

Udah oke, 
cukup 

Bagus, unik 
dan bikin 
experience 
audiens 
berkesan aja 
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