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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 

1.1 Latar Belakang 

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi yang pesat telah mengubah 

cara masyarakat dalam mengakses berita dan informasi. Saat ini, media digital 

menjadi salah satu sumber utama bagi masyarakat untuk mendapatkan berbagai 

macam konten, mulai dari berita, hiburan, hingga edukasi. Dalam menghadapi 

persaingan yang ketat antar media digital, strategi untuk menarik perhatian 

pembaca menjadi sangat penting. Salah satu teknik yang sering digunakan adalah 

penggunaan judul clickbait. 

Clickbait adalah tautan jebakan pada judul konten yang dibuat sedemikian rupa 

guna menarik perhatian pembaca. Namun, isi kontennya biasa saja dan terkadang 

tidak relevan dengan judulnya (Adila, 2022), memungkinkan masyarakat untuk 

mengakses berita atau informasi yang tidak benar. Selain itu, judul clickbait juga 

dikatakan sebagai contoh manipulasi fungsi jurnalistik karena mengeksploitasi sisi 

kognitif manusia sebagai pengguna atau pembaca. Inilah yang dapat menimbulkan 

rasa ingin tahu pembaca sehingga pembaca mengklik tautan atau judul tersebut 

untuk memenuhi rasa keingintahuannya (Pramesti, 2020). 

Website atau laman internet merupakan sebuah media informasi yang ada di 

internet. Website adalah kumpulan dari halaman - halaman situs yang biasanya 

terangkum dalam satu tempat yaitu World Wide Web (www) di internet (Yunita, 

2017). Web juga bisa diartikan sebagai wadah untuk menampung suatu informasi 

dan dihubungkan kepada pembaca melalui internet. 

Traffic web atau lalu lintas laman adalah jumlah pembaca yang mengunjungi 

situs web dalam rentang waktu tertentu. Hal ini bisa menampilkan diagram tinggi 

dan rendahnya suatu laman. Beberapa faktor yang memengaruhi traffic termasuk 

kualitas konten, strategi SEO, dan promosi di media sosial. Dalam konteks media 
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digital, judul clickbait sering digunakan sebagai strategi untuk meningkatkan 

traffic. Meskipun judul ini dapat menarik perhatian dan mendorong pengguna untuk 

mengklik, ada risiko bahwa konten yang disajikan tidak memenuhi ekspektasi yang 

dibangun oleh judul tersebut. Ketidakcocokan antara judul dan isi konten dapat 

menyebabkan kekecewaan di kalangan pembaca, yang pada gilirannya dapat 

memengaruhi reputasi dan kredibilitas situs web. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sejauh mana perbedaan jumlah 

pembaca antara judul clickbait dengan judul yang informatif pada website 

Strategi.id periode Maret 2025. Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan 

gambaran yang jelas tentang efektivitas penggunaan judul clickbait sebagai strategi 

media digital sekaligus implikasi positif dan negatif yang mungkin timbul. Dengan 

demikian, media digital lain dapat mempertimbangkan penggunaan teknik judul 

clickbait secara bijak untuk memaksimalkan kualitas dan kuantitas pembaca. 

1.2 Batasan Masalah 

Berdasarkan latar belakang di atas, penulis melakukan pembatasan masalah 

pada : 

1. Judul clickbait pada laman berita Strategi.id pada bulan Maret 2025. 

2. Penerapan kriteria clickbait pada judul berita Strategi.id periode bulan 

Maret 2025. 

1.3 Rumusan Masalah 

Dengan mengambil inti dari topik di atas, rumusan masalah berikut akan 

menjadi fokus utama dalam penelitian ini: 

“Bagaimana penggunaan judul berita clickbait di Strategi.id selama periode Maret 

2025?” 

Berdasarkan rumusan masalah tersebut, penulis menyajikan judul pada 

tugas akhir ini, penerapan kriteria clickbait ada judul berita di strategi.id periode 

Maret 2025. 
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1.4 Tujuan Penulisan 

Penelitian ini dibuat untuk melihat seberapa besar efek judul clickbait ini bagi 

jumlah pembaca disebuah kanal berita. Dengan meningkatnya persaingan di dunia 

media digital, penting untuk memahami bagaimana judul yang menarik dapat 

memengaruhi jumlah pengunjung yang mengakses konten. 

1. Mengetahui isi judul berita di Strategi.id pada bulan Maret 2025. 

2. Mengetahui penerapan kriteria judul clickbait pada judul berita di strategi.id 

bulan Maret 2025. 

1.5 Metode Pengumpulan Data 

Penelitian ini menggunakan 2 cara untuk pengumpulan data: 

 

1. Observasi 

 

Observasi dilakukan dengan menganalisis traffic website Strategi.id selama 

periode Maret 2025, dengan fokus pada konten yang menggunakan judul 

clickbait. Data traffic akan diambil dari alat analisis web yang relevan untuk 

mendapatkan informasi yang akurat mengenai jumlah pengunjung, durasi 

kunjungan, dan interaksi pengguna. 

2. Kajian literatur dan buku 

 

Selain itu, kajian literatur dilakukan dengan menganalisis jurnal, artikel, dan 

buku yang berkaitan dengan penggunaan judul clickbait dan strategi pemasaran 

digital. 

1.6 Sistematika Penulisan 

Untuk mempermudah dalam penulisan, penulis membagi tugas akhir ini 

menjadi lima bab. Hal ini dimaksudkan untuk mempermudah pembaca untuk 

memahami maksud dan tujuan dari tugas akhir ini, berikut sistematika penulisannya 

sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN 
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Pada bab ini berisi tentang gambaran umum dari permasalahan yang berisi dengan 

latar belakang, rumusan masalah, batasan masalah, tujuan penulisan, metode 

pengumpulan data dan sistematika penulisan. 

BAB II LANDASAN TEORI 

 

Pada bab ini penulis menguraikan dasar dasar teori yang dijadikan tolak ukur dalam 

penulisan tugas akhir ini seperti definisi dari berita, judul clickbait, dan kriteria 

clickbait. 

BAB III PROFIL PERUSAHAAN 

 

Bab ini membahas mengenai Gambaran umum tentang perusahaan yang sedang 

dibahas seperti sejarah perusahaan, logo, visi dan misi, struktur redaksi, naskah 

berita. 

BAB IV PEMBAHASAN 

 

Dalam bab ini berisi tentang pembahasan uraian dari hasil uraian permasalahan 

serta membahas solusi permasalahan yang timbul pada tugas akhir “Penerapan 

Judul Clickbait dalam Menarik Jumlah Pembaca Berita di Strategi.id Periode Maret 

Tahun 2025”. 

BAB V PENUTUP 

 

Bab ini berisi kesimpulan serta saran dari penulis mengenai hasil dari pembahasan 

tugas akhir.



 

BAB 5 

PENUTUP 

 
5.1 Kesimpulan 

Pada bab ini penulis akan memberikan kesimpulan dari 20 berita di Strategi.id 

periode Maret 2025 yang sudah ditampilkan dan dijabarkan pada bab sebelumnya. 

Berita yang sudah dirilis oleh Strategi.id sebagian besar menggunakan judul 

clickbait yang sesuai dengan teori dari Sukmono dan Jenetia. Sehingga dapat 

disimpulkan dari analisis ini sebagai berikut 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Gambar 4.22 Infografik Kesimpulan 
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1. Penulisan judul berita di Strategi.id pada periode Maret 2025 terdapat 15 

dari 20 judul berita yang terpilih sudah menerapkan judul clickbait, 

sementara 5 judul lainnya tidak menerapkan judul clickbait pada 

penulisannya. 

2. Penulisan judul berita di Strategi.id terdapat 7 dari 15 yang sudah memenuhi 

kriteria judul clickbait “Penggunaan Kata Sensasional”, sementara 8 judul 

berita lainnya menerapkan kriteria judul clickbait “Penggunaan Tanda 

Baca” 

3. Jumlah pembaca pada kriteria “Penggunaan Kata Sensasional” memiliki 

angka pembaca yang lebih tinggi, 2,742 pembaca daripada kriteria 

“Penggunaan Tanda Baca”
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4. Penulisan judul berita yang tidak memenuhi judul clickbait terdapat 5 dari 20 

berita, tetapi berita tersebut memiliki lebih banyak pembaca. Berita tersebut 

menggunakan judul yang informatif. Terbukti dari 5 judul tersebut diantaranya 

memiliki jumlah pembaca sebanyak 532. 

Sebagian besar penulisan judul berita di Stategi.id ini menerapkan kriteria judul 

clickbait, mengingat ini merupakan media online sehingga penggunaan judul 

clickbait ini bisa menjadi salah satu cara bagi Strategi.id menarik minat pembaca. 

Judul clickbait yang paling mempengaruhi jumlah pembaca adalah “Penggunaan 

Kata Sensasional”, terbukti dari salah satu judul berita yang mendapatkan jumlah 

pembaca lebih tinggi daripada berita lainnya. 

Namun, meskipun judul clickbait dapat meningkatkan jumlah pembaca, penting 

bagi Strategi.id untuk tetap menjaga kualitas konten agar sesuai dengan ekspektasi 

pembaca. 

5.2 Saran 

Berdasarkan analisis yang sudah dilakukan oleh penulis terhadap 20 judul 

berita, penulis memberikan saran yang bisa dijadikan acuan dalam penulisan judul 

berita , yaitu sebagai berikut: 

1.  Sebaiknya media online menerapkan judul clickbait dengan judul berita 

yang informatif, jelas dan relevan. Judul yang menarik perhatian namun 

tetap memberikan gambaran yang akurat tentang isi berita dapat 

meningkatkan kepercayaan pembaca. 

2. Ada baiknya, media online juga menggunakan teknik penulisan SEO 

(Search Engine Optimization) dalam penulisan judul. Penggunaan SEO ini 

dapat mempermudah pembaca untuk menemukan berita yang ditulis di 

mesin pencari, sehingga dapat meningkatkan peluang berita tersebut naik ke 

halaman satu dan menarik lebih banyak pembaca. 

3. Berdasarkan hasil penelitian mengenai penerapan judul clickbait dalam 

menarik jumlah pembaca, disarankan agar penelitian selanjutnya dapat 

memperluas cakupan kajian dengan pendekatan yang lebih variatif dan 
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mendalam. Salah satu arah yang dapat diambil adalah dengan meneliti 

dampak penggunaan judul clickbait terhadap persepsi ataupun kepercayaan 

pembaca terhadap media. 
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5 Ciri Orang yang Puasanya 

Sia-Sia, Begini Penjelasan 

Buya Yahya 

https://www.strategi.id/budaya/10414707696/ 

5-ciri-orang-yang-puasanya-sia-sia-begini- 

penjelasan-buya-yahya 
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Korupsi Pertamina! Kejagung 

Lagi-lagi Ditantang Tangkap 

Riza Chalid, Politisi Demokrat: 

Berani Nggak Sentuh Tokoh 
Satu Ini 

https://www.strategi.id/nusantara/1041472746 

1/korupsi-pertamina-kejagung-lagi-lagi- 
ditantang-tangkap-riza-chalid-politisi- 

demokrat-berani-nggak-sentuh-tokoh-satu-ini 
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Waduh Para Tersangka 

Korupsi Pertamina Ada 

‘Diskusi’ di Grup WhatsApp 

yang Berjudul 'Orang-orang 
Senang' 

https://www.strategi.id/nusantara/1041473949 

0/waduh-para-tersangka-korupsi-pertamina- 

ada-diskusi-di-grup-whatsapp-yang-berjudul- 

orang-orang-senang 
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Gelombang Besar Mobil China 

Mengalir ke Indonesia, Siapa 

yang Bakal Jadi Raja di 

Jalanan? 

https://www.strategi.id/diatasroda/104147405 

27/gelombang-besar-mobil-china-mengalir- 

ke-indonesia-siapa-yang-bakal-jadi-raja-di- 

jalanan 
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Lagi-lagi Bahlil Lahadalia 

Bikin Gebrakan, Kali Ini Soal 

Dispenser Air Minum di 

Rumah Ada Aturan Baru 

https://www.strategi.id/nusantara/1041476598 

9/lagi-lagi-bahlil-lahadalia-bikin-gebrakan- 

kali-ini-soal-dispenser-air-minum-di-rumah- 

ada-aturan-baru 
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Ssst! Udah Tau Belum Kalo 

Sekarang Dispenser Air 

Minum Harus Ada Label 

Hemat Energi Loh, Begini 

Kriterianya Bahlil Lahadalia 

Terbitkan Kepmen 

https://www.strategi.id/nusantara/1041477269 

5/ssst-udah-tau-belum-kalo-sekarang- 

dispenser-air-minum-harus-ada-label-hemat- 

energi-loh-begini-kriterianya-bahlil-lahadalia- 

terbitkan-kepmen 
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Mat Solar Pemeran Sitkom 

Bajaj Bajuri Meninggal Dunia, 

Rieke Diah Pitaloka Ungkap 

Belum Bisa Memperjuangkan 
Haknya 

https://www.strategi.id/hype/10414789210/ma 

t-solar-pemeran-sitkom-bajaj-bajuri- 

meninggal-dunia-rieke-diah-pitaloka-ungkap- 

belum-bisa-memperjuangkan-haknya 
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Soroti Revisi UU TNI, Mahfud 

MD Pernah Diskusi ke 

Presiden Prabowo Soal 

Menambah Usia Pensiun 

https://www.strategi.id/nusantara/1041480020 

0/soroti-revisi-uu-tni-mahfud-md-pernah- 

diskusi-ke-presiden-prabowo-soal-menambah- 

usia-pensiun 
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iPhone 16 Pro Segera Hadir di 

Indonesia! Kapan Rilis dan 

Berapa Harganya? 

https://www.strategi.id/teknologi/1041480865 

2/iphone-16-pro-segera-hadir-di-indonesia- 

kapan-rilis-dan-berapa-harganya 
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Munculnya Pertanyaan Soal 

Rapat Tertutup UU TNI Oleh 

Komisi I DPR di Hotel Mewah 

Terkesan Diam-diam, Ini 
Respon Puan 

https://www.strategi.id/nusantara/1041481350 

0/munculnya-pertanyaan-soal-rapat-tertutup- 

uu-tni-oleh-komisi-i-dpr-di-hotel-mewah- 

terkesan-diam-diam-ini-respon-puan 
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Asik! Ada Diskon Tiket 

Pesawat Selama Mudik 

Lebaran 2025, yuk Simak 

Informasi di Agen Perjalanan 

Online Berikut Ini 

https://www.strategi.id/diatasroda/104148185 

01/asik-ada-diskon-tiket-pesawat-selama- 

mudik-lebaran-2025-yuk-simak-informasi-di- 

agen-perjalanan-online-berikut-ini 

 

20 

Jangan Salah Waktu! Prediksi 

Puncak Arus Mudik dan 

Jadwal Rekayasa Lalu Lintas 

2025 

https://www.strategi.id/nusantara/1041482759 

6/jangan-salah-waktu-prediksi-puncak-arus- 

mudik-dan-jadwal-rekayasa-lalu-lintas-2025 

https://www.strategi.id/diatasroda/10414818501/asik-ada-diskon-tiket-pesawat-selama-mudik-lebaran-2025-yuk-simak-informasi-di-agen-perjalanan-online-berikut-ini
https://www.strategi.id/diatasroda/10414818501/asik-ada-diskon-tiket-pesawat-selama-mudik-lebaran-2025-yuk-simak-informasi-di-agen-perjalanan-online-berikut-ini
https://www.strategi.id/diatasroda/10414818501/asik-ada-diskon-tiket-pesawat-selama-mudik-lebaran-2025-yuk-simak-informasi-di-agen-perjalanan-online-berikut-ini
https://www.strategi.id/diatasroda/10414818501/asik-ada-diskon-tiket-pesawat-selama-mudik-lebaran-2025-yuk-simak-informasi-di-agen-perjalanan-online-berikut-ini
https://www.strategi.id/nusantara/10414827596/jangan-salah-waktu-prediksi-puncak-arus-mudik-dan-jadwal-rekayasa-lalu-lintas-2025
https://www.strategi.id/nusantara/10414827596/jangan-salah-waktu-prediksi-puncak-arus-mudik-dan-jadwal-rekayasa-lalu-lintas-2025
https://www.strategi.id/nusantara/10414827596/jangan-salah-waktu-prediksi-puncak-arus-mudik-dan-jadwal-rekayasa-lalu-lintas-2025


52 
 

 



53 
 

 

LOKASI STRATEGI.ID 
 

Jl. Lamandau III No.10 Kramat Pela, Kebayoran Baru, Kota Jakarta Selatan, 

Daerah Khusus Ibukota Jakarta 12130 



54 
 

 

 

 

RIWAYAT HIDUP 

 

 
Anargya Manika Astoka Putri, yang biasa 

dipanggil Anar lahir di Surabaya, 27 September 2003. 

Anak pertama dari 4 bersaudara, dari pasangan Bondan 

Astoka dan Maret Indrawati. 

Anar berkuliah di Politeknik Negeri Jakarta pada 

2022 jurusan Teknik Grafika dan Penerbitan dengan 

program studi Penerbitan (Jurnalistik). Ia memiliki ketertarikan dalam bidang 

penulisan, fotografi dan design sehingga jurusan yang Anar ambil sangatlah relevan 

dengan minat dan bakat penulis. 

Anar juga pernah mengikuti organisasi Himpunan Mahasiswa Grafika 

Penerbitan (HMGP) sebagai Ketua Divisi Bendahara bagian Kewirausahaan 

periode 2023/2024. Ia juga pernah menjadi anggota Staff Bendahara Umum HMGP, 

dan mengikuti beberapa kegiatan noncampus, seperti Volunteer PMI di Tangerang. 

Anar dapat dihubungi melalui email anargyamanika22.7@gmail.com dan media 

sosial berupa Instagram @xyzianr 

mailto:anargyamanika22.7@gmail.com

