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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 

1.1 Latar Belakang 

 

Pesatnya perkembangan teknologi telah mendorong dunia jurnalistik 

untuk beradaptasi dari media tradisional, seperti surat kabar, radio, dan 

televisi ke portal berita berbasis internet. Saat ini, internet menjadi sumber 

utama informasi bagi masyarakat, menggantikan dominasi media cetak dan 

televisi dalam konsumsi berita. Transformasi digital dalam media Indonesia 

semakin memengaruhi cara masyarakat mengakses informasi, dalam 

kondisi ini, redaksi media online menghadapi tantangan besar dalam 

mempertahankan etika jurnalistik guna menciptakan jurnalis professional 

yang mampu menyajikan berita sesuai dengan kebutuhan masyarakat. 

Riset Google dan Temasek dalam laporan “Economy SEA2018” 

mengungkapkan bahwa Indonesia memiliki jumlah pengguna internet 

terbesar di Asia Tenggara. Menurut laporan We Are Social dan Hootsuite 

(2025), jumlah pengguna internet di Indonesia telah mencapai 230 juta, 

dengan tingkat penetrasi sebesar 82%, menambah 4,5 juta pengguna baru 

dalam satu tahun terakhir. Data ini mencerminkan perubahan dalam pola 

konsumsi informasi yang semakin mengandalkan kecepatan dan aksebilitas 

1 
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media digital. Peningkatan jumlah pengguna internet ini membuka peluang 

bagi pengelola portal berita online untuk mengembangkan bisnis mereka. 

Namun, mengelola media berita online bukanlah tugas yang mudah, 

terutama dalam menjaga akurasi dan kecepatan pemberitaan di tengah 

meningkatnya jumalah pesaing di industri ini. 

Dalam menuliskan berita, wartawan harus memperhatikan nilai berita 

agar informasi yang disajikan dapat dipahami dan bermanfaat bagi 

pembaca. Nilai berita menjadi acuan utama dalam menentukan kelayakan 

sebuah peristiwa untuk diberitakan, dengan beberapa aspek penting seperti 

significance (penting), magnitude (besar), timeliness (aktualitas), 

prominence (keterkenalan), proximity (kedekatan), dan human interest 

(minat manusiawi). Dalam dunia media digital, dua aspek yang paling 

berpengaruh dalam menarik perhatian pembaca adalah timeliness 

(aktualitas) dan prominence (keterkenalan), yang berperan besar dalam 

menentukan daya tarik suatu berita di tengah persaingan media yang 

semakin ketat. 

Timeliness (aktualitas) berkaitan dengan seberapa cepat suatu peristiwa 

diberitakan setelah terjadi. Semakin cepat sebuah berita dipubliskan, 

semakin tinggi nilai aktualitasnya karena audiens cenderung lebih tertarik 

pada informasi yang masih segar dan relevan dengan kondisi terkini. Dalam 
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dunia jurnalistik, aktualitas sering diukur dengan Nilai Kadar Aktualitas 

(NKA) yang terbagi menjadi tiga tingkatan: tinggi, sedang, dan rendah. 

Berita dengan kadar aktualitas tinggi memiliki peluang lebih besar untuk 

menarik perhatian pembaca dibandingkan berita yang sudah lama terjadi 

atau tidak lagi relevan. 

Selain aktualitas, prominence (keterkenalan) juga menjadi faktor 

penting dalam menarik audiens. Berita yang melibatkan publik figure 

seperti selebriti, pekabat, atau tokoh terkenal lainnya memiliki daya tarik 

lebih tinggi dibandingkan berita yang tidak menyertakan nilai keterkenalan. 

Hal ini disebabkan oleh rasa penasaran khalayak terhadap kehidupan 

pribadi, karier atau aktivitas tokoh-tokoh yang mereka kenal. Media sering 

memanfaatkan faktor keterkenalan ini dalam pemberitaan untuk 

meningkatkan daya tarik dan jumlah pembaca. 

Beberapa penelitian terdahulu telah membahas nilai berita dalam media 

online di Indonesia. Salah satu hasil penelitian Aulia (2020) menemukan 

bahwa nilai berita yang paling dominan adalah human interest (minat 

manusia) dan crime (kejahatan), masing-masing muncul dalam 8 dan 9 dari 

30 sampel berita. Menurut penelitian lainnya Suciati, T.N., & Fauziah, N. 

(2020) menyoroti perubahan nilai berita dalam jurnalisme online Indonesia 

di era persaingan memperebutkan perhatian audiens. Studi tersebut 
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menemukan bahwa berita dengan sensasi semakin banyak digunakan, dan 

media online mulai menyesuaikan konten mereka berdasakan kebiasaan dan 

minat pembaca, sehingga nilai berita lebih sering dikomodifikasi untuk 

menarik lebih banyak audiens. 

Baik aspek timeliness (aktualitas) maupun prominence (keterkenalan) 

berperan sebagai strategi dalam menarik perhatian audiens, terutama di era 

digital yang ditandai dengan penyebaran informasi yang sangat cepat dan 

persaingan ketat antar media. Kedua aspek ini tidak hanya membantu 

mempertahankan minat pembaca tetapi juga berkontribusi dalam menjaga 

kredibialitas serta relevansi suatu media di tengah lanskap informasi 

semakin beragam. Meski nilai berita telah banyak dikaji dalam berbagai 

penelitian, studi yang secara khusus membahas penerapan aktualitas dan 

keterkenalan dalam pemberitaan media online tertentu tergolong terbatas. 

Netralnews.com (NNC) merupakan salah satu portal berita yang aktif 

menerapkan prinsip timeliness (aktualitas) dan prominence (keterkenalan) 

dalam pemberitaannya. Portal berita daring ini dikenal dengan penyampaian 

informasi yang ringkas dan aktual, serta sering menyoroti tokoh terkenal 

maupun peristiwa viral. Kanal lifestyle (gaya hidup) menjadi salah satu 

kategori favorit pembaca karena menyajikan tren terbaru di berbagai 

bidang, seperti mode, hiburan, teknologi, dan selebritas. Audiens kanal ini 
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lebih tertarik pada berita yang mengangkat isu-isu terbaru serta melibatkan 

publik figure. Berita yang menampilkan selebritas atau membahas peristiwa 

viral cenderung mendapat respons lebih tinggi dibandingkan dengan berita 

yang tidak menonjolkan tokoh terkenal atau diterbitkan dengan 

keterlambatan. 

Gaya penulisan di NNC cenderung informatif, lugas, dan langsung ke 

inti berita, sesuai dengan karakteristik media daring yang mengutamakan 

kecepatan. Judul berita berita dirancang untuk menarik perhatian dengan 

kata-kata yang langsung menyampaikan inti informasi, sering kali 

menyebut nama tokoh terkenal atau peristiwa viral guna meningkatkan daya 

tarik. Penggunaan clickbait pada dalam judul juga cukup umum untuk 

menarik rasa penasaran pembaca, misalnya dengan pemilihan frasa dramatis 

yang mengundang klik. 

Hasil observasi awal terhadap kanal Lifestyle (Gaya Hidup) NNC 

menunjukkan bahwa Sebagian besar berita yang dipubliskan mengandung 

nilai aktualitas adalah “Felix Stray Kids Alami Alami Cedera Patah Tulang 

setelah Kecelakaan Mobil usai Fan Meeting”, yang dipubliskan pada 18 

Februari 2025. Berita ini memiliki nilai aktualitas tinggi karena membahas 

kejadian yang baru saja terjadi dan menarik perhatian publik, terutama 

penggemar Stray Kids. Sementara itu, berita seperti “Debut Akting di The 
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White Lotus, LISA BLACKPINK: Ingin Mencoba Peran di Film Aksi”, 

berita yang dipubliskan pada 18 Februari 2025 tersebut lebih menekankan 

pada tarik figur terkenal, yaitu Lisa BLACKPINK, yang memiliki 

penggemar dalam skala global. 

Namun penerapan nilai aktualitas dan keterkenalan dalam pemberitaan 

digital juga menghadapi tantangan. Kecepatan dalam menyebarkan berita 

berisiko terhadap akurasi informasi, terutama dalam situasi di mana berita 

harus segera dipubliskan sebelum melalui proses verifikasi mendalam. 

Selain itu, dominasi berita yang berfokus pada publik figure dapat 

menyebabkan aspek lain dari jurnalisme, seperti kedalam analisis 

keberimbangan berita, menjadi kurang diperhatikan. Oleh karena itu, 

penelitian ini bertujuan untuk menganalisis penerapan aspek timeliness 

(aktualitas) dan prominence (keterkenalan) dalam kanal Lifestyle (Gaya 

Hidup), serta memahami strategi yang digunakan portal berita ini dalam 

menyajikan informasi yang selalu up-to-date dan menarik bagi pembaca. 

Persaingan antara portal berita digital menuntut setiap media untuk terus 

berinovasi dalam menyajikan konten yang menarik, cepat, dan relevan. 

Beberapa portal berita seperti Liputan6.com, Kompas.com, dan IDN Times 

turut menonjol dalam menyajikan berita lifestyle dan hiburan. Liputan6.com 

dikenal dengan kanal Showbiz menghadirkan berita selebritas 
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secara cepat dan aktual, Kompas.com menampilkan gaya penulisan lebih 

formal, sementara IDN Times penyajian konten yang ringan, visual 

menarik, dan Bahasa kekinian menyasar pada audiens muda, khususnya 

Gen Z dan Milenial. 

Meskipun unggul dalam menyajikan informasi, masinhg-masing portal 

juga memiliki tantangan. Liputan6.com memuat berita yang sudah tersebar 

luas di media lain, sehingga kurang menawarkan ekslusivitas. Kompas.com 

memiliki gaya penulisan lebih serius, terkadang kurang diminati oleh 

pembaca yang mencari hiburan ringan. IDN Times, meskipun inovatif 

secara tampilan dan gaya terkadang kurang mengedepankan kedalaman 

analisis atau prinsip jurnalistik mendalam, terutama dalam kontemn viral. 

Dibandinhkan dengan kompetitornya, netralnews.com tampil dengan 

pendekatan yang lebih ringkas, lugas, dan langsung ke inti informasi. Hal 

ini menjadi kekuatan utama dalam menjangkau audiens yang 

mengutamakan kecepatan dan daya tarik isi berita, meskipun kualitas dan 

akurasi tetap menjadi tantangan yang diperlu dijaga. Oleh karena itu, 

penting untuk memahami nagaimana netralnews.com menerapkan nilai 

aktualitas dan keterkenalan dalam kanal gaya hidup. Penelitian ini bertujuan 

untuk menganalisis strategi yang digunakan serta menilai kekuatan dan 
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keterbatasan media tersebut dalam menghadapi dinamika serta persaingan 

media digital yang semakin kompetitif. 

 

 

1.2 Batasan Masalah 

 

Berdasarkan penjelasan, penulis membatasi masalah yang diangkat 

guna untuk menganalisis berita yakni sebagai berikut: 

Isi berita pada kanal Gaya Hidup netralnews.com periode 18 Februari 2025 

yang mengandung informasi keterkenalan dan aktualitas. 

 

1.3 Rumusan Masalah 

 

Berdasarkan penjelasan latar belakang, penulis menentukan rumusan 

masalah yakni “Bagaimana Penerapan Nilai Berita Aktualitas dan 

Keterkenalan pada Kanal Gaya Hidup netralnews.com Periode 18 Februari 

2025?” 

 

1.4 Tujuan Penelitian 

 

Berdasarkan isi dari rumusan masalah dan batasan masalah yang 

telah diuraikan diatas, penulis memiliki tujuan dalam pembuatan tugas akhir 

yaitu; 
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1. Mengetahui bagaimana penerapan nilai aktualitas dalam pemberitaan 

pada kanal gaya hidup netralnews.com periode 18 Februari 2025, serta 

menganalisis sejauh mana kecepatan dan ketepatan waktu publikasi 

berita memengaruhi daya tarik pembaca. 

2. Mengetahui bagaimana penerapan nilai keterkenalan dalam 

pemberitaan pada kanal gaya hidup netralnews.com periode 18 

Februari 2025, serta menelaah peran publik figur dalam meingkatkan 

perhatian dan audiens terhadap isi berita. 

 

1.5 Teknik Pengumpulan Data 

 

Dalam menulis laporan ini, penulis menggunakan beberapa metode 

dalam mengumpulkan data dengan menunjang kebenaran teori. Berikut 

tiga metode yang digunakan dalam pengumpulan data untuk penelitian ini: 

1.5.1 Observasi 

 

Penulis melakukan observasi, pengamatan dilakukan untuk 

mengumpulkan data yang relevan dan mendukung pembuatan Tugas 

Akhir. 

1.5.2 Kepustakaan 

 

Penulis mengumpulkan teori dan data dari berbagai sumber, 

seperti buku, jurnal, dan arsip perusahaan yang relevan untuk 



10 
 

 

 

 

 

analisis topik yang dibahas. Metode ini membantu penulis dalam 

menyusun kerangka teori yang mendasari penelitian. 

 

1.6 Metode Penelitian 

 

Dalam membuat laporan ini penulis menggunakan metode kualitatif. 

Metode ini digunakan untuk menggambarkan serta menjelaskan hasil 

pengamatan atau analisis terhadap nilai aktualitas dan keterkenalan 

berdasarkan data atau fakta yang diperoleh. Data dikumpulkan melalui 

wawancara, observasi selama menjalani praktik industri, serta kajian 

pustaka. Pemilihan teknik ini dipertimbangkan karena kemudahan dalam 

memperoleh data serta efisiensi waktu. 

 

1.7 Sistematika Penulisan 

 

Penulis menggambarkan penyusunan Tugas Akhir ini dalam metode 

sistematis yang terdiri dari beberapa bab sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN, menjelaskan latar belakang penelitian, 

batasan masalah, rumusan masalah, tujuan penelitian, serta teknik 

pengumpulan data yang digunakan. 
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BAB II LANDASAN TEORI, membahas teori-teori terkait 

jurnalistik digital, nilai berita, serta konsep timeliness (aktualitas) dan 

prominence (keterkenalan) dalam media daring. 

BAB III SUBJEK PEMBAHASAN, menyajikan profil 

netralnews.com, khususnya kanal Gaya Hidup, serta deskripsi berita yang 

dianalisis dalam penelitian ini. 

BAB IV PEMBAHASAN, menganalisis penerapan nilai aktualitas 

dan keterkenalan dalam berita netralnews.com periode 18 Februari 2025 

berdasarkan hasil observasi dan wawancara. 

BAB V PENUTUP, merangkum kesimpulan penelitian serta 

memberikan saran bagi industri media daring dalam menyajikan berita 

yang cepat, menarik, dan akurat



 

 

BAB V 

PENUTUP 

 

 

5.1 Simpulan 

 

Berdasarkan rumusan masalah pada tugas akhir yaitu “Bagaimana 

Penerapan Nilai Berita Aktualitas dan Keterkenalan pada Kanal Gaya 

Hidup netralnews.com Periode 18 Februari 2025?” penulis telah 

menganalisis 15 berita dan menarik kesimpulan yang didapat sebagai 

berikut: 

• Nilai Berita Aktualitas 

 

- Unsur Kalender muncul dalam 9 berita. 

 

- Unsur Waktu muncul dalam 15 berita (muncul di semua berita). 

 

- Unsur Masalah muncul dalam 13 berita. 

 

Dapat disimpulkan bahwa unsur Waktu merupakan nilai aktualitas yang 

paling dominan digunakan dalam berita-berita yang dianalisis, diikuti oleh 

Masalah, lalu Kalender. 
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• Nilai Berita Keterkenalan 

 

- Unsur Tokoh muncul dalam 12 berita. 

 

- Unsur Tempat Terkenal muncul dalam 5 berita. 

 

- Unsur Peristiwa Penting muncul dalam 12 berita. 

 

Unsur Tokoh dan Peristiwa Penting sama-sama mendominasi nilai 

keterkenalan, masing-masing muncul pada 12 berita. Sementara itu, 

Tempat Terkenal menjadi unsur yang paling jarang ditemukan. 

Sebagian besar berita pada kanal Gaya Hidup netralnews.com memuat 

nilai Aktualitas dan Keterkenalan secara bersamaan. Hal ini menunjukkan 

bahwa redaksi netralnews.com cenderung menggabungkan aspek 

kecepatan informasi dengan tokoh atau peristiwa yang familiar bagi publik, 

sebagai strategi dalam menarik perhatian pembaca. 

 

5.2 Saran 

 

Dari analisis yang telah penulis lakukan terhadap 15 berita pada kanal 

Gaya Hidup di netralnews.com periode 18 Februari 2025. Dengan rendah 

hati, penulis menyampaikan beberapa saran untuk penelitian selanjutnya 

sebagai berikut: 
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1. Peneliti selanjutnya bisa mencoba membandingkan berita gaya hidup dari 

media lain untuk melihat apakah media lain juga mengggunakan nilai berita 

yang sama. 

2. Peneliti selanjutnya dapat meneliti bagaimana berita dengan tokoh terkenal 

atau isu yang sedang ramai bisa mempengaruhi minat baca masyarakat. 

3. Peneliti juga dapat meneliti bagaimana penulisan judul dan isi berita gaya 

hidup disusun menarik, serta apakah hal tersebut memengaruhi pemahaman 

pembaca terhadap isi berita. 
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