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RINGKASAN

Industri perawatan kulit di Indonesia mengalami pertumbuhan signifikan,
khususnya pada produk sunscreen yang menunjukkan peningkatan permintaan
akibat meningkatnya kesadaran akan perlindungan kulit dari sinar ultraviolet (UV).
Namun, homogenitas desain kemasan~di_pasar membuat banyak produk sulit
menonjol. Penelitian ini mengkaji pengembangan kemasan sunscreen merek XYZ
menggunakan pendekatan. Kansei Engineering (KE) dan Quality “Function
Deployment (QFD) _untuk merespons kebutuhan emosional dan fungsional
konsumen.

Metodologi yang digunakan melibatkan pengumpulan. data persepsi
konsumen melalui survei dan wawancara, diikuti dengan identifikasi dan reduksi
kata-Kata Kansei. Dari 53 kata awal, disaring menjadi 9 kata Kansei yang valid dan
reliabel, seperti “praktis”, “informatif’, dan “youthful”. Kata-kata ini kemudian
menjadi Voice of Customer (VoC) yang diterjemahkan ke dalam atribut teknis
menggunakan matriks House of Quality (HoQ): Hasilnya digunakan untuk
merancang desain kemasan mock-up 3D yang. lebih sesuai dengan preferensi
konsumen.Penelitian ini menghasilkan rekomendasi desain kemasan dengan
prioritas ‘atribut teknis yang ‘mendukung aspek <visual, @ergonomis, dan
keberfungsian. Desain akhir menggabungkan botol pipih ergonomis, tutup pump,
ilustrasi matahari, serta warna cerah dan-atraktif.

Kesimpulan menunjukkan bahwa pendekatan. KE dan QFD efektif dalam
menerjemahkan persepsi emosional ke dalam spesifikasi teknis desain kemasan
yang terukur. Hasil desain dinilai lebih menarik, praktis, dan sesuai dengan gaya
hidup pengguna Indonesia.saat ini. Penelitian ini bermanfaat sebagai referensi
dalam inovasi desain kemasan“produk.kosmetik berbasis-preferensi pengguna.
Fungsinya membantu perusahaan memahami dan mengintegrasikan kebutuhan
konsumen ke dalam desain produk secara sistematis. Secara praktis, pendekatan ini

dapat digunakan dalam berbagai konteks pengembangan produk lain.

Kata kunci: Desain Kemasan, Kansei Engineering, Quality Function Deployment

(QFD), Sunscreen.
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SUMMARY

Skincare industry in Indonesia has experienced significant growth,
particularly in sunscreen products, which have seen rising demand due to
increasing awareness of the importance of UV protection. However, the visual
similarity among product packaging in-the market has made it difficult for many
brands to stand out. This study.explores the redesign of the XYZ sunscreen
packaging using the Kansei Engineering (KE) and Quality Function.Deployment
(OFD) approaches to address both the emotional and functional needs. of
consumers.

The' research methodology involved collecting consumer pereeption data
through surveys and interviews, followed by the identification and reduction of
Kansei words. From an initial set of 53 words, nine valid and reliable Kansei words
were selected, including “practical,” “informative, ” and “‘youthful.” These words
formed the basis of the Voice of Customer (VoC), which was translated into
technical design attributes using the House of Quality (HoQ) matrix. The results
were then used to develop a 3D packaging mock-up aligned with consumer
preferences.The study produced design recommendations based on prioritized
technical attributes that support visual appeal, ergonomics, and functionality. The
final design includes a slim ergonomic bottle, a lotion pump cap, a sun illustration,
and bright, attractive colors.

The findings indicate that the integration.of KE and OQFD is effective in
translating emotional perceptions -into-measurable technical specifications for:
packaging design. The resulting design was found to be more visually appealing,
user-friendly, and better suited to the lifestyle of Indonesian_consumers. This
research serves as a reference forinnovation.in cosmetic.packaging design based
on user preferences. Its practical function is to assist companies in understanding
and systematically incorporating consumer needs into product design. Moreover,

this approach can be applied in various other product development contexts.

Keywords: Kansei Engineering, Packaging Design, Quality Function Deployment
(OFD), Sunscreen.
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BAB I PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Industri perawatan kulit di Indonesia menunjukkan pertumbuhan yang
signifikan dalam beberapa tahun terakhir, dengan penjualan produk perawatan kulit
yang meningkat secara signifikan [1]. Selama periode Januari — Oktober 2024, nilai
penjualan produk Fast Moving Customer Goods (FMCGQG) di e-ecommerce mencapai
Rp 61,8 triliun. Dari jumlah tersebut, segmen perawatan dan. kecantikan
mendominasi denganpangsa pasar 51,6%, atausenilai Rp 31,9 triliun [2]. ndenesia
juga merupakan pasar perawatan kulit terbesar di Asia Tenggara dengan pangsa
34% [3]..enunjukkan potensi pasar domestik yang sangat besar.

Produk tabir surya atau biasa dikenal dengan sunscreen menjadi salah satu
katagori yang mengalami penigkatan permintaan paling pesat degan kenaikan nilai
pasar mencapai 60% pada tahun 2024 pertumbuhan year-on-year (YoY) dan
diprediksi akan terus meningkat pada tahun 2025 [2]. Pertumbuhan ini didorong
oleh meningkatnya kesadaran masyarakat akan pentingnya perlindungan kulit dari
sinar ultraviolet (UV) [4]. serta masifnya penggunaan e-commerce sebagai kanal
distribusi utama [5]. Persaingan di pasar ini sangat ketat, dengan sembilan dari
sepuluh merek terlaris berasal dari Asia, dan enam di antaranya adalah merek lokal
Indonesia [3]. Tingginya persaingan mendorong inovasi, di mana desain kemasan
menjadi faktor penting untuk memengaruhi keputusan pembelian [6]. Saat ini,
kemasan tube dengan tutup flip-top masih mendominasi pasar, namun tren inovasi
seperti kemasan stick, spray, cushion, dan botol mulai berkembang sebagai upaya

diferensiasi.
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DAILY SHIELD
SUNSCREEN

Halal.

Gambar 1. 1 Kemasan Suncreen XYZ

Kemasan sunscreen XYZ yang ada saat.ini, dengan bentuk rube dan tutup ulir
kecil, menghadapi tantangan fungsionalitas dan-diferensiasi. Desainnya menuntut
penggunaan dua tangan dan berisiko kehilangan tutup. Secara visual, bentuknya
yang menyerupai kemasan farmasi atau pasta gigi berisiko.dianggap kurang
premium dan gagal menciptakan perbedaan di antara kompetitor. Keseragaman
visual ini menjadi hambatan penjualan di kanal daring maupun luring, karena dapat
menghilangkan identitas merek dan loyalitas konsumen [7]. Di etalase digital,
tampilan visual sangat krusial untuk menarik perhatian awal konsumen [8]. Tanpa
diferensiasi visual, keputusan pembelian cenderung didasarkan pada harga atau
popularitas merek [9]. Di toko fisik, keseragaman desain mengurangi shelf impact
atau kemampuan kemasan untuk menonjol di rak [10].

Keputusan pembelian konsumen Indonesia tidak hanya-dipengaruhi oleh
aspek fungsional, tetapi juga emosional [11]; dipengaruhi‘oleh berbagai faktor serta
keinginan akan pengalaman penggunaan yang menyenangkan [12]. Daya tarik
visual kemasan bahkan dapat memicu pembelian impulsif [13]. Inovasi kemasan
menjadi kunci diferensiasi, terutama ketika kualitas dan harga produk relatif serupa
[14]. Kemasan yang unik dapat meningkatkan visibilitas, loyalitas, dan
mencerminkan kualitas produk [15]. Keunikan atribut kemasan membentuk

proposisi nilai yang kuat karena langsung menjawab kebutuhan dan harapan
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konsumen atau Voice of the Customer (VoC) [16]. Mencakup kebutuhan fungsional
termasuk aspek portabilitas, kemudahan aplikasi ulang, kebersihan, kontrol dosis,
dan keamanan agar tidak tumpah [17] Kemasan yang memenuhi aspek ini
memberikan keunggulan kompetitif karena mencerminkan pemahaman atas gaya
hidup konsumen [17]. Pendekatan perancangan yang terstruktur dan berpusat pada
pengguna diperlukan guna menjawab.kompleksitas preferensi konsumen yang
mencakup dimensi emosional dan fungsional.

Penelitian ini mengadopsi pendekatan integrasi Kansei Engineering(KE) dan
Quality Function Deployment (QFD) untuk merancang ulang kemasan sunscreen
XYZ. KE mampu menerjemahkan perasaan subjektif konsumen, seperti “modern™
atau “elegan”, ke dalam elemen desain terukur [18]. Pendekatan yang efektivitasnya
telah terbukti dalam berbagai studi kemasan di Indonesia, mulai dari kain batik [19],
botol kosmetik [20], kemasan ditergen cair [21], kemasan roti bakar [22], Bahkan
telah muncul pendekatan turunan sepertt Kawaii Engineering, yang menekankan
kesan lucu dan menarik secara visual kemasan sunscreen [23].

OFD secara sistematis menerjemahkan kebutuhan fungsional dari "suara
konsumen", misalnya "kemasan mudah dibuka", menjadi spesifikasi teknis yang
presisi untuk produksi [24]. Menggunakan salah satu-metode saja cenderung
menghasilkan desain yang tidak seimbang KE menghasilkan desain emosional
namun sulit diwujudkan secara teknis, sementara QFD bersifat teknis tetapi minim
aspek emosional. Integrasi keduanya membuat proses desain lebih terarah, terukur,
dan berorientasi pada kepuasan konsumen [24]. Integrasi KE dan QFD terletak pada
bagaimana kedua metode .ini. secara .sempurna saling. menutupi kelemahan
fundamental masing-masing. KE menghasilkan desain emosional namun_ sulit
diwujudkan secara. teknis, sementara QFD bersifat teknis tetapi minim aspek
emosional. Integrasi keduanyamembuat proses desain lebih.terarah, terukur, dan
berorientasi pada kepuasan konsumen [24]. Integrasi ini memastikan bahwa produk
akhir tidak hanya memenuhi fungsi dasarnya, tetapi juga berhasil menyampaikan
pesan emosional yang tepat sasaran. integrasi metode KE dan QFD telah terbukti
sangat efektif, karena saling melengkapi kelemahan masing-masing. KE menggali
kebutuhan emosional dan menghasilkan daftar Kansei words yang digunakan dalam

matriks House of Quality (HoQ). OF D kemudian mengubahnya menjadi keputusan
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teknis yang konkret dan dapat direalisasikan [24]. Integrasi ini memastikan bahwa
produk akhir tidak hanya fungsional tetapi juga menyampaikan pesan emosional
yang sesuai.

Tinjauan terhadap studi terdahulu menunjukkan bahwa penerapannya di
Indonesia sebagian besar masih terfokus pada perancangan produk baru dalam
lingkup Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM seperti pada studi kemasan
produk The Jambal’s yang berhasil menerjemahkan emosi konsumen ke dalam
spesifikasi desain secarateknis [25]. Kondisi ini menunjukkan adanyacelah kajian,
yaitu penerapannya pada produk komersial yang telah memiliki citra.merek
tertentu. Oleh Karena itu, penelitian ini menjadi penting karena menerapkan metode
KE dan QFD dalam konteks perancangan ulang kemasan sunscreen 'merek XYZ,
sebuah produk massal yang sudah eksis di pasar. Kebaruan terletak pada konteks
komersial serta pengembangan menyeluruh, tidak hanya pada aspek grafis, tetapi
juga bentuk dan struktur fisik kemasan. Pendekatan ini dipilih karena mampu
menjawab kendala fungsional dan estetika sekaligus membangun diferensiasi

produk yang kuat di tengah keseragaman desain pasar.

1.2 Perumusan Masalah
1.. 'Bagaimana persepsi' konsumen terhadap kemasan sunscreen XYZ saat
ni?
2. Bagaimana pendekatan=KE .dapat mengidentifikasi elemen desain
kemasan yang sesuai dengan emosi dan preferensi konsumen?
3. Bagaimana integrasi QFD dalam menerjemahkan VoC ke dalam
spesifikasi teknis yang dapat meningkatkan kualitas kemasan sunscreen

XYZ?
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Tujuan Penelitian

1.

Menganalisis persepsi dan kebutuhan konsumen serta mengidentifikasi
kata-kata Kansei yang mewakili harapan emosional mereka terhadap
kemasan sunscreen XYZ.

Menerjemahkan kebutuhan dan keinginan konsumen ke dalam
spesifikasi teknis melalui QFD sehingga mendukung pengembangan
kemasan sunscreen yang disukai oleh target pengguna.

Merancang meck-up 3D kemasan sunscreen berdasarkan hasil.integrasi

KE dan QED.

Manfaat Penelitian

I.

Mengidentifikasi kata-kata Kansei yang mencerminkan preferensi
emosional dan fungsional konsumen Indonesia terhadap kemasan
sunscreen.

Menganalisis hasil integrasi KE dan QFD untuk menyusun prioritas
atribut kemasan dengan tingkat kepentingan tertinggi.

Merancang mock-up 3D kemasan sunsereen yang optimal serta
memberikan rekomendasi desain berbasisatribut emosional dan

fungsional.

Ruang Lingkup Penelitian

1.

Fokus utama penelitian in1 adalah desain kemasan produk sunscreen
XYZ.

Pengumpulan data dilakukan melalui survei, wawancara, dan observasi
dengan melibatkan konsumen sunscreen XYZ, pakar, dan akademisi.
Penelitian tidak mencakup. analisis mendalam. terhadap aspek biaya
produksi atau aspek teknis manufaktur dari kemasan sunscreen.
Penelitian ini difokuskan hingga tahap perancangan bentuk desain 3D

kemasan, tanpa melibatkan proses produksi fisik atau pembuatan mock-

up.
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BAB V SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

Berdasarkan rumusan masalah dan tujuan penelitian yang telah ditetapkan,

maka hasil penelitian mengenai perancangan~kemasan sunscreen XYZ dengan

metode KE dan QFD dapat disimpulkan sebagai berikut:

1.

Harapan emosional. “dan fungsional konsumen terhadap kemasan
sunscreen XYZ berhasil diidentifikasi melalui pendekatan. KE. Hasil
analisis_menunjukkan adanya persepsi negatif terhadap kepraktisan'dan
daya tarik visual kemasan saat ini. Sembilan kata Kansei yang mewakili
harapan konsumen telah divalidasi, di mana atribut 'Praktis', 'Informatif’,
dan 'Pump’ menjadi tiga kebutuhan dengan tingkat kepentingan tertinggi,
yang mengindikasikan bahwa fungsionalitas adalah tuntutan utama
konsumen.

Kebutuhan dan keinginan konsumen tersebut berhasil diterjemahkan
menjadi spesifikasi teknis yang terukur melalui metode QFD. Penerapan
matriks HoQ secara efektif memprioritaskan elemen-elemen desain yang
paling berpengaruh. Hasilnya menetapkan bahwa 'penggunaan botol
pipih dengan sudut membulat', 'penggunaan material HDPE', dan "posisi
gantungan berada di atas' merupakan tiga respons teknis dengan prioritas
utama yang harus diimplementasikan untuk memenuhi keinginan
konsumen secara optimal.

Sebuah rancangan mock-up. 3D kemasan Sunscreen yang menjawab
kebutuhan konsumen berhasil dikembangkan berdasarkan integrasi
kedua metode. Dari tiga alternatif yang dirancang;-Alternatif 1 terbukti
menjadi konsep yang paling unggul'dengan nilai kinerja tertinggi (4.46).
Desain ini secara kohesif menggabungkan spesifikasi teknis prioritas
(botol pipith HDPE, lotion pump, dan fitur gantungan) yang paling
mampu merepresentasikan preferensi fungsional dan emosional target

pengguna.
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5.2 Saran

1. Pihak brand dapat mempertimbangkan konsep Alternatif 3 sebagai arah
inovasi untuk kemasan berikutnya. Implementasi desain ini berpotensi

meningkatkan daya saing produk.
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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LAMPIRAN

Apakah Anda saat ini menggunakan sunscreen merek Safi?

66 responses
Jenis Kelamin
58 responses
58 responses

Lampiran 1 Profil Responden
Usia

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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@ Tidak pernah membeli (misalnya hanya
mendapat dari hadiah/endorse, dll)

@ Kadang-kadang (setiap 3-6 bulan)
@ Jarang (lebih dari 6 bulan sekali)
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@ Pegawai Swasta
@ Wiraswasta

@ Freelance

@ Tidak Pernah

-
A/ & \\\.

Apakah Anda menggunakan sunscreen?

58 responses

@ Banker

Seberapa sering Anda membeli sunscreen?

Perkerjaan
58 responses
58 responses

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA



Lampiran 2 Data Keluhan

1. D:mng mmm

kepentingan pendidikan, penel

Nama Gender Usia P Pe E ‘l esetiaan * Keluhan Kemasan
Marnawi Perempuan Pegawai R Sering (1 Ya, say: urut saya, ke asan sunscreen saat ini kurang
Swasta Menggunakan : setia pac . Bentuknya ter ang nyaman untuk
: satu ek dibawa bepergian. Tampil sainnya pun kurang
J arik dan tidak terlalu me; inkan fungsi
od a sebagai pelindun it dari sinar
mata Selain itu, tutupnya agak sulit dibuka,
uks a terlalu kecil se ra mudah terjatuh atau
berisiko bocor, se ngga kurang nyaman
T kapan saja.
Maryam Perempuan Pegawai U Sering a, S Be a sederhana, terkadang sulit dibuka karena
Nurfauziah Swasta P Q L' !1 E K &! ' l‘; ain tampilan yang kurang menarik karena
AMEMEDI
Ninoy Perempuan 17 - 24" | Pegawai E“ : u. E “ \l dak terlalu banyak design, tutup nya terlalu
swastia a \ wasta ggunakan | 2 bula | setia t tidak tu dengan kemasan rawan
\§ JAKARTA
Salva Perempuan 17-24 | Peg g oton, tutupnya kadang suka jatuh,
Naftalia ) W saya suka ga buat kusam
' e sekali satu mere

ian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
itlan , penulisan karya limlah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

64

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dil umumkan dan memperbanyak ian atau seluruh a tulis ini dalam bentuk a n
anngl . e n mperbanyak sebag u kary papu



Nama Gender Usia Perkerjaan Penggunan Pembelian Kesetiaan Keluhan Kemasan
Adela Perempuan 17 - 24 | Pegawai Rutin Sering (1- | Tergantung KURAANGG PRAKTISS, TUTUP NYA SUKA
Swasta Menggunakan | 2 bulan promo, JATOH, DITAS KALO TUTUPNYA GA RAPET
sekali) diskon, atau | SUKA BLEBERAN
rekomendasi
Kintan Perempuan 17 - 24 | Pelajar / Rutin Sering (1— | Ya, saya Kemasannya kadang mudah dibuka kadang suka
Mahasiswa | Menggunakan | 2 bulan setia pada susah tergantung kita nutup terahkir bagaimana, tapi
sekali) satu merek tangan kalo licin susah dibukanya
Inez Perempuan 17 - 24 | Pelajar / Rutin Sering (1— | Ya, saya sebenarnya saya cocok dengan formulanya namun
Salsabila Mahasiswa | Menggunakan | 2 bulan setia pada untuk penggunan re apply di luar ruangan agak
Farra sekali) satu merek merepotkan
Ika Riswi Perempuan 17-24 | Pelajar / Rutin Sering (1— | Ya, saya ukurannya pas, desainnya biasa saja, agak pr untuk
Aprilia Mahasiswa | Menggunakan | 2 bulan setia pada dibuka tutup, cukup informatif
sekali) satu merek
Nabiila Perempuan 17-24 | Pegawai Rutin Sering (1— | Ya, saya kemasan tube, mudah digunakan dan dapat
Swasta Menggunakan | 2 bulan setia pada digunakan secara maksimal karena isi produk bisa
sekali) satu merek dikeluarkan sampai habis, minus di tutup saja
Aurel Perempuan 17 - 24 | Pelajar / Rutin Sering (1- | Ya,saya Bentuknya tube berwarna putih. Desain minimalis
Cesilia Mahasiswa | Menggunakan | 2 bulan setia pada dan elegan.
Marchie sekali) satu merek
Andalan

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
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Hak Cipta:

1. Dilarang mon?‘:nip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya limlah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah,

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2, Dilarang mcr:’rumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negerl Jakarta




Nama Gender Usia jaan | Penggunan Pembelian Kesetiaan Keluhan Kemasan

Gilang Laki - laki 17-24 Rutin Sering (1 ergantung asa saja, warna nya jujur kurang
Yuliyanto 2 bu menarik, kenyamanan agak kurang karena cukup

seka i a merepotkan untuk dibuka saat sedang diluar.
Khusnul Perempuan Pelajar / nya kurang menarik, mudah dibawa
Khotimah Mabhasis engg i [ 1, tapi tutupnya s tuh kalo mau make
Novah Laki - laki Pelajar / ik karena sesuai dengan kebutuhan dapat
Ananda Mabhasis K3 : e gi cairan sunscreen itu, tapi warna
Pratama ya terlalu femin

1"rr~ir
Nimas Perempuan 1 Pelajar / r U L" E E m N saya, kemasannya rata-rata sama, yaitu

g kurang efisien. Jadi

Issabelle Mahasis o bulz i ik va . ,
N E G' E R I ) a sudah habis, ternyata masih
\ J n K n Rur !l ang bisa digunakan. Kan jadi

Fe Perempuan 25-40 | FEreela urang oke karna kalo apply tutupnya

Hak Cipta:
1 F2 Dlanng men mun atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
Lmn kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya Umlah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dilarang umumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa I:ln knik Negeri Jakarta




Nama Gender Usia Perkerja ‘, | P enggunan Keluhan Kemasan

v

Meridian Perempuan 25 -4 iraswasta 3 ‘ Saya selalu tidak an
Menggunakan | 2 b otol sunscreen yg

Pembelian Kesetiaan

kemasannya sendiri kalau produk sisa sedikit sulit

untuk mengelu

se <etika isi produk sudah mau habis, harus betul2
d ditekan dengan kuat. Langka ' irnya saya harus
‘ / ong pakai pisau karena masih banyak isi produk
| — 5 ersis dalam. ‘
M Yusuf Laki - laki Pegawai "M@" ak, sa e a seperti kemasas unscreen yang ada di
Alfa Rizi ' | Swasta adang f erkadang tutupnya sulit untuk dibuka dan

36 | a tidak menari

A\ POLITEKNIK
EREERE\ W NEGER)

IALf A DYV A
utin .~ | Sering (1 | Ya,sayi
mudah bocor. Namun,

- sekali) satu merek ang ergonomis, jadi agak sulit saat
geluarkan isinya. Desain tampilannya

ederhana, tapi tidak terlalu menarik.

enderung monoton

a sama dgn merk lain, penutupnya agak

Salman Laki - laki 17 -24 a ukurannya pas untuk dibawa
Hisyam

Hikmatyar

1. Dilarang mengutip mun atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a Mnupcngum kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya Umlah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang umumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin knik Negeri Jakarta



Nama Gender Usia Penggunan Pembelian Kesetiaan Keluhan Kemasan
Raihan Perempuan 17-24 Rutin Seri ergantung bentuk d innya simpel nggak banyak bedanya
sereen lain
Gita Perempuan , warna
Zazabela Swasta tuk membuka
Chany Perempuan Pegawai lang cuman
Swasta ocor ditas
‘ C
Mira Perempuan Pegawai ) S g % e produk, sunscreen
Listianingsih Negeri P Q ng !l E K N ' l( yg tebal dan utk
| sekali epala botolnya sehingga

NEGERI
Neni Perempuan i I g (1- | Ya, sz si dalam botolnya, sehingga

JAKARTA
Eri Laki - laki >40 dan gampang ditutup kembali
Sujatmiko

2. Dilarang
tanpa izin

1. D:anng mmm

knik Negeri Jakarta

ian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
kepentingan pendidikan, penel
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

umumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

itlan, penulisan karya limlah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
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Nama Gender Usia Perkerj ." Penggunan Pembelian Kesetiaan \ Keluhan Kemasan
6 bu

/ seka \
Pegawai Sering (1 Ya, say Seringkali tutupnya terlalu keras atau sulit dibuka,
Negeri Menggunakan | 2k palagi jika tangan sedang basah. kemasan juga

Sipil cepat kotor dan sulit dibersihkan. Selain itu, ada
J l kemasan yang bentuknya bes

Ineke Perempuan

Kusumawati

tapi isinya sedikit,

g efisien.

Wahyusenja | Laki - laki a telalu cewe dan j

D

a desainya terlalu

, beli karena merek terkenal aja

tis untuk pemakaian di tj jadi ga satset

Nanang Laki - laki Wiraswa
Zulkarnain P 0 L a E E KN I l make pas dij padahal bagus
NECGERI

IAIZFADTA
Qia Perempuan 17 - 24 aj Qﬂ | 'Sering (1— | Ya,say: erhana mirip dengan kemasan

umnya. terkadang sulit dibuka

sekali) satu merek karena keras, desainnya terlalu biasa

I-Iak Ciph C
1. Dil ian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
mng mgumm % :;n‘:mmd&n punllhnn:.awlun kuy? iimlah, pc'nnnlun hponn,’ penulisan kritlk atau tinjauan suatu masalah,
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dlnnn lnmllkn'k Crpbb umkan dan mompodnnylk sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun




Kesetiaan Keluhan Kemasan

Nama Gender Usia jaa Penggunan Pembelian

Rahadyan Perempuan >40 Rutin

baroto ’ etia pa a tutup nya diganti karena kadang

Fitriani Perempuan Pegawai e aya 2 i di wajah saya, saat

Negeri

Iis Hayyun Laki - laki

vanessa Perempuan g- | 3 perhatian dari sisi
putri gouna kadang ka pe
POLITEKNIK

simanjuntak.

NEGERI
)
Nur Fitri Perempuan >elaj i I g (1- | Ya, sz di ga banyak space yang
i Vi AKAR ' A screen itu pas ditaro di daelm tas

. % swasta | Pernah, tapi

Marlina Perempuan 17 -24 Sering (1— | Tergantung biasa aja, mudah dibawa pernah bocor pas di taro tas

1. Dilarang mengutip mun atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a Mnupcngum kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya Umlah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dilarang umumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin knik Negeri Jakarta



Nama Gender Usia Penggunan Pembelian Kesetiaan Keluhan Kemasan
diskon, atau
Mansuroh Perempuan lain juga
Abu Althaaf | Laki - laki akan kemasan Tube,
beda ditutup aja
ida kusuma | Perempuan produk mudah bocor
wardhani
POLYTEICHNS
[ ol ol ol o ] |
Meilinda Perempuan !“ : L' ! ; g“ ‘l ngan sunscreen pada
ggunaka adang prom derhana namun tutupnya sering
J A KA R ' A arna keras, kesan pertama saat
a kurang menarik dan monoton
Aisha Perempuan an sunscreen yg saat ini saya gunakan
Oktaviadini a saya suka tetapi tutupnya masih

I-Iak Ciph C

2. Dilarang
tanpa Izln

1. Dlanng mmgummhn ata

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
umumkan dan mompodnnyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

knik Negerl Jakarta

u seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya imlah, penulisan laporan, penulisan kritlk atau tinjauan suatu masalah,
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Nama Gender Usia Perk Penggunan Pen bel\ian Kesetiaan Keluhan Kemasan
(setiap 3—6 | berbagai terpisah adi ku ang praktis harus menaruh tutup di
/ bular tempat lain saat menggunakan sunscreennya
Rachel Perempuan 17 Pelajar / Sering (1 \ pliss banget kenapa tutupnya suka susah dibukaaa
Mabhasiswa | Menggunakan | 2 b \
Sari Soman | Perempuan Pegawai ya kurang eye catching dan menarik tapi
Negeri enting ketika kemasa terbalik2, isinya
Sipil pah/bocor.
S.Maruli T | Laki - laki Pegawai yang ringkas mudah dibawa kemana?2,
Pane Negeri a ingin mema lang diluar tutup nya
POL !TEKNIK '
i=Errcmi
Fufah Perempuan Pegawai !“ : \' E “ ‘l sunscreen yang paling cocok disaya tapi
egeri ggunaka bula suka a lebih bagus produk lain suka susah
J A KAR ' A lo ta; basah, suka males juga untuk
merek
Prih Erwan | Laki - laki >40 ang menarik
Sujadi

Hak Cipta:

2. Dilarang
tanpa I:ln

knik Negeri Jakarta

kepentingan pendidikan, penel

1 F2 Dlanng men mun atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
Lmn itlan, penulisan karya limlah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
umumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
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Nama Gender i jas Penggunan Pembelian Kesetiaan Keluhan Kemasan
Khairunnisa | Perempuan Pelajar / 1 2 erga > ri i sainnya youthful
Mabhasis
Dewi Perempuan screenya ga buat ecast, tapi kurang
Komalasari a kemasannya
, -~y ‘
Aisyah Perempuan j utin S g % Ba o tersisa di kemasan saat
Rahmawati i P Q L g !I E K N ' l(* i is eluarkan dari kemasan
IeEcasmi
1P Perempuan >40 i !“ : L' E “ ‘l i idak masalah dengan penggunaan
JAKARTA
Naya Perempuan 17 -24 p dengan kemasan sunscreen merek

sederhana, terkadang sulit dibuka

I-Iak Ciph C

1 F2 Dlanng lmng mnn atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :

kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya imlah, penulisan laporan, penulisan kritlk atau tinjauan suatu masalah,

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dilarang umumkan dan mompodnnyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa I:ln knik Negerl Jakarta
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Nama Gender Usia Perke | Penggunan Kesetiaan \ Keluhan Kemasan
karena ke desain tampilan yang kurang menarik
/ karena monoto

Deka Laki - laki Pegawai kurang nyaman dibagian bukaanya

Swasta \
Yuni Perempuan Pegawai alu kecil
Khoironi Negeri

Sipil w-m‘
Eric Laki - laki Wiraswa ro tutupnya kad suka jatoh
Adrianus
POL !TEK‘\AIK

Ii=Ecicmi
Totok Laki - laki Pegawai E@ c \' c g‘ l
egeri k adang suka
JAKARTA
merek

Hak Cipta:

1. Dlm ia el ini mencantu dan menyebutkan sumber :
mgmm % munummmmt:n::mlm hl;‘nlk:l.hlx PI“I'IIIOII laporan, penulisan kritlk atau tinjauan suatu masalah,
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dllnn ml.’m:“hlt oo umkan dan mtmporblnylk sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

§ POET

KNIX 5

i
o ey

>

- K L'-“;vvr-: “_4';&0
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Nama Gender Usia Penggunan Kesetiaan Keluhan Kemasan
Salva Perempuan 17-24 Rutin a, saya dar sering ditemui dengan packaging
Naftalia Bentuknya sederhana dan
dah namun memiliki

menarik karena

Tirtayasa Laki - laki - dipasaran

tuknya sama saja.
ng nyaman tutup
Ditha Perempuan
Nadhira fenggunal 2 bular Ha pada
POL!TEKMIK
Kiki Perempuan utin - | nkan desainya, ga praktis
Amaliah M l G' | R I

liteknilk |

Hak Cipta:
1. Dlanng mung mm atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan m

:.“ ! Lk'«‘

IAL A DT A
SJATVAINTAMA

k Necari Jakarta
-«’\ k\l‘{t-ﬁvv-A-_ \-‘t

el

enyebutkan sumber :
kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya limlah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah,

b. Pengutipan tidak lmmﬂnn kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dlann m;m:“knlk oo ndan mtmpnrbanylk sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
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Lampiran 3 Data VoC

Nama

gunaan

Marnawi

o ideal dapat
barkan dengan
ata: praktis,

alis, dan

enis. Praktis

kemasan

udah

> mana saja,
tidak memakan
mudah

yang minimalis
memberikan kesa

modern dan bersil

tanpa elemen visual

yang berlebihan,

Informasi Kemasan

Harapan Kemasan

| prod

o | dikeluarkan

BOLITEKNIK
NEGER!
JAKAR '

enurut saya, 1
a kemasan sunscree

elum sepenuhnya mude

dibaca. Ukuran huruf padi
bagian komposisi dan ca
pa ering kali terlalu
sehingga sulit
, apalagi saat berada
ruangan dengal
terang. Selain
tulisan kadang
kontras de
elakang

ya tulis

Saya berharap

kemasan sunscreen

yang lebih ramah
lingkungan,

| misalnya dengan

sistem isi ulang
(refill) untuk
mengurangi limbah
plastik. Selain itu,
akan sangat
menarik jika
kemasannya
dilengkapi fitur
aplikator agar lebih
higienis dan merata
saat pengaplikasian,

terutama untuk area

Hak Cipta:

tanpa izl

LT

kepentingan pendidikan,

ian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
penelitian, penulisan karya iimlah, penulisan laporan, penulisan kritlk atau tinjJauan suatu masalah,
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dilaran umumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh a tulis ini dalam bentuk a n
2in Politeknik Negeri Jakarta kary L
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Nama Kemasan Yang Ideal K emudahan Penggunaa Jenis Kemasan ~Informasi Kemasan Harapan Kemasan
sehingga lebih l; baik jika kemasan | jelas terlihat. Saya wajah. Fitur
menarik secara ’ ile i menyar tambahan seperti

Se i u rodusen menggunaka gantungan (bag
igie enjadi dal ‘f dengan ukuran yang | charm) juga bisa
| secara tidak sengaj ebih besar dan warna jadi solusi praktis
dalam tas ang kontras agar lebih agar sunscreen

ebih mudah
dibawa dan tidak

dibaca oleh semua

1na, termasuk saat

cahaya kurang tertinggal.

-‘ m
JE— pe
‘J

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA A

ibaca, k
Modern, colorfull, . . . .
ki ditekan , dengan desain | yang ter ecil dan membantu dari segi
praktis
Maryam Nurfauziah ang praktis aruh warna kepraktisan dan
Ty yang p d p

menjaga 1

steril selas

pemakaian.

P TV g e ey

11119, JErE
Cydslabroisos ot mete it - bttt o oo it

Hak Cipta:
1. Dilarang ia el ini mencantu dan menyebutkan sumber :

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dlmgl . Wmn dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun




Nama N asi Kemasan

Jenis Kemasan

Kemasan Yang Ideal ’,( udahan Penggunaa

L

Harapan Kemasan

backg g membuat
font terlihat sa

"

Ninoy swastia a

kenyamanan

pengguna

enurut saya tidal
ting, yang penting

egunaannya

sistem isi ulang

lang sehingga

tidak perlu membeli
tempat

sunscreennya lagi

el, praktis, kandungan yan
Salva Naftalia P Sen
lingkungan lit dibaca
apply atau fir N i
s | Srvdmsiioh e
|
Praktis, n kondisi yang | karena e: h karena s
Adela products, d M ! @ E: R! a beli punya

carry ontrast

JARAR 'S

hygiene nya juga

Kepraktisan dan
sunscreen yang bisa
ditaruh jadi
bagcharm jadii ga

perlu susah nyarii

Fy

"r«,.‘l(u»& -ul_. '&L—' A
gt Klrr‘;yvr-;*_—‘ke

Hak Cipta:
1. Dlanng mung mhn atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan m

enyebutkan sumber :
kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya imlah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah,

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dllnn mm“ mmn memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

78




Nama Kemasan Yang Ideal f/( ] asi Kemasan Harapan Kemasan

angat penting, karena
Kemasan harus

salah

ramah lingkungan,
kema:
Kintan produk tidak mudah

mempermy

: | bocor pada bagian

tup botol

el, praktis,
Inez Salsabila Farra

: ul N sibel untu b
s oty s || S
4 |
sinya tingga | produ ) mudah
! GE-R! mengeluarkan isi
ga sa |t e ] ' engelu s
Ika Riswi Aprilia modern, pra embuka bagial mudah u d / produk saat isi
informatif \:J AK;}A\R ! A ' produk sudah
‘ tinggal sedikit
banyak di dalam tas,
kemasan tube sepertinya

keluar, selain itu

1. Dilarang mengutip mnn atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a Wgum kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya imlah, penulisan laporan, penulisan kritlk atau tinjauan suatu masalah,
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dil umumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh a tulis ini dalam bentuk a n
tanpa t2in Politeknik Negerl Jakarta ) o=y i



80

- Informasi Kemasan Harapan Kemasan

\ N\

is, mudah nakar ¥ informasi mudah dibaca,

Nama Kemasan Yang Ideal K emudahan Penggunaa Jenis Kemasan
A .

fleksibel juga cukup

tupnya yang

Nabiila

a, tidak bocor (1 e ‘4 te a tingkat spf 'mudah ditutup

Aurel Cesilia Marchie

HOY TRERNIK
en se a3 ]
‘ ol spray, karen A guna menghemat
L1k L] cl -
e enggunaan

TR e ] |

¥ ' kemasan produk
IBKARTA
ulitkan saya Ketika ‘ .

lingkungan.

Andalan simpel

luar ruangan.

Kemasan tube, karna lili dan kandungan | Tetap

Gilang Yuliyanto
modern. una suscreen.in | mudah membuka eseluruhan yang perlu menggunakan

Hak Cipta:
1. Dlm ia el ini menca dan menyebutkan sumber :
'"'"me % mgnummmht:n::mlm m lk:l.hh. pu':lnn laporan, penulisan kritlk atau tinjauan suatu masalah,
b. Pengutipan tidak lmmﬂnn kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dlann m;m:“knlk oo ndan mtmpnrbanylk sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
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Nama Kemasan Yang Ideal Jenis Kemasan ] asi Kemasan Harapan Kemasan

L

model kemasan

yadan juga bisa
memili ng simpan di saku. jolkan ket tube, hanya di
seben eperti SPF nya ataupu bagian ukurannya
pengguna dan juga \dungan kolagennya bisa lebih compact

lagi dan juga untuk

an yang arna nya yang

-g_ sebaiknya

(d
d disesuaikan dengan
‘
|

pria juga. bisa
dibuat warna yang
lebih gelap ataupun
model yg simpel

POLITEKNIK
sekon, | 40T vt || cuon
JAKARTA

S C tuntuk
’

untuk pria.

Khusnul Khotimah Praktis, sii

Lebih simple lagi

dalam

Simple,inovati
h

Novah Ananda Pratama penggunaannya,
reapply sunscreen dan

dan bisa ada sistem

isi ulang

Hak Cipta:

1. Dilarang ia el ini mencantu dan menyebutkan sumber :
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dlmgl . Wmn dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
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Nama Kemasan Yang Ideal Jenis Kemasan ] asi Kemasan Harapan Kemasan

Belum riset lebih

pengetahuan saya
kemasan sunscreen
di Indonesia masih
banyak yang botol

Nimas Issabelle segitiga terbalik,

i A C RE 3 S L
POLITEMNIK [y / e
0 duct karna | semu /a i ih, ja kedepannya ada
M E G E: R! aru. brand yang
mengeluarkan
J A KA\ RTA sunscreen dengan
kemasan airless

pump.

Jika ada kemasan

Fe

okus di bagian SPF dan ramah lingkungan

Hak Cipta:
Dlm ia el ini mencantu dan menyebutkan sumber :
- '"'"lmm % munummmmt:n::mlm ht;‘nlk:hlx pu':nlnn laporan, penulisan kritlk atau tinjauan suatu masalah,
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dllnn mm“ mn dan mtmporblnylk sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun




Nama Kemasan Yang Ideal | ';( udahan Penggunaan Jenis Kemasan Kemasan Harapan Kemasan

dibuka. sejauh ini tidak ang menggunakan ang ada mungkin saya akan

ada m sulitan asan ini mungkin ay i memilih sunscreen

dalam ga ( ka : itu.

kemasan g atan bia

a Sunscreen itu

dung antara

UV Matahari

Saya harap ada

i saya inovasi kemasan

n kulit manusia .
nakan sunscree sunscreen seperti

acne travel size

| kemasan salep,
mudah dibaca terbuat dari
Meidina mur saya yg alumunium
rOLITERKNIK
: nyaman AN ain A K maksimal dipakai
N E G E: RI sampai betul-betul
h kami sebaga - = habis. Kemasan
j A KA\ RT A | mudah dirobek.
Pump. Terutama Kepraktisan bentuk
M Yusuf Alfa Rizi kemasan pump ya y kecil dan susah | sunscreen yang bisa
dibaca ehingga informasi | muat di dalam

1. Dilarang mengutip mun atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :

a Muﬂpunguwa kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya limlah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah,
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dil umumkan dan memperbanyak ian atau seluruh a tulis ini dalam bentuk n
unpamlglm»knlk Noguln hkum!': Sk sabug . kaey o



Nama

Kemasan Yang Ideal ';, udahan Penggunaa

Jenis Kemasan

‘ asi Kemasan

e

Harapan Kemasan

mida

Salman Hisyam

Hikmatyar

Praktis, ramah

lingkungan, moder:

ah ketika yg te

sudah selesai dipakai dak tu

sehin isan bawa, serta praktis
menjai ing ika dipal

dalam ke n

tersampaika

\aksimal

bagcharm sehingga
mudah untuk dicari
ketika ingin

digunakan

/)
|

POLITEKNIK
NEGE:RI

dibawa dan diingat

- ditaro mana, kaya

dikasi keychain jd

| bisa digantung.

(merk yg udh kek
gt si emina tp untuk
produk liptint),
penutupnya jg jgn
yg keras2 krna
susah dibuka

IALZFADTA

digunakan, tidak mudah
tumpah, dan bisa

ruangan atau saat tangan
ingat atau

isan putih atau silver.

Saya berharap ada
fitur aplikator untuk
memudahkan
pemakaian tanpa

harus menggunakan

84

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip mmu atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan ana kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya limlah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah,
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dlnnngl mmm memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
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Nama Kemasan Yang Ideal , ndahan Penggunaa Jenis Kemasan N asi Kemasan Harapan Kemasan

esuhtan membuka tutup | pe i . i Label kandungan juga tangan langsung.

ulir y etat
dana

tumpah sa

s akan sangat diperbesar. sangat menarik.

wvu@ emasan yang bisa

d digantung di tas
‘
|

sering kura as. Akan | Selain itu, kemasan

ebih baik jika 2

isi ulang dan

a yang lebih ti material ramah

an ukuran huruf lingkungan juga

atau bentuk travel-
friendly juga akan

sangat membantu.

kepraktisan

POLITEKNIK e

mengikuti tren

. akan a :; = ] | mes warna L Lo
Raih praktis, colo ' | itu yang terkini menjadi
aihan mengeluarkan ) ¢
sustainable an aman untu bagcharm agar
C o110
J AKA[R ! A tidak sulit dicari

dan tidak gampang
erusakn

hilang

Nanand lakask:

gt KLr‘:w-;*_ .

Hak Cipta:
Dlm ia el ini mencantu dan menyebutkan sumber :
- '"'"lmm % munummmmt:n::mlm ht;‘nlk:hlx pu':nlnn laporan, penulisan kritlk atau tinjauan suatu masalah,
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dllnn mm“ mn dan mtmporblnylk sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun




Nama Kemasan Yang Ideal '. ndahan Penggunaa Jenis Kemasan N asi Kemasan Harapan Kemasan
semoga kedepannya
’ sunscreen lebih
praktis dan mudah
lumayan ng karena \ di bawa kemana-
mana karena
unaan di situasi erupakan salah
""'HM p de satu base skincare
-@ nin (tidak besa sudah cukup terpenting ya harus
Gita Zazabela agar m diguna atif dan dapat di reapply, kemasan
| dan dibawa minimalis yang
dapat dibawa
- L seperti bagcharm
POL' rE KN ' KL dan dapat diisi
» ulang agar
N E G E: Rl meminimalisir
limbah bekas
JAKARTA
Chany praktis, simpel da pernah kesulitan sekali cocok dengan tipe sistem isi ulang

menarik a sunscreen

sunscreen yang cream

menarik

Hak Cipta:
1. Dlanng mung mhn atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan m

enyebutkan sumber :
kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya imlah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah,

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dllnn mm“ mmn memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

86
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Nama Kemasan Yang Ideal ’,( ndahan Penggunaa Jenis Kemasan N asi Kemasan Harapan Kemasan
A .

saya lagi terburu-buru engan tipe pump lebih

mau pe oa

menga

label dan komposisi

dari sunscreen

dapat terbaca,
‘d amah lingkungan,

kemasan botol

an simple, > sukar dibaca

Mira Listianingsih dengan tutup pump

enis dan modern tulisannya kecil

atau flip top
sehingga bisa

mengatur

POLITEKNIK

e srem
E‘ﬁ r.:u E.l"l

Neni praktis J A KA‘ R ! A i ramah lingkungan

dibawa kemana-mana.

banyaknya yang
akan dipakai

nah Mudah dibuka,
Eri Sujatmiko Simple dan Praktis . M ol i mudah dibaca

ramah lingkungan

Hak Cipta:

1. Dlm ia el ini mencantu dan menyebutkan sumber :
mgmm % munummmmt:n::mlm hl;‘nlk:l.hlx PI“I'IIIOII laporan, penulisan kritlk atau tinjauan suatu masalah,
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dllnn ml.’m:“hlt oo umkan dan mtmporblnylk sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun




Jenis Kemasan N asi Kemasan

Nama Kemasan Yang Ideal

Harapan Kemasan

HY tinggal

seperti bahan kertas
, dan bisa digulung
supaya kalau
tinggal sedikit bisa

dikeluarkan semua .

sisi perlu jelas,

Ineke Kusumawati i 0 3 i engaruhi pemiliha

sisi yg aman

Kepraktisan

v |5 POLITEKNIK

=Hercrrm

Nanang Zulkarnain

Simpel,.gampang di
buka, tidak mudah
pecah

l‘@ EU E..l"l

A\ AKARTA

Qia

Praktis dan ramah

lingkungan

cerah, praktis, ben

travel sized

mudah pemakaian dan
lebih bersih
R

Kepraktisan dan
sunscreen yang bisa

ditaruh jadi

§ POET

KNIX 5

i
o ey

>

- K L'-“;vvr-: “_4';&0

Hak Cipta:
1. Dlanng mung mhn atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan m

enyebutkan sumber :
kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya imlah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah,

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dllnn ml.’m:“hlt oo umkan dan mtmporblnylk sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
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Nama

Jenis Kemasan ] asi Kemasan

Harapan Kemasan

Rahadyan baroto

bagcharm jadii ga

perlu susah nyarii

Fitriani

Botol kecil

Iis Hayyun

ang saat ini saya

pakai sudah cukup

- praktis dan simpel,

jadi menurut saya

sudah bagus

POLITEKNIK

vanessa putri nathania

simanjuntak.

ramah lingkungan

NEGER!
SAKAR A

pump, trave

ringan.

ramah lingkungan,
sistem isi ulang,

bagcharm.

89

HakCiph

1 F2 Dlanng men mmu atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
ana kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya limlah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah,
b. Pengutipan tidak nmuﬂnn kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dlnnn lnm:llh"k Crpbb ndan momporbanylk sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
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Nama Kemasan Yang Ideal , ndahan Penggunaa Jenis Kemasan N asi Kemasan Harapan Kemasan

m‘. )n\\
packing tube, produkn

g en

Sunscreen spray
yang kemasannya
kecil, tutupnya
mudah dibuka,

spraynya yang
alus dan tidak

san ingredients dai

Nur Fitri 1, simpel, efisien. space di tas juga. | expired cepet luntur di

erlalu melebar agar

UNScr sunscreen yg saya punya )
_ tidak waste produk
enis d

terlalu banyak.

Tulisan ingredients

dan expired perlu di

rtebal lagi
e ed 74 Q1L P periebal agl

- POLITERNIR, ks

Marlina : elas dibaca mudah
' N E G E Rl diaplikasikan
mudah digunakan,
JARARTA Y /R

informasi kemasan

Mansuroh

esiangan mpal

mudah dibaca

Nanand lakask:

gt KLr‘:w-;*_ .

Hak Cipta:
Dlm ia el ini mencantu dan menyebutkan sumber :
- '"'"lmm % munummmmt:n::mlm ht;‘nlk:hlx pu':nlnn laporan, penulisan kritlk atau tinjauan suatu masalah,
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dllnn mm“ mn dan mtmporblnylk sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun




Nama Kemasan Yang Ideal f/( udahan Penggunaan Jenis Kemasan ] asi Kemasan Harapan Kemasan
udah digunakan lebih
bagus mudah keamanan agar
) y tp dengan B )
dibuk a akan turan dengan gamba tidak mudah keluar,
Abu Althaaf mudah keluar isinya jika ungkinkan aga informasi
udah dipahami | penggunaan dan
rhimpit bar '
mplt
Y ' kenyamanan
is, aman,ramah ‘
. '| penggunaan dan
ida kusuma wardhani ling dibaca [ )
Lo kepaktisan
pemakaian
I'FP FAllLY
U1
E"‘ UL! CI\NI | unsereen y bisa
.. U yg terlalu ) )
digantung seperti
1 font yg ¢
bentuk yg bagcharm terlihat
votol dll. tanga terbaca Liis d dah
warna yg ce ! raktis dan muda
Meilinda ve J AKA\& ‘ A ’
praktis, kema dibawa kemana
mudah dibuka t o ) ) o ] mana, dengan
isinya sulit keluar ketika | dihabiskan dengan dan blur juga
kemasan yg mudah
' S ipakai setengah maksimal
: \ m— dibuka tutup
botol ; . = .

I-Iak Ciph C

1. Dlanng mmgummhn ata

b. Pengutipan tidak merugikan
2. Dilarang
tanpa Izln

knik Negerl Jakarta

u seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
kepentingan pendidikan, penel
kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

umumkan dan mompodnnyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

itlan , penulisan karya limlah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
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Nama Kemasan Yang Ideal ‘Q\ asi Kemasan Harapan Kemasan
Tutup hingga
Kemasannya harus
Aisha Oktaviadini meny h
lebih ekonomis
untuk dib
|
Rachel — ¥ b dibaca Sistem isi ulang
‘
|
- |
POLPESICIS
Sari Soman A
| tetap ster dan praktis
NEGERI
-
fitur mudah
AKA\R I A dipahami
S. Maruli T Pane penggunaan,
praktis manfaat dan
S kandungan
—

HlkCi: h
T

o e
Negeri Jakar
R o s

ian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan danm

enyebutkan sumber :
) kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya imlah, penulisan hponn,’ penulisan kritlk atau tinjauan suatu masalah,
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dlmgl m:nmn dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
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Nama Kemasan Yang Ideal ';, ndahan Penggunaa Jenis Kemasan ] asi Kemasan Harapan Kemasan
mudah dibuka tutup
Penti sulit dengan rapih, tidak
Fufah dikeluarkan isinya, meleber, dan
D | praktis dibawa
rihan kemasan Kenyamanan dan
Prih Erwan Sujadi
dibaca ‘| kemudahan
- -2 B
POLITEXMIK
|
) ) ) Sistem isi ulang dan
Khairunnisa dibaca

dan user

iINEGE:
JAKAR T &

Dewi Komalasari

jd bagcharm jg oke

Simpel

Mudah dibawa-
bawa dan tidak

tumpah

93

HakCiph

1 F2 Dlanng men mmu atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
ana kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya limlah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah,
b. Pengutipan tidak nmuﬂnn kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dlnnn lnm:llh"k Crpbb ndan momporbanylk sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
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Nama Kemasan Yang Ideal | Ke i N asi Kemasan Harapan Kemasan

Kemasan yang
rebih ramah
Praktis, Eleg lingkungan juga

Aisyah Rahmawati o
mungkin jika ada

sistem isi ulang

akan lebih baik.

|
i km-xiiﬂ’y
J— Yg ekonomis, mdh

d aplikasikan pd
kulit dan hrg

IP

terjangkau

POYITERNIN
NEGEL:RI

. sunscreen yang bisa
112U d
g LB

bagcharm jadi ga

Kepraktisan dan

praktis, mud
Naya )
dibawa, cerah

bocor atau terbuang
perlu susah dicari

Simple, easy to use Pump .. Ibh mudah S )
Deka ; il tulisannya Ramah lingkungan

ramah lingkungan g |_digunakan

§ POET

>

! !
. IL' e lomt - KL'ﬂﬁw-:“ﬂ-ﬁr«»

| '\‘
o ey

Hak Cipta:

1. Dlm ia el ini mencantu dan menyebutkan sumber :
mgmm % munummmmt:n::mlm hl;‘nlk:l.hlx PI“I'IIIOII laporan, penulisan kritlk atau tinjauan suatu masalah,
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dllnn ml.’m:“hlt oo umkan dan mtmporblnylk sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun




Nama Kemasan Yang Ideal ';( : Harapan Kemasan
Simpel, praktis.da e _ Simpel dan bisa
Yuni Khoironi
aman dibawa bawa
Eric Adrianus Perbanyak fitur
Hehamahua | tambahan
) asi pemakaian Perbanyak fitur
Totok le praktis keren )
ya kecil tambahan
ngan yang ada di
sunscreen sulit | )
‘| Kepraktisan dan
karena terlalu ke )
I sunscreen yang bisa
lit untuk mengece
Salva Naftalia i ) ditaruh menjadi
rga produk su o i aik memberi .
embuka tutup produl bagcharm sehingga
( e yang dapat )
i ) efisien
=
NEGERI
-
an dibuka dg
) higienis, prakti fgj A M\R = A angat kecil, | Spray dalam ukuran
Tirtayasa
modern E [ kecil
sengaja
sunscreen stick
Ditha Nadhira praktis, aman, simple" ,
permasalahan terhadap menurut saya sudah

1. Dilarang mengutip mun atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a Mnupcngum kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya Umlah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dilarang umumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin knik Negeri Jakarta



Nama Kemasan Yang Ideal '(’ Jenis Kemasan “r.» asi Kemasan Harapan Kemasan

L™

tulisan padakemasan cukup inovatif

ik tebal seperti skin
au sunscreen ee karena bisa
ck yang paling saya ernah saya gunaka digunakan tanpa
\ | tangan harus

menyentuh wajah

Kiki Amaliah

kepraktisan

Lampiran 4 Data Kuesioner Sema

Nama P14 | TOTAL
Iis Hayyun 1 33
vanessa putri nathania s 1 17
Nur Fitri 1 34
Ninoy swastia a 2 47
Salva Naftalia 1 34
Adela 1 33
Kintan 2 40
Inez Salsabila Farra 1 27
Ika Riswi Aprilia 1 35

1. Dilarang mengutip m&n atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a Nngullpungm kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya imlah, penulisan laporan, penulisan kritlk atau tinjauan suatu masalah,
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2.Dil umumkan d rbanyak ian atau seluruh tulis ini dalam bentuk
ann'gl . ey ndan memperbanyak sebag u karya n apapun



Nama P12 | P13 | P14 | TOTAL
Nabiila 4 28
Aurel Cesilia Marchie Al i’ 2 44
Gilang Yuliyanto : 1 31
Khusnul Khotim / 4 39
Nimas Issabe 2 38
Fe 1 28
Meidina 4 32
M Yusuf Alfa 3 48
mida 1 38
Salman Hlsyam ‘h 2 38
Raihan . 4 47
Gita Zazabela ‘ I l'1r El h{ h‘l I ] 1 22
Chany E 4 3 5 6] 2 6 52
Mira Listianingsih 4 2 36
Neni 1 1 31
Ineke Kusumawati 2 2 41
Wahyusenja D 4 4 35
Qia 2 3 35
Rahadyan baroto 2 3 47
Fitriani 2 4 40
Marlina 2 1 25

Hak Ciph s

1. Dlanng men smhn atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
Lm kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya imlah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah,

h. Pongulipln tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dlann umumkan dan me rbanyak sebagian atau seluruh a tulis ini dalam bentuk a n
muknlk Negerl Jdtﬂ"a. . kaey e




Nama P12 | P13 | P14 | TOTAL
Abu Althaaf 2 6 2 40
ida kusuma wardhani 1 1 23
Meilinda 4 1 29
Aisha Oktaviadini 1 29
Rachel 2 47
S. Maruli T P 4 57
Fufah | 4 51
Aisyah Rahmawz | 2 35
IP 2 32
Naya 1 29
Deka 4 4 33
Yuni Khoironi 6 1 36
Eric Adrianus Hehama 6 2 33
Totok 1 1 34
Salva Naftalia 7 2 39
Tirtayasa 4 2 39
Ditha Nadhira 6 6 78
Kiki Amaliah 4 1 38
Danti Ayu 1 4 51
M Faisal 6 2 35

SRS ESINSRY

1. Dilarang mengutip smhn atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan rnnn u kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya imlah, penulisan laporan, penulisan kritlk atau tinjauan suatu masalah,
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang umumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin knik Negerl Jakarta



Lampiran 5 Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Data Kuesioner Semantic Differential

Correlations

P P2 P3 P4 F5 PG P7 P3 P9 F10 P11 Fi2 P13 P14 TOTAL
P Pearson Correlation 1 4067 4947 273 EO 3027 361" 383" -162 110 327 031 -042 2847 5547
Sig. (2-tailed) 003 <.001 055 007 005 010 006 260 448 021 829 74 045 <001
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
P2 Pearson Carrelation 408" 1 19 488" -018 004 006 A27 023 -.266 016 -.085 -294" 051 187
Sig. (2-tailed) 003 410 <001 912 981 968 378 871 062 912 557 039 727 193
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
P3 Pearson Correlation 4947 119 1 248 5037 5527 562 317 -.079 -115 4107 286 -056 446" 6337
Sig. (2-tailed) <.001 410 082 <001 <001 <001 027 586 428 003 044 697 001 <001
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
P4 Pearson Carrelation 273 488" 248 1 - 069 063 160 061 -182 -291 074 -043 -arg” 120 198
Sig. (2-tailed) 055 =001 082 634 B65 268 673 207 040 609 769 oo7 405 169
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
P5 Pearson Correlation a7g” -016 503" - 069 1 5017 374" 503" 028 -136 436" 428" -001 337 576"
Sig. (2-tailzd) 007 912 <001 634 <001 007 <001 845 347 002 002 903 018 <001
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
P6 Pearson Correlation 392" 004 552" 063 501" 1 711" 425" 037 121 6307 322" 258 418" 728"
Sig. (2-tailed) 008 981 <.001 665 <001 <001 002 798 404 <001 022 071 002 <001
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
P7 Pearson Correlation 3617 006 5627 160 ar4” T 1 530 106 095 77 4367 171 5347 779
Sig. (2-tailed) 010 968 <.001 268 007 <001 <001 463 513 <.001 002 234 <001 <001
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
Pg Pearson Correlation 383" 27 32 061 5037 428" 5307 1 123 042 653 395" -059 546 708"
Sig. (2-ailed) 008 378 027 673 <001 002 =001 305 773 <.001 004 683 <001 =001
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
P9 Pearson Carrelation -162 023 -.079 -182 028 037 106 123 1 363 144 097 250 164 248
Sig. (2-tailed) 260 871 586 207 845 798 463 395 008 319 503 080 256 082
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
P10 Pearson Correlation -110 -.266 115 -2a1" -136 121 095 042 363" 1 120 -024 501" 020 274
Sig. (2-tailsd) 448 062 426 040 347 104 513 73 009 407 868 <001 801 054
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
P11 Pearson Correlation 327 016 410" 074 436" 6307 773" 653" 144 120 1 365 232 704" 771"
Sig. (2-tailed) 021 912 003 608 002 <001 <001 <001 319 407 009 105 <001 <001
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
P12 Pearson Corelation 031 -.085 286 -043 428" 322" 438" 305" 097 -.024 365 1 017 265 4807
Sig. (2-tailed) 829 557 044 769 002 022 002 004 503 868 008 905 063 <001
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
P13 Pearson Corelation -042 -204" -.056 378" -001 258 171 -.059 250 5017 232 017 1 095 234
Sig. (2-tailed) 774 039 697 007 993 071 234 683 080 <.001 105 905 511 102
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
P14 Pearson Correlation 284 081 4487 120 332 4197 5347 546 164 020 704" 265 095 1 678
Sig. (2-ailed) 045 727 001 405 018 002 =001 =.001 256 891 <.001 063 511 =001
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50
TOTAL Pearson Correlation 5547 187 633" 198 576 728" 779" 709" 248 274 " 480" 234 678" 1
Sig. (2-tailed) <.001 193 <001 169 <001 <001 <001 <.001 082 054 <.001 <001 102 <001
N 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50 50

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed)
* Caorrelation is significant at the 0.05 level (2-tailed)

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta

Hak Cipta:
.'”f" 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
“'\\7, & Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya limlah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjJauan suatu masalah,
"., | b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
§
x‘5-~———.--f(

2, Dilaranglm;:ﬂumumlun dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
n

tanpa iz teknik Negerl Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta




— = @ [T |0 [© | |© | v ey v v v |—= A [ |v |0 0w |— — |— Vo oIS [V
o S [en [en [en [en [N [ [en [N [N [n AN [en[en AN [en A |en || |en | A |ea S |on
= e
mu VRN Koo NN RV RV RN RVORN I N I S o I o N oo N I o MV R VW NV [ S RV [ T N VW N V2R oo W NV o [ NV oW NV IS o N |
mw n (N [ [~ [N enfen |~ [ = |~ | |—= o |~ | |l A0 v |l |~ B |l |n
.0/1 (AN = [ [en [ [n 0 en | v [ et A e | | | v | |n
mm N [ [ [n [vn fn v [ |V [n |+ v [ [0 | |on [\n |n s g | |v v v |t |n
M“ nofen [ [n (A (v ([ (AN v s [ [0 n v |t e e n | n v n
m_.l <t |V N (N [N NN v n SN (S (v v (N ([ (v n (N (<
mm wv <t g\l ~— — on wv on (@\| L—] (a0} — e} e} — on on —i (q\] v v N ) (Q\] <t v (@\]
m on on [\l (@I K\ e} on (AN — [\l U e I i ] - = N |~ N wv | |~ v (= A < e}
WI.; < | (T[T | N[N |jen jen (AN [N == =T |0 | S SN (0 (n | on SN (A
=
=
2, g
= <
< L] M
£ g >
Z P -
vt . — . p—
= = = m
< I~ ] [3) = o—| =
o
e S = oS 5 | 5o |E 8 T
= = S g b < S S | E € |o o~ g
o < < < o < T o= —_—
= . < < | = S |8 |= < <
8 w |3 N ~ I'g == = | & < | S | 2@ S S
S S | ] = |5 2 |8 B |< = |5 H = < RZ
= .mha =) kv — 2. s = S | 172} =} 1%} T
§ s |5 |3 5|58 S 2 |5 P = s |5
>z 22|22 |9 |=|E|g |E2 |2 = S @@= O e | 2 S |3 g
s BIEIE|S|EIE =82 |8 |2 |=E [ BlefslE8 @ |Z 2452 |8 |8 512 | | S
EESIEE|gld B |5 (8|28 |22 = 121y 2L |S |2 |E T > g |E
S | [E S 18 Q[ZE s R |2 S BB e | B FE @ = o |& = | =
Z 2 |Z |2 |<|BIE|<|K|ub ||z |z |af< (¥ |5 =& |z |<|D Z = |= |= |E |&

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Q
i T
H ﬁ,:_ Lampiran 7 Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Data Bobor Atribut Kemasan
0
M o —
orrelations
g2 o 2x o P P2 P3 P4 P5 P6 P7 Pg Pg TOTAL
= ﬂ_l 'U 'UF n 4 bl b i
g AL g S = 3 P1 Pearson Correlation 1 4007 352 337 255 256 068 334 147 8127
2952a@38 = Sig. (2-tailed) 005 014 019 080 080 546 020 318 <.001
NQ Q cQ (o -
= < =3 A N 18 48 48 48 48 48 48 48 48 48
oo e a e 0 £ e
_D,BD oo - " Pearson Correlation 400 1 656 211 215 388 327 684 122 853
o_g g ;g o Sig. (2-tailed) 005 <.001 149 142 006 024 <.001 409 <.001
5‘; -~ 0 C —7 N 48 48 48 48 48 48 48 48 48 18
- -, - - = 0 u
=3 & = 3 s‘ F3 Pearson Correlation 352 656 1 139 186 77 474 447 2713 790
)
;g xew = Sig. (2-tailed) 014 <.001 348 206 229 <.001 001 061 <.001
Z’r 3 3% - N 48 48 48 48 48 48 48 48 48 48
e e = ; P4 Pearson Correlation 237 211 139 1 244 071 -048 026 042 300"
‘,% o g o > Sig. (2-tailed) 019 149 348 095 633 747 BED 779 038
Z.g =T ) N 18 48 48 48 48 48 48 48 48 48
33 g g8 Q P5 Pearson Correlation 255 215 186 244 1 123 “7” 105 251 475"
-,
30 = 5'2 (1) Sig. (2-tailed) 080 142 208 085 404 003 476 085 <.001
.'.‘..g % e - = N 48 48 48 48 48 48 48 48 48 48
9 g 3= &= PG Pearson Corelation 256 388" AT7 071 123 1 -150 3207 139 4447
L
T = o c ?r Sig. (2-tailed) 080 006 229 633 404 310 027 345 002
% 3 as ) N 48 48 48 48 48 48 48 48 48 48
ﬁ o E§ :!' P7 Pearson Correlation 068 327 474" 048 it - 150 1 121 048 4647
= : 5< Q Sig. (2-tailed) 646 024 <.001 747 003 310 411 746 =001
o g SS9 N 18 48 48 48 48 48 48 48 48 48
nd 0 - - 0 n
g @3c P8 Pearson Correlation 334 684 447 026 105 320 21 1 -085 673
Q s 3 3 Sig. (2-tailed) 020 <.001 001 86O AT 027 411 566 <.001
g &, 55’ N 48 48 48 48 48 48 48 48 48 48
o < e P9 Pearson Correlation 147 122 273 042 251 139 048 -085 1 332
Y g = g Sig. (2-tailed) 318 409 061 779 085 345 746 566 021
ﬁ E 'g g M 48 48 48 48 48 48 48 48 48 48
% % g 3 TOTAL Pearson Correlation B2 853" 780" 300 A75 A44” 464" 673 337" 1
€5 =0 Sig. (2-tailed) <001 <.001 <.001 039 <001 002 <.001 <.001 021
g_ = o = N 18 48 48 48 48 48 48 48 48 48
= 5 I‘g ** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
9 a L * Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).
- =2 g
x 255
o =
-, =X .
€9 ig Case Processing Summary
=
= 3572 N %
: - u L
E: o g =] :
s 23 Cases Valid 48 100.0
o e a
3 $~¢<° Excluded 0 0
=
o -—
g S & Total 48 100.0
-~
s o = . . .
= ) a. Listwise deletion based on all
~ §55 . .
o = variables inthe procedure.
3 &
- =
4 B it _
= = Rellablllt}f Statistics
.
= Cronhach's
= Alpha M of ltems
=
v
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=
(=
=
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Functional
Requirements

Customer Requirements

Menggunakan botol pipih dengan sudut membulat

Posisi gantungan berada diatas
Menggunakan Lotion Pump
Warna dasar putih

Tutup pump berwarna oranye

Menambahkan elemen/ikon matahari pada badan botol

Menonjolkan tulisan SPF/PA dengan ukuran dan ketebalan font besar.
Menambahkan barcode berisi informasi penggunaan

Menggunakan material HDPE

Praktis

0.128

©
©
°

©
©

Informatif

0.119

©
°

PUMP

0.118

Dapat digantung

0.115

Youthful

0.110

Warna Cerah

0.109

Travel Size

0.105

Gender Neutral

0.100

Colorful

0.095

Perhitungan Rata-Rata per Sel

Berikut adalah penjabaran perhitungan

merepresentasikan sel yang kosong).

Baris 1: Praktis (Bobot 0.128)

untuk setiap

Praktis, FR1: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Praktis, FR2: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Praktis, FR3:(9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Praktis, FR7: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Praktis, FR8: (9 +9+9+9+9)/5=45/5=9
Praktis, FR9: 3+ I+ 1+0+40)/5=5/5=1

Baris 2: Informatif (Bobot 0.119)

Informatif, FR1: (1+1+1+1+1)/5=5/5=1
Informatif, FR4: (9 +9+9+9+9)/5=45/5=9
Informatif, FR6: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Informatif, FR7: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Informatif, FR9: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9

Baris 3: PUMP (Bobot 0.118)

PUMP,FR1: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9

S€

—

pada matriks. (Catatan: 0
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PUMP,FR3: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
PUMP,FR5:(3+9+0+3+0)/5=15/5=3
PUMP,FR8: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9

Baris 4: Dapat digantung (Bobot 0.115)

Dapat digantung, FR1: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Dapat digantung, FR2: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Dapat digantung, FR4: 3+ 0+0+349)/5=15/5=3
Dapat digantung, FR8: (9 +949+9+9)/5=45/5=9
Baris 5: Youthful (Bobet 0.110)

Youthful, FR1: 3+ 3+3+3+3)/5=15/5=3
Youthful, FR2: 9+9+9+9+4+9)/5=45/5=9
Youthfuly FR3: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Youthful, FR4: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Youthful, FR5: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Youthful, FR6: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Youthful, FR7: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Youthful, FR8: (9+0+0+3+3)/5=15/5=3
Youthful, FR9: (9+3+0+3+0)/5=15/5=3

Baris 6: Warna Cerah (Bobot 0.109)

Warna Cerah, FR1: 3+3+3+3+3)/5=15/5=3
Warna Cerah, FR2: 3+9+0+3+0)/5=15/5=3
Warna Cerah, FR3: (9+1+3+1+1)/5=15/5=3
Warna Cerah, FR4: (9+9+9 +9+9)/5=4575=9
Warna Cerah, FR5: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Warna Cerah, FR6: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Warna Cerah, FR7: (9 +3+0+0+3)/5=15/5=3
Warna Cerah, FR8:(9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Baris 7: Travel Size (Bobot:0.105)

Travel Size, FR1: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Travel Size, FR2: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Travel Size, FR3: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Travel Size, FR7: (9+3+0+3+0)/5=15/5=3

Travel Size, FR8: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Travel Size, FR9: (9+3+3+0+0)/5=15/5=3

Baris 8: Gender Neutral (Bobot 0.100)
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Gender Neutral, FR1: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Gender Neutral, FR2: (9+3+3+0+0)/5=15/5=3

Gender Neutral, FR4: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Gender Neutral, FR5: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Gender Neutral, FR6: (9+0+0+3+3)/5=15/5=3
Baris 9: Colorful (Bobot 0.095)

Colorful, FR4: (0+9+3+3+0)/5=15/5=3
Colorful, FR5: (9+9+9+9+9)/5=45/5=9
Colorful, FR6: (9 +9+9+9+9)/5=45/5=9
Colorful, FR7:(9+43+3+0+0)/5=15/5=3

Colorful, FR8: (3+1+9+1+1)/5=15/5=3

Lampiran 9 Peraturan BPOM NOMOR 31 TAHUN 2024

PERATURAN BADAN PENGAWAS OBAT DAN MAKANAN NOMOR 18
TAHUN 2024

TENTANG
PENANDAAN, PROMOSI, DAN IKLAN KOSMETIK DENGAN RAHMAT
TUHAN YANG MAHA ESA KEPALA BADAN PENGAWAS OBAT DAN
MAKANAN,

Menimbang;:

bahwa untuk melaksanakan ketentuan Pasal 425 ayat (2) Peraturan Pemerintah
Nomor 28 Tahun 2024 tentang Peraturan Pemerintah tentang Peraturan
Pelaksanaan Undang-Undang Nomer.17 Tahun 2023 tentang Kesehatan, perlu
menetapkan Peraturan Badan Pengawas Obat dan Makanan tentang Penandaan,

Promosi, dan Iklan Kosmetik;

Mengingat:

1. Undang-Undang Nomor 17 tahun 2023 tentang Kesehatan (Lembaran
Negara Republik Indonesia Tahun 2023 Nomor 105, Tambahan Lembaran
Negara Republik Indonesia Nomor 6887).
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2. Peraturan Pemerintah Nomor 28 Tahun 2024 tentang Peraturan Pelaksanaan
Undang-Undang Nomor 17 Tahun 2023 tentang Kesehatan (Lembaran
Negara Republik Indonesia Tahun 2024 Nomor 135, Tambahan Lembaran
Negara Republik Indonesia Nomor 6952);

3. Peraturan Presiden Nomor 80 Tahun 2017 tentang Badan Pengawas Obat dan
Makanan (Lembaran Negara Republik Indonesia Tahun 2017 Nomor 180);
4. Peraturan Badan Pengawas Obat dan Makanan Nomor 21, Tahun 2020 tentang

Organisasi dan Tata Kerja Badan Pengawas Obat dan Makanan (Berita
Negara Republik Indonesia Tahun 2020 Nomor 1002) sebagaimana telah
diubah dengan Peraturan Badan Pengawas Obat dan Makanan Nomor 13
Tahun 2022 tentang Perubahan atas Peraturan Badan Pengawas Obat dan
Makanan Nomor 21 Tahun 2020 tentang Organisasi dan Tata Kerja Badan
Pengawas Obat dan Makanan (Berita Negara Republik Indonesia Tahun 2022
Nomor 629);

MEMUTUSKAN:
Menetapkan: PERATURAN BADAN PENGAWAS OBAT DAN
MAKANAN TENTANG PENANDAAN, PROMOSI, DAN IKLAN
KOSMETIK.

BAB I
KETENTUAN UMUM

Pasal 1

Dalam Peraturan Badan.ini yang dimaksud dengan:

1. Kosmetik adalah bahan“atau.sediaan yang dimaksudkan-untuk digunakan
pada bagian luar tubuh manusia seperti epidermis, rambut, kuku, bibir, dan
organ genital bagian luar, atau gigi dan membran mukosa mulut, terutama
untuk membersihkan, mewangikan, mengubah penampilan dan/atau

memperbaiki bau badan, atau melindungi atau memelihara tubuh pada kondisi

baik.



eyeyer abap yiuyaiijod uizi eduey

5
0
()
=]
Q
c
£,
T
o
=]
=
Q.
o
=
=
()
-
<
=
=
Q
=
=
(1]
T
(]
=
=
=
Q
o
=
<
o
=5
Q
3
o
-
o
-
o
o
-
()
=
=)
=
2
(]
Q
[}
=
—
o
=
o
-~
-
o

N
= -
o )
- m
Q =
E Q
Qe s
35S
=} =
=
=]
3 <
c o
3 c
x*3 2
o c
E x
£&3
3%
3 3
-
) =
338
55
= °
o
8 5 3
= ]
"< B
) 2
o
s QP
Q 3
o o
3 =
EI'_ )
8 97
< °
w m
o E
£ 3 <
c ]
= >
2873
- =
<03
m —
- =
€9 3
= =
285
3. b
o
o g
o —
3 £
5 5
©
z °
o
~ S
5
S
° =
€ =
- w
o
=]
~
-
=
~
o
-
o
f
=
=]
N—
o
c
o
=
w
=
i)
s
c
3
o
w
o
&
=

I
Q
=
2
T
-+
Q

u
m
L
)
©
-+
Y
g.
*‘
o
-4
;.
®
g
E.
=
2
m
Q
D
=.
e
o
=
3
q
-+
Y

—
o
5
-
o
= )
Qo
3
]
-
{(e]
c
=
e}
w
m
o
o
Q
Q9
-
Q
-~
'}
=
w
o
=
-
[ =
= 5
ts
Q9
-
<
Q
-~
=
=
5
-~
-}
=]
e}
o
3
m
-
N
o8
-
-~
L
3
3
-}
-
o
o9
=
3
]
=)
<
m
o
[ =
~
~
'}
=)
w
=
3
o
m
-

10.

11.
12.

13.

109

Kosmetik Isi Ulang adalah Kosmetik yang dikemas kembali ke dalam wadah
sesuai dengan permintaan konsumen yang dilakukan di fasilitas isi ulang
Kosmetik.

Bahan Kosmetik adalah bahan atau campuran bahan yang berasal dari alam
dan/atau sintetik yang merupakan komponen+Kosmetik, termasuk bahan
pewarna, bahan pengawet, dan bahan tabir surya.

Penandaan adalah setiap anformasi mengenai Kosmetik dan/atau Kosmetik Isi
Ulang yang berbentuk gambar, tulisan, kombinasi keduanya, atau bentuk lain
yang disertakan pada Kosmetik dan/atau Kosmetik Isi Ulang, dimasukkan ke
dalam, ditempelkan pada, atau merupakan bagian kemasan, serta yang dicetak
langsung pada produk.

Promosi adalah semua kegiatan pemberian informasi dan himbauan yang
dilakukan oleh Pelaku Usaha mengenai Kosmetik dan/atau Kosmetik Isi
Ulang dengan tujuan untuk meningkatkan penjualan serta penggunaan
Kosmetik dan/atau Kosmetik Isi Ulang.

Iklan adalah Promosi berupa pesan komunikasi mengenai Kosmetik dan/atau
Kosmetik Isi Ulang, dan/atau merek Kosmetik dan/atau Kosmetik Isi Ulang
kepada khalayak sasarannya, dalam bentuk gambar, tulisan, suara, audio
visual, atau bentuk lain yang disampaikan. melalui berbagai cara untuk
pemasaran dan/atau perdagangan Kosmetik dan/atau Kosmetik Isi Ulang.
Kemasan adalah bahan yang digunakan untuk mewadahi dan/atau
membungkus Kosmetik, baik yang bersentuhan langsung maupun tidak.
Kemasan "Primer adalah Kemasan yang bersentuhan langsung dengan
Kosmetik.

Kemasan Sekunder-adalah Kemasan yang melindungi Kemasan. Primer.
Media Iklan adalah segala sesuatu yang dapat menjadi penyampai pesan
Iklan.

Kepala Badan adalah Kepala Badan Pengawas Obat dan Makanan.

Petugas adalah pegawai di lingkungan Badan Pengawas Obat dan Makanan
yang diberi tugas melakukan pengawasan Kosmetik berdasarkan surat tugas.
Pelaku Usaha adalah setiap orang perseorangan atau badan usaha, baik yang

berbentuk badan hukum maupun bukan badan hukum, yang didirikan dan
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berkedudukan atau melakukan kegiatan dalam wilayah hukum Negara
Republik Indonesia, baik sendiri maupun bersama-sama menyelenggarakan

kegiatan usaha dalam bidang Kosmetik.

Pasal 2

(1) Pelaku Usaha wajib menjamin Kesmetik yang diproduksi dan/atau diimpor
untuk diedarkan di wilayah Indonesia telah memenuhi Penandaan, Promosi,
dan/atau Iklan yangobjektif, lengkap, dan/atau tidak menyesatkan.

(2) Pemenuhan terhadap Penandaan yang ' objektif, lengkap, dan. tidak

menyesatkan sebagaimana dimaksud pada ayat (1) sesuai dengan ketentuan:

a. objektif dilaksanakan dengan memberikan informasi sesuai dengan kenyataan
yang ada dan tidak boleh menyimpang dari sifat keamanan dan kemanfaatan
Kosmetik;

b. lengkap dilaksanakan dengan mencantumkan: semua informasi yang
dipersyaratkan;

c. dantidak  menyesatkan dilaksanakan dengan memberikan
informasi yang jujur, akurat, dapat dipertanggungjawabkan, tidak boleh
memanfaatkan kekhawatiran masyarakat akan suatu-masalah kesehatan, serta
tidak ‘'menyatakan seolah-olah sebagai obat atau bertujuan untuk mencegah
suatu penyakit.

(3) Pemenuhan terhadap Promosi ‘dan/atau Jdklan yang objektif dan tidak

menyesatkan sebagaimana dimaksud pada ayat (1) sesuai dengan ketentuan;

a. objektif dilaksanakan dengan memberikan informasi sesuai dengan kenyataan
yang ada dan tidak boleh menyimpang dari sifat keamanan dan kemanfaatan
Kosmetik; dan

b. tidak menyesatkan dilaksanakan dengan memberikan‘informasi yang
jujur, akurat, dapat dipertanggungjawabkan, tidak boleh memanfaatkan
kekhawatiran masyarakat akan suatu masalah kesehatan, serta tidak
menyatakan seolah-olah sebagai obat atau bertujuan untuk mencegah suatu

penyakit.
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BABII
PENANDAAN
Pasal 3

Penandaan sebagaimana dimaksud dalam Pasal 2 memuat informasi paling

sedikit:

a. nama Kosmetik;

b. kemanfaatan atau kegunaan;

C. carapenggunaan,

d. komposisi;

e. negara produsen;

f.  nama dan alamat lengkap pemilik nomor notifikasi;

g.. nomor batch;

h. ‘wkuran, isi, atau berat bersih;

1.~ tanggal kedaluwarsa;

J- ~ nomor notifikasi;

k. 2D barcode; dan

l.  peringatan dan/atau perhatian.

Pasal 4

(1) Informasi kemanfaatan atau kegunaan sebagaimana dimaksud dalam Pasal 3
huruf' b dan cara penggunaan sebagaimana dimaksud dalam Pasal 3 huruf ¢
dikecualikan untuk Kosmetik yang sudah jelas kemanfaatan atau kegunaan
dan cara penggunaannya.

(2) Informasi 2D barcode sebagaimana dimaksud dalam Pasal 3 huruf k sesuai
dengan ketentuan~Peraturan Badan Pengawas Obat dan Makanan yang
mengatur mengenai penerapan 2D barcode dalam pengawasan obat dan
makanan.

Pasal 5
(1) Selain mencantumkan informasi sebagaimana dimaksud dalam Pasal 3,

Pelaku Usaha sebagai pemilik nomor notifikasi dapat mencantumkan label

halal pada Penandaan.
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Label halal sebagaimana dimaksud pada ayat (1) dicantumkan setelah Pelaku
Usaha sebagai pemilik nomor notifikasi memperoleh sertifikat halal.
Sertifikat halal sebagaimana dimaksud pada ayat (2) diterbitkan oleh badan
yang dibentuk oleh pemerintah untuk menyelenggarakan jaminan produk
halal sesuai dengan ketentuan peraturan perundang-undangan.

Label halal sebagaimana dimaksud pada ayat.(1)sesuai dengan ketentuan

peraturan perundang-undangan.

Pasal 6
Dalam hal Kosmetik mengandung bahan tertentu, Pelaku Usaha sebagai
pemilik nomor notifikasi mencantumkan informasi asal bahan tertentu pada
Penandaan.
Ketentuan mengenai bahan tertentu dan pencantuman informasi asal bahan
tertentu pada Penandaan sebagaimana dimaksud pada ayat (1) diatur dengan

Peraturan Badan Pengawas Obat dan Makanan.

Pasal 7
Ketentuan sebagaimana dimaksud dalam Pasal 3 dikecualikan untuk
Kosmetik Isi Ulang.
Penandaan untuk Kosmetik Isi Ulang sebagaimana dimaksud pada ayat (1)
wajib memuat informasi paling sedikit:
nama Kosmetik;
nomor notifikasi;
nomor batch;
nama dan alamat fasilitas isi ulang Kosmetik;
tanggal pengisian; dan

tanggal kedaluwarsa.
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Pasal 8

Pencantuman informasi pada Penandaan untuk Kosmetik sebagaimana dimaksud

dalam Pasal 3 dan informasi pada Penandaan untuk Kosmetik Isi Ulang

sebagaimana dimaksud dalam Pasal 7 mengacu pada pedoman persyaratan teknis

Penandaan Kosmetik sebagaimana tercantum dalam*Lampiran I yang merupakan

bagian tidak terpisahkan dari Peraturan Badan ini.

(D

)

(1)

)

©)

Pasal 9
Informasispada Penandaan'sebagaimana dimaksud dalam Pasal 3 huruf a;
huruf'd sampai dengan huruf k wajib menggunakan bahasa Indonesia atau
bahasa asing sepanjang ditulis menggunakan huruf Latin dan/atau angka
Arab.
Informasi pada Penandaan. sebagaimana dimaksud dalam Pasal 3 huruf b,

huruf ¢, dan huruf 1 wajib ditulis menggunakan bahasa Indonesia.

Pasal 10
Informasi pada Penandaan sebagaimana dimaksud dalam Pasal 3 wajib
dicantumkan pada Kemasan Primer dan Kemasan Sekunder.
Dalam hal Kosmetik dikemas dalam Kemasan Primer dan Kemasan Sekunder
atau terdapat keterbatasan ukuran dan bentuk Kemasan Primer, Penandaan
pada Kemasan Primer wajib mencantumkan informasi paling sedikit:
nama Kosmetik;
nomor batch; dan
ukuran, isi, atau berat bersih.
Dalam hal Kosmetik.dikemas dalam Kemasan Primer dengan keterbatasan
ukuran serta bentuk Kemasan, selain informasi sebagaimana dimaksud pada
ayat (2) wajib dicantumkan pada etiket gantung, brosur, display panel, shrink

wrap, atau media Penandaan lain yang disertakan pada Kosmetik.
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Pasal 11

POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

informasi pada Penandaan sebagaimana dimaksud dalam Pasal
tidak mudah lepas atau terpisah dari Kemasan, luntur, dan rusak.

3 sampai dengan Pasal 10 wajib:
jelas dan mudah dibaca; dan

Pencantuman

a
b.

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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RIWAYAT HIDUP

Raihan Thoriq Ramadhan, lahir di Jakarta pada
tanggal 2 Desember. 2002. Saya merupakan putra
pertama: dua bersaudara dari ‘pasangan Taufan
Tirtayasa dan Ani Maryati. Pendidikansmenengah
kejuruan saya tempuh di SMK Nasional. Depok
dengan jurusan Teknik Kendaraan Ringan, di mana
saya mulai mengembangkan ketertarikan terhadap
dunia teknis /dan ‘desain. Selepas SMK, saya
melanjutkan studi di Politeknik Negeri Jakarta,
Program Studi Teknologi Industri Cetak dan Kemasan, dan aktif dalam berbagai
kegiatan organisasi dan pengembangan diri. Selamamasa perkuliahan, saya terlibat
dalam Himpunan Mahasiswa Teknik Grafika dan Penerbitan sebagai Kepala Divisi
Pengetahuan, serta menjadi Ketua Divisi Dana Usaha pada kegiatan Graphics and
Publishing Competition 2023. Selain itu, saya juga menjabat sebagai Project Officer
dalam Workshop Karya Tulis Ilmiah, serta menjadi bagian dari tim Fasilitas
Penunjang ‘dalam kegiatan PKKP.  Pengalaman kerja. lapangan saya meliputi
magang di CV. Adiograf Indonesia sebagai Production Intern, serta di PT. Unza
Vitalis sebagai bagian dari tim Research & Development, di mana saya terlibat
langsung dalam  pengujian kualitas . kemasan, pembuatan prototipe, serta
pengembangan desain menggunakan perangkat lunak seperti SolidWorks, Adobe
Ilustrator, dan teknologi 3D printing. Saya memiliki minat besar dalam.bidang
desain kemasan, pengembangan produk, kontrol kualitas cetak, dan produksi cetak.
Keahlian saya mencakup desain grafis, struktur kemasan, serta pemahaman

terhadap teknologi dan regulasi kemasan makanan, aseptik, dan kosmetik.



