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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis penerapan unsur nilai berita human 

interest dalam pemberitaan pada kanal Humaniora di MediaIndonesia.com pada 

periode 18 Mei 2025. Human interest merupakan elemen penting dalam jurnalisme 

yang menitikberatkan pada sisi emosional, kemanusiaan, dan kedekatan personal 

terhadap pembaca. Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif 

dengan teknik analisis isi terhadap 10 sampel berita yang dipilih dari publikasi 

terakhir pada tanggal tersebut. Fokus analisis diarahkan pada sepuluh unsur human 

interest menurut Hikmat Kusumaningrat dan Purnama Kusumaningrat, seperti 

konflik, ketegangan, simpati, ketidaklaziman, seks, usia, kemajuan, binatang, minat 

pribadi, dan humor. Hasil penelitian menunjukkan bahwa unsur yang paling 

dominan adalah konflik dan simpati, sementara unsur seperti binatang, usia, dan 

humor jarang ditemukan. Temuan ini mengindikasikan bahwa kanal Humaniora 

MediaIndonesia.com cenderung mengangkat isu-isu yang menyentuh sisi 

kemanusiaan secara serius dan relevan. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Media komunikasi massa yang berkembang pesat adalah media massa online, 

seperti surat kabar digital. Melalui platform ini, informasi dari berbagai belahan 

dunia dapat diakses dengan cepat. Keunggulan dalam menyajikan informasi secara 

instan menjadikan media massa online semakin diminati oleh masyarakat. (Akbar 

& Yadi Supriadi 2021:36) 

Menurut Haryanto (2020: 45), jurnalistik di Indonesia harus mampu beradaptasi 

dengan era digital yang menghadirkan tantangan baru dalam hal verifikasi 

informasi dan kecepatan pemberitaan. Pentingnya jurnalis untuk menjaga 

independensi dan etika, terutama dalam menghadapi arus informasi yang cepat dan 

sering kali tidak terverifikasi. 

Menurut Widodo (2021:78) menjelaskan bahwa media di Indonesia mengalami 

transformasi besar-besaran dengan munculnya media sosial sebagai platform utama 

dalam menyebarkan informasi. Jurnalis kini dituntut untuk tidak hanya mampu 

menulis berita, tetapi juga menguasai berbagai format media baru, seperti video dan 

infografis, guna menjangkau audiens yang lebih luas. Hal ini disebabkan oleh 

perubahan perilaku konsumsi informasi yang semakin bergantung pada platform 

digital. 

Media online adalah "generasi ketiga" dalam perkembangan media, mengikuti 

media cetak seperti koran, tabloid, majalah, dan buku, serta media elektronik seperti 

radio, televisi, film, dan video. Ini merupakan komponen jurnalisme digital, juga 

dikenal sebagai cyber journalism, yang merupakan istilah untuk proses pelaporan 

fakta dan peristiwa yang dibuat dan disebarluaskan melalui internet. Menurut Asep 

Syamsul M. Romli (2020:35). 

Berita adalah jendela dunia karena melaluinya kita tahu apa yang terjadi di 

dunia. Karena dia seperti jendela, tentu saja peristiwa yang kita ketahui tidak selalu 

sama dengan peristiwa yang sebenarnya terjadi. Dr. H. Samsul Munir Amin, M.A. 

Human Interest, menurut Dr. H. Samsul Munir Amin, MA (2019:92). Berita 

menarik dari segi human interest adalah berita yang dapat menyentuh perasaan, 
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pendapat, dan pikiran manusia karena dapat membangkitkan emosi manusia, seperti 

lucu, sedih, marah, dramatis, emosi, aneh, dan ironis. Targetnya bisa manusia, 

hewan, atau benda lain. 

Berdasarkan latar belakang tersebut, penulis memutuskan untuk memilih judul 

tugas akhir “Penerapan Nilai Berita Human Interest Dalam Feature Kanal 

Humaniora di MediaIndonesia.com Periode 18 Mei 2025”. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis bagaimana unsur human interest diterapkan dalam 

artikel di kanal Humaniora serta sejauh mana pengaruhnya terhadap daya tarik dan 

keterlibatan pembaca. 

1.2 Batasan Masalah 

Agar penelitian ini lebih terfokus, batasan masalah yang diterapkan dalam 

penelitian ini adalah unsur dari nilai berita human interest, yaitu: 

1. Apa saja unsur human interest yang terdapat dalam kanal humaniora 

MediaIndonesia.com pada 18 mei 2025? 

2. Penerapan unsur nilai berita human interest dalam kanal humaniora di 

MediaIndonesia.com periode 18 mei 2025. 

1.3 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang tersebut, maka rumusan masalah dalam penelitian 

ini adalah: 

Bagaimana penerapan unsur nilai berita human interest dalam kanal 

Humaniora di MediaIndonesia.com periode 18 Mei 2025? 

1.4 Tujuan Penulisan 

1. Untuk memahami penerapan unsur nilai berita human interest yang 

dipublikasikan pada kanal Humaniora MediaIndonesia.com periode 18 Mei 

2025. 

2. Untuk memahami alasan penerapan nilai berita human interest pada berita 

di kanal Humaniora di MediaIndonesia.com. 
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1.5 Teknik Pengumpulan Data 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan fokus 

pada penerapan nilai berita human interest dalam berita kanal Humaniora di 

MediaIndonesia.com periode 18  mei 2025.  

1.5.1 Metode Pengumpulan Data 

Pengumpulan data ini dikumpulkan dengan metode sebagai berikut: 

1. Metode Observasi 

Penulis melakukan pengamatan langsung terhadap judul dan isi 

berita yang dipublikasikan di kanal Humaniora MediaIndonesia.com pada 

tanggal 18 Mei 2025. Observasi ini bertujuan untuk menelaah bagaimana 

unsur human interest diterapkan dalam struktur penulisan berita. 

2. Metode Kepustakaan 

Metode ini dilakukan dengan mengumpulkan berbagai referensi 

yang relevan, seperti buku, jurnal ilmiah, artikel ilmiah, serta sumber 

online yang membahas penelitian. 

1.6 Sistematika Penulisan 

Sistematika penyusunan tugas akhir ini memberikan gambaran 

mengenai langkah-langkah yang akan diambil dalam penerapan unsur nilai 

berita human interest pada kanal Humaniora di MediaIndonesia.com 

periode 18 Mei 2025. 

Sistematika penulisan tugas akhir ini disusun sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN, berisi latar belakang, batasan masalah, rumusan 

masalah, tujuan penelitian, metode penulisan, teknik pengumpulan data, 

teknik analisis bahan, serta sistematika penulisan sebagai gambaran umum 

isi tugas akhir. 

BAB II LANDASAN TEORI, memaparkan teori-teori yang menjadi dasar 

penyusunan tugas akhir, termasuk konsep media massa, berita, nilai berita. 

BAB III SUBJEK PEMBAHASAN, membahas profil MediaIndonesia.com 

sebagai platform media online tempat penulis melakukan pengamatan. 

Informasi yang disajikan meliputi sejarah singkat media, visi dan misi, 
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struktur redaksi, kanal-kanal berita, dan karakteristik kanal Humaniora yang 

menjadi fokus penelitian. 

BAB IV PEMBAHASAN, membahas hasil analisis dilakukan oleh penulis 

terkait penerapan unsur nilai berita human interest yang dimuat di kanal 

Humaniora MediaIndonesia.com periode 18 Mei 2025.  

BAB V PENUTUP, berisikan kesimpulan umum dari laporan serta berbagai 

saran yang diberikan oleh penulis, sehingga dapat memberikan jawaban atas 

pertanyaan penelitian yang telah dirumuskan dalam judul. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis terhadap 10 berita pada kanal Humaniora 

MediaIndonesia.com periode 18 Mei 2025, dapat disimpulkan bahwa sebagian 

besar berita mengandung unsur nilai human interest yang kuat, terutama dalam 

bentuk konflik, ketegangan, simpati, dan ketidaklaziman. Hal ini menunjukkan 

bahwa kanal ini konsisten mengangkat isu-isu sosial dan kemanusiaan yang 

berdaya tarik emosional bagi pembaca. 

Berikut adalah beberapa kesimpulan dari penelitian ini: 

1. Unsur Konflik dan Ketegangan 

Seluruh berita yang dianalisis (100%) memuat unsur konflik dan 

ketegangan, yang menandakan bahwa pertentangan nilai, kebijakan, 

maupun situasi dramatis menjadi pendorong utama dalam menarik empati 

pembaca. 

2. Unsur Simpati dan Ketidaklaziman 

Unsur simpati ditemukan pada 60% berita, menggambarkan 

keberpihakan terhadap pihak-pihak yang mengalami penderitaan. 

Sementara itu, 40% berita mengandung unsur ketidaklaziman, yang 

menyoroti peristiwa atau fenomena unik yang jarang ditemukan dalam 

kehidupan sehari-hari. 

3. Unsur Lainnya 

Unsur kemajuan, usia, dan minat pribadi muncul dalam porsi yang 

lebih kecil. Adapun unsur seks, binatang, dan humor tidak ditemukan 

dalam berita-berita yang dianalisis, menunjukkan bahwa pendekatan kanal 

ini lebih condong pada isu-isu serius dan edukatif. 

Secara keseluruhan, kanal Humaniora MediaIndonesia.com 

menampilkan gaya pemberitaan yang mengedepankan nilai-nilai 

kemanusiaan, terutama dalam konteks sosial, edukatif, dan moral.
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5.2 Saran 

Berdasarkan hasil analisis pada Bab IV, penulis memberikan beberapa saran 

berikut: 

1. Diharapkan redaksi untuk terus mempertahankan dan mengembangkan 

gaya pemberitaan yang mengandung unsur human interest, terutama yang 

menyangkut konflik sosial, simpati terhadap kelompok rentan, dan keunikan 

peristiwa, agar kanal Humaniora tetap menjadi ruang informasi yang 

menggugah kesadaran pembaca. 

2. Penelitian lanjutan disarankan untuk menganalisis lebih banyak sampel 

berita atau memperluas unsur-unsur human interest yang diteliti, seperti 

humor, usia, atau binatang. Peneliti juga dapat membandingkan penerapan 

nilai human interest di kanal Humaniora dengan kanal lain atau media 

berbeda untuk memperoleh gambaran yang lebih menyeluruh. 

3. Pembaca diharapkan semakin peka terhadap nilai-nilai kemanusiaan dalam 

berita dan mampu menilai informasi tidak hanya dari sisi informatifnya, 

tetapi juga dari cara berita tersebut menyentuh emosi, membangun empati, 

dan mendorong kesadaran sosial.
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