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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

 Media sosial tumbuh semakin pesat dan kuat sebagai platform digital yang 

memungkinkan terjadinya pertukaran interaksi dan media berbagi informasi secara 

online. Perkembangan media sosial yang pesat beriringan dengan kemajuan 

teknologi informasi dan komunikasi (TIK), khususnya internet dan perangkat 

mobile. Sejak awal diperkenalkan dengan platform seperti Friendster dan 

MySpace, sosial media telah berhasil mengubah dinamika komunikasi manusia, 

lebih dari itu memungkinkan orang berinteraksi tanpa batasan waktu dan ruang.  

 Menurut Velichety (2022:1), Platform media sosial telah meningkat ke tingkat 

popularitas yang baru dalam beberapa dekade terakhir. Pengaruh luar biasa media 

sosial terhadap aspek kehidupan manusia termasuk bagaimana cara media sosial 

menjadi sebuah wadah untuk platform berita menyebarkan informasi yang 

langsung, cepat dan akurat. Berita sebagai bentuk komunikasi massa yang cepat 

dan luas memiliki peran penting dalam membentuk opini publik dan memberikan 

informasi kepada masyarakat.  

Platform seperti Instagram dan Twitter memungkinkan individu berperan ganda 

sebagai pembuat dan penerima berita. Menurut artikel Peranan Media Sosial 

dalam Era Jurnalisme Kekinian (UI, 2024) pengguna dapat memproduksi, 

membagikan, serta memberikan tanggapan terhadap berbagai konten berita, 

sehingga tercipta komunikasi dua arah antara sumber informasi dan audiens. 

Fenomena ini disebut "jurnalisme warga," di mana masyarakat berpartisipasi aktif 

dalam peliputan serta distribusi berita. 
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 Menurut Katadata Insight Center (KIC, 2020) masyarakat Indonesia cenderung 

menggunakan media sosial sebagai platform untuk mengkonsumsi berita. Sekitar 

76% responden dari 1.670 yang mengikuti survey memilih medium media sosial 

untuk mengakses informasi.  

 Era media sosial memfasilitasi penyampaian berita dengan gaya yang lebih 

cepat, ringkas, dan menarik secara visual. Hal ini menciptakan pergeseran dalam 

gaya penulisan judul berita dari yang sebelumnya bersifat formal dan panjang di 

media cetak atau portal berita daring, menjadi gaya yang lebih santai, interaktif, 

dan mudah dipahami di media sosial.  

 Gaya penulisan judul berita di media sosial cenderung menyesuaikan dengan 

karakteristik pengguna media sosial yang menginginkan informasi secara instan 

dan dalam format yang mudah dicerna. Menurut Hilmy (2024:2) “Dalam  lanskap  

media  yang  terus  berkembang,  cara  penyajian  informasi kepada publik 

mengalami perubahan signifikan, terutama dalam konteks penulisan judul berita. 

Judul berita memiliki peran penting dalam menarik perhatian pembaca dan 

menyampaikan inti dari artikel secara singkat. Namun, metode penulisan judul 

antara  media  cetak  dan  media  online  berbeda  secara  substansial,  

mencerminkan perbedaan platform dan perilaku konsumsi media”. 

 Menurut Rieke (2024:2) setiap media tentu memiliki gaya selingkungnya 

masing-masing dalam menulis berita. Judul menjadi poin paling penting untuk 

menarik pembaca. Rieke (2024:3) juga menuturkan Judul-judul dibuat lebih 

provokatif atau clickbait, bahasa yang digunakan lebih komunikatif, dibuat 

relevan, fungsional, representatif, mengandung bahasa baku dan spesifik. 

Umumnya konten berita di media sosial disertai visual seperti gambar, video, atau 

infografik untuk menarik perhatian. Selain itu, gaya penyajian ini juga 
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memperhitungkan algoritma platform agar konten mendapatkan jangkauan yang 

lebih luas. 

 Pada dasarnya semua platform media sosial yang beredar dalam hal ini 

memiliki pengaruh yang signifikan. Berdasarkan artikel Social Media Is for 

Consuming Disasters, Not Surviving Them (New York, 2025), Instagram berfokus 

pada konten visual seperti foto dan video. Pengguna dapat mengunggah gambar 

dengan berbagai filter dan efek, serta video pendek melalui fitur seperti stories dan 

reels. Saat ini pengguna Instagram cenderung tertarik pada jenis konten video 

pendek atau yang biasa disebut reels.  

 Dikutip dari theverge.com pada artikel Instagram Launches Reels its Attampt 

to Keep You Off  Tiktok (Alexander, 2020),  reels merupakan fiture pada Instagram 

yang dirancang untuk membuat video pendek yang dapat diedit dengan 

menambahkan musik bisa dibagikan kepada teman dan followers serta dapat 

dengan mudah ditemukan saat menggunakan aplikasi. Durasi reels umumnya 15 

detik, pencipta bisa menambah musik popular dan serta mengedit serangkaian 

filter dan efek pada reels mereka. Konten visual ini sering digunakan untuk berbagi 

momen pribadi, promosi produk, atau kampanye visual lainnya.  

 KOMPAS TV merupakan kanal televisi berbasis berita yang telah merambah 

ke dunia media sosial. KOMPAS TV tidak hanya menyajikan berita yang sedang 

menjadi topik hangat mereka menyajikan berita dalam format menarik pada akun 

Instagram mereka. Telah memiliki 2.4 juta pengikut dan merupakan salah satu 

akun Intagram media berita yang paling terkenal di Indonesia.  
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Gambar 1.1 Akun media sosial @kompastv 

Selain itu KOMPAS TV senantiasa memperbaharui atau mengunggah berita 

setiap 2-3 jam perharinya sehingga berita yang ditampilkan di media sosial sama 

barunya dengan yang disajikan di televisi atau website KOMPAS TV. Dalam 

sehari KOMPAS TV mengunggah lebih dari 42 konten postingan berupa reels dan 

poster promo acara televisi yang sedang tayang di kanal mereka. 

Berdasarkan latar belakang tersebut penulis tertarik untuk melakukan analisa 

dalam memenuhi tugas akhir dengan topik penerapan gaya penulisan judul berita 

di media sosial. Penulis meyakini selama proses penulisan ini dapat membantu 

penulis memahami bagaimana penerapan gaya penulisan judul berita pada media 

sosial lebih mendalam. Oleh karenanya penulis memutuskan untuk melakukan 

penelitian dalam bentuk analisa pada akun Instagram KOMPAS TV yaitu 

@kompastv untuk memahami gaya penulisan yang diterapkan pada akun mereka.  

Sehubungan dengan itu penulis memilih topik pembahasan Tugas Akhir yaitu 

penerapan gaya penulisan judul berita dengan judul “Penerapan Gaya Penulisan 

Judul Berita Pada Konten Reels Di Instagram @KOMPASTV Periode 

Februari 2025” 
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1.2 Batasan Masalah 

 Berdasarkan latar belakang di atas, penulis membatasi masalah dalam penulisan 

Tugas Akhir ini yaitu penerapan gaya penulisan judul berita pada konten reels di 

Instagram Kompas TV periode Februari 2025 

1.3 Rumusan Masalah 

 Mengacu pada latar belakang dan evaluasi yang telah dipaparkan, penulis 

menyusun rumusan masalah yang akan dikaji dalam Tugas Akhir ini “Bagaimana 

Penerapan Gaya Penulisan Judul Berita pada Konten Reels Di Akun Instagram 

KOMPAS TV?” 

1.4 Tujuan Penulisan 

 Dalam Tugas Akhir dengan judul “Penerapan Gaya Penulisan Judul Berita Pada 

Konten Reels di Instagram @komppastv Periode Februari 2025”, penulis memiliki 

tujuan untuk memahami penerapan  gaya penulisan judul berita pada konten reels 

di Instagram Kompas TV periode Februari 2025 

1.5 Metode Penelitian 

Penulis menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan tujuan mendapat 

pemahaman lebih rinci mengenai tugas akhir yang berjudul “Penerapan Gaya 

Penulisan Judul Berita Pada Konten Reels di Instagram @kompastv Periode 

Februari 2025”, metode penulisan ini dipergunakan untuk menggali informasi 

dengan observasi dan studi pustaka serta mengkaji lebih dalam mengenai gaya 

penulisan judul berita. 

1.6 Teknik Pengumpulan Data 
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Penulis menggunakan beberapa teknik untuk mengumpulkan data secara 

kolektif dan juga memperdalam materi dalam penyusunan Tugas Akhir. Adapun 

berikut merupakan teknik analisa data yang digunakan oleh penulis:  

1. Teknik Observasi  

Penulis melakukan analisa judul dan isi berita pada media sosial Instagram 

Kompas TV yaitu @kompastv dengan teknik mengamati secara langsung 

konten atau isi akun media sosial Kompas TV.  

2. Studi Pustaka  

Penulis mengumpulkan teori-teori yang relevan mengenai gaya penulisan 

judul berita melalui berbagai sumber terpercaya, seperti buku, jurnal ilmiah, 

internet, serta referensi lainnya, guna mendukung penyusunan data dalam 

Tugas Akhir ini. 

1.7 Sistematika Penulisan 

 Untuk menyusun rangkaian Tugas Akhir dengan menguraikan dan 

menjabarkan pembahasan yang terstruktur dalam lima bab sistematis penulisan. 

Berikut adalah struktur dari kelima bab tersebut:  

BAB I PENDAHULUAN  

Bab I Pendahuluan mengupas tujuh subbab, melibatkan latar belakang masalah, 

batasan masalah, rumusan masalah, tujuan penulisan, metode penulisan, teknik 

pengumpulan data, dan sistematika penulisan.  

BAB II LANDASAN TEORI  
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Bab II Landasan Teori berisi kumpulan teori-teori yang digunakan sebagai dasar 

dan acuan oleh penulis untuk menyelesaikan serta mengembangkan teori yang 

muncul dari rumusan masalah yang diangkat dalam Tugas Akhir.  

BAB III SUBJEK PEMBAHASAN  

Bab III Subjek Pembahasan berisi informasi tentang riwayat perusahaan secara 

ringkas, visi dan misi, identitas visual perusahaan, dan struktur organisasi redaksi.  

BAB IV PEMBAHASAN  

Pada Bab ini penulis memaparkan uraian pembahasan yang berkaitan dengan 

rumusan masalah yaitu mengenai bagaimana penerapan gaya penulisan judul berita 

pada konten reels di media sosial periode Februari 2025. 

BAB V PENUTUP 

Pada Bab V Penutup, penulis menyajikan ringkasan kesimpulan berdasarkan hasil 

analisis yang telah dibahas pada Bab IV, serta memberikan saran yang dapat 

dijadikan pertimbangan untuk ke depannya. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil pembahasan dari Bab I hingga Bab IV, dapat disimpulkan 

bahwa gaya penulisan judul berita pada konten reels Instagram Kompas TV 

periode Februari 2025 menunjukkan penerapan yang bervariasi terhadap delapan 

gaya penulisan judul berita, yaitu provokatif, singkat dan padat, relevan, 

fungsional, formal, representatif, merujuk pada bahasa baku, dan spesifik. Gaya 

yang paling dominan diterapkan adalah relevan, spesifik, dan singkat dan padat 

yang menunjukkan upaya media dalam menarik perhatian audiens secara cepat dan 

efektif di platform media sosial. Sementara itu, gaya formal, representatif, dan 

penggunaan bahasa baku masih belum diterapkan secara konsisten. Hal ini 

mencerminkan bahwa Kompas TV menyesuaikan gaya penulisan judul dengan 

karakteristik media sosial yang menuntut penyampaian informasi secara ringkas, 

emosional, dan menarik secara visual, namun belum sepenuhnya 

mengintegrasikan kaidah jurnalistik secara menyeluruh. 

Penerapan Gaya Penulisan Judul Berita pada Reels Instagram @kompastv: 

1. Gaya Relevan 

• Ditemukan pada 20 dari 20 judul (100%). 

• Menunjukkan bahwa seluruh judul telah sesuai atau selaras dengan isi 

konten berita. 

2. Gaya Spesifik 

• Ditemukan pada 16 judul. 

• Menyebutkan tokoh, lokasi, waktu, atau konteks secara jelas. 



89 

 

 

 

3. Gaya Singkat dan Padat 

• Ditemukan pada 15 judul. 

• Menggunakan kalimat pendek dan langsung ke inti informasi. 

4. Gaya Provokatif 

• Ditemukan pada 12 judul. 

• Mengandung unsur yang memancing rasa ingin tahu atau emosi 

pembaca. 

5. Gaya Representatif 

• Ditemukan pada 12 judul. 

• Judul mencerminkan inti atau keseluruhan isi berita. 

6. Gaya Fungsional 

• Ditemukan pada 10 judul. 

• Menggunakan kalimat informatif, jelas, dan objektif, namun belum 

sepenuhnya dominan. 

7. Gaya Formal 

• Ditemukan pada 7 judul. 

• Belum seluruh judul mengikuti kaidah bahasa jurnalistik yang resmi. 

8. Gaya Merujuk pada Bahasa Baku 

• Ditemukan pada 5 judul. 

• Penggunaan bahasa masih sering informal dan belum sepenuhnya 

sesuai PUEBI. 

 Kompas TV cenderung menggunakan gaya penulisan judul berita yang relevan 

dan spesifik agar informasi yang disampaikan dapat dengan cepat dipahami oleh 

audiens dalam durasi video Reels yang singkat, yaitu kurang dari satu menit. Gaya 

ini memungkinkan judul langsung menggambarkan inti peristiwa tanpa perlu 

penjelasan panjang. Sementara itu, penerapan gaya formal dan bahasa baku 

masih belum konsisten, yang kemungkinan besar disesuaikan dengan karakteristik 
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media sosial seperti Instagram, yang menuntut bahasa yang lebih ringan, 

komunikatif, dan menarik untuk menjangkau pengguna dengan perhatian terbatas. 

5.2. Saran 

 Berdasarkan hasil penelitian dan penguraian di atas, penulis ingin memberikan 

masukan yang bisa menjadi pertimbangan dalam gaya penulisan judul berita di 

media sosial, yaitu: 

1. Penggunaan gaya penulisan singkat dan padat yang dominan pada konten media 

sosial, khususnya Instagram, dapat mengurangi daya tarik bagi kalangan muda 

yang cenderung menyukai pendekatan kreatif dan interaktif. Hal ini selaras dengan 

pendapat Yang dkk (2021) yang menyatakan bahwa gaya penulisan judul berita di 

media sosial tidak hanya menyangkut aspek linguistik, tetapi juga harus 

memperhatikan daya tarik emosional dan keterlibatan audiens. Oleh karena itu, 

disarankan agar media mengeksplorasi lebih banyak gaya penulisan seperti 

provokatif, fungsional, dan representatif, sebagaimana dikemukakan oleh 

Sumadiria dalam Effendy dkk (2023), agar mampu menciptakan variasi yang lebih 

segar dan relevan untuk berbagai jenis konten. 

2. Media sosial sebagai saluran penyampaian berita modern tetap memerlukan 

standar penulisan yang konsisten dan inklusif, agar dapat diterima oleh seluruh 

lapisan masyarakat. Rieke (2024) menekankan bahwa judul berita merupakan 

elemen yang penting dan harus dibuat representatif, tidak menyesatkan, serta 

menggunakan bahasa baku. Oleh karena itu, penerapan gaya penulisan judul yang 

konsisten, formal, dan fungsional perlu dijaga untuk membangun kepercayaan dan 

kredibilitas media di kalangan audiens digital. 

3. Untuk pengembangan penelitian lebih lanjut, disarankan dilakukan analisis 

perbandingan gaya penulisan judul berita antara media arus utama dan media 
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alternatif di platform Instagram. Seperti dijelaskan oleh Kunwoo dkk (2021), 

media sosial menuntut adaptasi dari gaya penulisan tradisional menuju gaya yang 

lebih interaktif dan algoritmis. Selain itu, Hendrickx (2024) menyebutkan bahwa 

dalam ekosistem jurnalisme media sosial, penyebaran dan konsumsi berita tidak 

lepas dari elemen visual. Maka dari itu, aspek visual seperti layout, warna, font, 

serta caption pendukung juga dapat dianalisis untuk mengetahui pengaruhnya 

terhadap keterlibatan dan persepsi audiens terhadap konten berita yang disajikan 

di media sosial. 
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