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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang  

Informasi merupakan data yang telah diolah sehingga memiliki makna dan 

dapat digunakan untuk tujuan tertentu, seperti pengambilan keputusan. 

Informasi dapat berupa fakta, opini, maupun analisis yang disampaikan 

melalui berbagai media, termasuk media digital. Perkembangan teknologi 

digital memungkinkan distribusi dan konsumsi informasi secara lebih cepat 

dan luas dibandingkan media konvensional. 

Salah satu bentuk media digital yang berkembang pesat adalah media 

sosial. Media sosial memungkinkan komunikasi dua arah, interaksi langsung, 

serta penyebaran informasi secara cepat dan real time. Menurut Nasrullah 

(2015:18), media sosial adalah platform berbasis internet yang 

memungkinkan penggunanya untuk berpartisipasi, berbagi, dan menciptakan 

konten, termasuk teks, gambar, video, dan suara dalam ruang virtual. Dalam 

konteks media massa, media sosial berperan sebagai sarana yang efektif 

dalam mendistribusikan informasi secara instan dan menjangkau audiens 

yang lebih luas. 

Dalam dunia jurnalistik, penyampaian berita tidak hanya bergantung pada 

kecepatan, tetapi juga ditentukan oleh nilai berita yang terkandung di 

dalamnya. Nilai berita merupakan faktor penting yang menentukan sejauh 

mana suatu peristiwa layak diberitakan dan mampu menarik perhatian 

audiens. Menurut Haryanto (2016:23), nilai berita mencakup elemen seperti 

kedekatan, ketokohan, dampak, kontroversi, human interest, dan aktualitas. 

Nilai-nilai ini membantu redaksi dalam memilah informasi yang relevan dan 

menarik bagi khalayak. 

Salah satu nilai berita yang paling menonjol di era digital adalah nilai 

aktualitas (timeliness). Aktualitas dalam jurnalistik merujuk pada seberapa 

cepat suatu berita disampaikan kepada publik agar tetap relevan. Menurut 

Ardianto (2017:45), aktualitas merupakan elemen utama dalam pemberitaan 
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karena audiens cenderung mencari informasi terbaru untuk memahami situasi 

yang sedang terjadi. Berita yang disampaikan dengan cepat dan akurat akan 

meningkatkan kredibilitas media di mata audiens. 

Kecepatan penyebaran informasi juga sangat dipengaruhi oleh strategi 

penyajian berita di media sosial. Menurut Lestari (2018:64), media sosial  

memungkinkan berita disajikan dalam berbagai format seperti video pendek, 

infografik, dan carousel, sehingga dapat dikonsumsi secara cepat dan 

menarik. Strategi ini menjadi penting dalam mempertahankan perhatian 

audiens di tengah derasnya arus informasi digital. Berdasarkan hal tersebut, 

penulis tertarik untuk membahas penerapan nilai berita aktualitas 

(timeliness) pada media sosial Instagram milik Nusantara TV, yaitu akun 

@officialnusantaratv, selama periode 24 Februari–27 Februari 2025.  

Pemilihan objek tersebut didasarkan pada pentingnya kecepatan dalam 

penyampaian informasi, terutama pada platform media sosial yang menuntut 

respons cepat dan penyajian yang ringkas. Meskipun akun Instagram 

@officialnusantaratv secara aktif mempublikasikan berita dalam berbagai 

format digital seperti video pendek, infografik, dan carousel, masih 

diperlukan kajian lebih lanjut untuk mengetahui sejauh mana berita-berita 

tersebut disampaikan dengan cepat dan selaras dengan waktu terjadinya 

peristiwa. Kecepatan penyampaian menjadi indikator utama dalam menilai 

penerapan nilai aktualitas, mengingat bahwa dalam jurnalisme digital, jeda 

waktu yang terlalu lama antara peristiwa dan publikasi dapat mengurangi 

relevansi informasi.  

Selain itu, berdasarkan telaah terhadap sejumlah penelitian terdahulu yang 

terdapat dalam repositori Program Studi Penerbitan (Jurnalistik) Politeknik 

Negeri Jakarta, diketahui bahwa topik mengenai penerapan nilai berita 

aktualitas telah cukup banyak dikaji. Namun, kajian yang secara spesifik 

membahas penerapan nilai aktualitas pada platform media sosial Instagram 

masih tergolong terbatas. Oleh karena itu, penulis memfokuskan penelitian 

ini pada penerapan nilai berita aktualitas (timeliness) di akun utama milik 

Nusantara TV, yaitu @officialnusantaratv. Dengan demikian, penelitian ini 
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akan mengkaji bagaimana strategi penyajian berita yang diterapkan oleh 

Nusantara TV melalui Instagram dapat memenuhi kebutuhan audiens 

terhadap informasi terkini, serta dampaknya terhadap keterlibatan pengguna 

(user engagement) dan kredibilitas media dalam lanskap digital saat ini. 

1.2 Batasan Masalah 

Agar pembahasan tidak melebar, penulis membatasi masalah pada 

unsur utama dari nilai berita aktualitas, yakni kecepatan penyampaian berita. 

1.3 Rumusan Masalah 

Dalam era penyebaran informasi yang serba cepat, media sosial 

menuntut media massa untuk menyajikan berita yang tidak hanya informatif 

tetapi juga tepat waktu. Berkaitan dengan hal tersebut, rumusan masalah 

dalam penelitian ini adalah bagaimana penerapan nilai berita aktualitas 

(timeliness) pada Instagram @officialnusantaratv selama periode 24–27 

Februari 2025? 

1.4 Tujuan Penulisan 

Tujuan penulisan tugas akhir ini adalah: 

1. Untuk memahami penerapan nilai berita aktualitas pada media Instagram 

@officialnusantaratv  Periode 24 Februari 2025 - 27 Februari 2025. 

2. Untuk memahami alasan penerapan nilai berita Aktualitas (Timeliness) 

pada media Instagram @officialnusantaratv  Periode 24 Februari 2025 - 

27 Februari 2025  

1.5 Teknik Pengumpulan Data 

Data yang akan digunakan dapat berupa studi pustaka, hasil 

pengamatan langsung, serta wawancara dengan narasumber yang memiliki 

kompetensi di bidang yang diteliti. Melalui pendekatan ini, penulis bertujuan 

untuk menyajikan penjelasan yang rinci mengenai manfaat aktualitas dalam 

media sosial untuk memenuhi kebutuhan informasi terkini audiens di media 

TV.  

A. Obsevasi Langsung 

Penulis melakukan observasi langsung terhadap akun 

Instagram @officialnusantaratv pada periode Periode 24 
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Februari 2025 - 27 Februari 2025 guna memahami penerapan 

nilai berita aktualitas dalam setiap konten yang 

dipublikasikan. Melalui metode ini, penulis tidak hanya 

mengamati tampilan konten, tetapi juga mencoba memahami 

proses mulai dari pra-produksi, produksi, hingga pasca-

produksi berita yang disajikan di media sosial.        

B. Studi Pustaka 

Dalam metode ini, penulis menggunakan berbagai 

teori yang relevan sebagai dasar referensi dalam penyusunan 

Tugas Akhir. Sumber yang digunakan mencakup buku, 

jurnal ilmiah, materi perkuliahan, artikel dari internet, serta 

referensi lain yang mendukung penelitian. Studi pustaka ini 

bertujuan untuk memperkaya pemahaman mengenai konsep 

yang dibahas serta memastikan landasan teoritis yang kuat. 

C. Wawancara 

Selain mengandalkan studi pustaka dan observasi, 

penulis juga melakukan wawancara dengan narasumber yang 

relevan untuk memperoleh pemahaman yang lebih 

mendalam. Wawancara ini dilakukan dengan pihak-pihak 

yang terlibat langsung dalam produksi konten berita, 

termasuk pembimbing di lokasi penelitian, guna 

mendapatkan informasi yang lebih akurat dan mendetail 

mengenai strategi penyampaian berita di media sosial. 

Data yang dikumpulkan akan digunakan untuk memberikan 

gambaran yang jelas dan objektif mengenai bagaimana media sosial 

dapat mendukung pemberitaan di media TV, khususnya dalam hal 

penyampaian informasi yang cepat dan relevan. Dengan demikian, 

penulisan ini akan memberikan penjelasan yang mendalam mengenai 

peran aktualitas dalam pemberitaan media sosial dan dampaknya 

terhadap pemenuhan kebutuhan audiens akan informasi yang terkini. 



5 
 
 

 

 

1.6 Sistematika Penulisan 

BAB I PENDAHULUAN, Bab ini berisi penjelasan mengenai latar 

belakang pemilihan judul dan tema penelitian. Selain itu, dibahas pula 

rumusan masalah, batasan penelitian, tujuan penelitian, metode yang 

digunakan, teknik pengumpulan data, teknik analisis bahan, serta sistematika 

penulisan sebagai gambaran umum isi Tugas Akhir. 

BAB II LANDASAN TEORI, Bab ini memaparkan teori-teori yang 

menjadi dasar dalam penyusunan Tugas Akhir. Teori yang dibahas mencakup 

konsep media daring, berita, serta unsur dan nilai berita yang relevan dengan 

penelitian. 

BAB III PROFIL PERUSAHAAN, Bab ini menguraikan profil 

Nusantara TV, tempat penulis menjalani Praktik Industri. Informasi yang 

disajikan meliputi sejarah singkat perusahaan, visi dan misi, makna logo, 

struktur redaksi, sistem kerja, kanal berita, serta aspek lain yang berkaitan 

dengan operasional perusahaan. 

BAB IV PEMBAHASAN, Bagian ini membahas secara rinci hasil 

penelitian dan analisis terhadap data yang telah dikumpulkan. Fokus utama 

dalam bab ini adalah penerapan nilai berita aktualitas (timeliness) pada konten 

berita yang dipublikasikan melalui akun Instagram @officialnusantaratv 

selama Periode 24 Februari 2025 - 27 Februari 2025. 

BAB V PENUTUP, Bab terakhir berisi kesimpulan dari hasil analisis 

yang telah dilakukan serta saran yang dapat dijadikan pertimbangan untuk 

pengembangan lebih lanjut. Kesimpulan disusun berdasarkan temuan 

penelitian terkait penerapan nilai berita aktualitas, sementara saran ditujukan 

bagi pihak terkait maupun penelitian selanjutnya.  
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BAB V 

KESIMPULAN 

 

Bab ini merupakan penutup dari Tugas Akhir yang memuat simpulan dari 

hasil analisis pada Bab IV serta saran yang ditujukan kepada pihak terkait. 

Simpulan disusun berdasarkan rumusan masalah dan tujuan penelitian, sedangkan 

saran diberikan sebagai masukan untuk meningkatkan kualitas penyajian berita di 

media sosial, khususnya dalam penerapan nilai berita aktualitas (timeliness) pada 

akun Instagram @officialnusantaratv. 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian terhadap 11 sampel berita di akun 

Instagram @officialnusantaratv selama periode 24 Februari 2025 hingga 2 

Maret 2025, dapat disimpulkan bahwa nilai berita aktualitas (timeliness) 

umumnya telah diterapkan dengan cukup baik. Rinciannya sebagai berikut: 

5.1.1 Penerapan 

1. Tingkat Kadar Aktualitas (TKA) Tinggi terdapat 3 sampel 

(45,45%) 

2. Tingkat Kadar Aktualitas (TKA) Sedang terdapat 2 sampel 

(27,27%) 

3. Tingkat Kadar Aktualitas (TKA) Rendah terdapat 6 sampel 

(27,27%) 

5.1.2 Alasan Penerapan 

1. Untuk TKA Tinggi, dikarenakan berita dipublikasikan pada hari 

yang sama dengan kejadian, menunjukkan kecepatan dan 

responsivitas redaksi dalam menyampaikan informasi aktual. 

2. Untuk TKA Sedang, dikarenakan jeda waktu publikasi antara 1–2 

hari setelah kejadian, masih tergolong cukup aktual namun 

berpotensi kehilangan momentum jika terjadi penundaan lebih 

lanjut. 
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3. Untuk TKA Rendah, dikarenakan jeda publikasi lebih dari dua 

hari, menyebabkan berita kehilangan nilai aktualitas dan berkurang 

daya tariknya sebagai informasi terbaru bagi audiens media sosial. 

5.2   Saran 

Berdasarkan hasil analisis terhadap penerapan nilai berita aktualitas 

(timeliness) pada akun Instagram @officialnusantaratv, terdapat beberapa 

hal yang dapat menjadi perhatian dalam konteks pengelolaan konten berita 

di media sosial: 

1. Optimalisasi Kecepatan Produksi dan Publikasi Konten Berita 

 Analisis menunjukkan bahwa sebagian konten masih dipublikasikan 

dengan jeda waktu yang cukup jauh dari waktu kejadian. Kondisi ini 

berdampak pada rendahnya Tingkat Kadar Aktualitas (TKA) pada beberapa 

berita. Dalam konteks jurnalisme digital, kecepatan menjadi faktor penting 

dalam mempertahankan relevansi dan keterlibatan audiens. 

Amin (2018) menyatakan bahwa keterlambatan publikasi berisiko 

menyebabkan kehilangan perhatian publik, sejalan dengan teori TKA I oleh 

Soehoet (1996), yang menyebutkan bahwa berita dengan jeda kurang dari 

24 jam memiliki nilai aktualitas tertinggi. Oleh karena itu, dalam konteks 

media sosial, penting bagi pengelolaan konten untuk mempertimbangkan 

percepatan proses produksi dan publikasi sebagai bagian dari strategi 

komunikasi digital yang responsif. 

2.  Penyusunan Standar Operasional Prosedur (SOP) untuk 

Penyajian Berita Aktual di Media Sosial 

  Disarankan agar tim redaksi media sosial @officialnusantaratv 

menyusun dan menerapkan Standar Operasional Prosedur (SOP) khusus 

yang mengatur batas maksimal waktu jeda antara terjadinya peristiwa dan 

publikasi berita. Tujuan dari SOP ini adalah untuk menjamin konsistensi 

penerapan nilai berita aktualitas (timeliness) serta meminimalisasi 

keterlambatan dalam penyampaian informasi kepada publik. 

  Menurut Muslimin (2019), nilai sebuah berita harus diukur 

berdasarkan kriteria yang jelas, seperti aktualitas, dampak, dan relevansi. 
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Oleh karena itu, penyusunan SOP khusus terkait nilai aktualitas penting 

dilakukan sebagai pedoman teknis bagi tim redaksi dalam menentukan 

kelayakan dan waktu tayang berita. 
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