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BAB I 

PENDAHULUAN  

1.1 Latar Belakang  

Pada saat ini untuk mendapatkan informasi yang dibutuhkan, manusia 

dapat mengaksesnya melalui media digital maupun cetak. Namun, di era sekarang, 

banyak orang lebih memilih dan merasa lebih mudah memperoleh informasi 

melalui media digital atau daring. Salah satunya melalui media sosial, yang 

memudahkan manusia untuk mengakses berbagai informasi ataupun pemberitaan. 

Hingga sekarang, masyarakat mampu mendapatkan informasi bisa dari siapa saja, 

diantaranya Jurnalis, mereka berperan menjadi garda terdepan untuk memberikan 

informasi ke khalayak luas dengan berita yang terkini dan akurat.  

Nuraeni (2017) menjelaskan bahwa Media sosial mulai dikenal sejak 

kemunculan platform seperti Friendster dan MySpace, yang kemudian dilanjutkan 

dengan hadirnya Facebook, Twitter, serta Google Plus. Kehadiran media sosial ini 

membawa perubahan besar dalam cara manusia berinteraksi, berkomunikasi, dan 

mengakses informasi.  

Bowd (2016) menjelaskan juga bahwa sudah banyak perusahaan media 

berupaya mengintegrasikan media sosial ke dalam proses kerja mereka, hingga 

hampir tak ada media yang tidak mengikuti tren tersebut. Media sosial telah 

menjadi elemen penting dalam alur kerja jurnalistik, mencakup tahap pencarian 

berita (news gathering), produksi berita (news production), hingga penyebarannya 

(news distribution). 

Menurut Widiastuti (2019:24) menyebutkan bahwa kehadiran  media  

sosial tak hanya memiliki  berbagai  pengaruh  pada  gaya  hidup  masyarakat, tapi  

juga  pada jurnalisme. Media sosial sebagai media yang ‘serba ada’ dan 

multifungsi digunakan oleh jurnalis sebagai sumber awal informasi.  

Berdasarkan pemikiran dari Archil & Krisnawati (2024), dapat 

disimpulkan bahwa media sosial merupakan sebuah platform yang dimana semua 
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orang dapat membuat web page pribadinya yang dapat terhubung dengan banyak 

orang untuk bertukar informasi ataupun berita. 

Dengan kehadiran media sosial, masyarakat lebih mudah dalam 

memberikan opini mereka akan suatu topik yang sedang hangat dibahas Hal ini 

menjadikannya, untuk perlu memiliki daya tarik yang kuat dari pemberitaan yang 

akan diposting, agar masyarakat tertarik melihatnya dan melontarkan opini yang 

mereka miliki. Sehingga membangun ruang opini dan menambah ruang bertukar 

informasi.  

Upaya yang dapat dilakukan untuk membangun daya tarik masyarakat itu 

sendiri adalah dengan menciptakan judul berita yang menarik. Terutama dalam 

membuat judul pada pemberitaan di media sosial Instagram. Chaer (2010:20) 

berpendapat bahwa judul berita sendiri disebut juga kepala berita atau headline 

news, harus dibuat sedemikian rupa agar tampak menarik dan hidup bagi yang 

membacanya. Agar dapat menciptakan judul yang “hidup” dan menarik perhatian, 

perlu ditambahkan prefiks me- atau ber- yang terdapat pada verba atau kata 

kerjanya.  

Namun, tiap penulisan di suatu media memiliki trik tersendiri untuk 

menarik minat baca bagi pembacanya, baik dari segi topik bahasa, khalayak yang 

dituju, maupun penggunaan bahasa dalam membentuk suatu judul beritanya.  

Tapi pada saat ini, banyak media sosial pemberitaan yang menerapkan 

judul berita clickbait. Menurut Romli (2018:147) dalam buku Jurnalistik Online 

menjelaskan bahwa clickbait secara harfiah artinya “umpan klik”, yakni 

pancingan agar pembaca (user internet) mengklik judul berita atau membukanya. 

Kebanyakan setelah link (tautan) berita diklik (dibuka), ternyata isi beritanya tidak 

seperti yang diduga atau diharapkan.  

Hingga kini media sosial semakin berkembang, dengan hadirnya media 

sosial lainnya yang dapat menjadi media pemberitaan, ialah Instagram. Akun 

Instagram yang bisa diambil contohnya adalah akun Instagram @jakarta.terkini. 

Akun Instagram Jakarta Terkini merupakan salah satu platform media sosial 

yang berfokus pada penyebaran informasi terkini mengenai berbagai peristiwa, 
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berita, dan perkembangan terbaru yang terjadi di Jakarta maupun di 

Indonesia. Sebagai sumber informasi digital, akun ini menyediakan pemberitaan 

yang cepat dan mudah diakses oleh masyarakat luas, terutama bagi warga Jakarta 

dan sekitarnya. 

Melalui gambar, video, dan teks yang ringkas, Jakarta Terkini 

menyampaikan berita dengan cara yang langsung dan menarik, sehingga 

memudahkan audiens untuk memahami isu-isu penting, mulai dari politik, sosial, 

hingga budaya. Akun ini berfungsi sebagai saluran yang efektif untuk 

memberikan informasi yang relevan dan up-to-date kepada masyarakat, 

memungkinkan mereka untuk tetap terinformasi tanpa harus menunggu media 

konvensional. 

Pemberitaan yang disampaikan melalui instagram juga memungkinkan 

interaksi langsung dengan pengikut, seperti komentar atau pembagian ulang 

(share), yang memperluas jangkauan informasi tersebut. Dengan cara ini, Jakarta 

Terkini tidak hanya memberikan berita, tetapi juga mendorong partisipasi aktif 

dari audiens dalam menyebarkan informasi. 

Berdasarkan uraian di atas, peneliti tertarik untuk mengetahui bagaimana 

penerapan judul berita dalam pemberitaan di media sosial. Maka penelitian ini 

bermaksud menemukan makna-makna yang tersembunyi dalam berita tersebut. 

Penelitian ini diberi judul : Analisis Judul Berita Clickbait Terhadap Konten 

Pemberitaan Pada Akun Instagram Jakarta Terkini Periode Bulan Januari 2025. 

1.2 Rumusan Masalah  

Berdasarkan uraian di atas. Maka rumusan masalah dalam penelitian ini 

adalah: Bagaimana Penerapan Unsur Clickbait Terhadap Konten Pemberitaan 

Pada Akun Instagram Jakarta Terkini Periode Bulan Januari 2025? 

1.3 Batasan Masalah  

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka penulis membatasi masalah 

yang diangkat, diantaranya sebagai berikut:  

1. Isi berita pada akun instagram Jakarta Terkini periode bulan Januari 2025. 
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2. Penerapan unsur clickbait pada akun instagram Jakarta Terkini periode 

bulan Januari 2025. 

1.4 Tujuan Penulisan 

Adapun tujuan penelitian dari laporan ini sebagai berikut :  

1. Untuk mengetahui isi berita pada akun instagram Jakarta Terkini periode 

bulan Januari 2025. 

2. Untuk mengetahui penerapan unsur clickbait pada akun instagram Jakarta 

Terkini periode bulan Januari 2025. 

1.5 Metode Penelitian  

Pada penulisan Tugas Akhir ini, penulis menggunakan metode kualitatif 

deskriptif yang dilakukan dengan pendekatan penelitian dan berfokus pada 

pemahaman mendalam tentang suatu fenomena, bukan hanya pengukuran 

kuantitatif.  

Penelitian ini menggunakan data non-numerik seperti wawancara, 

observasi, dan analisis dokumen untuk memahami makna subjek penelitian.  

1.6 Metode Pengumpulan Data 

Dalam Menulis Tugas Akhir ini, penulis menggunakan beberapa metode 

dalam mengumpulkan data dengan tujuan menunjang kebenaran teori. Teknik 

yang digunakan antara lain:  

a. Teknik Kepustakaan  

Pada metode ini, penulis mencari dan mengumpulkan teori sebagai 

referensi. Teori-teori ini berasal dari buku, jurnal, internet, dan sumber lainnya 

yang valid.  

b. Teknik Observasi  

Penulis melakukan pengumpulan data dengan melaksanakan kegiatan 

Praktik Industri di Jakarta Kolaborasi Terkini Network (JKTN IDEA) selama tiga 

bulan mulai 4 November 2024 – 31 Januari 2025 sebagai Creative Media Staff. 

Penulis melakukan pengumpulan data dengan mengamati secara langsung 

mengenai penerapan dalam semua proses pemberitaan hingga akhirnya 

dipublikasikan ke masyarakat di akun Instagram Jakarta Terkini.  
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1.7 Sistematika Penulisan  

Laporan ini memiliki sistematika penulisan yang dibagi menjadi lima bab, 

yang terbagi atas sub bab untuk menjelaskan lebih rinci tentang topik dalam bab 

tersebut. Sistematika penulisannya sebagai berikut. 

BAB I PENDAHULUAN  

Bab I Pendahuluan membahas tujuh sub bab yang terdiri dari, latar 

belakang masalah, batasan masalah, rumusan masalah, tujuan penulisan, metode 

penulisan, teknik pengumpulan data, dan sistematika penulisan.  

BAB II LANDASAN TEORI  

Bab II Landasan Teori, teori-teori yang dijadikan dasar serta referensi yang 

digunakan oleh penulis untuk mengembangkan dan menyelesaikan rumusan 

masalah yang diangkat telah dijelaskan secara rinci.  

BAB III PROFIL PERUSAHAAN  

Bab III Profil Perusahaan, memuat mengenai sejarah singkat, visi dan 

misi, logo, hingga struktur Perusahaan.  

BAB IV PEMBAHASAN  

Pada bab ini dijelaskan tinjauan, hasil analisis dan solusi untuk 

permasalahan yang terdapat di hasil laporan. Analisis didasarkan pada definisi dan 

teori yang terdapat di Bab 2 (dua). 

BAB V PENUTUP  

Bab V Penutup memuat kesimpulan dari bab satu hingga bab empat dan 

juga terdapat saran untuk dijadikan sebagai solusi. 

 

 

 

 

 

 

 



 

BAB V 

PENUTUP 
5.1 Kesimpulan  

             Berdasarkan hasil analisis terhadap konten pemberitaan di akun Instagram 

Jakarta Terkini, dapat disimpulkan bahwa 10 judul berita yang ditampilkan 

memiliki unsur clickbait di setiap judulnya. Hal ini terlihat dari tidak adanya 

karakteristik clickbait seperti informasi yang tidak lengkap, penggunaan kata-kata 

sensasional, berlebihan, maupun pemakaian tanda tanya atau tanda seru yang 

menggantung makna.  

Judul-judul yang digunakan umumnya informatif, langsung, dan relevan 

dengan isi berita. Ini menunjukkan bahwa akun Jakarta Terkini berupaya 

menyampaikan informasi secara objektif dan profesional, tanpa memanipulasi 

minat pembaca melalui judul yang menyesatkan. 

            Selain itu, konten berita yang disajikan termasuk dalam kategori soft news, 

dengan gaya penyampaian yang menarik namun tetap sesuai dengan fakta. Hal ini 

menjadi indikator bahwa media sosial seperti Instagram juga dapat digunakan 

sebagai sarana penyebaran informasi yang akurat dan bertanggung jawab. 

            Lalu Berdasarkan hasil penelitian terhadap konten pemberitaan di akun 

Instagram Jakarta Terkini, dapat ditarik beberapa poin kesimpulan sebagai berikut: 

1. Mayoritas judul berita  mengandung unsur clickbait 

Dari beberapa sampel yang dianalisis, hampir seluruh judul  memenuhi kriteria 

clickbait menurut teori yang digunakan. Judul-judul tersebut bersifat 

menggantung,  menggunakan kata sensasional,  mengandung hiperbola, serta tidak 

menyesatkan pembaca dari isi beritanya. Unsur clickbait yang digunakan, 

diantaranya Judul Sensasional, Kalimat Tanya, Kata Petunjuk dan Kata Seru 

(Interjeksi). 

2. Judul berita bersifat informatif dan representatif 

Judul yang digunakan mampu mewakili isi berita secara keseluruhan. Informasi 

yang disajikan jelas dan tidak menimbulkan multitafsir. Ini menunjukkan bahwa 

akun Jakarta Terkini cenderung mengedepankan kredibilitas informasi 

dibandingkan hanya menarik perhatian audiens. 
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3. Kesesuaian isi berita dengan judul yang digunakan 

Dari hasil klasifikasi, seluruh judul berita yang telah dianalisis tetap sesuai dalam 

menyampaikan isi beritanya, tidak ada penyimpangan informasi yang tidak sesuai 

dengan judul. 

4. Penggunaan gaya bahasa sesuai dengan kaidah jurnalistik 

Judul-judul berita disusun dengan bahasa baku, spesifik, dan tidak berlebihan. Hal 

ini sesuai dengan pendapat Sumadiria dan Prawoto yang menekankan pentingnya 

judul yang menarik namun tetap relevan dan komunikatif. 

5. Instagram sebagai media sosial dapat digunakan untuk menyebarkan 

informasi yang bertanggung jawab  

Meskipun banyak media sosial terjebak dalam praktik clickbait demi 

meningkatkan engagement, Jakarta Terkini terbukti mampu menyajikan informasi 

dengan cara yang tetap menarik tanpa harus menyesatkan audiens. 

5.2 Saran  

1. Penggunaan instagram sebagai media berita yang informatif 

Diharapkan media sosial instagram yang dapat menjadi tempat penyampaian 

informasi atau berita dengan mempertahankan gaya penyajian judul yang 

informatif, tidak menyesatkan, dan bebas dari unsur clickbait demi menjaga 

kepercayaan audiens dan kredibilitas media. 

2. Peningkatan literasi media bagi masyarakat 

Penting untuk mengedukasi para pembaca tentang bagaimana mengenali berita 

yang informatif dan tidak terjebak dalam berita yang bersifat clickbait, agar 

mereka lebih selektif dalam menerima informasi di media sosial. 

3. Penyajian berita yang seimbang antara menarik dan akurat  

Meski menghindari clickbait, penyajian judul tetap dapat dikembangkan dengan 

gaya bahasa yang kreatif dan menarik tanpa kehilangan keakuratan dan nilai 

jurnalistiknya dalam pembuatan judul berita. 
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4. Peningkatan verifikasi dan kurasi konten  

Agar tetap terhindar dari kesalahan penyajian informasi, akun media instagram 

perlu terus meningkatkan proses penyuntingan dan validasi konten, terutama 

dalam memilih kutipan dan visual pendukung. 

5. Penelitian lanjutan dengan sampel lebih luas  

Untuk hasil yang lebih komprehensif, disarankan melakukan analisis pada lebih 

banyak postingan atau membandingkan dengan akun media lokal lainnya guna 

melihat tren clickbait di media sosial secara umum. 
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