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BAB I  

PENDAHULUAN 
 

1.1 Latar Belakang 

 

          Pada era teknologi ini telah membawa perubahan besar dalam mengakses dan 

membaca berita. Di antaranya, bermunculan berbagai platform digital. Seperti, 

rri.co.id, Sehingga memberikan kemudahan, kecepatan, dan ketepatan dalam 

menerima informasi. Media digital ialah media yang kontennya berupa gabungan 

data, teks, suara, dan gambar yang disimpan dalam format digital dan 

disebarluaskan melalui jaringan berbasis kabel optic broadband dan sistem 

gelombang mikro (Maryla Fatira, dkk 2021). Media digital disebut juga sebagai 

media komunikasi dalam berbagai format data yang bisa dibaca oleh mesin yang 

disandikan. Media digital dapat diciptakan, dilihat, di modifikasi, didengarkan, 

didistribusikan, dan disimpan pada perangkat digital. Misalnya, seperti iklan, 

musik, video, artikel, podcast, buku audio, berita, dan lain-lain. 

          Berita merupakan kejadian yang diulang dengan menggunakan kata-kata 

sering juga ditambah dengan gambar atau hanya berupa gambar-gambar saja. Selain 

itu, berita juga dapat diartikan dengan sebuah fakta yang akurat atau suatu ide yang 

menarik pembacanya. Sebuah berita, terdapat struktur untuk menyajikan fakta yang 

akurat secara teratur dan sistematis kepada pembaca. Struktur berita terdiri dari 

judul (headline), teras berita (lead), penghubung (bridge), isi berita (body), dan 

penutup (closing).   

          Judul berita (headline) merupakan gambaran topik berita yang berfungsi 

memberitahukan berita apa yang disajikan. Judul berita sangat membantu para 

pembaca yang sibuk dan mempunyai waktu yang terbatas karena secara singkat 

judul berita memberikan informasi awal kepada pembaca. Namun, di era digital 

atau kemudahan ini, terdapat fenomena yang meresahkan, yakni penggunaan ciri 

atau jenis Clickbait dalam pembuatan judul berita. Clickbait sering 

mengesampingkan kualitas dan keakuratan atas isi berita. clickbait dibuat dengan 

judul atau headline provokatif atau mengundang minat pembaca dengan olah kata 
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yang sensasional. Judul clickbait juga dikatakan sebagai contoh manipulasi fungsi 

jurnalistik karena mengeksploitasi sisi kognitif manusia sebagai pengguna atau 

pembaca. Inilah yang dapat menimbulkan rasa ingin tahu pembaca sehingga mereka 

mengklik tautan atau judul tersebut untuk memenuhi rasa keingintahuannya 

(Pramesti, 2020). 

 Clickbait merupakan sebuah judul konten yang dimuat untuk menarik 

perhatian dan mendorong pembaca untuk mengklik situs tersebut. Berita dengan 

menggunakan judul clickbait, seringkali membuat pembaca salah mengerti tentang 

isi beritanya. Hal tersebut bisa terjadi karena, biasanya judul clickbait ini 

menguntungkan bagi media dalam meningkatkan page view atau jumlah klik yang 

masuk. Adapun Judul clickbait berisi kata-kata yang terkesan meneguhkan dan 

menggelitik, seperti menggunakan kata-kata “wow”, “astaga”, “yuk”, dan 

menggunakan tanda baca “!?”, “***”, dan “!!!” untuk mengeksploitasi celah 

keingintahuan pembaca. Selain itu, clickbait ditandai dengan judul yang tidak 

sinkron dan tidak pantas atau menyimpang dari kode etik jurnalistik yang 

seharusnya menuntut pemegang kendali media untuk menyampaikan pemberitaan 

secara real, dan dituntut untuk jujur berdasarkan kaidahnya (Rufaidah, 2023). 

 Maraknya penggunaan clickbait pada media online di bidang pemberitaan 

online sangat merugikan pembaca. Oleh karena itu, penulis terdorong untuk 

meneliti tentang penerapan clickbait pada media online sebagai bahan penelitian. 

Tema penelitian tentang clickbait dipilih karena masih minimnya penelitian 

mengenai tren clickbait serta Tingginya penggunaan clickbait di Media Online. 

Kemudian, penulis memilih situs berita rri.co.id sebagai objek penelitian, karena 

rri.co.id merupakan salah satu situs berita online milik pemerintah. Oleh karena itu, 

penulis tertarik untuk meneliti lebih mendalam dengan mengangkat judul “ 

PENERAPAN JENIS CLICKBAIT DALAM JUDUL BERITA PADA KANAL 

NASIONAL DI RRI.CO.ID EDISI JANUARI 2025” 
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1.2 Rumusan Masalah 

 

Berdasarkan latar belakang di atas, Penulis merumuskan masalah yang akan 

dibahas sebagai berikut: 

“Bagaimana penerapan jenis clickbait dalam judul berita di rri.co.id pada 

kanal Nasional edisi Januari 2025?” 

1.3 Batasan Masalah 

 

Batasan masalah yang akan dibahas dalam Tugas Akhir sebagai berikut: 

1. Isi judul berita di kanal Nasional rri.co.id edisi Januari 2025 

2. Penerapan jenis clickbait dalam judul berita di rri.co.id edisi Januari 2025. 

1.4 Tujuan Penulisan 

 

Tujuan penulis menganalisis judul clickbait di rri.co.id sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui isi judul berita kanal Nasional di rri.co.id edisi Januari 

2025. 

2. Untuk mengetahui isi clickbait dalam judul berita Kanal Nasional di 

rri.co.id edisi Januari 2025. 

1.5 Teknik Pengumpulan Data 

 

Dalam membuat Tugas Akhir, penulis membutuhkan beberapa data untuk 

memperkuat materi yang dibahas. Oleh karena itu, penulis menggunakan 

beberapa metode pengumpulan data, Yaitu, Observasi, dan Kepustakaan.  

1. Observasi  

Penulis mengamati pengolahan data secara langsung terhadap penulisan 

berita-berita dengan objek judul berita di kanal Nasional pada Januari 2025 yang 

ditayangkan media online rri.co.id. 

2. Kepustakaan 

Penulis melakukan teknik kepustakaan dengan mengumpulkan teori-teori para 

ahli yang diperlukan dari buku referensi, jurnal online, dan internet. Teknik ini 

dilaksanakan untuk melengkapi data dengan menyesuaikan topik dan pokok 

permasalahan yang diteliti dalam menunjang penyusunan Tugas Akhir ini. 
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1.6 Sistematika Penulisan 

 

Sistematika penulisan Tugas Akhir ini, penulis susun terdiri dari beberapa bab 

dengan pokok pembahasan yang saling berkaitan, agar menjadi lebih mudah 

penulisannya, sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN, dalam bab ini, penulis menjelaskan latar belakang yang 

menjadi alasan penulis dalam membuat judul tugas akhir. Tidak hanya itu, penulis 

juga menuliskan rumusan masalah, batasan masalah, tujuan penelitian, metode 

penulisan, teknik pengumpulan data, dan sistematika penulisan tugas akhir. 

BAB II LANDASAN TEORI, bab ini ditulis sebagai referensi dari para ahli sebagai 

keaktualan dalam menyusun Tugas Akhir. 

BAB III PROFIL, bab ini menjelaskan sejarah, logo, visi, dan misi, alur kerja, 

struktur organisasi dari LPP RRI. 

BAB IV PEMBAHASAN, penulis memberi tinjauan penulisan dan hasil analisis 

dari situs web rri.co.id. 

BAB V PENUTUP, bab ini berisi kesimpulan dan saran penulis dari hasil 

pembahasan bab sebelumnya. 
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BAB V 
PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

 

Menurut Yayat D. Hadiyat (2019:3) clickbait merupakan salah satu trik 

menarik perhatian pembaca dengan menampilkan informasi yang tidak utuh. Maka 

dari itu, istilah clickbait sering dikonotasikan sebagai “jebakan klik”, karena hal itu 

menjebak pembaca supaya membaca berita tersebut. Selain itu, Clickbait memiliki 

8 jenis, yakni, Exaggeration, Teasing, Inflammatory, Formatting, Graphic, Bait 

and Switch, Ambiguous, dan Wrong.  

Berdasarkan hasil observasi dan analisis, diketahui bahwa situs berita 

rri.co.id memiliki enam kanal berita utama yang terbagi ke dalam dua puluh satu 

subkanal. Dalam penelitian ini, penulis memfokuskan analisis pada 15 judul berita 

yang diambil dari kanal Nasional sebagai bahan analisis. 

Dari hasil analisis terhadap lima belas judul berita, ditemukan bahwa sebanyak 

10 judul (67%) mengandung unsur clickbait, sementara 5 judul lainnya (33%) tidak 

termasuk dalam kategori clickbait. Dari sepuluh judul yang mengandung clickbait 

tersebut, 5 judul (34%) menggunakan gaya Teasing yang memancing rasa 

penasaran tanpa mengungkap informasi secara langsung. Sebanyak 3 judul (20%) 

mengombinasikan Teasing dan Ambiguous, menciptakan kesan samar untuk 

menggugah klik. Sedangkan 2 judul (13%) menggabungkan Exaggeration, 

Teasing, dan Ambiguous, menunjukkan penggunaan teknik clickbait yang lebih 

kompleks. 

Berdasarkan data tersebut, penulis menyimpulkan bahwa penerapan unsur 

clickbait pada judul-judul berita di kanal Nasional rri.co.id masih berada 

dalam batas kewajaran dan tidak bersifat menyesatkan secara signifikan. Hal 

ini ditunjukkan melalui dominasi jenis Teasing yang bersifat soft clickbait, yaitu 

hanya menggugah rasa penasaran tanpa menyimpang dari isi konten berita itu 

sendiri. 
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Meskipun sebagian besar judul memanfaatkan teknik clickbait untuk menarik 

minat pembaca, namun strategi tersebut tetap relevan dan sesuai dengan substansi 

isi beritanya. Ini menunjukkan bahwa RRI sebagai media penyiaran publik masih 

berupaya menjaga keseimbangan antara daya tarik digital dan etika jurnalistik. 

5.1 Saran 

 

Berdasarkan analisis terhadap 15 judul berita di rri.co.id pada kanal Nasional 

pada Januari 2025, penulis memberikan saran sebagai berikut:  

1. Clickbait dikonotasikan sebagai hal negative di media online. Namun 

demikian, penulis menyarankan Media Online dapat menggunakan jenis 

clickbait tidak terlalu berlebihan atau berbeda denga nisi beritanya. 

Contoh jenis yang dapat di gunakan yakni, jenis teasing, karena hanya 

menarik minat pembaca tanpa mengabaikan prinsip jurnalistik yang akurat 

dan bertanggung jawab. 

2. Dengan dominasi penggunaan clickbait jenis teasing, Media Online 

sebaiknya tetap selektif dalam pemilihan kata pada judul agar tidak 

menimbulkan harapan yang berlebihan atau menyampaikan informasi yang 

tidak tercermin dalam isi berita. Hal ini penting untuk menjaga kepercayaan 

pembaca dan integritas jurnalistik. 

3. Untuk TugasAkhir selanjutnya disarankan untuk memperluas cakupan 

analisis ke Media Online lainnya guna membandingkan strategi penggunaan 

clickbait dan dampaknya terhadap kepercayaan pembaca. Pendekatan ini 

akan memberikan gambaran yang lebih menyeluruh mengenai praktik 

jurnalistik digital. Selain itu, penulis menyarankan untuk meneliti pengaruh 

clickbait terhadap loyalitas audiens dan persepsi publik terhadap kredibilitas 

media. Dengan demikian, media dapat menyusun strategi penulisan judul 

yang tidak hanya menarik perhatian, tetapi juga membangun kepercayaan 

jangka panjang. 
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