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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang  

Di era digital saat ini, media sosial telah menjadi platform utama 

penyebaran informasi. Menurut Aisah, Nursatyo (2024:42) Pada awalnya, 

media sosial dirancang untuk memperluas jaringan pertemanan antar pengguna. 

Namun, kini platform tersebut juga digunakan untuk berbagai tujuan, termasuk 

menyebarkan informasi atau berita oleh media online. Salah satunya adalah 

Instagram sebagai platform media sosial popular, yang berperan penting dalam 

membentuk opini publik dan arus informasi.  

Salah satu fenomena menarik saat ini adalah maraknya penyebaran berita 

melalui konten video di media sosial Instagram. Kemudahan akses dan daya 

tarik visual video membuat platform ini menjadi media alternatif yang efektif 

untuk menyampaikan informasi. Oleh karena itu, konten video di Instagram 

perlu memenuhi unsur-unsur nilai berita agar tetap relevan dan dipercaya.  

 Masitoh, dkk. (2022:34) menjelaskan bahwa nilai berita merupakan 

acuan yang digunakan oleh para jurnalis, yakni reporter dan editor untuk 

memutuskan fakta yang pantas dijadikan berita dan memilih nama berita yang 

lebih baik. Kriteria mengenai nilai berita merupakan patokan berarti bagi 

reporter. Nilai sebuah berita ditentukan oleh seberapa jauh syarat-syarat 

tertentu yang harus dipenuhi. Syarat  tersebutlah  yang  menjadi  ukuran  

penting  tidaknya  sebuah berita. 

Menurut  Asti Musman, Nadi Mulyadi (2021:114-117) Nilai berita (news 

value) menurut Harriss, Leiter, dan Johnson, 1981 (dalam Ana Nadhya 

Abrar, 2005) harus mengandung 8 unsur yaitu, konflik, kemajuan, penting, 

dekat, aktual, unik, manusiawi, berpengaruh. Kemudian nilai berita menurut 

Askurifai Baksin (2009) ada tujuh unsur yaitu, timeless, impact, prominence, 

proximity, conflict, the unusual, the currency.
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 Nilai proximity artinya suatu peristiwa yang ada kedekatannya dengan 

seseorang, baik secara geografis maupun emosional. Konten yang memiliki 

nilai proximity tinggi cenderung lebih menarik perhatian karena dianggap lebih 

dekat dengan kepentingan atau pengalaman sehari-hari masyarakat. 

Dalam konteks ini, Radar Bogor memanfaatkan platform digital seperti 

Instagram untuk menyebarkan informasi secara lebih kreatif dan interaktif. 

Salah satu konten yang menarik perhatian adalah video yang diproduksi oleh 

akun Instagram @radar_bogor, yang menyajikan berita aktual dan mampu 

menarik minat audiens luas, terutama pengguna aktif media sosial. 

Berkaitan dengan hal tersebut, maka penulis tertarik untuk memilih judul 

“Penerapan Nilai Berita Proximity Pada Konten Video di Instagram 

@Radar_Bogor Periode 1-7 Maret 2025.”  

 

1.2 Batasan Masalah  

Berdasarkan uraian di atas, Penulis membatasi masalah agar penelitian 

tetap terarah dan menghindari pembahasan yang terlalu luas yang meliputi: 

• Isi konten video pada Instagram @radar_bogor periode 1-7 Maret 2025. 

• Penerapan unsur kedekatan (proximity) di Instagram @radar_bogor 

periode 1-7 Maret 2025. 

 

1.3 Rumusan Masalah 

Bagaimana penerapan nilai berita proximity pada konten video di 

instagram @radar_bogor periode 1-7 Maret 2025?  

 

1.4 Tujuan Penulisan  

Adapun tujuan dari masalah yang telah disampaikan, sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui isi konten video pada Instagram @radar_bogor periode 

1-7 Maret 2025.  

2. Untuk mengetahui penerapan nilai berita proximity pada konten video di 

Instagram @radar_bogor periode 1-7 Maret 2025.  
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1.5 Metode Pengumpulan Data 

Dalam penyusunan Tugas Akhir, penulis akan menggunakan metode 

penulisan deskriptif. Yakni metode yang bersifat menjelaskan permasalahan 

berdasarkan teori, data, informasi yang diperoleh melalui studi pustaka, 

wawancara, dan observasi dari media sosial Instagram @radar_bogor dengan 

bertujuan untuk mendapatkan hasil yang maksimal. 

a. Observasi 

Penulis mengumpulkan informasi dan data dengan metode observasi 

atau pengamatan langsung terhadap konten video di Instagram 

@radar_bogor untuk memperoleh wawasan mengenai kesesuaiannya 

dengan nilai berita proximity dalam setiap konten parodi berita yang 

dipublikasikan.  

b. Studi Pustaka 

Studi pustaka merupakan dasar atau pondasi untuk membangun 

landasan teori, kerangka berpikir, dan menentukan hipotesis penelitian. 

Penulis melakukan pencarian dan mengumpulkan teori-teori sebagai 

bahan referensi, seperti jurnal penelitian, laporan hasil penelitian, abstrak 

jurnal, buku, surat kabar, dan artikel. Yang dapat digunakan dalam 

melengkapi data penyusunan Tugas Akhir.  

c. Wawancara  

Wawancara merupakan sebuah proses komunikasi antara peneliti 

dengan informan atau subjek penelitian melalui tanya jawab, yang 

bertujuan untuk mengumpulkan informasi yang berkaitan dengan topik 

yang diteliti. Metode ini digunakan untuk menggali informasi lebih 

mendalam, memahami, atau menjelaskan berbagai hal terkait dengan 

subjek penelitian. 

 

1.6 Sistematika Bab 

BAB I PENDAHULUAN, berisi penjelasan mengenai latar belakang 

pemilihan judul dan tema penelitian. Selain itu, dibahas pula batasan masalah, 

rumusan masalah, tujuan penelitian, metode yang digunakan, teknik 
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pengumpulan data, serta sistematika bab sebagai gambaran umum isi Tugas 

Akhir. 

BAB II LANDASAN TEORI, berisi beberapa teori yang berhubungan 

dengan konsep pada judul tugas akhir, yaitu media massa, media online, berita, 

nilai proximity, media sosial, Instagram, kanal. 

BAB III SUBJEK PEMBAHASAN, menguraikan profil Radar Bogor, 

tempat penulis menjalani Praktik Industri. Informasi yang disajikan meliputi 

sejarah singkat perusahaan, visi dan misi, logo perusahaan, struktur redaksi, 

sistem kerja, platform media, serta pengertian nilai proximity menurut redaksi. 

BAB IV PEMBAHASAN, berisi pembahasan penerapan nilai proximity 

pada konten video di Instagram @radar_bogor periode 1-7 Maret 2025.  

 BAB V PENUTUP, berisi kesimpulan dari hasil analisis yang telah 

dilakukan serta saran yang dapat dijadikan pertimbangan untuk pengembangan 

lebih lanjut. Kesimpulan disusun berdasarkan temuan penelitian terkait 

penerapan nilai berita proximity, sementara saran ditujukan bagi pihak terkait 

maupun penelitian selanjutnya.



 

53 

 

BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan pembahasan dan analisis yang dilakukan pada bab IV 

terhadap 14 konten video pada akun Instagram @radar_bogor periode 1-7 

maret 2025, penulis mengambil kesimpulan sebagai berikut:  

1. rumusan masalah dalam tugas akhir ini adalah “Bagaimana penerapan nilai 

berita proximity pada konten video di instagram @radar_bogor periode 1-

7 Maret 2025?” pertanyaan tersebut dijawab melalui analisis terhadap nilai 

berita proximity dengan unsur kedekatan geografis dan 

psikolgis/emosional pada konten video di Instagram @radar_bogor.  

2. tujuan penulisan tugas akhir ini adalah untuk mengetahui isi konten video 

pada Instagram Radar Bogor.  penerapan nilai berita proximity pada konten 

video di Instagram @radar_bogor periode 1-7 Maret 2025. Penulis 

menggunakan dua kriteria utama sebagai dasar analisis, yakni:  

• Kedekatan geografis  

• Kedekatan psikologis/emosional 

3. berdasarkan hasil analisis terhadap 14 konten video di Instagram 

@radar_bogor periode 1-7 Maret 2025, penerapan unsur kedekatan secara 

umum belum memenuhi karakteristik yang dianalisis. Mayoritas konten 

video bersifat informatif dan hanya menerapkan unsur kedekatan geografis. 

Unsur geografis diterapkan pada 13 dari 14 video (59%), unsur 

psikologis/emosional diterapkan pada 5 dari 14 video (23%), unsur 

geografi dan psikologi/emosional diterapkan pada 4 dari 14 video (18%). 

4. secara keseluruhan, dapat disimpulkan bahwa penerapan unsur proximity 

pada konten video di Instagram @radar_bogor belum cukup baik, karena 

tidak adanya konsistensi terhadap penerapan unsur kedekatan geografis 

dan psikologis/emosional.  
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Gambar 5.1 Infografik 
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5.2 Saran  

1. Konten video di Instagram Radar Bogor sudah memiliki dasar kedekatan 

geografis yang baik. Ke depannya, bisa dipertimbangkan untuk lebih 

memperkaya unsur psikologis/emosional. Hal ini sesuai dengan teori nilai 

proximity yang dikemukakan oleh Asti Musman dan Nadi Mulyadi 

(2017:115), dekat adalah informasi yang memiliki kedekatan emosi dan 

jarak geografis dengan khalayak perlu segera dilaporkan. Makin dekat suatu 

lokasi peristiwa dengan khalayak, informasinya akan semakin disukai 

khalayak.  

2. Nilai berita ketokohan (prominence) akan lebih kuat jika dikaitkan dengan 

nilai keterdekatan (proximity) terutama unsur psikolgis/emosional. Hal ini 

sejalan dengan hasil penelitian Afniar Risma Nurhidayah dan 

Wahyunengsih (2023) yang menyatakan bahwa keterkenalan tokoh dapat 

memperkuat nilai keterdekatan dalam sebuah berita, sehingga berita 

tersebut terasa dekat secara geografis maupun emosional bagi pembaca 

sekaligus menarik karena melibatkan figur yang dikenal. 
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TRANSKRIP WAWANCARA 

 

Nama   : Nabila Shafa 

Jabatan  : Konten Kreatif   

Tanggal  : 14 Mei 2025 

 

Pertanyaan: Apa definisi nilai berita menurut kak Nabila? 

 

Narasumber: Nilai berita menurut aku itu ukuran yang menentukan sejauh mana 

suatu peristiwa atau informasi layak untuk diberitakan kepada publik, Nilai berita 

tuh kaya mencerminkan tingkat kepentingan, daya tarik, dan relevansi suatu 

peristiwa bagi audiens. 

 

Pertanyaan: Apa saja kriteria nilai berita yang digunakan Radar Bogor dalam 

menentukan kelayakan sebuah peristiwa untuk diberitakan? 

 

Narasumber: kriteria Nilai Berita yang digunakan Radar Bogor itu seperti 

peristiwa yang terjadi dekat secara geografis, psikologis, atau emosional dengan 

audiens akan dianggap lebih relevan. Semakin besar pengaruh suatu kejadian 

terhadap masyarakat, semakin tinggi nilai beritanya, berita juga harus aktual dan 

baru terjadi atau masih relevan saat diberitakan. 

 

Pertanyaan: Apa definisi nilai berita kedekatan (proximity) bagi kak Nabila? Dan 

apakah ada keharusan untuk menerapkannya dalam memproduksi konten di 

Instagram Radar Bogor? 

 

Narasumber: Menurut aku nilai berita kedekatan (proximity) itu sejauh mana suatu 

peristiwa memiliki hubungan geografis, emosional, atau psikologis dengan 

audiensnya. Semakin dekat suatu kejadian dengan kehidupan sehari-hari atau 

wilayah tempat tinggal audiens, semakin tinggi daya tariknya. Kaya misalnya, bagi 

warga Bogor, berita tentang banjir di Bogor lebih menarik dibanding banjir di luar 

negeri, meskipun skalanya lebih kecil. 

Harus diterapkan karna Radar Bogor merupakan media lokal dan pengikut 

Instagramnya juga mayoritas warga Bogor dan sekitarnya. Jadi mereka ingin tahu 

apa yang terjadi di sekitar mereka, konten dengan kedekatan tinggi akan lebih 

relevan dan menarik. 

 

Pewawancara: Berarti nilai berita kedekatan (proximity) menjadi acuan bagi ka 

Nabila dalam produksi konten Instagram radar bogor ya. Kalo begitu bagaimana 

cara penerapannya kak? 

 

Narasumber: Prioritaskan peristiwa yang terjadi di Kota/Kabupaten Bogor, 

Misalnya: lalu lintas, bencana alam, kegiatan warga, kebijakan pemkot, 



 

 

 

 

atau event lokal. Angkat tokoh inspiratif lokal, UMKM, seniman, pelajar 

berprestasi, atau komunitas di Bogor, misalnya kaya aku bikin segmen 

konten radar people. 

 

Pewawancara: Bagaimana kriteria atau parameter untuk menentukan berita itu 

dianggap memiliki nilai berita kedekatan (proximity)? 

 

Narasumber: Kriteria nilai kedekatan (proximity) menurut Radar Bogor itu 

kedekatan secara geografis berita-berita yang terjadi di wilayah Bogor dan 

sekitarnya (Kota Bogor, Kabupaten Bogor) itu akan lebih diprioritaskan. Radar 

Bogor lebih fokus ke peristiwa yang memiliki lokasi kejadian dekat dengan 

pembacanya. Meskipun demikian, Radar Bogor tidak selalu mempertimbangkan 

lokasi kejadian suatu peristiwa untuk dijadikan berita utama. 

 

Pewawancara: Kan di radar bogor juga kerap kali upload berita nasional bahkan 

internasional ya kak. Apakah ada perbedaan strategi dalam penerapan nilai 

proximity pada berita lokal dibandingkan berita nasional/internasional? 

 

Narasumber: Untuk berita lokal strateginya tampilkan langsung tanpa banyak 

penyesuaian karena secara lokasi dan konteks, audiens pasti sudah merasa dekat. 

Untuk berita nasional/internasional strateginya ditarik agar terasa dekat bagi 

warga 
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