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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Dalam dunia jurnalistik, Prinsip independensi jurnalistik penting untuk 

diterapkan dalam menghasilkan produk jurnalistik, di mana prinsip ini 

menuntut media untuk bebas dari pengaruh pihak luar, seperti pemilik media, 

pemasang iklan, serta kepentingan politik atau bisnis. 

Namun, dalam praktiknya, penerapan prinsip independensi sering 

menghadapi tantangan, terutama di tengah industri media yang bergantung pada 

iklan dan kerja sama komersial. Salah satu bentuk konten yang berkaitan 

dengan hal ini adalah advertorial. Advertorial adalah iklan yang ditulis dengan 

gaya jurnalistik. Karena ditulis dengan gaya jurnalistik, advertorial berpotensi 

menyesatkan audiens dengan menyamarkannya sebagai karya jurnalistik yang 

independen. 

Fenomena ini juga terjadi di MediaIndonesia.com. Berdasarkan 

penelusuran penulis, produk advertorial di media tersebut telah dipublikasikan 

sejak tahun 2016 hingga 2025 dan Advertorial ditayangkan berdampingan 

dengan berita-berita independen. 

Ini menunjukkan potensi samarnya konten advertorial dan berita 

independen, khususnya pada aspek independensi. Oleh karena itu, perlu untuk 

menelaah sejauh mana kriteria independensi Jurnalistik diterapkan dalam 

penulisan advertorial yang secara nyata memiliki muatan komersial.  

Berdasarkan uraian tersebut, penulis ingin menganalisis bagaimana kriteria 

independensi jurnalistik diterapkan dalam penulisan advertorial di 

MediaIndonesia.com. Oleh karena itu, penulis memilih judul Tugas Akhir: 

"Penerapan Kriteria Independensi Jurnalistik Pada Penulisan Advertorial Di 

Mediaindonesia.Com"
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1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian latar belakang, maka penulis merumuskan masalah 

yaitu “Bagaimana kriteria Prinsip Independensi Jurnalistik Pada Penulisan 

Advertorial Di Mediaindonesia.Com?” 

1.3 Batasan Masalah 

Berdasarkan rumusan masalah yang ada, maka penulis membatasi masalah 

sebagai berikut: 

1. Penulisan advertorial yang dimuat di mediaindonesia.com. 

2. Penerapan Kriteria independensi jurnalistik pada penulisan advertorial. 

1.4 Tujuan Penulisan  

Berdasarkan rumusan dan batasan masalah tersebut, penulis memiliki 

tujuan dalam pembuatan Tugas Akhir yaitu: 

1. Untuk mengetahui bagaimana penerapan kriteria independensi jurnalistik 

dalam penulisan advertorial di MediaIndonesia.com. 

2. Untuk mengetahui apa saja kriteria independensi jurnalistik independensi 

yang diterapkan dalam penulisan advertorial di Mediaindonesia.com. 

1.5 Teknik Pengumpulan Data 

Dalam pembuatan tugas akhir, penulis menggunakan metode penulisan 

deskriptif. Metode ini bertujuan untuk menguraikan suatu permasalahan 

berdasarkan fakta yang diperoleh dari data yang telah dikumpulkan. Data 

tersebut kemudian dijabarkan sehingga menghasilkan simpulan yang disajikan 

dalam bentuk laporan.  Dalam pengumpulan data untuk mendukung keakuratan 

informasi. Penulis menggunakan metode sebagai berikut: 

1. Kepustakaan: Penulis mencari informasi yang relevan dari berbagai 

sumber seperti buku, jurnal, dan media daring yang dapat 

dipertanggungjawabkan kebenarannya. Data yang diperoleh kemudian  

diolah sebagai materi pendukung dan pelengkap dalam proses penulisan 

Tugas Akhir. 
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2. Observasi: Penulis memperoleh data melalui pengamatan langsung 

selama menjalani Praktik Industri selama tiga bulan di Media Indonesia. 

3. Wawancara: Penulis melengkapi referensi materi Tugas Akhir dengan 

melakukan wawancara bersama redaktur di Media Indonesia serta 

berbagai pihak terkait, seperti editor dan individu yang berhubungan 

dengan topik pembahasan. 

1.6 Sistematika Penulisan 

 Pada tugas akhir ini, sistematika penulisan disusun ke dalam 

beberapa bab yang mencakup pokok-pokok pembahasan guna mempermudah 

proses penulisan. Secara umum, sistematika tersebut disusun sebagai berikut: 

Bab I Pendahuluan, pada Bab ini terdapat latar belakang yang berisi 

gambaran Tugas Akhir, rumusan masalah, batasan masalah, tujuan penulisan, 

metode penulisan, teknik pengumpulan data, dan sistematika penulisan. 

Bab II Landasan Teori, pada Bab ini menguraikan landasan teori yang 

menjadi dasar pemikiran dalam menganalisis permasalahan, menjelaskan 

konsep yang berkaitan dengan judul.  Dab memuat definisi, ciri atau 

karakteristik, atau kriteria yang berhubungan dengan topik pembahasan Tugas 

Akhir. 

Bab III Profil Perusahaan, pada Bab ini berisi gambaran umum tentang 

Media Indonesia sebagai tempat penulis melaksanakan praktik industri, serta 

mengidentifikasi permasalahan dalam penerapan prinsip independensi 

jurnalistik pada penulisan berita advertorial. 

Bab IV Pembahasan, Bab ini memuat hasil temuan, analisis, dan 

pembahasan yang disusun berdasarkan sumber dari portal 

MediaIndonesia.com, serta solusi atas permasalahan yang muncul dari hasil 

laporan. Pembahasan disusun dengan mengacu pada kriteria analisis yang 

digunakan oleh penulis. 
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Bab V Penutup, Bab ini memuat kesimpulan dan saran saran yang 

diperoleh berdasarkan hasil pembahasan dalam Tugas Akhir.
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BAB V 

 PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan rumusan masalah pada tugas akhir ini,  “Bagaimana 

Penerapan Kriteria Independensi Jurnalistik Pada Penulisan Advertorial Di 

Mediaindonesia.Com?” maka penulis menarik kesimpulan bahwa 

independensi jurnalistik merupakan bagian dari pelaksanaan kerja 

jurnalistik yang profesional dan bertanggung jawab. 

 Dalam konteks advertorial, independensi dapat dilihat dari beberapa 

kriteria, yaitu kebebasan dari tekanan luar, keberpihakan pada kepentingan 

publik, transparansi konten melalui labelisasi yang jelas, akurasi dan 

verifikasi informasi, pemisahan antara fungsi redaksi dan iklan, serta tidak 

menyamarkan iklan sebagai berita. Berdasarkan hasil analisis pada ketiga 

advertorial di MediaIndonesia.com, kriteria independensi yang paling 

tampak adalah labelisasi atau pelabelan advertorial. 

Kemudian, Penulisan advertorial adalah bentuk tulisan berbayar yang 

disusun menyerupai berita atau artikel jurnalistik, namun memiliki tujuan 

promosi atau pencitraan suatu produk, institusi, atau program tertentu. Di 

MediaIndonesia.com, advertorial dapat ditulis oleh tim redaksi, jurnalis, 

atau pihak pengiklan. Jika advertorial ditulis oleh tim redaksi atau jurnalis, 

maka gaya penulisannya akan mengikuti standar dan gaya khas media. 

Apabila advertorial berasal dari pihak pengiklan, konten tersebut hanya 

melalui proses verifikasi selama tidak melanggar Kode Etik Jurnalistik.  

Berdasarkan analisis, diketahui bahwa penulisan advertorial tidak 

sepenuhnya berpihak pada kepentingan publik karena lebih menonjolkan 

unsur promosi. Akurasi dan verifikasi dalam penulisannya cenderung hanya 

mengandalkan informasi dari satu pihak tanpa menghadirkan sudut pandang 

lain sebagai penyeimbang. Selain itu, dalam penulisan advertorial tidak 
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terdapat pemisahan yang tegas antara redaksi dan iklan. Dalam 

penulisannya, advertorial berpotensi disamarkan sebagai berita karena, 

meskipun terdapat labelisasi, label yang digunakan tidak selalu secara jelas 

menyatakan bahwa konten tersebut adalah advertorial. 

Maka Penerapan kriteria independensi jurnalistik dalam advertorial 

perlu dilakukan agar media dapat menjalankan tugasnya dalam 

menyebarkan informasi yang independen. Oleh karena itu, berdasarkan 

analisis, penerapan kriteria independensi jurnalistik dalam advertorial di 

MediaIndonesia.com dilakukan dengan adanya label konten berbayar, 

meskipun label tersebut tidak selalu berupa kata “advertorial” secara jelas, 

melainkan bisa berupa tanda “OR” atau bintang. Tim MediaIndonesia.com 

juga mengaku bahwa prinsip independensi dilakukan dengan memastikan 

tulisan advertorial tidak melangar Kode Etik Jurnalistik, serta melalui 

proses verifikasi dan penyuntingan apabila konten berasal dari pihak luar, 

sesuai dengan kesepakatan kerjasama. 

Dengan demikian, penerapan Kriteria independensi jurnalistik pada 

penulisan advertorial di MediaIndonesia.com menunjukkan bahwa keriteria 

tersebut belum sepenuhnya terpenuhi. Beberapa kriteria seperti kebebasan 

dari tekanan luar, keberpihakan pada kepentingan publik, akurasi dan 

verifikasi informasi, pemisahan antara redaksi dan iklan, serta tidak 

menyamarkan iklan sebagai berita masih belum sepenuhnya dijalankan 

secara konsisten. Sementara itu, kriteria independensi yang paling jelas 

terlihat adalah pada aspek pelabelan. Meskipun tidak selalu menggunakan 

label “adv”, keberadaan label menunjukkan adanya upaya transparansi 

kepada publik. 

5.2 Saran 

   Berdasarkan hasil analisis Penerapan kriteria independensi jurnalistik 

pada penulisan advertorial mediaindonesia.com, penulis menyarankan, 

sebaiknya penulisan advertorial perlu menetapkan standar labelisasi yang 
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lebih konsisten dan tegas untuk membedakan advertorial dari berita 

redaksional. Penggunaan label seperti “Advertorial”, “Iklan”, atau “Konten 

Berbayar” sebaiknya ditampilkan secara langsung dan mudah dikenali oleh 

pembaca, guna menjaga transparansi. 

 Meskipun advertorial bersifat komersial, sebaiknya  penyajian informasi 

tetap harus mengedepankan prinsip akurasi. Redaksi perlu memastikan 

bahwa setiap klaim yang disampaikan dalam advertorial didukung oleh data 

yang kredibel, mengutip sumber resmi, dan tidak tergantung pada klim 

sepihak. Sebaiknya ada batas yang lebih jelas antara konten editorial dan 

iklan, baik dari segi struktur organisasi maupun penyajian visual di laman 

media.  
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LAMPIRAN 

I. Transkrip Wawancara 

 

Topik Wawancara  : Prinsip Independensi dan Advertorial 

Tanggal dan waktu : 19 Mei 2025 (14.00-1600) 

Tempat Wawancara : restor Quiznos, JL. Pemuda, Rawamangun, kec. 

Pulo Gadung, Kota Jakarta Timur.  

Nama Pewawancara : Alya Putri Abi 

Nama Narasumber (1) : Basuki Eka Purnama (redaksi mediaindonesia.com) 

Nama Narasumber (2) : Theleatie Yani (Asisten Redaksi) 

 

Pertanyaan 1 

P (Pewawancara): Aku mau tanya, untuk berita di Media Indonesia itu, 

biasanya advertorial ada di kanal apa? 

N 2 (Narasumber 2): Tidak ada kanal khusus. Yang ada hanya tagging. Jadi 

kalau kamu lihat di bawah berita, ada hashtag-hashtag, itu yang disebut tagging. 

Semua berita yang terkait advertorial akan dikumpulkan melalui tag tersebut. 

Jadi saat kamu membuka salah satu, semua tagging akan mengikuti. Advertorial 

memang ditandai dengan tag seperti itu. 

Pertanyaan 2 

P: Di bawahnya ada label advertorial, atasnya Nusantara. Nusantara itu 

kanalnya ya? Tapi apakah advertorial hanya muncul di kanal Nusantara saja? 

N 2 : Tidak. Tergantung klien. Misalnya, kalau yang berkaitan dengan 

kesehatan, mereka biasanya minta advertorial masuk di kanal Kesehatan. Atau 

kalau DPR, bisa minta masuk di kanal Politik. 



 

 
 

Pertanyaan 3 

P: Jadi penempatan advertorial di Media Indonesia tergantung permintaan 

klien, ya? 

N 1 (Narasumber 1) : Betul. 

Pertanyaan 4 

P: Terakhir saya menemukan advertorial yang diunggah tanggal 11 Desember 

2024. Apakah masih ada advertorial terbaru? 

N 1 : Sekarang kebanyakan klien tidak ingin kontennya terlihat sebagai 

advertorial. Hanya satu-dua yang masih ingin ditulis secara eksplisit sebagai 

advertorial. Biasanya, label yang digunakan adalah RO. Itu adalah kode internal 

kami untuk advertorial. Kecuali di media cetak, yang masih harus mematuhi 

aturan Dewan Pers, yaitu memisahkan secara jelas antara berita dan iklan. Kalau 

di online, lebih abu-abu dan sulit dibedakan. 

Pertanyaan 5 

P: Jadi apa yang membedakan advertorial dengan berita biasa selain tanda ADV 

atau RO? 

N 1: Ya, tanda RO atau kadang hanya simbol bintang digunakan untuk 

membedakannya. Sekarang banyak klien yang bahkan meminta tim mereka 

untuk menulis ulang supaya tidak terlihat seperti iklan. 

Pertanyaan 6 

P: Untuk penulisan advertorial, apakah ditulis oleh jurnalis Media Indonesia? 

N 1: Ada beberapa jenis. Pertama, klien bisa memberikan naskah jadi yang tidak 

boleh diubah. Kedua, klien meminta Media Indonesia menulis ulang dengan 

gaya media, atau ketiga, melalui liputan langsung oleh jurnalis. Jadi tergantung 

kesepakatan dengan klien. 

Pertanyaan 7 

P: Apakah ada ketentuan dari Media Indonesia agar suatu advertorial bisa 

dimuat? 



 

 
 

N 1: Selama mereka membayar dan tidak melanggar kode etik jurnalistik, 

advertorial bisa dimuat. 

Pertanyaan 8 

P: Apa saja syarat yang harus dipenuhi untuk memuat advertorial? 

N 1: Secara umum, kami tidak akan memuat konten yang mengandung konflik, 

pelanggaran HAM, menyerang pribadi, institusi, atau melecehkan kelompok 

rentan. Semua harus sesuai dengan Kode Etik Jurnalistik. 

Pertanyaan 9 

P: Apakah advertorial mencantumkan nama penulis atau divisi yang menulis? 

N 1: Biasanya hanya mencantumkan "Media Indonesia". Tapi kalau hasil 

liputan jurnalis, bisa mencantumkan nama editor. Kalau hanya penulisan ulang, 

tidak ada nama penulis. 

Pertanyaan 10 

P: Apakah ada langkah-langkah tertentu dalam penulisan advertorial? 

N 2: Iya, struktur umumnya sama dengan berita: ada lead, isi, dan penutup. 

Disusun sesuai kaidah jurnalistik yang berlaku. 

Pertanyaan 11 

P: Kalau orang awam membaca advertorial, bagaimana mereka bisa tahu bahwa 

itu adalah advertorial? 

N 1: Ciri-cirinya ada dua. Pertama, penulisnya adalah "Media Indonesia". 

Kedua, ada kode seperti ADV atau RO di bagian bawah. 

Pertanyaan 12 

P: Jika klien mengirimkan tulisan, apakah perlu diverifikasi lagi? 

N 1: Ya, harus diverifikasi oleh tim editorial. Jika ada konten bermasalah, akan 

dikembalikan ke AE (Account Executive) untuk dikonfirmasi dan direvisi. 

Pertanyaan 13 

P: Apakah yang memverifikasi itu tim editor? 



 

 
 

N 1: Ya, editor yang memverifikasi dan melaporkan ke atasan jika ditemukan 

masalah. 

Pertanyaan 14 

P: Apakah ke depannya Media Indonesia berencana membuat kolom khusus 

untuk advertorial? 

N 1: Sepertinya belum. Klien cenderung tidak ingin kontennya ditandai secara 

eksplisit sebagai advertorial atau diberi tagging. 

Pertanyaan 15 

P: Berarti klien punya kendali besar atas advertorial ya? 

N 1: Selama tidak melanggar kode etik jurnalistik, klien memang punya ruang 

kendali. 

Pertanyaan 16 

P: Apakah hanya tim redaksi iklan Media Indonesia yang boleh menulis 

advertorial? 

N 1: Dulu memang begitu. Tapi sekarang, sudah digabung antara tim redaksi 

dan iklan dalam beberapa tahun terakhir. 

Pertanyaan 17 

P: Apakah jurnalis diberi arahan untuk menyisipkan informasi umum agar 

advertorial tetap informatif? 

N 2: Betul. Biasanya kami mulai dengan informasi umum atau data yang 

relevan, lalu disesuaikan dengan keinginan klien. Ini bagian dari strategi soft 

selling. 

Pertanyaan 18 

P: Jadi, ini bisa disebut sebagai strategi Media Indonesia untuk 

menyeimbangkan informasi dan kepentingan klien? 

N 2: Ya, karena pembaca sekarang cenderung tidak menyukai konten yang 

terlalu menonjolkan produk. 



 

 
 

Pertanyaan 19 

P: Siapa yang memastikan konten advertorial tidak melanggar kode etik? 

N 1: Tanggung jawab pertama ada pada editor. Jika ada keraguan, editor akan 

berdiskusi dengan atasan untuk menentukan apakah konten layak tayang. 

Pertanyaan 20 

P: Jadi, penerapan prinsip independensi di Media Indonesia untuk advertorial 

mengacu pada apa? 

N 2 dan N1 : Pertama, Kode Etik Jurnalistik. Klien boleh meminta, tapi konten 

tetap harus sesuai dengan kaidah jurnalistik. Biasanya ada label ADV atau RO 

dan disertai hashtag. Kalau tidak ada dari klien, kami berinisiatif memberi 

informasi umum di bagian atas, lalu soft selling di bawahnya. 
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III. Tabel dan Absen Kegiatan Bimbingan 
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