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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

  Media massa memiliki peran krusial dalam membentuk persepsi publik 

terhadap suatu peristiwa, termasuk aksi demonstrasi. Pemberitaan dapat memengaruhi 

bagaimana masyarakat memahami tujuan aksi, aktor yang terlibat, serta dampak yang 

ditimbulkan. Oleh karena itu, prinsip keberimbangan, akurasi, dan independensi 

jurnalistik menjadi sangat penting untuk menjaga objektivitas informasi. 

Dalam pemberitaan CNN Indonesia salah satu berita yang berjudul "Indonesia 

Gelap Ricuh, Aparat Dilempari Bom Molotov di Patung Kuda", terdapat 

kecenderungan bahwa media lebih menyoroti aspek kericuhan dan bentrokan 

dibandingkan substansi tuntutan aksi. Pemilihan kata "ricuh" serta penekanan pada 

insiden kekerasan dapat membentuk persepsi negatif terhadap demonstrasi, seolah-olah 

hanya sebatas gangguan ketertiban tanpa memberikan ruang yang cukup bagi tuntutan 

massa. 

Dari perspektif Kode Etik Jurnalistik, pemberitaan CNN Indonesia mengenai isu 

#IndonesiaGelap berpotensi melanggar beberapa prinsip dasar dalam jurnalisme. Salah 

satu prinsip yang dapat dipertanyakan adalah Pasal 1, yang mengharuskan wartawan 

untuk bersikap independen serta menghasilkan berita yang akurat, berimbang, dan 

tidak beritikad buruk. Jika dalam pemberitaan lebih banyak menyoroti aspek kekerasan 

tanpa memberikan ruang yang cukup untuk menjelaskan alasan di balik demonstrasi, 

maka ada indikasi ketidakseimbangan dalam penyajian informasi. 

Selain itu, pemberitaan juga dapat dikaji dari sudut pandang Pasal 3, yang 

menekankan pentingnya menguji informasi, memberitakan secara berimbang, serta 

tidak mencampurkan fakta dengan opini yang menghakimi. Jika dalam pemberitaan 
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hanya menampilkan sudut pandang aparat tanpa memberikan porsi yang cukup bagi 

demonstran untuk menyampaikan aspirasinya, maka berita tersebut berisiko tidak 

berimbang. Hal ini dapat membentuk persepsi publik yang kurang objektif terhadap 

aksi massa, mengabaikan konteks peristiwa, serta berpotensi menggiring opini 

masyarakat ke arah tertentu. 

Sebagai salah satu media daring utama di Indonesia, CNN Indonesia memiliki 

pengaruh besar dalam membentuk opini publik. Sejak didirikan pada 2014, CNN 

Indonesia berada di bawah Transmedia Group, yang terdiri dari TRANS TV, TRANS7, 

detik.com, dan CNBC Indonesia. Berkomitmen pada standar editorial CNN 

Internasional, CNN Indonesia membawa tagline "The News We Can Trust", dengan 

janji menyajikan berita aktual, tajam, dan berbasis fakta. 

Namun, dalam praktiknya, media sering kali tidak sepenuhnya netral. Dalam kasus 

aksi #IndonesiaGelap, yang merupakan bentuk protes terhadap kebijakan pemerintah, 

cara media membingkai berita dapat menentukan apakah aksi tersebut dipandang 

sebagai perjuangan rakyat atau ancaman bagi stabilitas negara. 

Penulis memilih topik ini karena media memiliki peran besar dalam membentuk 

opini publik, khususnya dalam isu-isu sosial dan politik. Pemberitaan mengenai aksi 

massa sering kali memiliki kecenderungan tertentu, baik mendukung maupun 

melemahkan gerakan tersebut. Dalam konteks ini, penting untuk menganalisis 

bagaimana CNN Indonesia membingkai aksi #IndonesiaGelap, apakah media ini 

memberikan pemberitaan yang seimbang atau justru memperlihatkan keberpihakan 

terhadap satu pihak. 

Selain itu, penelitian ini juga bertujuan untuk mengevaluasi profesionalisme media 

dalam melaporkan peristiwa politik, serta untuk melihat sejauh mana standar jurnalistik 

dan kode etik dipatuhi dalam pemberitaan aksi demonstrasi. Dengan kajian ini, 

diharapkan dapat memberikan pemahaman lebih dalam mengenai keberpihakan media 

serta menjadi bahan evaluasi bagi praktik jurnalistik di Indonesia. 
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1.2 Batasan Masalah 

Dalam penelitian ini, penulis memfokuskan bagaimana cara penulisan dan 

pemberitaan CNN Indonesia terhadap demonstrasi yang terjadi terhadap penerapan 

pasal 1 kode etik jurnalistik dan independensi. berita ini lebih menonjolkan aspek 

kekacauan dibanding substansi tuntutan aksi, serta tidak memberikan ruang yang cukup 

untuk perspektif lain. 

Penelitian ini hanya mencakup unggahan CNN Indonesia tentang #IndonesiaGelap 

di akun resminya serta respons pengguna dalam bentuk komentar. Fokus utama adalah 

bagaimana pemberitaan tersebut dikonstruksi, termasuk pemilihan kata, narasi, dan 

sudut pandang yang digunakan. Selain itu, penelitian ini juga mengkaji bagaimana 

publik merespons berita tersebut, apakah dianggap netral, berpihak pada aparat, atau 

justru mendukung demonstran. 

1.3 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah dijelaskan, maka rumusan masalah dalam 

penelitian ini adalah 

Bagaimana Penerapan Pasal 1 Kode Etik Jurnalistik Dalam Pemberitaan Aksi 

#Indonesiagelap di Media Sosial X @cnnindonesia Periode 21-23 Februari 2025? 

1.4 Tujuan Penulisan 

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah: 

1. Untuk memahami isi pemberitaan aksi #IndonesiaGelap di media sosial X  

@cnnindonesia yang berkaitan dengan pasal 1 kode etik jurnalistik pada 

periode 21-23 Februari 2025.  

2. Untuk memahami penerapan pasal 1 kode etik jurnalistik dalam pemberitaan 

aksi #IndonesiaGelap di media sosial x @cnnindonesia. 
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1.5 Metode Penulisan 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan studi kasus 

untuk menganalisis posisi media CNN Indonesia dalam pemberitaan aksi massa 

#IndonesiaGelap. Studi kasus dipilih untuk memberikan pemahaman yang mendalam 

terhadap pola pemberitaan yang dilakukan oleh CNNIndonesia.com, khususnya dalam 

penggunaan headline berita dan bagaimana hal tersebut mempengaruhi persepsi publik. 

Dalam desain penelitian ini, analisis dilakukan terhadap headline yang 

digunakan pada media sosial X @cnnindonesia. Analisis ini bertujuan untuk 

memahami isi pemberitaan aksi #IndonesiaGelap yang berkaitan dengan pasal 1 kode 

etik jurnalistik pada periode 21-23 Februari 2025. Dalam pemberitaan terkait aksi 

massa tersebut. 

1.6 Metode Pengumpulan Data 

 

1. Studi Pustaka 

Penelitian dilaksanakan dengan cara mengumpulkan, mempelajari, dan 

menganalisis referensi atau sumber-sumber berupa tulisan seperti buku, jurnal, dan 

sumber informasi yang signifikan dengan topik/judul yang akan diteliti. 

2. Observasi 

Dalam penelitian ini dilakukan dengan menganalisis pemberitaan CNN Indonesia 

mengenai aksi massa #IndonesiaGelap, khususnya pada berita berjudul "Indonesia 

Gelap Ricuh, Aparat Dilempari Bom Molotov di Patung Kuda". Observasi 

dilakukan dengan mengkaji bagaimana media membingkai peristiwa tersebut, baik 

melalui pemilihan kata, struktur berita, sudut pandang yang diutamakan, serta 

sumber informasi yang digunakan. 

1.7 Sistematika Penulisan 

Penulis merencanakan Tugas Akhir menjadi beberapa bab sebagai berikut: 
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BAB I PENDAHULUAN, Penulis menjelaskan tentang latar belakang Tugas Akhir 

yang terdiri dari, rumusan masalah, batasan masalah, tujuan penulisan, metode 

penulisan, metode pengumpulan data, dan sistematika penulisan. 

 

BAB II LANDASAN TEORI, penulis memaparkan pendapat para ahli yang terkait 

dengan topik tugas akhir, selain itu penulis juga menyertakan kesimpulan mengenai 

pendapat para ahli dan konsep yang dibahas. 

 

BAB III PROFIL PERUSAHAAN, penulis menjelaskan tentang profil perusahaan 

CNN Indonesia, sebagai media yang penulis analisis dalam tugas akhir ini. Dalam bab 

ini memiliki sub-bab yang terdiri dari sejarah singkat CNN Indonesia, makna logo, visi, 

misi, struktur organisasi, dan alur kerja redaksi. 

 

BAB IV PEMBAHASAN, penulis menjelaskan bahan-bahan rangkaian yang 

dianalisis, kriteria analisis yang digunakan, serta kajian mengenai implementasi 

ketentuan judul berita yang singkat dan padat pada berita CNN Indonesia. 

 

BAB V PENUTUP, penulis menyimpulkan kesimpulan berdasarkan hasil pembahasan 

yang telah diuraikan dalam Tugas Akhir yang telah disusun. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

Penulis telah menyelesaikan penelitian Tugas Akhir ini dengan judul “Penerapan 

Pasal 1 Kode Etik Jurnalistik Dalam Pemberitaan Aksi #Indonesiagelap di Media 

Sosial X @Cnnindonesia Periode 21-23 Februari 2025”. Pada bagian Bab V Tugas 

Akhir ini, penulis akan memberikan kesimpulan dan saran dari hasil analisis penulis 

dalam Bab IV.  

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian Tugas Akhir dengan judul “Penerapan Pasal 1 Kode Etik 

Jurnalistik Dalam Pemberitaan Aksi #Indonesiagelap di Media Sosial X 

@Cnnindonesia Periode 21-23 Februari 2025”. 

 Hasil analisis penulis dapat disimpulkan bahwa penerapan Pasal 1 Kode Etik 

Jurnalistik belum dijalankan secara konsisten. Aspek akurasi umumnya terpenuhi 

melalui pelaporan langsung dan penggunaan waktu serta lokasi yang jelas. CNN 

Indonesia juga menunjukkan transparansi, misalnya dengan melakukan koreksi 

redaksional atas kekeliruan identifikasi pelaku. 

Namun demikian, dalam aspek keberimbangan dan independensi, ditemukan 

sejumlah kelemahan. Beberapa berita cenderung menampilkan narasi aparat atau fokus 

pada tindakan kekerasan massa tanpa memberi porsi yang sepadan pada konteks aksi, 

tuntutan, atau pernyataan dari pihak demonstran. Ketidakseimbangan ini menimbulkan 

potensi framing yang dapat mengarahkan persepsi publik secara sepihak. 

Dari sisi independensi, CNN Indonesia dalam beberapa laporan telah menunjukkan 

upaya menghadirkan berbagai sudut pandang, seperti dari pengamat dan pejabat 

negara. Namun dalam sejumlah pemberitaan lainnya, dominasi narasi institusional atau 

bentuk pemberitaan, penyampaian informasi yang berfokus pada sudut pandang 



54 
 

 
 

lembaga resmi masih terlihat, menunjukkan bahwa praktik independensi redaksional 

belum sepenuhnya optimal. 

Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa penerapan Pasal 1 kode etik jurnalistik 

pada pemberitaan CNN Indonesia tentang aksi #IndonesiaGelap bersifat tidak 

menyeluruh memenuhi sebagian unsur, namun belum sepenuhnya mencerminkan 

praktik jurnalistik yang ideal dalam hal keberimbangan dan independensi. 

 

 

Gambar 5. 1 Infografis 

 Terlihat dalam infografis diatas, menunjukan bahwa berita yang menerapkan 

pasal 1 kode etik jurnalistik ada 5 dan berita yang menerapkan independensi ada 6. 

Dalam persentase menunjukan 62,5% hasil dari berita menerapkan pasal 1 kode etik 

jurnalistik dan persentase 75% menunjukan hasil dari berita menerapkan Independensi. 

5.2 Saran 

Berdasarkan dari hasil pembahasan Bab IV, penulis dengan kerendahan hati ingin 

memberi masukan untuk media CNN Indonesia. 

1. Media diharapkan meningkatkan kualitas penerapan kode etik jurnalistik, 

khususnya Pasal 1, dengan tidak hanya mengandalkan narasi dari institusi 
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resmi. Melibatkan lebih luas terhadap narasumber dari masyarakat sipil, 

pengamat independen, serta perwakilan aksi dapat memperkuat keberimbangan 

dan objektivitas pemberitaan. 

2. Pemeriksaan faktual dan redaksional harus diperketat, mengingat terdapat 

kesalahan seperti penulisan tanggal "31 Februari". Kesalahan kecil semacam 

ini dapat menurunkan kredibilitas dan bertentangan dengan prinsip akurasi 

sebagaimana diatur dalam Pasal 1. 

3. perlu memperkuat penerapan prinsip independensi dengan memberikan ruang 

yang seimbang kepada semua pihak, terutama dalam pemberitaan isu publik 

seperti aksi #IndonesiaGelap. Independensi tidak hanya tercermin dari tidak 

berpihak secara eksplisit, tetapi juga dari sejauh mana media mampu 

menyajikan berbagai sudut pandang secara proporsional. 
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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 Surat Selesai Magang 
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Lampiran 2 Lembar Bimbingan Materi 
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Lampiran 3 Surat Persetujuan Mengikuti Sidang 
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