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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Sebagai makhluk sosial, manusia membutuhkan komunikasi agar dapat 

berinteraksi, dengan informasi disampaikan melalui berbagai cara, dari bahasa 

tubuh hingga internet. Media massa, termasuk media cetak dan elektronik, 

menjadi alat komunikasi yang umum digunakan. Di era digital, masyarakat 

menuntut informasi yang cepat dan mudah diakses. 

Di era globalisasi ini, penyebaran informasi sangat cepat dan luas 

melalui berbagai platform, termasuk media online, seperti website dan media 

sosial. Masyarakat dapat dengan mudah memperoleh informasi, dan 

penyebarannya tidak hanya dilakukan oleh media atau pers, tetapi juga oleh 

berbagai lembaga, termasuk lembaga sosial, politik, ekonomi, dan pemerintah. 

Lembaga-lembaga ini bersaing untuk memajukan dan mempertahankan diri 

agar tetap dikenal oleh masyarakat. 

Dalam konteks ini, press release menjadi penting bagi perusahaan untuk 

mempublikasikan kegiatan yang sedang dilakukan. Press release adalah 

pernyataan resmi yang diterbitkan oleh perusahaan untuk memberikan 

informasi kepada media dan masyarakat. Biasanya, press release disebarkan 

jika ada kegiatan, pengumuman penting seperti pergantian pemimpin 

perusahaan, atau peluncuran produk. 

Dalam ranah perusahaan, press release adalah alat penting untuk 

menyampaikan informasi kepada publik dan media. Press release digunakan 

oleh perusahaan untuk mengumumkan berita dan perkembangan penting, 

seperti peluncuran produk baru, pencapaian kinerja, atau kegiatan. 

PT Wijaya Karya (Persero) Tbk (WIKA) sebagai salah satu perusahaan 

konstruksi terkemuka di Indonesia, memanfaatkan press release sebagai bagian 

dari pemberitaan mereka. WIKA menggunakan kanal press release untuk 

menyampaikan informasi terkini dan ter-update mengenai perusahaan kepada 

publik. 



2 
 

 

Aktualitas dalam berita merupakan unsur paling utama. Menurut 

Bungsudi (2020) nilai berita yang terpenting adalah keaktualan. Semakin baru 

suatu kejadian, semakin layak dijadikan berita. Berita hari ini lebih penting dari 

berita kemarin. 

Komponen utama dalam menentukan kelayakan sebuah peristiwa 

dijadikan berita. Di tengah arus informasi yang cepat, seperti pada periode 

Maret 2025, penyampaian informasi secara aktual memiliki nilai strategis bagi 

perusahaan, khususnya dalam membentuk persepsi publik dan menjaga 

reputasi. Semakin cepat informasi disampaikan, semakin tinggi pula kredibilitas 

perusahaan di mata publik. 

Nilai kadar aktualitas dalam pemberitaan merujuk pada seberapa cepat 

dan relevan suatu informasi disampaikan kepada audiens setelah peristiwa 

terjadi. Aktualitas tidak hanya mengukur waktu, tetapi juga konteks dan urgensi 

peristiwa dalam kaitannya dengan kebutuhan informasi masyarakat. Oleh 

karena itu, meneliti kadar aktualitas dalam press release WIKA dapat 

menggambarkan efektivitas komunikasi perusahaan dalam merespons peristiwa 

penting secara tepat waktu. 

Dalam praktiknya, press release di WIKA berperan sebagai bentuk 

berita perusahaan yang tidak hanya informatif, tetapi juga mengikuti kaidah 

jurnalistik, termasuk unsur aktualitas. Dengan demikian, press release WIKA 

dapat dianalisis layaknya karya jurnalistik untuk menilai sejauh mana 

perusahaan mengedepankan kecepatan, ketepatan, dan relevansi dalam 

menyampaikan informasi kepada publik. 

Mengingat pentingnya aktualitas dalam sebuah berita, penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis penerapan tingkat kadar aktualitas pada berita di 

kanal press release WIKA periode Maret 2025. Penelitian ini diharapkan dapat 

memberikan gambaran mengenai bagaimana WIKA mengelola pemberitaan 

mereka dalam menyampaikan informasi terkini kepada publik. 
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1.2 Pembatasan Masalah 

Berdasarkan rumusan masalah di atas, Penulis membatasi masalah sebagai 

berikut: 

1. Isi berita pada kanal press release PT Wijaya Karya (Persero) Tbk periode 

Maret 2025. 

2. Kriteria unsur aktualitas pada berita di kanal press release PT Wijaya Karya 

(Persero) Tbk periode Maret 2025 berdasarkan Nilai Kadar Aktualitas 

(NKA), yaitu NKA tinggi, sedang, dan rendah. 

3. Penerapan unsur aktualitas pada isi berita di kanal press release PT Wijaya 

karya (Persero) Tbk periode Maret 2025. 

 

1.3 Rumusan Masalah 

Penulis menetapkan sebuah rumusan masalah “Bagaimana Penerapan 

Tingkat Kadar Aktualitas pada Berita di Kanal Press Release PT Wijaya 

Karya (Persero) Tbk Periode Maret 2025?” 

Berdasarkan rumusan masalah tersebut, berhubungan dengan Tugas 

Akhir ini, penulis memberikan judul "Penerapan Tingkat Kadar Aktualitas pada 

Berita di Kanal Press Release PT Wijaya Karya (Persero) Tbk Periode Maret 

2025". 

 

1.4 Tujuan Penelitian 

Tujuan dari penelitian ini sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui isi berita pada kanal press release PT Wijaya Karya 

(Persero) Tbk periode Maret 2025. 

2. Untuk mengetahui kriteria unsur aktualitas yang digunakan dalam berita 

di kanal press release PT Wijaya Karya (Persero) Tbk periode Maret 2025 

melalui pengukuran Nilai Kadar Aktualitas (NKA). 

3. Untuk mengetahui penerapan unsur aktualitas pada isi berita di kanal press 

release PT Wijaya karya (Persero) Tbk periode Maret 2025. 
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1.5 Teknik Pengumpulan Data 

Tugas Akhir ini disusun dengan menerapkan metode deskriptif. Melalui 

metode ini, penulis berupaya memaparkan fakta-fakta yang ada berdasarkan 

data yang terkumpul dari riset. Data tersebut diperoleh melalui studi pustaka 

observasi langsung. 

 

1.6 Sistematika Penulisan 

Penulisan menyusun tugas akhir dengan memaparkan pembahasan yang 

terdiri dari lima bab sistematika penulisan. Berikut adalah susunan dari lima 

bab:  

BAB I PENDAHULUAN, penulis menjabarkan tentang latar belakang, 

rumusan masalah, batasan masalah, tujuan penulisan, metode penulisan, teknik 

pengumpulan data, dan sistematika penulisan Laporan Tugas Akhir. 

BAB II LANDASAN TEORI, penulis membahas landasan teori yang 

mendasari penelitian, dengan menyajikan teori-teori relevan yang mendukung 

analisis dan memberikan definisi yang jelas terkait topik bahasan. 

BAB III SUBJEK PEMBAHASAN, penulis mengemukakan deskripsi 

data dan fakta tentang subyek yang dibahas (baik produk maupun proses). 

BAB IV PEMBAHASAN, penulis menganalisis dan menjelaskan hasil 

tinjauan berdasarkan pengalaman langsung terkait Penerapan Tingkat Kadar 

Aktualitas Pada Berita Di Kanal Press Release PT Wijaya Karya (Persero) Tbk 

Periode Maret 2025. 

BAB V PENUTUP, penulis menguraikan hasil akhir yang diperoleh dari 

seluruh proses penelitian serta memberikan saran sebagai langkah penyelesaian 

atas masalah yang telah ditemukan.



 

BAB V 

PENUTUP 

 

Pada bab ini, penulis akan menyampaikan kesimpulan serta saran 

berdasarkan pembahasan yang telah dijelaskan pada bab sebelumnya. 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan pembatasan masalah yang telah ditetapkan, dapat disimpulkan 

bahwa isi berita pada kanal press release PT Wijaya Karya (Persero) Tbk 

periode Maret 2025 telah memuat unsur aktualitas dengan penerapan Nilai 

Kadar Aktualitas (NKA) yang bervariasi, mulai dari tinggi, sedang, hingga 

rendah. Secara keseluruhan, kanal press release PT Wijaya Karya (Persero) Tbk 

telah memenuhi kriteria aktualitas dalam penyajian berita, sehingga informasi 

yang disampaikan tetap relevan dan bermanfaat bagi publik. 

Pada landasan teori dapat disimpulkan bahwa unsur aktualitas memegang 

peranan penting dalam sebuah berita karena menentukan nilai dan daya tariknya 

di mata pembaca. Aktualitas berkaitan dengan kebaruan peristiwa yang 

diberitakan. Semakin cepat berita disampaikan setelah peristiwa terjadi, 

semakin tinggi pula nilainya. Penilaian terhadap unsur ini dapat dilihat melalui 

Nilai Kadar Aktualitas (NKA), di mana jeda waktu yang singkat antara 

peristiwa dan penyiaran berita akan meningkatkan nilai aktualitas, sedangkan 

jeda waktu yang lama justru menurunkannya. Dengan demikian, kecepatan dan 

kebaruan informasi menjadi kunci utama dalam menjaga kualitas dan relevansi 

suatu berita. 

Penulis telah melakukan analisis terhadap tujuh berita yang dipublikasikan 

selama bulan Maret 2025 melalui kanal press release PT Wijaya Karya 

(Persero) Tbk. Hasil analisis menunjukkan bahwa seluruh artikel tersebut telah 

menerapkan unsur aktualitas dalam penyajiannya. 

Selama periode tersebut, kanal press release WIKA memuat berbagai berita 

yang mencerminkan keberhasilan perusahaan dalam pembangunan 

infrastruktur, pelaksanaan tanggung jawab sosial, pencapaian Environmental, 
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Social, and Governance (ESG), pemulihan kinerja keuangan, serta dukungan 

terhadap program-program pemerintah. Hal ini menunjukkan posisi WIKA 

sebagai perusahaan konstruksi BUMN yang memiliki kontribusi besar bagi 

pembangunan Indonesia. 

Dalam penerapan unsur aktualitas yang diukur berdasarkan Nilai Kadar 

Aktualitas (NKA), dari tujuh berita yang dianalisis, terdapat tiga berita yang 

memiliki NKA tinggi, empat berita memiliki NKA rendah, dan tidak terdapat 

berita dengan NKA sedang. 

Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa pada periode Maret 2025, 

kanal press release WIKA lebih banyak menerapkan NKA rendah dalam 

pemberitaannya. 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan kesimpulan tersebut, dalam menyusun berita pada kanal press 

release perusahaan, sebaiknya menerapkan nilai kebaruan dan aktualitas yang 

tinggi. Hal ini dapat dilakukan dengan mempercepat proses publikasi serta 

memprioritaskan berita yang berkaitan dengan perkembangan terbaru dan 

memiliki dampak langsung terhadap bisnis maupun masyarakat. Dengan 

demikian, kanal press release dapat memberikan informasi yang aktual, 

relevan, dan bernilai bagi audiensnya.
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Mahasiswa (MPM) periode 2022/2023 dan periode 2023/2024, membantu 

melaksanakan penelitian bersama dosen, serta kepanitiaan acara jurusan. 

Untuk menambah pengalaman di dunia jurnalistik, Kauri juga 

melaksanakan magang di PT Wijaya Karya (Persero) Tbk pada Oktober 2024 

hingga Januari 2025 di Corporate Communication. 

Kauri dapat dihubungi melalui surel pribadi di alamat email 

Kauripinontoann@gmail.com dan akun Instagram @kauripinontoann. 
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