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BAB I  

PENDAHULUAN 

 
1.1 Latar Belakang 

Secara etimologis jurnalistik berasal dari kata journ. Dalam bahasa Perancis, journ berarti 

catatan atau laporan harian. Secara sederhana jurnalistik diartikan sebagai kegiatan yang 

berhubungan dengan pencatatan atau laporan setiap hari. Dengan demikian, menurut 

Sumadiria (2008), jurnalistik bukanlah pers, bukan pula media massa. Jurnalistik adalah 

kegiatan yang memungkinkan pers atau media massa bekerja dan diakui eksistensinya 

dengan baik. 

 

Dalam praktiknya, jurnalistik memiliki peran penting sebagai penyampai informasi, 

pengontrol sosial, serta sarana edukasi bagi masyarakat. Seiring perkembangan teknologi 

digital, media online semakin mendominasi arus informasi, termasuk media yang memiliki 

segmentasi khusus seperti Popmama Dot Com yang menyasar pembaca perempuan, 

terutama para ibu dan calon ibu gen milenial dan gen z. 

 

Pemilihan judul “Penulisan Artikel Jurnalistik pada Kanal Fashion & Beauty, Getting 

Pregnant, dan Birth di Popmama Dot Com” dilatarbelakangi oleh pentingnya memahami 

bagaimana praktik jurnalistik dijalankan dalam kanal-kanal tematik yang dekat dengan 

kebutuhan perempuan, khususnya ibu dan calon ibu. Kanal-kanal ini tidak hanya 

menyampaikan informasi, tetapi juga menjadi ruang edukatif yang menghubungkan media 

dengan pembacanya. 

 

Pelaksanaan Praktik Kerja Lapangan (PKL) di Popmama Dot Com dapat memberikan 

pengalaman langsung dalam menulis artikel jurnalistik yang sesuai dengan karakteristik 

media digital. Kanal Fashion & Beauty, Getting Pregnant, dan Birth memiliki ciri khas 

masing-masing dalam hal topik, gaya bahasa, dan pendekatan kepada pembaca. Sehingga, 

dapat lebih memahami tentang praktik penulisan jurnalistik yang sesuai dengan kebutuhan 

pembaca dan perkembangan isu sosial. 
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1.2 Ruang Lingkup Pekerjaan 

Kegiatan PKL yang dilaksanakan di Popmama Dot Com dilakukan secara daring dan luring. 

Selama menjalankan PKL, Penulis ditugaskan untuk mengirimkan hasil reportase ke mentor 

lalu disunting dan ditayangkan oleh editor. Ruang Lingkup kegiatan PKL ini adalah: 

 

Keahlian Target 

1. Jurnalistik Dasar ● Melaksanakan tugas jurnalistik sesuai 

dengan kode etik yang berlaku. 

● Menganalisis dan menerapkan prinsip 

jurnalistik dalam penulisan berita. 

2. Pembuatan Karya Jurnalistik ● Mengumpulkan, mengolah, dan 

menyajikan informasi menjadi berita yang 

berkualitas dan layak dipublikasikan. 

● Melakukan liputan dan reportase untuk 

menghasilkan artikel yang informatif. 

● Menulis artikel menggunakan bahasa 

Indonesia yang sesuai dengan KBBI dan gaya 

jurnalistik. 

3. Penulisan Artikel yang SEO Friendly ● Menyusun judul dan isi artikel sesuai 

kaidah Search Engine Optimization (SEO). 

● Mengoptimalkan penggunaan kata 

kunci agar artikel lebih mudah ditemukan di 

mesin pencari. 

4. Copywriting ● Menulis artikel soft selling 
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berdasarkan hasil riset produk. 

● Menyusun konten promosi yang 

menarik dan sesuai dengan target audiens yaitu 

perempuan gen milenial dan gen z. 

Tabel 1.2 Ruang Lingkup Pekerjaan 

 

 

1.3 Waktu dan Tempat Pelaksanaan 

Waktu dan tempat pelaksanaan PKL yang dilakukan oleh Penulis adalah sebagai berikut: 

 

 

Waktu Pelaksanaan : 1 Januari - 30 April 2025 (Daring dan Luring) Tempat Pelaksanaan 

: IDN Media HQ 

Alamat : Jl. Jend. Gatot Subroto Kav. 27 Lt. 19, Kuningan, Jakarta Selatan 

Laman : https://www.popmama.com/author/pradna-aulia 

 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

1.4.1 Tujuan 

Tujuan dari kegiatan PKL ini adalah untuk mengenalkan dunia industri jurnalistik kepada 

Penulis yang berfokus pada penulisan artikel berita. Selain itu, kegiatan PKL ini juga 

memiliki beberapa aspek penting yang bertujuan untuk: 

1. Meningkatkan keterampilan menulis 

PKL di bidang jurnalistik dapat membantu mengembangkan kemampuan menulis 

artikel berita yang jelas, ringkas dan menarik, serta teknik peliputan dari berbagai 

kanal berita dari laman Popmama Dot Com serta proses penyuntingan berita agar 

menghasilkan artikel yang berkualitas dan layak tayang. 

 

2. Kemampuan riset untuk menghasilkan artikel yang terpercaya 

Popmama Dot Com merupakan media yang memberikan edukasi bagi perempuan, 

terutama para ibu dan calon ibu gen milenial dan gen z. Untuk itu, sangat penting 

untuk mengumpulkan data, menganalisis dari berbagai informasi agar mendapatkan 

sebuah artikel berita yang informatif, edukatif dan dapat dipercaya. 
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3. Mengembangkan pola pikir 

Menurut Nur (2021), melalui media online informasi disampaikan secara terus 

menerus, sehingga pengguna selalu peka dengan informasi terbaru. Oleh karena itu, 

penting untuk memiliki pola pikir yang kreatif dan inovatif untuk menghasilkan 

sebuah karya jurnalistik yang berbeda namun tetap relevan dengan isu-isu yang 

sedang tren. 

 

4. Membentuk sikap disiplin saat bekerja 

Perkembangan berita dalam media online sangatlah pesat, oleh sebab itu, tekanan 

dan deadline menjadi tantangan untuk menghasilkan berita yang cepat dan akurat 

untuk ditayangkan. Dengan demikian, sikap disiplin serta etos kerja yang baik 

terhadap lingkungan kerja sangat diperlukan. 

 

5. Pemahaman tentang etika jurnalistik 

Menurut Undang-Undang no. 40 tahun 1999 pasal 1 ayat 1 yang berbunyi kalau pers 

merupakan lembaga sosial dan wahana komunikasi massa yang melakukan aktivitas 

jurnalistik meliputi mencari, memperoleh, memiliki, menyimpan, mengolah dan 

menyampaikan informasi baik dalam bentuk tulisan, suara, gambar, serta data dan 

grafik maupun dalam bentuk lainnya dengan menggunakan media cetak, media 

elektronik, dan segala jenis saluran yang tersedia. Oleh karena itu, dalam membuat 

artikel berita, pencarian sumber yang akurat merupakan salah satu hal yang sangat 

penting untuk menghasilkan berita yang akurat. 

 

1.4.2 Manfaat 

Adapun manfaat yang diperoleh dari kegiatan Praktik Kerja Lapangan (PKL) sebagai 

berikut: 

a. Manfaat bagi Penulis 

1. Mengembangkan keterampilan dalam membuat inisiatif artikel informatif dan artikel 

SEO dengan gaya jurnalistik yang akurat dan relevan sesuai standar redaksi serta, 
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2. memahami lebih dalam tentang genre jurnalistik, termasuk di beberapa kanal yang 

ada di Popmama Dot Com dengan gaya penulisan yang khas di setiap laman berita 

sekaligus dapat, 

3. meningkatkan kedisiplinan dan tanggung jawab serta tekanan deadline ketika berada 

di lingkungan kerja sudah menjadi kebiasaan sehari-hari dan juga, 

4. mengetahui etika jurnalistik, seperti menjaga kerahasiaan informasi, keabsahan 

informasi, dan memberikan tayangan berita yang berkualitas untuk para pembaca dan 

pada akhirnya dapat, 

5. meningkatnya pemahaman terhadap kosakata baku dan penggunaan bahasa 

Indonesia sesuai kaidah yang berlaku. 

 

b. Manfaat bagi industri 

1. Dengan adanya peserta, Perusahaan dapat menghasilkan artikel berita yang lebih 

banyak dan lebih luas cakupannya dengan menerapkan standar SEO jurnalistik, 

sehingga meningkatkan kualitas konten jurnalistik yang ditayangkan dan juga, 

2. dengan adanya peserta Praktik Kerja Lapangan (PKL) yang kompeten, proses 

penulisan artikel dapat dilakukan lebih cepat dan efisien, mengurangi beban kerja 

karyawan tetap dan mempercepat waktu penerbitan sesuai deadline yang ditentukan 

serta, 

3. peserta Praktik Kerja Lapangan (PKL) sering kali membawa ide-ide segar dan 

perspektif baru yang dapat membantu perusahaan berinovasi dalam cara mereka 

menyampaikan berita dan informasi, di sisi lain, 

4. perusahaan dapat mengevaluasi kemampuan peserta Praktik Kerja Lapangan (PKL) 

dalam situasi kerja nyata, sehingga memberikan gambaran yang lebih akurat tentang 

potensi mereka sebagai karyawan tetap di masa depan, dengan demikian, 

5. industri mendapatkan kesempatan untuk melatih dan mengembangkan calon 

karyawan potensial, yang di masa depan dapat direkrut sebagai karyawan tetap 

dengan pengalaman yang sudah mereka peroleh selama Praktik Kerja Lapangan 

(PKL). 
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c. Manfaat bagi institusi 

1. Peningkatan kualitas pendidikan seperti, memberikan wawasan praktis yang lebih 

mendalam khususnya tentang dunia jurnalistik, yang dapat diterapkan dalam 

kegiatan akademik, selain itu, 

2. institusi dapat memperkuat kerja sama dengan industri/Perusahaan media dan 

institusi yang berkaitan dengan bidang studi kebahasaan dan juga dapat, 

3. meningkatkan reputasi institusi sebagai lembaga yang menghasilkan lulusan yang 

siap kerja dan berkompeten. 

 

d. Manfaat bagi pembaca 

1. Pembaca diharapkan mendapatkan pengetahuan yang mendalam tentang bagaimana 

proses penulisan artikel jurnalistik dalam dunia kerja/industri, selain itu, 

2. pembaca diharapkan mendapatkan wawasan khususnya mengenai dinamika industri 

media, termasuk segala hambatan dan tantangan yang dihadapi oleh Penulis selama 

menjalankan PKL, dan diharapkan, 

3. pembaca dapat memperoleh wawasan tentang bagaimana berita dan informasi diolah 

dan disampaikan dengan cepat dan akurat serta dapat dipahami oleh khalayak umum. 
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BAB IV  

PENUTUP 

 
4.1 Kesimpulan 

Praktik Kerja Lapangan (PKL) yang dilaksanakan di Popmama Dot Com memberikan 

pengalaman yang sangat berharga bagi Penulis dalam memahami proses kerja di media 

digital, khususnya dalam bidang penulisan artikel yang ramah SEO dan gaya penulisan 

jurnalistik yang mudah dibaca. Penulis tidak hanya dilatih untuk menghasilkan artikel yang 

informatif dan menarik, tetapi juga belajar menyesuaikan diri dengan standar editorial, 

ketepatan waktu, dan penerapan strategi SEO dalam penulisan sebuah artikel. 

 

Melalui bimbingan editor dan interaksi kerja secara daring dan luring, Penulis berhasil 

mengembangkan kemampuan dalam memilih topik, menyusun artikel berbentuk listicle, 

menggunakan kata kunci secara efektif, serta memanfaatkan fitur digital seperti meta 

description dan tautan internal. Meskipun menghadapi beberapa kendala selama proses PKL, 

Penulis mampu mengatasinya dengan berbagai upaya. 

 

4.2 Saran 

4.2.1 Saran untuk Creative Writer 

Bagi para calon penulis atau praktikan yang tertarik menjadi Creative Writer di media 

digital, penting untuk: 

1. membaca artikel secara rutin dari media tempat PKL/kerja agar memahami 

gaya penulisannya agar dapat, 

2. mengembangkan kemampuan menulis cepat dan tetap akurat agar bisa memenuhi 

target penulisan harian namun, harus, 

3. mempelajari dasar-dasar SEO karena sangat penting dalam menarik pembaca 

melalui mesin pencari, selain itu, 

4. terbuka terhadap kritik dan revisi sebagai bagian dari proses belajar untuk 

menjadi penulis yang lebih baik. 
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4.2.2 Saran untuk Pembaca 

Bagi para pembaca yang tertarik untuk mendalami dunia media digital dan penulisan artikel 

berbasis SEO, laporan ini diharapkan dapat memberikan pemahaman yang lebih dalam 

antara lain sebagai berikut: 

1. laporan ini diharapkan dapat menjadi referensi bagi mahasiswa yang akan 

melaksanakan Praktik Kerja Lapangan (PKL), terutama yang berminat untuk PKL di 

industri media digital serta, 

2. pembaca diharapkan dapat memahami alur kerja penulisan artikel di media online 

berbasis SEO, termasuk proses adaptasi yang diperlukan dalam lingkungan kerja 

daring. 
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