
 
 

PENGARUH PERSEPSI MANFAAT DAN LIFESTYLE   

TERHADAP FINANCIAL MANAGEMENT BEHAVIOR  

PENGGUNA APLIKASI JENIUS DI KELURAHAN CIBUBUR 

 

 

 

 

 

ADINDA BELLA KARINA 

NIM: 4517030024 

 

 

Skripsi yang Ditulis untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan  

untuk Memperoleh Gelar Sarjana Terapan Administrasi Bisnis 

  

 

 

PROGRAM STUDI ADMINISTRASI BISNIS TERAPAN 

JURUSAN ADMINISTRASI NIAGA 

POLITEKNIK NEGERI JAKARTA 

2021



 

ii 
 

ABSTRAK  

 

ADINDA BELLA KARINA. Pengaruh Persepsi Manfaat dan Lifestyle terhadap 

Financial Management Behavior Pengguna Aplikasi Jenius di Kelurahan Cibubur. 

2021.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh secara parsial 

dan simultan antara  persepsi manfaat dan lifestyle terhadap financial management 

behavior pengguna aplikasi Jenius di Kelurahan Cibubur. Selain itu, penelitian ini 

diharapkan menjadi bahan pertimbangan bagi aplikasi Jenius untuk 

mengembangkan fitur yang dimiliki agar penggunanya bisa meningkatkan kualitas 

keuangannya.  Penelitian ini  termasuk penelitian asosiatif kausal dengan 

pendekatan kuantitatif serta jumlah sampel yang diambil sebanyak seratus 

responden yang ditentukan dengan teknik nonprobability sampling dengan metode 

pengambilan purposive sampling. Pengumpulan data dilakukan menggunakan studi 

literatur dan penyebaran kuesioner. Pengujian instrumen menggunakan uji validitas 

dan uji reliabilitas. Sedangkan metode analisis data menggunakan    uji asumsi 

klasik, dan uji hipotesis. Penelitian ini diuji dengan menggunakan SPSS 24. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa : (a) persepsi manfaat berpengaruh secara 

signifikan sebesar  58,06% terhadap financial management behavior,  (b) lifestyle 

berpengaruh secara signifikan sebesar 51,41% terhadap financial management 

behavior, (c) persepsi manfaat dan lifestyle berpengaruh secara signifikan sebesar 

59,9% terhadap financial management behavior, (d) koefisien determinasi sebesar 

0,599. Hal ini berarti variabel dependen dipengaruhi oleh variabel independen 

sebesar 59,9% dan 40,1% sisanya dipengaruhi oleh variabel lain di luar variabel 

yang digunakan dalam penelitian ini seperti persepsi kemudahaan, pendapatan, 

hedonisme, financial attitude, financial knowledge, dan lain sebagainya. 

Berdasarkan hasil penelitian, persepsi manfaat memiliki pengaruh lebih dominan 

terhadap financial management behavior  pengguna aplikasi Jenius di Kelurahan 

Cibubur.  

 

Kata kunci :  persepsi manfaat, lifestyle, financial management behavior
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ABSTRACT 

 

ADINDA BELLA KARINA. The Influence of Perceived Usefulness and Lifestyle on 

Financial Management Behavior of Jenius Application Users in Cibubur Village. 

2021. 

The purpose of this research is to investigate and analyze the partial and concurrent 

influence of perceived usefulness and lifestyle on the financial management 

behavior of Jenius application users in Cibubur Village. Furthermore, this research 

is likely to be taken into account by the Jenius program as it develops features to 

help users improve their financial condition. This study incorporates causal 

associative research with a quantitative approach, and the sample size is a hundred 

respondents selected by a non-probability sampling methodology with a purposive 

sampling method. Data was gathered through the use of literature studies and the 

distribution of questionnaires. Validity and reliability tests are used to evaluate the 

instrument. The data analysis approach employs the traditional assumption test and 

hypothesis testing. SPSS 24 was used to do this investigation. According to the 

findings of this study, (a) perceived usefulness (X1) have a significant influence of 

58.06% on financial management behavior (Y), (b) lifestyle (X2) has a significant 

influence on financial management behavior (Y) of 51.41%, (c) perception of 

usefulness (X1) and lifestyle (X2) have a significant effect on financial management 

behavior (Y) of 59.9%, and (d) coefficient of determination of 0.599. This indicates 

that the independent variable influences the dependent variable by 59.9%, while 

the remaining 40.1% is impacted by factors other than those employed in this study, 

such as convenience perception, income, hedonism, financial attitude, financial 

knowledge, and so on. According to the study's findings, perceived usefulness (X1) 

have a stronger effect on the financial management behavior (Y) of Jenius 

application users in Cibubur Village. 

 

Keywords: perceived usefulness, lifestyle, financial management behavior
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang  

Perkembangan teknologi informasi yang terjadi setiap tahun selalu 

mengalami perkembangan. Kebutuhan terhadap sebuah informasi menjadi hal yang 

sangat pesat. Banyak kemudahan-kemudahan yang terjadi dari perkembangan 

teknologi informasi yang berdampak kepada kegiatan perusahaan ataupun 

organisasi. Dengan kemajuan teknologi yang pesat, internet juga memiliki peran 

yang besar dalam bidang ini. Internet merupakan media yang sudah banyak 

digunakan oleh berbagai kalangan masyarakat saat ini. Internet merupakan media 

informasi yang tidak bisa lepas dari kehidupan masyarakat saat ini. Pada saat ini, 

internet telah memasuki berbagai bidang kehidupan masyarakat, baik dalam bidang 

politik, sosial, budaya, ekonomi, dan bisnis.  

 

Gambar 1.  1  

Data Pengguna Internet Indonesia 

Sumber: We Are Social, 2020 

Berdasarkan data pada gambar 1.1 di atas, dapat diketahui pada tahun 2020 

ada 175,4 juta pengguna internet di Indonesia. Dibandingkan tahun sebelumnya, 

ada kenaikan 17% atau 25 juta pengguna internet di negeri ini. Berdasarkan total 

populasi Indonesia berjumlah 272,1 juta jiwa, maka itu artinya 64% penduduk 
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Indonesia telah merasakan akses internet. Banyaknya pengguna ponsel dan internet 

juga mengubah kebiasaan masyarakat untuk melakukan semua aktivitas serba 

digital. Perkembangan teknologi informasi, telekomunikasi, dan internet 

menyebabkan munculnya aplikasi bisnis yang berbasis elektronik atau digital. 

Tidak ketinggalan dengan bidang keuangan untuk mengimbangi hal tersebut, baik 

dalam sisi lembaga keuangan formal maupun lembaga non formal. 

Lembaga keuangan formal perbankan sekarang sudah mulai menerapkan 

digital banking system pada masing-masing produk yang ditawarkan kepada 

nasabah. Pada lembaga keuangan non formal, muncul yang namanya financial 

technology (fintech). Fintech merupakan inovasi baru yang bergerak pada bidang 

bisnis digital dan merupakan salah satu pemain terbesar di industri keuangan. 

Hadirnya fintech juga disebut sebagai kemajuan dalam dunia transaksi ekonomi dan 

melengkapkan era digital. Pengguna internet dan smartphone  yang semakin 

meningkat di masyarakat Indonesia membuat bank digital dan fintech berkembang 

dengan pesat hingga saat ini. Penggunaan bank digital dan fintech ini mengikuti 

perkembangan teknologi yang semakin mendukung untuk mempermudah 

menggunakan pembayaran elektronik, transaksi online, investasi, financial 

planning, dan transaksi lainnya. Semua dituntut untuk serba digital.  

Pengetahuan masyarakat Indonesia tentang produk keuangan sudah cukup 

tinggi, tetapi kesadaran terkait perencanaan keuangan masih rendah. Tris Tasika, 

selaku Country Director dari platform produk keuangan GoBear sekarang termasuk 

dalam Finder yang telah melakukan survei pada tahun 2019 yang bertajuk GoBear 

Financial Health Index (FHI) untuk memahami apa yang masyarakat Asia pikirkan, 

rasakan, dan lakukan terkait dengan kesehatan keuangan. Berdasarkan hasil survei 

tersebut, orang Indonesia pada usia 35 tahun belum memulai perencanaan keuangan 

dan pada usia 41 tahun baru memulai perencanaan keuangan terkait pensiun. Selain 

itu, orang Indonesia juga merasa aman secara keuangan 7,5/10, tetapi hanya 37% 

dari orang Indonesia yang memiliki tabungan untuk mencukupi kebutuhan hidup 

lebih dari enam bulan jika kehilangan sumber pendapatan utamanya (finder.com).  
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Beberapa tahun belakangan ini, praktik manajemen keuangan pada anak 

muda mendapatkan perhatian serius dari berbagai organisasi seperti pemerintah, 

lembaga keuangan, universitas, dan lain sebagainya (Mien dan Thao, 2015:2). Saat 

ini anak muda tumbuh di tengah-tengah budaya hutang yang difasilitasi dengan 

gaya hidup yang mahal, pembuatan,  dan penggunaan kredit yang mudah. Diketahui 

juga bahwa generasi muda jarang mempraktikan keuangan dasar, seperti budgeting, 

perencanaan tabungan harian atau perencanaan untuk kebutuhan jangka panjang, 

dan lain sebagainya (Birari dan Patil, 2014:162). 

 

Gambar 1.  2 

Prioritas Keuangan di Indonesia dalam Satu Tahun Mendatang (Nov 2020) 

Sumber: YouGov, 2021 

Data Plan & Track YouGov dengan judul “On the Money: YouGov’s Global 

Banking and Finance report 2021” digunakan untuk memberikan gambaran umum 

tingkat tinggi mengenai sikap, preferensi, dan kebiasaan finansial di 17 pasar 

global. Dari gambar 1.2 YouGov yang mempelajari prioritas keuangan orang 

Indonesia pada tahun ini. Menabung untuk kesulitan tak terduga (54%) berada di 

paling atas, diikuti dengan memastikan dapat memenuhi komitmen keuangan rutin 

(38%), dan menghasilkan uang melalui investasi (37%). Akan tetapi, terdapat 
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perbedaan prioritas keuangan di antara kelompok usia. Orang Indonesia yang 

berumur 45 tahun ke atas adalah yang paling mungkin memprioritaskan dapat 

memenuhi komitmen keuangannya, dibandingkan dengan yang berusia 34 tahun ke 

bawah (46% vs 32%).Orang Indonesia yang berusia 35 tahun sampai 44 tahun 

adalah yang paling memikirkan pelunasan utang (40%) dalam satu tahun ke depan, 

dibandingkan dengan hanya (24%) anak muda yang berusia 34 tahun ke bawah. 

Data tersebut menunjukkan bahwa prioritas keuangan anak muda Indonesia 

sebagian besar berfokus pada lebih banyak membelanjakan uang. 

Kemampuan mengelola keuangan yang kurang baik dapat dikaitkan tidak 

dimilikinya perilaku keuangan yang baik. Financial management behavior adalah 

kemampuan seseorang dalam mengatur (perencanaan, penganggaran, pemeriksaan, 

pengelolaan, pengendalian, pencarian, dan penyimpanan) dana keuangan sehari-

hari. Munculnya Financial management behavior, merupakan dampak dari 

besarnya hasrat seseorang untuk memenuhi kebutuhan hidupnya sesuai dengan 

tingkat pendapatan yang diperoleh. Financial management behavior berkaitan 

dengan efektivitas mengelola uang, yakni dengan menjaga arus dana agar tetap 

sesuai dengan rencana keuangan yang telah dibuat sebelumnya (Humaira & Sagoro, 

2018:102). 

Aplikasi Jenius merupakan bagian dari PT Bank BTPN Tbk yang terdaftar 

dan diawasi Otoritas Jasa Keuangan (OJK) dan dijamin Lembaga Penjamin 

Simpanan (LPS). BTPN berkomitmen untuk memberi pelayanan yang istimewa 

bagi penggunanya. Aplikasi Jenius sebagai layanan perbankan terbaru dari BTPN 

yang lahir sejak tahun 2016 berupaya untuk membantu mengatur life finance. 

Dengan aplikasi Jenius, seseorang memiliki kendali penuh untuk mengatur hidup 

dan keuangan melalui smartphone dengan aman, mudah, dan cerdas. Aplikasi 

Jenius menjadi salah satu sistem aplikasi bank digital yang dapat mempermudah 

penggunanya dalam kehidupannya. Tidak hanya untuk transaksi pembayaran, 

aplikasi Jenius juga memiliki fitur untuk menyimpan uang dan fitur pengelolaan 

uang. Aplikasi Jenius merupakan salah satu bank digital yang cukup populer paling 

banyak diunduh di Indonesia. Berdasarkan pada tanggal 6 April 2021, Momentum 
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Works merilis hasil survei tentang jumlah unduhan aplikasi bank digital yang paling 

banyak digunakan di Indonesia. 

 

Gambar 1.  3  

Jumlah Unduhan Aplikasi Bank Digital 

Sumber: Databoks, 2021 

Berdasarkan pada gambar 1.3, Jenius memiliki pengguna terbanyak 

dibandingkan dengan aplikasi bank digital yang serupa. Berdasarkan gambar 1.3,  

jumlah unduhan aplikasi Jenius mengalami peningkatan yaitu dari 1,6 juta pada 

tahun 2019 menjadi 1,9 juta unduhan pada tahun 2020.  Dilansir dari 

(finansial.bisnis.com, 2021) jumlah transaksi yang dilakukan melalui aplikasi 

Jenius turut mengalami peningkatan hingga sebesar 70% (yoy), dengan tiga jenis 

transaksi yang mendominasi adalah berbelanja secara daring (online), menabung, 

dan top up e-wallet. 

Pada aplikasi Jenius, setelah proses registrasi dan aktivasi akun akan ada dua 

hal yang dimiliki oleh penggunanya, yang pertama ada kartu debit yang terdiri dari 

kartu debit utama (m-Card), virtual (e-Card), dan tambahan (x-Card), serta aplikasi 

dengan berbagai fitur yang terbagi dalam fungsi pembayaran (Pay Me, Send It, Split 

Bill, Jenius Pay, e-Wallet Center, dan Jenius QR), menabung (Flexi Saver, Dream 

Saver, dan Maxi Saver), mengontrol aktivitas keuangan (Card Cener, In & Out, e-

Statement, dan Moneytory), aksesibilitias (Jenius Keyboard), dan funding. Fitur 
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moneytory pada aplikasi Jenius sangat berguna untuk seseorang dalam mengatur 

keuangannya karena bisa melihat catatan keuangan melalui fitur ini. Buku harian 

keuangan ini menampilkan secara rinci seluruh transaksi yang dilakukan dengan 

Jenius setiap bulannya. Apa kategori pengeluaran terbesar, berapa pengeluaran 

terbesar di bulan tersebut, e-wallet yang saldonya paling sering di top-up, semuanya 

ditampilkan di menu  overview di dalam moneytory. Ini dapat membantu pengguna 

aplikasi Jenius lebih sadar dalam setiap pengeluaran yang dilakukan dan memahami 

kondisi cashflow saat ini (Jenius.com). 

Dukungan berbagai fitur dan juga layanan yang diberikan aplikasi Jenius, 

maka diharapkan para pengguna smartphone dapat menggunakan aplikasi Jenius 

ini dengan baik. Fitur layanan aplikasi Jenius tentu diharapkan mampu memberikan 

manfaat serta kemudahaan bagi pengguna sehingga mendorong para pengguna 

smartphone untuk menggunakan fitur-fitur yang telah disediakan oleh aplikasi 

Jenius. Persepsi manfaat adalah sejauh mana seseorang percaya bahwa penggunaan 

suatu teknologi akan meningkatkan kinerja pekerjaannya. Pengguna aplikasi Jenius 

melihat apakah mendapatkan manfaat dalam perilaku mengatur keuangannya saat 

menggunakan aplikasi Jenius. Banyak manfaat yang didapat individu jika 

menggunakan aplikasi bank digital seperti aplikasi Jenius, yaitu efisiensi waktu, 

biaya, dan tenaga. 

Pada jaman sekarang, kemudahan akses untuk memperoleh barang dan jasa 

membuat masyarakat khususnya para remaja menjadi konsumtif dalam 

menggunakan uangnya. Perilaku yang cenderung konsumtif kemudian akan 

menimbulkan berbagai perilaku keuangan yang tidak baik seperti kurangnya 

kegiatan menabung, investasi, perencanaan dana darurat dan penganggaran dana 

untuk masa depan. Banyak para remaja yang belum menabung secara maksimal 

karena pengelolaan keuangan yang masih rendah.  Adanya teknologi tersebut 

semakin mempermudah masyarakat untuk mendapatkan barang dan jasa, sehingga 

masyarakat sulit membedakan kebutuhan dan keinginannya. Meningkatnya 

kemudahan penggunaan aplikasi bank digital mengindikasikan adanya kebiasaan 

masyarakat dalam melakukan transaksi dan pengelolaan keuangannya.  Seiring 
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berkembangnya jaman, masyarakat saat ini tumbuh di tengah gaya hidup yang 

mahal difasilitasi pembuatan dan penggunaan kartu kredit yang mudah, dan juga 

semua serba digital dan praktis. 

Lifestyle merupakan pola hidup seseorang yang dinyatakan dalam kegiatan, 

minat, dan pendapatnya dalam membelanjakan uangnya dan mengalokasikan 

waktu yang dimilikinya. Lifestyle dibentuk melalui interaksi sosial. Lifestyle adalah 

cara yang ditempuh seseorang dalam menjalani hidupnya yang meliputi aktivitas, 

minat, sikap, konsumsi, dan harapan. Kebanyakan orang saat remaja, menjadikan 

orang-orang yang ada di sekitarnya sebagai tolak ukur dari lifestylenya.   

Beberapa penelitian tentang lifestyle, ditemukan bahwa lifestyle sebagai 

faktor yang lebih dekat dalam merefleksikan minat serta nilai-nilai konsumen yang 

terus mengalami perubahan dan pada akhirnya nilai tersebut dapat mempengaruhi 

perilakunya. Persepsi gaya hidup atau lifestyle antara individu satu dengan yang 

lainnya berbeda dalam mempengaruhi perilaku di lingkungan sekitarnya.  Lifestyle 

semakin berkembang seiring perubahan jaman, semakin berkembangnya gaya 

hidup modern dan serba digital membuat para remaja melek dengan teknologi. 

Dengan lifestyle yang tinggi membuat pengelolaan keuangan juga menjadi 

gambaran bagaimana seseorang bersikap ketika dihadapkan keputusan keuangan 

yang harus diambilnya. Seseorang yang mampu mengambil keputusan dalam 

mengelola keuangannya tidak akan mengalami kesulitan di masa depan dan 

memperlihatkan perilaku yang sehat sehingga mampu menentukan skala prioritas 

tentang apa yang menjadi kebutuhan dan keinginannya.  

Dengan menerapkan pengelolaan keuangan yang baik dan benar, maka 

seseorang diharapkan bisa mendapatkan manfaat yang maksimal dari uang yang 

dimilikinya. Pengelolaan keuangan merupakan hal yang sangat penting dalam 

upaya mencapai kesejahteraan. Masalah pengelolaan keuangan dikenal dengan 

istilah perilaku manajemen keuangan (financial management behavior). Financial 

management behavior merupakan kemampuan seseorang untuk dapat bertanggung 

jawab mengenai cara pengelolaan keuangan terhadap uang maupun aset dengan 

cara yang dianggap produktif. Pengelolaan keuangan ini merupakan dampak dari 
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hasrat untuk memenuhi kebutuhan hidupnya sesuai dengan pendapatan yang 

diterima oleh individu. Oleh karena itu, seseorang akan cenderung membuat 

anggaran keuangan pribadinya, melakukan penghematan, dan pengeluaran 

keuangannya dengan bijak. Seseorang yang memiliki financial management 

behavior cenderung membuat anggaran, menghemat uang, dan mengontrol belanja 

serta cenderung efektif untuk bertanggung jawab dalam penggunaan uang yang 

dimilikinya.  

Berdasarkan uraian di atas, maka penulis tertarik untuk melakukan penelitian 

mengenai financial management behavior pada pengguna aplikasi Jenius dengan 

judul “Pengaruh Persepsi Manfaat dan Lifestyle terhadap Financial 

Management Behavior Pengguna Aplikasi Jenius di Kelurahan Cibubur” 

 

1.2. Identifikasi  Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah di atas, maka dapat diidentifikasikan 

permasalahannya sebagai berikut:  

a. Apakah  persepsi manfaat dapat mempengaruhi pengguna aplikasi Jenius untuk 

mengatur perilaku keuangannya? 

b. Apakah lifestyle dapat mempengaruhi pengguna aplikasi Jenius untuk 

mengatur perilaku keuangannya? 

c. Apakah perilaku konsumtif dapat mempengaruhi pengguna aplikasi Jenius 

untuk mengatur perilaku keuangannya? 

d. Apakah kemudahan penggunaan aplikasi Jenius dapat mempengaruhi 

pengguna Jenius untuk mengatur perilaku keuangannya? 

e. Bagaimana persepsi manfaat dapat mempengaruhi pengguna aplikasi Jenius 

untuk mengatur perilaku keuangannya? 

f. Bagaimana lifestyle dapat mempengaruhi pengguna aplikasi Jenius untuk 

mengatur perilaku keuangannya? 
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1.3. Batasan Masalah  

Berdasarkan latar belakang dan identifikasi masalah yang telah diuraikan di 

atas, serta dengan mempertimbangkan keterbatasan yang ada pada peneliti, maka 

peneliti memfokuskan dan membatasi masalah dalam penelitian ini pada persepsi 

manfaat dan lifestyle terhadap financial management behavior pengguna aplikasi 

Jenius di Keluruhan Cibubur dan juga waktu penelitian dilakukan pada saat bulan 

Juni–Agustus 2021. 

 

1.4. Rumusan Masalah  

Berdasarkan latar belakang masalah yang diuraikan, maka rumusan masalah 

pada penelitian ini adalah:  

a. Seberapa besar pengaruh persepsi manfaat terhadap financial management 

behavior  pada pengguna aplikasi Jenius? 

b. Seberapa besar pengaruh lifestyle terhadap financial management behavior  

pada pengguna aplikasi Jenius? 

c. Seberapa besar pengaruh persepsi manfaat dan lifestyle terhadap financial 

management behavior  pada pengguna aplikasi Jenius? 

 

1.5. Tujuan Penelitian  

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka tujuan penelitian ini adalah 

sebagai berikut: 

a. Menganalisis pengaruh persepsi manfaat terhadap financial management 

behavior  pada pengguna aplikasi Jenius. 

b. Menganalisis pengaruh lifestyle  terhadap financial management behavior  

pada pengguna aplikasi Jenius. 

c. Menganalisis pengaruh persepsi manfaat dan lifestyle terhadap financial 

management behavior  pada pengguna aplikasi Jenius. 
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1.6. Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat yang dapat diperoleh dari penelitian ini adalah sebagai 

berikut: 

a. Manfaat Teoritis  

Manfaat teoritis dalam penelitian ini dapat menambah ilmu pengetahuan dan 

wawasan yang berkaitan dengan persepsi manfaat dan lifestyle yang berkaitan 

dengan perilaku mengatur keuangan para pengguna aplikasi Jenius.  

 

b. Manfaat Praktis 

Manfaat praktis dalam penelitian ini meliputi :  

1) Bagi pihak akademisi diharapkan dapat memberikan kontribusi akademis 

bagi pengembangan konsep persepsi manfaat dan lifestyle yang berkaitan 

dengan financial management behaviour/perilaku mengatur keuangan. Di 

samping itu, penelitian ini diharapkan dapat menambah bacaan 

perpustakaan dengan tambahan referensi bagi penelitian selanjutnya yang 

akan dilakukan kemudian hari. 

2) Bagi peneliti dilakukannya penelitian ini untuk meningkatkan pengetahuan 

mengenai persepsi manfaat, lifestyle, dan financial management behavior. 

Penelitian ini diharapkan sebagai bahan perbandingan antara teori yang 

didapatkan selama masa perkuliahan dengan kenyataan yang terjadi, 

sehingga dapat menambah pengetahuan dan wawasan yang berhubungan 

dengan ilmu yang penulis tekuni.  

3) Penelitian ini diharapkan mampu menjadi referensi bagi penelitian 

selanjutnya dan bisa dikembangkan menjadi lebih sempurna.   
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BAB V 

PENUTUP  

5.1. Kesimpulan  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variabel store persepsi 

manfaat dan lifestyle baik secara parsial maupun secara simultan terhadap financial 

management behavior. Pembahasan setiap variabel dijelaskan sebagai berikut:  

a. Hasil pengujian pada uji signifikansi t diperoleh variabel persepsi manfaat 

menujukkan nilai thitung = 6,742 > ttabel = 1,984 dengan nilai signifikansi 

sebesar 0,000 < 0,05. Nilai signifikansi di bawah 0,05 menujukkan bahwa 

persepsi manfaat memiliki pengaruh terhadap financial management 

behavior pengguna aplikasi Jenius di Kelurahan Cibubur. Dengan 

demikian, hipotesis 1 diterima.  

b. Hasil pengujian pada uji signifikansi t diperoleh variabel lifestyle 

menujukkan nilai thitung = 2,116  > ttabel = 1,984 dengan nilai signifikansi 

sebesar 0,037 < 0,05. Nilai signifikansi di bawah 0,05 menujukkan bahwa 

lifestyle memiliki pengaruh terhadap financial management behavior 

pengguna aplikasi Jenius di Kelurahan Cibubur. Dengan demikian, 

hipotesis 2 diterima.  

c. Hasil dari Fhitung untuk variabel bebas (persepsi manfaat dan lifestyle) 

sebesar 72,370 dengan tingkat signifikan sebesar 0,000. Sedangkan nilai 

Ftabel pada α = 0,05 adalah sebesar 3,09 maka variabel persepsi manfaat 

dan lifestyle simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap financial 

management behavior pengguna aplikasi Jenius di Kelurahan Cibubur. 

Selanjutnya, hasil koefisien determinasi menunjukkan bahwa R2 sebesar 

0,599 atau sebesar 59,9%  financial management behavior dipengaruhi 
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oleh persepsi manfaat dan lifestyle, sedangkan 40,1% dipengaruhi oleh 

variabel atau faktor lain yang tidak diteliti seperti persepsi kemudahaan, 

pendapatan, hedonisme, financial attitude, financial knowledge dan lain 

sebagainya. Dengan demikian, hipotesis 3 diterima.  

 

5.2. Saran  

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang telah dikemukakan, saran 

yang dapat diberikan adalah sebagai berikut:  

a. Bagi perusahaan, dilihat dari variabel persepsi manfaat aplikasi Jenius sudah 

memberikan persepsi manfaat yang baik bagi penggunanya, dengan begitu 

perusahaan dapat mempertahankan dan bisa untuk meningkatkan kualitas 

penggunaan aplikasi Jenius. Berdasarkan rekapitulasi jawaban responden, 

dengan nilai setuju paling rendah melalui pernyataan “Saya meningkatkan 

kualitas keuangan dengan menggunakan Jenius” dan “Saya merasa 

menguntungkan dengan menggunakan Jenius”, peneliti menyarankan agar 

perusahaan untuk mungkin menambah fitur keuangan seperti fitur yang lebih 

lengkap lagi dan fitur yang lebih mendetail dalam mengatur keuangan dan 

pengingat kelebihan pengeluaran keuangan yang lebih akan menguntungkan 

penggunanya untuk meningkatkan kualitas keuangannya. 

b. Bagi pengguna aplikasi Jenius, bisa dilihat dari variabel lifestyle yang sudah 

baik. Pengguna aplikasi Jenius sudah cukup baik dalam lifestyle kegiatan 

keuangannya. Berdasarkan rekapitulasi jawaban responden, dengan nilai setuju 

paling rendah melalui pernyataan “Saya menggunakan Jenius untuk membayar 

tagihan bulanan” dan “Saya terbiasa menggunakan Jenius untuk kegiatan 

keuangan”, peneliti menyarankan untuk pengguna aplikasi Jenius untuk 

mempertahankan lifestyle dalam kegiatan keuangannya dan tentunya 

memanfaatkan fitur yang ada di dalam aplikasi Jenius.  

c. Bagi para peneliti selanjutnya untuk melakukan penelitian di tempat lain, objek 

penelitian yang lain, dan juga variabel lain yang tidak masuk dalam penelitian 

ini seperti persepsi kemudahaan, pendapatan, hedonisme, financial attitude, 
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financial knowledge dan lain sebagainya. Hasil penelitian tersebut nantinya 

diharapkan dapat menjadi bahan pertimbangan kepada masyarakat pengguna 

aplikasi agar dapat memperhatikan financial management behaviornya.  



 

 

92 

 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Buku :  

Darmawan, D. 2012. Pendidikan Teknologi Informasi dan Komunikasi. Bandung: 

PT Remaja Rosdakarya.  

Duli, Nikolaus.2019. Metode Penelitian Kuantitatif : Beberapa Konsep Dasar 

untuk Penulisan Skripsi & Analisis Data dengan SPSS. Yogyakarta : 

Deepublish.  

Febriani, Nufian dan Wayan Weda Asmara Dewi. 2019. Perilaku Konsumen di Era 

Digital. Malang : Universitas Brawijaya Press 

Firmansyah, Anang. 2018. PERILAKU KONSUMEN (Sikap dan Pemasaran). 

Yogyakarta: Deepublish 

Ghozali, Imam. 2016. Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program SPSS. 

Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponogoro. 

J. Setiadi, Nugroho. 2015. Perilaku Konsumen: Edisi Revisi. Jakarta: Kencana 

Prenada Media Group 

Jogiyanto. 2007. Sistem Informasi Keperilakuan. Yogyakarta: Andi  

Kotler & Keller. 2012. Manajemen Pemasaran, Edisi 12. Jakarta: Erlangga. 

Mangkunegara, Anwar P. 2019. Perilaku Konsumen. Bandung: Refika Aditama. 

Mulyadi. 2014. Sistem Akuntansi. Yogyakarta: Salemba Empat.  

Neliwati. 2018. Metodologi Penelitian Kuantitatif (Kajian Teori dan Praktek). 

Medan: Widya Puspita, CV. 

Nurastuti,Wiji. 2011. Teknologi Perbankan. Yogyakarta : Graha Ilmu.  

Putu Agung. 2019. Metode Penelitian Bisnis Kuantitatif dan Kualitatif. Bali: CV. 

Noah Aletheia. 

Riduwan, 2014. Pengantar Statistika untuk Penelitian Pendidikan, Sosial, Ekonomi, 

Komunikasi dan Bisnis.Bandung: Alfabeta. 

Sugiyono. 2019. Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. Bandung: 

Alfabeta. 

Sutabri, Tata. 2014. Pengantar Teknologi Informasi. Yogyakarta: ANDI. 



93 

 

 

 

Jurnal :  

Adyas, D., & Ainurahmah, R. (2019). Pengaruh Persepsi Kemudahan, Manfaat dan 

Keamanan Terhadap Keputusan Pembelian Kartu Indomaret di Rest Area 

KM 35 Sentul Kabupaten Bogor. Economicus, 13(2). 

Amanah, E., Rahadian, D., & Iradianty, A. (2016). Pengaruh financial knowledge, 

financial attitude, dan external locus of control terhadap personal financial 

management behavior pada mahasiswa S1 universitas Telkom. eProceedings 

of Management, 3(2). 

Birari, Abhijeet dan Umesh Patil. (2014). Spending & Saving Habits of Youth in 

the City of Aurangabad. IFBM Vol 2, No. 3. Retrieved from www.thesij.com   

Amanah, E., Rahadian, D., & Iradianty, A. (2016). Pengaruh financial knowledge, 

financial attitude, dan external locus of control terhadap personal financial 

management behaviour pada mahasiswa S1 universitas Telkom. 

eProceedings of Management, 3(2). 

Davis, Fred (1989). Perceived Usefulness, Perceived Ease Of Use, and User 

Acceptance of Information Technology. MIS Quarterly. Vol. 13 No. 3 : (319-

340). Melalui http://www.jstor.org. 

Dewi, N. M. A. P., & Warmika, I. G. K. (2016). Peran persepsi kemudahan 

penggunaan, persepsi manfaat, dan persepsi resiko terhadap niat 

menggunakan mobile commerce di kota Denpasar. E-Jurnal Manajemen, 

5(4) 

Haryana, R.D.T. (2020). Pengaruh Lifestyle, Self Control, dan Financial Literacy 

Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa Melakukan Online Shopping. 

Equilibrium: Jurnal Ekonomi-Manajemen-Akuntansi, 16(1). 

Herdjiono, I., & Damanik, L. A. (2016). Pengaruh financial attitude, financial 

knowledge, parental income terhadap financial management behavior. 

Jurnal Manajemen Teori dan Terapan. Journal of Theory and Applied 

Management, 9(3). 

Mien dan Thao. (2015). Factors Affecting Personal Financial Management 

Behaviors: Evidence from Vietnam. Proceedings of the Second Asia-Pacific 

Conference on Global Business, Economics, Finance and Social Sciences 

(AP15Vietnam Conference) ISBN: 978-1-63415-833-6  

Nasrie, Wadie, & Charfeddine, Lanouar. 2012. Factor Affecting The Adoption Of 

Internet Banking In Tunisia: An Interfration Theory Of Acceptance Model 

And Theory Of Planned Behavior. The Journal of High Technology 

Management Research, 23 (1), 1 – 14. 

Philip, P. (2019). Pengaruh Gaya Hidup terhadap Keputusan Pembelian dengan 

Perilaku Konsumtif sebagai Variabel Intervening pada Pembelian Sneakers 

Branded oleh Generasi Z di Surabaya. Agora, 7(2). 



94 

 

 

 

Peraturan Pemerintah:  

Peraturan Otoritas Jasa Keuangan Nomor 12/PJOK.03/2018 tentang Layanan 

Perbankan Digital Oleh Bank Umum 

Website :  

Kata data. 2021. “Data Pengguna Internet di Indonesia” 

(https://datareportal.com/reports/digital-2020-indonesia ) diakses pada 14 

April 2021.  

Kata data. 2021. “Prioritas Keuangan di Indonesia dalam Satu Tahun Mendatang 

(Nov 2020)” (https://databoks.katadata.co.id/) diakses pada 29 April 2021.  

Kata data. 2021. “Jumlah Unduhan Aplikasi Bank Digital” 

(https://databoks.katadata.co.id/) diakses pada 29 April 2021.  

GoBear Financial Health Index (FHI). 2021.  (https://www.finder.com/id/) diakses 

pada 29 Mei 2021.   

YouGov. 2021. “Satu dari Sepuluh Orang Indonesia Pernah Menambah Utang 

Untuk Menutupi Pengeluaran” (https://id.yougov.com/id/) diakses pada 29 

Mei 2021. 

Jenius. 2021. (https://www.jenius.com/) diakses pada 24 April 2021.  

Jenius. 2021. (https://www.btpn.com/id/tentang-kami/segmen-usaha/jenius) 

diakses pada 22 Mei 2021. 

https://datareportal.com/reports/digital-2020-indonesia
https://databoks.katadata.co.id/
https://databoks.katadata.co.id/
https://www.finder.com/id/
https://id.yougov.com/id/
https://www.jenius.com/
https://www.btpn.com/id/tentang-kami/segmen-usaha/jenius


 

 

95 

 

 

LAMPIRAN 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH PERSEPSI MANFAAT DAN LIFESTYLE TERHADAP 

FINANCIAL MANAGEMENT BEHAVIOR PENGGUNA JENIUS DI 

KELURAHAN CIBUBUR 

 

Assalamualaikum, Wr. Wb.  

Perkenalkan nama saya Adinda Bella Karina, mahasiswi tingkat akhir Program 

Studi Administrasi Bisnis Terapan Politeknik Negeri Jakarta. Saat ini saya sedang 

melakukan pengumpulan data untuk skripsi saya yang berjudul "Pengaruh Persepsi 

Manfaat dan Lifestyle terhadap Financial Management Behavior Pengguna Jenius 

di Kelurahan Cibubur" 

Apabila Bapak/Ibu/Saudara/i:  

1. Berdomisili di Kelurahan Cibubur  

2. Pengguna Aplikasi Jenius 

3. Berstatus Mahasiswa/i atau Sudah Bekerja  

4. Berumur >20 tahun  

 

Saya memohon kesediaan waktunya untuk mengisi kuesioner dengan estimasi 

pengerjaan 8–10 menit. Adapun data yang terkumpul pada penelitian ini hanya 

digunakan untuk kepentingan penelitian dan akan dijamin kerahasiannya.  

 

Kritik, saran, dan pertanyaan dapat disampaikan melalui email: 

adindabellak@gmail.com  

 

Atas kesediaan waktunya, saya mengucapkan banyak terima kasih

Lampiran  1 Daftar Pernyataan Kuesioner 
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I. PERTANYAAN PENYARING 

Sebelum menjawab kuesioner, mohon terlebih dahulu untuk menjawab 

pertanyaan penyaring di _bawah ini agar sesuai dengan kriteria responden.  

Berilah Tanda pada jawaban yang terpilih.  

1. Apakah saat ini Anda tinggal di Kelurahan Cibubur?  Ya  Tidak  

2. Apakah Anda Pengguna Aplikasi Jenius?  Ya  Tidak 

 

II. IDENTITAS RESPONDEN  

Sebelum menjawab kuesioner ini, mohon isi terlebih dahulu identitas Anda 

dengan jawaban yang Anda anggap sesuai dengan identitas Anda. 

Berilah Tanda pada jawaban yang terpilih.  

1. Nama Responden  : ……………. 

2. RW    : ……………. 

3. Jenis Kelamin  :  Laki – laki    Perempuan  

4. Usia     :  20 – 25 Tahun    31 – 35 Tahun  

 26 – 30 Tahun    Lainnya..   

5. Status responden saat ini : Mahasiswa/i  Lainnya..  

 Sudah Bekerja    

6. Jumlah Pendapatan Anda dalam satu bulan :  

 < Rp 1.000.000    Rp 5.000.001 - Rp 7.000.000 

 Rp 1.000.001 - Rp 3.000.000   > Rp 7.000.001 

 Rp 3.000.001 - Rp 5.000.000  Lainnya..  

7. Sumber Pendapatan Anda berasal dari :  

 Orang Tua  Bekerja (Part-time) 

 Usaha Sendiri  Bekerja (Full-time) 

8. Apakah Anda memiliki pengelolaan keuangan setiap bulan :  

 Ya   

 Tidak 
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III. PENILAIAN PERSEPSI MANFAAT, LIFESTYLE, DAN FINANCIAL 

MANAGEMENT BEHAVIOR PADA PENGGUNA JENIUS DI 

KELURAHAN CIBUBUR  

A. Petunjuk Pengisian  

1. Mohon kuesioner diisi oleh Bapak/Ibu/Saudara/i untuk menjawab 

seluruh pertanyaan atau pernyataan yang telah disediakan. 

2. Isilah pada kolom yang tersedia dan pilih sesuai dengan keadaan yang 

sebenarnya terjadi. 

3. Dalam menjawab pernyataan ini, mohon tidak ada jawaban yang 

salah. Oleh karena itu, usahakan agar tidak ada jawaban yang 

dikosongkan.  

4. Penelitian ini menggunkan pengukuran skala likert yaitu 1 – 5 

Skala likert :  

SS   (5) = Sangat Setuju  

S     (4) = Setuju  

KS   (3) = Kurang Setuju  

TS   (2) = Tidak Setuju  

STS (1) = Sangat Tidak Setuju   

 

1. Persepsi Manfaat (X1)  

No Pernyataan 
Penilaian  

STS TS RR S SS 

Meningkatkan Produktivitas  

1 

Saya merasa Jenius mampu 

meningkatkan produktivitas kegiatan 

keuangan           

2 
Saya merasa produktivitas keuangan saya 

meningkat karena menggunakan Jenius            

3 
Saya merasa didukung oleh Jenius dalam 

kegiatan keuangan           

4 
Saya meningkatkan kualitas keuangan 

dengan menggunakan Jenius            

5 
Saya mendapatkan informasi keuangan 

yang saya butuhkan menggunakan Jenius            

Meningkatkan Keefektifan dalam kehidupan Sehari - hari  
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6 
Saya menjadi lebih efektif dalam kegiatan 

keuangan menggunakan Jenius            

7 

Saya menjadi lebih praktis dan efisien 

untuk mengatur kegiatan keuangan 

dengan menggunakan Jenius            

8 

Saya menjadi lebih cepat dalam 

melakukan kegiatan keuangan 

menggunakan Jenius           

9 
Saya lebih mudah melakukan kegiatan 

keuangan menggunakan Jenius           

Mengurangi Waktu Bertransaksi  

10 
Saya menghemat waktu mengatur 

keuangan menggunakan Jenius            

11 
Saya tidak membuang waktu untuk 

mengatur keuangan menggunakan Jenius           

12 
Saya tidak perlu datang ke bank untuk 

mengatur keuangan           

13 
Saya bisa menghemat waktu dengan 

menggunakan Jenius           

Sangat Bermanfaat  

14 
Saya merasa Jenius berkontribusi dalam 

kegiatan keuangan saya           

15 

Saya mengatur keuangan menggunakan 

Jenius memungkinkan memperoleh 

manfaat rasa aman dalam bertransaksi            

16 
Saya rasa menggunaan fitur Jenius 

memberi manfaat pada kegiatan keuangan           

17 
Saya merasa menguntungkan dengan 

menggunakan Jenius            

 

2. Lifestyle (X2)  

No Pernyataan 
Penilaian  

STS TS RR S SS 

Aktivitas 

18 
Saya menggunakan Jenius untuk mengatur 

keuangan saya            

19 
Saya menggunakan Jenius untuk 

menabung dan berinvestasi keuangan saya            

20 
Saya menggunakan Jenius untuk 

membayar tagihan bulanan            
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21 
Saya terbiasa menggunakan Jenius untuk 

kegiatan keuangan           

22 
Saya menggunakan Jenius untuk 

melakukan kegiatan keuangan saya            

Minat 

23 
Saya menggunakan Jenius sesuai dengan 

kebutuhan keuangan saya            

24 
Saya tertarik menggunakan Jenius karena 

mudah menggunakannya            

25 
Saya tertarik menggunakan Jenius karena 

fitur keuangan yang lengkap            

26 
Saya tertarik menggunakan Jenius karena 

bermanfaat bagi saya            

27 
Saya menyukai menggunakan Jenius 

karena sudah terbiasa            

Opini  

28 Saya merasa menabung sangat penting            

29 
Saya rasa berinvestasi juga penting untuk 

kehidupan di masa yang akan datang            

30 
Saya rasa mengatur keuangan sangat perlu 

agar tidak terjadi keborosan            

31 
Saya sangat mudah mengatur keuangan 

menggunakan Jenius            

32 

Saya memiliki kepuasan tersendiri ketika 

menggunakan jenius untuk kegiatan 

keuangan           

Karakter - karakter dasar 

33 
Saya menabung untuk menjaga 

penghasilan saya            

34 
Saya berinvestasi agar penghasilan saya 

bisa bertambah dimasa yang akan datang            

35 
Saya mengatur manajemen hutang dengan 

baik agar penghasilan dapat terjaga           

36 Saya selalu menjaga konsumsi bulanan            

37 
Saya langsung misahkan kebutuhan dan 

keinginan ketika mendapat penghasilan            
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3. Financial Management Behavior (Y) 

No Pernyataan 
Penilaian  

STS TS RR S SS 

Konsumsi  

38 
Saya menyusun tujuan keuangan saya 

(Jangka pendek, menengah, panjang)           

39 
Saya menyusun anggaran pengeluaran dan 

belanja (harian, bulanan, tahunan)           

40 

Saya menetapkan anggaran belanja 

maksimal dalam pengalokasian keuangan 

di fitur Jenius            

41 
Saya menetapkan kebutuhan paling utama 

untuk anggaran belanja            

Manajemen Arus Kas  

42 

Saya selalu mencukupkan atau tidak boros 

terhadap pendapatan untuk kebutuhan 

sehari - hari            

43 
Saya jarang membelanjakan uang lebih 

besar daripada pendapatan yang saya miliki            

44 

Saya menyisihkan sebagian uang untuk 

berbagi kepada yang membutuhkan ketika 

saya memiliki uang lebih           

45 
Saya selalu mengevaluasi pengeluaran dan 

pendapatan saya untuk bulan selanjutnya            

46 
Saya membatasi pengeluaran uang untuk 

berbelanja            

Tabungan dan Investasi  

47 
Saya menabung menggunakan fitur saving 

yang ada di Jenius            

48 
Saya menabung secara rutin (harian, 

mingguan, bulanan)           

49 
Saya menyimpan dana untuk pengeluaran 

tidak terduga di dalam tabungan            

50 
Saya menabung dan berinvestasi untuk 

kebutuhan masa depan saya            

51 Saya melakukan investasi            

Manajemen Kredit  

52 
Saya berhati - hati dalam menggunakan 

kredit pada aplikasi Jenius            

53 
Saya membayar tagihan bulanan tepat 

waktu            
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54 
Saya jarang untuk memutuskan berhutang 

kecuali ada hal yang mendesak            

55 
Saya mengelola uang yang saya miliki 

karena tidak mau berhutang            

56 
Saya tidak menunda hutang karena tidak 

mau membayar denda           
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Data Tabulasi Hasil Uji Coba Instrumen Persepsi Manfaat (X1) 

No.  
Persepsi Manfaat (X1)  

Jumlah  
X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X1_6 X1_7 X1_8 X1_9 X1_10 X1_11 X1_12 X1_13 X1_14 X1_15 X1_16 X1_17 X1_18 X1_19 X1_20 

1 4 4 4 4 3 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 84 

2 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 5 5 5 5 5 81 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 85 

4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 94 

5 3 2 2 2 3 4 3 2 4 4 4 4 3 4 3 2 2 3 3 4 61 

6 3 2 2 2 3 4 3 2 4 4 4 4 3 4 3 2 2 3 3 4 61 

7 4 3 5 2 1 5 3 4 3 4 4 5 3 4 3 5 4 3 3 4 72 

8 4 4 4 5 4 5 3 4 4 4 5 4 4 4 5 4 3 4 4 4 82 

9 4 4 4 2 4 4 2 4 4 4 2 2 4 4 4 2 4 4 4 4 70 

10 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 89 

11 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 95 

12 4 3 5 2 1 5 3 4 3 4 4 5 3 4 3 5 4 3 3 4 72 

13 5 4 4 3 4 5 4 4 3 4 5 4 5 4 4 3 3 4 2 4 78 

14 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 85 

15 3 3 3 3 3 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 3 3 3 4 4 69 

16 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 79 

17 4 4 3 2 5 4 3 5 1 2 5 5 5 5 4 2 2 3 3 4 71 

18 4 4 4 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 81 

19 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 89 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 78 

R 

Hitung 0,583 0,798 0,64 0,79 0,552 0,438 0,718 0,714 0,479 0,5733 0,52 0,2448 0,5603 0,5339 0,7449 0,6934 0,764 0,8098 0,6504 

0,2014

6   

R Tabel 
0,444 0,444 0,44 0,44 0,444 0,444 0,444 0,444 0,444 0,4438 0,444 0,4438 0,4438 0,4438 0,4438 0,4438 0,444 0,4438 0,4438 0,4438   

V/T V V V V V TV V V V V V TV V V V V V V V TV   

 

 

 

Lampiran  2 Data Tabulasi Hasil Uji Coba Instrumen Persepsi Manfaat (X1) 
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Data Tabulasi Hasil Uji Coba Instrumen Lifestyle (X2) 

No.  
Lifestyle (X2)  Jumlah  

X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 X2_7 X2_8 X2_9 X2_10 X2_11 X2_12 X2_13 X2_14 X2_15 X2_16 X2_17 X2_18 X2_19 X2_20  

1 4 2 5 4 4 5 4 5 4 3 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 85 

2 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 91 

3 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 84 

4 4 3 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 88 

5 2 1 4 2 3 3 3 2 3 3 4 3 4 2 3 4 3 4 4 4 61 

6 2 1 4 2 3 3 3 2 3 3 4 3 4 2 3 4 3 4 4 4 61 

7 4 5 5 3 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 3 5 4 4 86 

8 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 86 

9 4 3 3 4 4 4 2 4 3 3 4 4 4 4 2 4 4 4 3 4 71 

10 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 90 

11 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 91 

12 4 5 5 3 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 3 5 4 4 86 

13 5 4 3 3 4 5 5 2 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 74 

14 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 87 

15 3 3 4 3 3 3 4 3 4 3 5 5 5 3 3 4 3 4 4 4 73 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 80 

17 2 1 1 4 5 4 4 4 4 2 5 5 5 3 5 4 2 5 1 1 67 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 80 

19 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 86 

20 4 4 1 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 58 

R 

Hitung 
0,615 0,65 0,653 0,73 0,663 0,622 0,59 0,735 0,709 0,723 0,523 0,648 0,53 0,856 0,655 0,757 0,6842 0,6092 0,638 0,558 

  

R 

Tabel 
0,444 0,44 0,444 0,44 0,444 0,444 0,44 0,444 0,444 0,444 0,444 0,444 0,44 0,444 0,444 0,444 0,4438 0,4438 0,444 0,444 

  

V/T V V V V V V V V V V V V V V V V V V V V   

 

 

 

Lampiran  3 Data Tabulasi Hasil Uji Coba Instrumen Lifestyle (X2) 
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Data Tabulasi Hasil Uji Coba Instrumen Financial Management Behavior (Y) 

No.  
Financial Management Behavior (X1)  

Jumlah  
Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y_6 Y_7 Y_8 Y_9 Y_10 Y_11 Y_12 Y_13 Y_14 Y_15 Y_16 Y_17 Y_18 Y_19 Y_20 

1 3 3 4 3 4 4 5 4 4 5 3 4 5 4 3 5 4 5 5 5 82 

2 5 4 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 5 4 4 5 4 82 

3 5 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 3 4 4 4 4 4 80 

4 4 4 4 4 5 5 3 4 4 4 4 4 4 5 3 5 5 4 4 5 84 

5 3 3 3 4 4 3 3 4 2 3 2 3 3 3 1 4 4 4 4 4 64 

6 4 4 3 3 4 3 4 4 2 3 2 3 3 3 1 5 4 5 5 5 70 

7 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 1 5 5 5 5 5 91 

8 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 79 

9 4 4 3 4 4 2 4 4 3 4 4 3 4 4 2 4 4 4 4 4 73 

10 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 93 

11 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 90 

12 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 94 

13 5 4 4 3 2 3 4 4 5 5 4 4 4 3 3 5 4 4 5 4 79 

14 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 5 5 86 

15 3 3 4 3 4 4 3 4 3 4 2 4 3 4 3 4 4 3 4 4 70 

16 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 2 4 4 4 4 4 74 

17 3 3 4 4 5 4 3 3 2 4 2 3 4 4 2 4 4 3 3 4 68 

18 3 4 4 3 4 3 4 4 5 4 4 4 3 4 3 4 3 5 4 4 76 

19 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 89 

20 4 5 4 4 3 4 3 3 3 4 3 3 4 3 4 5 5 5 5 5 79 

R 

Hitung 
0,47 0,6 0,78 0,656 0,238 0,68 0,479 0,579 0,6827 0,791 0,708 0,717 0,661 0,7058 0,61 0,61 0,67001 0,518 0,558 0,66805 

  

R Tabel 0,44 0,44 0,44 0,444 0,444 0,44 0,444 0,444 0,4438 0,444 0,444 0,444 0,444 0,4438 0,44 0,444 0,4438 0,444 0,444 0,4438   

V/T V V V V TV V V V V V V V V V V V V V V V   

Lampiran  4 Data Tabulasi Hasil Uji Coba 

Instrumen Financial Management Behavior (Y) 
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Data Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas (Uji Coba Instrumen) Variabel Persepsi 

Manfaat (X1) dan Lifestyle  (X2) Terhadap Financial Management Behavior (Y) Pada 

Pengguna Jenius di Kelurahan Cibub 

a. Hasil Uji Coba Validitas 

 

Hasil Uji Coba Instrumen Uji Validitas Persepsi Manfaat (X1) 

Correlations  Correlations  Correlations 

  TOTAL    TOTAL    TOTAL 

X1_01 

Pearson 

Correlation .583**  
X1_09 

Pearson 

Correlation .479*  

X1_17 

Pearson 

Correlation .764** 

Sig. (2-

tailed) .007  
  

Sig. (2-

tailed) .033  

Sig. (2-

tailed) .000 

N 20    N 20  N 20 

X1_02 

Pearson 

Correlation .798**  
X1_10 

Pearson 

Correlation .573**  

X1_18 

Pearson 

Correlation .810** 

Sig. (2-

tailed) .000  
  

Sig. (2-

tailed) .008  

Sig. (2-

tailed) .000 

N 20    N 20  N 20 

X1_03 

Pearson 

Correlation .641**  
X1_11 

Pearson 

Correlation .520*  

X1_19 

Pearson 

Correlation .650** 

Sig. (2-

tailed) .002  
  

Sig. (2-

tailed) .019  

Sig. (2-

tailed) .002 

N 20    N 20  N 20 

X1_04 

Pearson 

Correlation .792**  
X1_12 

Pearson 

Correlation .245  

X1_20 

Pearson 

Correlation .201 

Sig. (2-

tailed) .000  
  

Sig. (2-

tailed) .298  

Sig. (2-

tailed) .394 

N 20    N 20  N 20 

X1_05 

Pearson 

Correlation .552*  
X1_13 

Pearson 

Correlation .560*  

TOTAL 

Pearson 

Correlation 1 

Sig. (2-

tailed) .012  
  

Sig. (2-

tailed) .010  

Sig. (2-

tailed)   

N 20    N 20  N 20 

X1_06 

Pearson 

Correlation .438  

X1_14 

Pearson 

Correlation .534*  

** Correlation is significant at the 

0.01 level (2-tailed). 

Sig. (2-

tailed) .053  

Sig. (2-

tailed) .015  

* Correlation is significant at the 0.05 

level (2-tailed). 

N 20  N 20     

X1_07 

Pearson 

Correlation .718**  

X1_15 

Pearson 

Correlation .745**     
Sig. (2-

tailed) .000  

Sig. (2-

tailed) .000     

N 20  N 20     

X1_08 

Pearson 

Correlation .714**  

X1_16 

Pearson 

Correlation .693**     
Sig. (2-

tailed) .000  

Sig. (2-

tailed) .001     

N 20  N 20     

Lampiran  5 Hasil Uji Coba Validitas X1 
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Hasil Uji Coba Instrumen Uji Validitas Lifestyle (X2) 

Correlations  Correlations  Correlations 

  TOTAL    TOTAL    TOTAL 

X2_01 

Pearson 

Correlation 

.615** 

 
X2_09 

Pearson 

Correlation 

.709** 

 
X2_17 

Pearson 

Correlation 

.684** 

Sig. (2-tailed) 0,004 
 

Sig. (2-tailed) 0,000 
 

Sig. (2-tailed) 0,001 

N 20 
 

N 20 
 

N 20 

X2_02 

Pearson 

Correlation 

.655** 

 
X2_10 

Pearson 

Correlation 

.723** 

 
X2_18 

Pearson 

Correlation 

.609** 

Sig. (2-tailed) 0,002 
 

Sig. (2-tailed) 0,000 
 

Sig. (2-tailed) 0,004 

N 20 
 

N 20 
 

N 20 

X2_03 

Pearson 

Correlation 

.653** 

 
X2_11 

Pearson 

Correlation 

.523* 

 
X2_19 

Pearson 

Correlation 

.638** 

Sig. (2-tailed) 0,002 
 

Sig. (2-tailed) 0,018 
 

Sig. (2-tailed) 0,002 

N 20 
 

N 20 
 

N 20 

X2_04 

Pearson 

Correlation 

.735** 

 
X2_12 

Pearson 

Correlation 

.648** 

 
X2_20 

Pearson 

Correlation 

.558* 

Sig. (2-tailed) 0,000 
 

Sig. (2-tailed) 0,002 
 

Sig. (2-tailed) 0,011 

N 20 
 

N 20 
 

N 20 

X2_05 

Pearson 

Correlation 

.663** 

 
X2_13 

Pearson 

Correlation 

.527* 

 
TOTAL 

Pearson 

Correlation 

1 

Sig. (2-tailed) 0,001 
 

Sig. (2-tailed) 0,017 
 

Sig. (2-tailed)   

N 20 
 

N 20 
 

N 20 

X2_06 

Pearson 

Correlation 

.622** 

 
X2_14 

Pearson 

Correlation 

.856** 

 

**. Correlation is significant at the 

0.01 level (2-tailed). 

Sig. (2-tailed) 0,003 

 

Sig. (2-tailed) 0,000 

 

*. Correlation is significant at the 0.05 

level (2-tailed). 

N 20 
 

N 20 
    

X2_07 

Pearson 

Correlation 

.593** 

 
X2_15 

Pearson 

Correlation 

.655** 

    
Sig. (2-tailed) 0,006 

 
Sig. (2-tailed) 0,002 

    
N 20 

 
N 20 

    

X2_08 

Pearson 

Correlation 

.735** 

 
X2_16 

Pearson 

Correlation 

.757** 

    
Sig. (2-tailed) 0,000 

 
Sig. (2-tailed) 0,000 

    
N 20 

 
N 20 
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Hasil Uji Coba Instrumen Uji Validitas Financial Management 

Behavior (Y) 

Correlations  Correlations  Correlations 

  TOTAL    TOTAL    TOTAL 

Y_01 

Pearson 

Correlation 

.467* 

 
Y_09 

Pearson 

Correlation 

.683** 

 
Y_17 

Pearson 

Correlation 

.670** 

Sig. (2-tailed) 0,038 

 

Sig. (2-tailed) 0,001 

 

Sig. (2-

tailed) 

0,001 

N 20 
 

N 20 
 

N 20 

Y_02 

Pearson 

Correlation 

.601** 

 
Y_10 

Pearson 

Correlation 

.791** 

 
Y_18 

Pearson 

Correlation 

.518* 

Sig. (2-tailed) 0,005 

 

Sig. (2-tailed) 0,000 

 

Sig. (2-

tailed) 

0,019 

N 20 
 

N 20 
 

N 20 

Y_03 

Pearson 

Correlation 

.783** 

 
Y_11 

Pearson 

Correlation 

.708** 

 
Y_19 

Pearson 

Correlation 

.558* 

Sig. (2-tailed) 0,000 

 

Sig. (2-tailed) 0,000 

 

Sig. (2-

tailed) 

0,011 

N 20 
 

N 20 
 

N 20 

Y_04 

Pearson 

Correlation 

.656** 

 
Y_12 

Pearson 

Correlation 

.717** 

 
Y_20 

Pearson 

Correlation 

.668** 

Sig. (2-tailed) 0,002 

 

Sig. (2-tailed) 0,000 

 

Sig. (2-

tailed) 

0,001 

N 20 
 

N 20 
 

N 20 

Y_05 

Pearson 

Correlation 

0,238 

 
Y_13 

Pearson 

Correlation 

.661** 

 
TOTAL 

Pearson 

Correlation 

1 

Sig. (2-tailed) 0,311 

 

Sig. (2-tailed) 0,001 

 

Sig. (2-

tailed) 

  

N 20 
 

N 20 
 

N 20 

Y_06 

Pearson 

Correlation 

.684** 

 
Y_14 

Pearson 

Correlation 

.706** 

 

*. Correlation is significant at the 

0.05 level (2-tailed). 

Sig. (2-tailed) 0,001 

 

Sig. (2-tailed) 0,001 

 

**. Correlation is significant at the 

0.01 level (2-tailed). 

N 20 
 

N 20 
    

Y_07 

Pearson 

Correlation 

.479* 

 
Y_15 

Pearson 

Correlation 

.607** 

    
Sig. (2-tailed) 0,033 

 

Sig. (2-tailed) 0,005 

    
N 20 

 
N 20 

    

Y_08 

Pearson 

Correlation 

.579** 

 
Y_16 

Pearson 

Correlation 

.610** 

    
Sig. (2-tailed) 0,008 

 
Sig. (2-tailed) 0,004 

    
N 20 

 
N 20 
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b. Hasil Uji Coba Reliabilitas  

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 20 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 20 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Hasil Uji Coba Instrumen Uji Reliabilitas Persepsi Manfaat (X1) 

 

 

 

 

 

Hasil Uji Coba Instrumen Uji Reliabilitas Lifestyle (X2) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.925 20 

Hasil Uji Coba Instrumen Uji Reliabilitas Financial Management Behavior 

(Y) 

 

 

 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.908 20 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.911 20 

Lampiran  8 Hasil Uji Coba Reliabilitas 



109 

 

 

 

 

 

Tabel R Uji Validitas Pre-Test

Lampiran  9  Tabel R Uji Coba Validitas 
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No.  X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X1_6 X1_7 X1_8 X1_9 X1_10 X1_11 X1_12 X1_13 X1_14 X1_15 X1_16 X1_17 TotalX1 

1 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 72 

2 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 71 

3 4 5 5 4 4 4 3 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 72 

4 3 3 3 3 4 2 2 2 2 2 3 3 3 2 3 3 3 46 

5 5 3 4 2 4 4 2 5 4 4 3 2 4 3 4 3 2 58 

6 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 77 

7 4 3 4 2 3 4 2 3 4 3 5 3 4 4 3 2 2 55 

8 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 59 

9 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 82 

10 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 59 

11 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 65 

12 4 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 77 

13 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 74 

14 3 3 4 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 61 

15 4 4 5 3 4 4 5 4 3 4 5 4 4 4 4 4 5 70 

16 4 5 4 3 4 4 5 4 4 4 3 5 4 5 5 4 5 72 

17 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 65 

18 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 62 

19 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 72 

20 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 78 

21 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 62 

 Lampiran  10 Tabulasi Data X1 
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22 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 61 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 67 

24 1 1 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 1 65 

25 1 1 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 1 65 

26 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 72 

27 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 82 

28 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 75 

29 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 5 4 4 3 3 3 60 

30 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 51 

31 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 74 

32 4 4 3 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 70 

33 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 83 

34 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 81 

35 4 4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 70 

36 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 65 

37 4 4 5 3 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 78 

38 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 78 

39 4 5 4 3 4 5 3 4 5 4 5 4 4 5 3 3 3 68 

40 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 72 

41 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 63 

42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 3 70 

43 3 4 2 4 5 2 4 2 3 4 2 4 3 2 4 2 3 53 

44 5 2 3 2 5 4 1 3 4 2 4 1 4 5 2 4 3 54 

45 4 2 4 3 4 2 3 4 2 1 4 5 3 2 4 4 3 54 

46 4 3 2 4 5 2 3 1 4 5 3 2 4 3 5 4 3 57 
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47 5 4 3 2 3 4 2 3 4 2 4 4 3 2 4 3 1 53 

48 2 3 4 2 2 3 4 2 4 5 4 3 4 5 3 4 5 59 

49 4 3 5 4 2 2 1 4 3 4 3 2 4 5 3 2 4 55 

50 3 4 3 2 3 5 2 5 2 4 2 1 4 5 4 5 2 56 

51 2 3 2 1 4 2 4 2 4 4 2 3 5 2 4 4 3 51 

52 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 75 

53 4 3 5 4 2 4 3 4 5 2 3 4 2 4 5 2 4 60 

54 4 2 3 4 2 5 1 2 4 3 4 5 2 4 2 5 4 56 

55 4 3 5 4 3 4 2 2 4 2 4 2 4 2 4 2 3 54 

56 4 5 2 3 4 4 1 4 5 4 2 4 4 2 4 3 4 59 

57 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 3 4 5 4 4 74 

58 3 5 4 4 4 3 5 4 5 5 4 3 5 4 4 5 4 71 

59 3 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 3 4 71 

60 5 4 4 5 4 4 5 4 3 4 5 5 4 5 4 4 5 74 

61 4 5 4 3 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 3 5 4 72 

62 4 4 4 4 4 3 4 3 4 5 4 4 4 4 4 3 4 66 

63 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 85 

64 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 3 4 5 4 2 4 69 

65 5 4 4 5 3 4 4 3 5 1 2 4 5 2 4 4 3 62 

66 4 4 5 4 5 3 3 4 5 5 4 3 4 4 5 3 3 68 

67 4 4 3 4 2 4 5 2 3 3 5 4 5 5 5 5 4 67 

68 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 3 4 5 4 4 5 5 73 

69 4 3 4 4 5 4 4 5 5 4 3 4 5 5 5 4 4 72 

70 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 73 

71 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 72 
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72 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 73 

73 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 75 

74 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 71 

75 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 70 

76 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 73 

77 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 69 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 67 

79 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 68 

80 4 3 5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 74 

81 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 70 

82 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 73 

83 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 70 

84 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 72 

85 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 67 

86 5 4 4 3 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 70 

87 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 82 

88 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 69 

89 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 78 

90 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 75 

91 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 74 

92 5 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 75 

93 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 74 

94 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 72 

95 3 4 4 3 4 4 3 4 5 5 4 4 3 5 4 4 3 66 

96 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 71 



114 

 

 

 

97 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 73 

98 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 72 

99 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 70 

100 3 4 4 4 5 4 4 3 5 4 4 5 4 5 5 4 4 71 
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No.  X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 X2_7 X2_8 X2_9 X2_10 X2_11 X2_12 X2_13 X2_14 X2_15 X2_16 
X2_

17 

X2_

18 

X2_

19 

X2_

20 

Total 

X2 

1 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 84 

2 4 4 3 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 83 

3 3 3 4 3 4 4 3 4 4 3 5 5 5 4 3 4 4 4 4 4 77 

4 4 4 5 4 4 4 3 5 3 5 5 5 5 4 3 5 5 5 4 4 86 

5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 3 5 4 3 4 4 3 79 

6 3 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 91 

7 5 4 3 3 4 3 5 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 76 

8 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 84 

9 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 95 

10 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 85 

11 4 4 1 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 77 

12 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 93 

13 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 94 

14 4 3 4 4 3 5 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 78 

15 5 4 3 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 90 

16 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 91 

17 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 79 

18 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 3 83 

19 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 85 

20 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 93 

21 4 2 5 4 4 4 3 4 3 4 5 5 5 4 3 5 4 5 5 3 81 

22 3 2 3 2 3 4 3 3 4 3 5 4 5 4 3 3 4 3 4 5 70 
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23 4 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 80 

24 2 2 5 2 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 78 

25 4 1 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 5 5 5 5 90 

26 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 86 

27 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 98 

28 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 94 

29 3 3 2 3 3 3 4 4 4 4 5 5 5 4 3 5 5 5 4 4 78 

30 4 3 3 4 3 4 4 3 4 4 4 5 5 4 3 4 5 3 4 4 77 

31 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 89 

32 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 3 4 90 

33 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 95 

34 5 2 1 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 91 

35 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 93 

36 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 5 4 5 3 3 5 4 5 4 5 83 

37 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 3 89 

38 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 3 5 4 5 5 3 87 

39 4 5 3 4 3 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 81 

40 4 4 3 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 84 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 80 

42 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 83 

43 4 3 5 3 3 4 3 3 5 4 3 4 3 4 3 4 5 3 4 4 74 

44 5 4 3 4 3 4 4 3 4 5 4 4 3 4 4 3 5 4 4 4 78 

45 5 3 4 3 4 5 5 4 3 4 4 3 4 5 3 2 5 4 4 5 79 

46 5 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 79 

47 5 4 3 3 3 3 3 4 5 4 4 3 4 5 5 4 4 3 4 5 78 
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48 5 3 4 3 5 4 3 4 5 3 4 5 3 4 5 4 5 3 4 5 81 

49 4 3 3 4 5 4 4 4 4 3 5 3 3 4 5 4 3 4 5 4 78 

50 5 5 3 4 5 4 4 3 4 3 4 3 3 3 4 5 3 4 5 4 78 

51 4 5 4 5 3 4 4 5 4 3 5 4 4 2 4 4 3 4 5 3 79 

52 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 91 

53 5 4 4 3 5 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 5 4 2 76 

54 4 3 4 3 3 5 4 4 3 5 3 4 5 4 4 4 3 5 4 3 77 

55 4 5 3 4 3 4 5 3 3 4 4 3 4 3 4 5 4 4 4 4 77 

56 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 2 4 4 2 4 5 4 4 79 

57 3 4 4 5 4 5 4 5 4 3 4 5 4 4 5 5 4 3 3 4 82 

58 5 4 5 5 3 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 88 

59 4 3 2 3 5 4 4 5 5 4 4 3 3 4 4 5 4 4 4 5 79 

60 4 4 5 4 5 5 3 5 3 5 3 4 5 2 4 5 4 2 5 2 79 

61 4 5 3 3 4 5 4 3 3 3 5 5 4 3 4 3 5 4 5 4 79 

62 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 84 

63 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 97 

64 5 4 4 5 3 5 5 3 4 2 4 4 4 4 4 5 5 4 3 4 81 

65 4 4 4 4 2 5 4 5 2 4 4 3 4 5 4 4 3 5 4 4 78 

66 5 4 4 5 3 3 5 4 4 3 2 4 5 4 4 3 4 5 5 4 80 

67 4 4 5 3 2 4 5 5 5 4 4 5 2 2 5 5 5 4 4 4 81 

68 4 4 5 3 3 5 5 3 4 5 4 4 4 5 3 4 2 2 4 5 78 

69 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 3 4 4 5 5 4 4 86 

70 4 5 5 5 5 3 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 83 

71 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 84 

72 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 83 
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73 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 86 

74 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 87 

75 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 3 4 4 5 4 4 4 82 

76 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 81 

77 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 85 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 82 

79 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 80 

80 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 3 5 4 4 4 4 86 

81 5 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 82 

82 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 86 

83 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 84 

84 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 84 

85 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 83 

86 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 3 5 5 4 4 4 86 

87 4 4 3 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 93 

88 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 85 

89 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 88 

90 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 87 

91 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 88 

92 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 87 

93 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 86 

94 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 87 

95 3 4 4 3 4 4 4 5 3 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 85 

96 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 89 

97 4 3 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 89 
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98 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 86 

99 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 84 

100 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 90 
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No. Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y_6 Y_7 Y_8 Y_9 Y_10 Y_11 Y_12 Y_13 Y_14 Y_15 Y_16 Y_17 Y_18 Y_19 Total  

1 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 82 

2 4 4 3 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 3 4 4 5 78 

3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 1 4 2 4 1 5 4 4 5 5 69 

4 2 2 2 2 4 3 3 4 4 2 5 3 4 4 3 4 4 4 4 63 

5 4 3 4 3 2 1 4 4 4 5 3 4 4 3 2 4 4 3 2 63 

6 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 5 5 3 4 4 4 5 4 77 

7 4 5 4 3 4 4 3 4 3 5 4 4 3 2 3 4 3 5 4 71 

8 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 58 

9 3 4 4 4 5 5 5 4 4 4 3 3 4 3 4 3 5 5 4 76 

10 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 58 

11 2 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 5 5 73 

12 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 91 

13 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 87 

14 4 4 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 68 

15 4 4 5 4 4 5 4 3 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 81 

16 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 85 

17 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 72 

18 3 4 3 4 4 4 5 5 5 4 3 4 4 4 5 5 5 5 5 81 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 80 

20 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 88 

21 3 4 3 4 4 4 5 5 5 4 3 4 4 4 5 5 5 5 5 81 

22 4 4 3 3 3 4 3 3 3 2 2 2 3 2 4 4 4 3 3 59 

 Lampiran  12 Tabulasi Data Y 
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23 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 4 5 4 5 4 4 77 

24 5 1 1 1 1 1 5 1 5 1 2 1 1 1 5 1 5 5 5 48 

25 5 1 1 1 1 1 5 1 5 1 2 1 1 1 5 1 5 5 5 48 

26 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 78 

27 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 93 

28 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 92 

29 5 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 2 5 5 5 5 5 77 

30 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 57 

31 4 4 4 4 5 4 5 3 4 4 4 3 4 3 5 5 4 4 5 78 

32 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 80 

33 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 93 

34 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 93 

35 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 90 

36 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 86 

37 5 4 4 4 4 3 5 4 4 5 4 3 5 3 5 4 4 4 4 78 

38 5 4 4 4 5 3 5 4 4 4 4 3 5 4 5 4 4 4 5 80 

39 4 4 4 5 4 5 3 3 4 4 4 5 4 4 3 4 5 4 4 77 

40 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 5 5 4 5 78 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 76 

42 4 4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 3 4 4 4 4 4 5 4 76 

43 5 4 2 4 3 2 4 2 3 1 4 5 2 4 5 2 4 5 4 65 

44 4 2 4 3 2 4 3 2 4 2 3 4 5 2 4 2 4 3 2 59 

45 2 4 2 3 5 3 4 1 4 5 3 2 4 4 2 3 4 5 3 63 

46 5 4 4 3 4 2 4 1 4 2 4 2 4 5 4 2 4 2 4 64 

47 5 4 2 3 4 3 5 4 4 3 2 4 5 2 4 1 4 5 3 67 
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48 3 4 5 4 3 5 2 2 1 3 2 4 5 3 2 4 5 3 2 62 

49 4 2 4 3 5 3 3 2 4 5 2 4 3 5 2 4 5 2 3 65 

50 4 2 4 2 3 5 4 2 4 4 2 3 5 4 2 1 4 5 4 64 

51 4 2 3 4 3 2 1 4 5 4 3 4 5 2 4 3 4 2 3 62 

52 4 4 5 3 5 4 4 3 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 3 80 

53 4 2 3 4 2 3 4 2 1 4 5 4 3 4 3 2 4 2 4 60 

54 5 4 3 4 2 4 5 2 2 3 4 5 4 3 4 1 5 4 3 67 

55 4 3 5 4 4 2 4 3 1 4 2 3 4 5 2 4 5 2 4 65 

56 5 4 2 3 4 2 4 2 3 4 2 4 5 2 4 3 2 5 4 64 

57 5 4 5 5 4 4 2 4 3 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 76 

58 4 4 5 3 5 4 5 2 1 5 2 4 3 5 5 2 5 3 3 70 

59 4 5 4 4 5 5 3 4 4 3 5 3 4 4 5 4 3 3 5 77 

60 4 5 3 5 2 5 4 4 5 3 5 2 5 4 5 2 4 5 4 76 

61 4 5 3 4 5 4 4 5 4 5 4 5 3 3 4 5 4 4 5 80 

62 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 76 

63 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 90 

64 5 5 4 3 4 5 3 4 5 4 4 4 4 3 3 4 5 2 4 75 

65 5 5 5 3 4 4 5 5 3 4 4 4 5 2 2 5 4 4 4 77 

66 4 5 4 4 4 5 3 3 4 2 4 5 4 4 3 3 4 5 4 74 

67 3 5 4 3 3 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 2 2 4 4 73 

68 5 4 4 5 3 1 2 2 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 74 

69 4 5 4 4 5 4 4 3 5 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 76 

70 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 83 

71 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 82 

72 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 82 
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73 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 79 

74 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 82 

75 4 4 4 4 5 4 4 4 4 3 4 4 4 3 5 4 5 5 5 79 

76 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 4 4 78 

77 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 78 

78 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 77 

79 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 76 

80 5 4 4 4 4 3 4 3 4 4 5 4 4 3 5 4 4 4 4 76 

81 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 78 

82 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 78 

83 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 1 4 4 2 3 4 4 4 74 

84 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 80 

85 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 4 78 

86 5 4 4 4 4 3 4 4 4 5 4 4 5 3 4 4 4 4 4 77 

87 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 92 

88 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 78 

89 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 83 

90 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 85 

91 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 83 

92 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 85 

93 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 87 

94 5 4 4 4 5 3 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 4 5 78 

95 4 5 4 4 4 5 4 5 4 3 2 3 4 1 4 4 4 4 4 72 

96 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 75 

97 5 4 4 4 4 3 4 4 4 5 4 4 4 2 4 4 4 4 4 75 
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98 5 5 4 4 4 4 5 3 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 81 

99 5 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 73 

100 5 4 4 4 4 3 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 79 
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a. Uji Normalitas 

1) Analisis Statistik  

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandard

ized 

Residual 

N 100 

Normal 

Parametersa,b 

Mean .0000000 

Std. Deviation 5.97018082 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .106 

Positive .106 

Negative -.100 

Test Statistic .106 

Monte Carlo Sig. (2-

tailed) 

Sig. .200d 

99% Confidence 

Interval 

Lower 

Bound 

.189 

Upper 

Bound 

.210 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. Based on 10000 sampled tables with starting seed 299883525. 

2) Analisis Grafik  

 

 Lampiran  13 Output SPSS Uji Asumsi Klasik 
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b. Uji Heteroskedastisitas 

Correlations 

 

Persepsi 

Manfaat Lifestyle 

Unstandardize

d Residual 

Spearman'

s rho 

Persepsi Manfaat Correlation Coefficient 1.000 .816** -.008 

Sig. (2-tailed) . .000 .939 

N 100 100 100 

Lifestyle Correlation Coefficient .816** 1.000 .033 

Sig. (2-tailed) .000 . .742 

N 100 100 100 

Unstandardized 

Residual 

Correlation Coefficient -.008 .033 1.000 

Sig. (2-tailed) .939 .742 . 

N 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

c. Uji Multikolonieritas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) -1.787 9.405  -.190 .850   

Persepsi 

Manfaat 

.726 .108 .622 6.742 .000 .486 2.057 

Lifestyle .331 .156 .195 2.116 .037 .486 2.057 

a. Dependent Variable: Financial Management Behavior 
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a. Uji Regresi Linier Berganda  

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -1.787 9.405  -.190 .850 

Persepsi Manfaat .726 .108 .622 6.742 .000 

Lifestyle .331 .156 .195 2.116 .037 

a. Dependent Variable: Financial Management Behavior 

b. Uji T  

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -1.787 9.405  -.190 .850 

Persepsi Manfaat .726 .108 .622 6.742 .000 

Lifestyle .331 .156 .195 2.116 .037 

a. Dependent Variable: Financial Management Behavior 

c. Uji F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 5265.337 2 2632.669 72.370 .000b 

Residual 3528.663 97 36.378   

Total 8794.000 99    

a. Dependent Variable: Financial Management Behavior 

b. Predictors: (Constant), Lifestyle, Persepsi Manfaat 

d. Koefisien Determinasi 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .774a .599 .590 6.03142 

a. Predictors: (Constant), Lifestyle, Persepsi Manfaat 
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Correlations 

 Persepsi Manfaat Lifestyle 

Financial 

Management 

Behavior 

Persepsi Manfaat Pearson Correlation 1 .873** .762** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 

N 100 100 100 

Lifestyle Pearson Correlation .873** 1 .717** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 

N 100 100 100 

Financial Management 

Behavior 

Pearson Correlation .762** .717** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000  

N 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Pr 
0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 2.37327 2.63790 3.19392 

82 0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 2.37269 2.63712 3.19262 

83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 2.37212 2.63637 3.19135 

84 0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 2.37156 2.63563 3.19011 

85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 2.37102 2.63491 3.18890 

86 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 2.63421 3.18772 

87 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 2.63353 3.18657 

88 0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 2.63286 3.18544 

89 0.67726 1.29114 1.66216 1.98698 2.36898 2.63220 3.18434 

90 0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 2.63157 3.18327 

91 0.67720 1.29092 1.66177 1.98638 2.36803 2.63094 3.18222 

92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 2.36757 2.63033 3.18119 

93 0.67714 1.29072 1.66140 1.98580 2.36712 2.62973 3.18019 

94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2.36667 2.62915 3.17921 

95 0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 2.62858 3.17825 

96 0.67705 1.29043 1.66088 1.98498 2.36582 2.62802 3.17731 

97 0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 2.36541 2.62747 3.17639 

98 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 2.62693 3.17549 

99 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 2.62641 3.17460 

100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 2.36422 2.62589 3.17374 

101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 2.62539 3.17289 

102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2.36346 2.62489 3.17206 

103 0.67688 1.28982 1.65978 1.98326 2.36310 2.62441 3.17125 

104 0.67686 1.28974 1.65964 1.98304 2.36274 2.62393 3.17045 

105 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 2.62347 3.16967 

106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 2.36204 2.62301 3.16890 

107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 2.36170 2.62256 3.16815 

108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 2.36137 2.62212 3.16741 

109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 2.62169 3.16669 

110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2.36073 2.62126 3.16598 

111 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 2.62085 3.16528 

112 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 2.36010 2.62044 3.16460 

113 0.67667 1.28909 1.65845 1.98118 2.35980 2.62004 3.16392 

114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2.35950 2.61964 3.16326 

115 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 2.35921 2.61926 3.16262 

116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 2.35892 2.61888 3.16198 

117 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 2.35864 2.61850 3.16135 

118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2.35837 2.61814 3.16074 

119 0.67656 1.28871 1.65776 1.98010 2.35809 2.61778 3.16013 
120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 2.35782 2.61742 3.15954 
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Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

 

 

df untuk 

penyebut 

(N2) 

 
df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

91 3.95 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.90 1.86 1.83 1.80 1.78 

92 3.94 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 

93 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 

94 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.77 

95 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.82 1.80 1.77 

96 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1.77 

97 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1.77 

98 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

99 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

100 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

101 3.94 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

102 3.93 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

103 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 

104 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 

105 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.81 1.79 1.76 

106 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

107 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

108 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

109 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

110 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

111 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

112 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

113 3.93 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.87 1.84 1.81 1.78 1.76 

114 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

115 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

116 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

117 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 

118 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 

119 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 

120 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 

121 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

122 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

123 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

124 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

125 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

126 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

127 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 

128 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 

129 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

130 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

131 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 
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