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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Sport event atau acara olahraga merupakan salah satu cabang ilmu di bidang
MICE yang penting dalam pengembangan pariwisata. Saat ini, Indonesia mampu
memanfaatkan peluang trend.olahraga melalui event bertaraf.internasional seperti,
Jakarta E-Prix, Indonesia Open, FIBA, hingga MotoGP. Sama halnya dengan Bali
yang turut menjadi.tuan rumah event tingkat dunia seperti, World Beach Games
yang diikuti’205 negara dam'Oceanman yang diikuti.29 negara. Keberhasilan suatu
event didukung dengan adanya beberapa faktor, diantaranya, pemasaran dan
promosi. Untuk memperkenalkan dan meningkatkan brand awareness suatu event,
penyelenggara harus melakukan aktivitas promosi melalui berbagai platform, salah

satunya adalah media sosial:

Pesatnya laju perkembangan teknologiinformasi dan komunikasi
memungkinkan masyarakat dalam mengakses fasilitas.komunikasi dengan mudah,
terutama melalui media sosial. Kini, media sosial menjadi pilihan utama untuk
berkomunikasi, berbagi informasi, dan membangun jejaring sosial (Syafira, 2020).
Hal ini'tentu membuka peluang yang besar bagi perusahaan yang akan melakukan

pemasaran untuk menjangkau audiens-yang lebih luas.

Media sosial mampu_menjadi gayashidup baru dalam kehidupan sosial
bermasyarakat (Mansyur, 2016) untuk menyampaikan pesan dan membangun citra
positif melalui. pemasaran atau campaign yang dilakukan oleh suatu perusahaan.
Campaign melalui-media sosial memiliki-peran penting untuk menarik-perhatian
audiens, membangun antusiasme, dan mencapai target partisipasi maupun

dukungan dari berbagai pihak.
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Dalam upaya mengoptimalkan pemasaran atau campaign yang dilakukan
oleh perusahaan, Transvision sebagai media televisi berbayar memiliki tim
Marketing Communications yang memanfaatkan media relations untuk melakukan

campaign suatu event perusahaan. Marketing.Communieations Transvision juga

%berperan untuk membangun kepercayaan, dukungan, dan menjalin-hubungan yang

*baik dengan para pemangKu-kepentingan, terutama dengan awak media_untuk
2

mencapai publikasi-'yang maksimal dan berimbang (Sambo, 2019)." Dalam
melaksanakan .campaign melalui media sosial, Marketing Communications
Transvision'memiliki strategi untuk berkolaborasi atau bekerja sama dengan awak
media. /Hal ini bertujuan untuk menjangkau audiens yang lebih luas dan
memperkuat citra positif suatu event perusahaan, dimana campaign ini tidak hanya
dilakukan melalui media sosial, namun juga dilakukan melalui portal berita online

guna membuat beraneka ragam publikasi (Shafa, 2014).

Sebagai contoh, beberapa event berskala besar~mulai dari konferensi,
festival musik, hingga turnamen atau kompetisi telah.memanfaatkan media sosial
untuk melakukan campaign. Transvision dengan-salah satu event terbesarnya,
Sportel Rendez-vous Bali 2024, juga: memanfaatkan - media sosial untuk
memaksimalkan aktivitas campaign.dalam mempromosikan dan meningkatkan
visibilitas event untuk menarik perhatian_ lebih banyak audiens, karena semakin
banyak audiens yang mengetahui event tersebut, maka semakin besar juga

kemungkinan audiens yang akan datang untuk memeriahkan event tersebut.

Sportel Rendez-vous~Bali..2024 merupakan event bagi..pelaku  industri
olahraga dunia yang sudah berlangsung selama 30 tahun. Sportel yang telah
dilaksanakan sebelumnya di Hong Kong, Shanghai, Singapura, Makau, Miami, dan
Bali pada tahun 2023, kali ini untuk yang kedua kalinya Sportel Rendez-vous Bali
2024 diadakan kembali di Bali, Indonesia.
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3 melakukan publikasi sejumlah konten yang berisi informasi mengenai extra events

Marketing Communications Transvision menggunakan media sosial untuk

,'_g'unggulan yang dimiliki Sportel Rendez-vous Bali 2024 yaitu, golf dan triathlon.

d

o Marketing Communications, khususnya Public “Relations Transvision, juga

gmenggunakan portal berita online untuk-melakukan publikasipress release yang
=

%berisi informasi mengenai_Sportel. Disini, peran Public Relations “Transvision
gsangat dibutuhkan untuk menjaga hubungan baik dengan awak media yang.akan
‘ﬁ membantu dalam:memaksimalkan.aktivitas campaign guna memperkenalkan, dan
;:meningkatkan partisipasi audiens. Campaign yang dilakukanoleh Marketing
§Communications Transvision int juga berfokus untuk menjual daya tarik Sportel,
& mulai‘dari speakers, special keynote; exhibitors; extra-events, dan lain-lain yang

diharapkan dapat memancing respons khalayak (Kristianingrum, 2019).

Sebagai kilas balik, Sportel Rendez-vous Bali 2023 menyambut lebih dari
350 peserta dari 180 perusahaan yang mewakili 31 negara. Dengan lebih dari 55%
peserta dari pasar APAC, Sportel menjadi peluang besar bagi.komunitas Sportel
Eropa dan Amerika dalam menjalin hubungan dan kerja sama yang baik dengan
para pemimpin bisnis olahraga. Sportel Rendez-vous Bali 2023 diisi. dengan acara
utama Sport Content Market & Conference seperti: Pameran para Sports Content
Producer, Talkshow, Panel Diskusi, serta pertemuan antar pemilik konten olahraga
dunia dengan para operator televisi tradisional maupun televisi digital yang berada
di Benua Asia, Asia Barat (Timur Tengah), dan Australia. Lebih dari 60%
penduduk dari cakupan benua tersebut merupakan pangsa pasar yang sangat besar,
dimana tayangan olahraga seperti SepakBola;-Formula 1, MotoGP_menjadi
tontonan utama di Asia. Sportel Rendez-vous Bali 2023 diisi dengan kegiatan yang
dapat diikuti juga oleh masyarakat umum, seperti: Golf, 10K Triathlon Challenge,
Esport, Pound Fit, Beach Volley Ball, dan Soccer Coaching Clinic.

Berbagai perusahaan besar asal Eropa dan Amerika turut hadir untuk

mengembangkan peluang bisnis, meliputi: Bundesliga, Dorna Sports, Serie A,
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Paramount, Fox Sports, FIFA, Formula E, LaLiga, NBA, PGA Tour, dan masih

jox

anyak lagi. Seiring besarnya pengaruh dukungan dari berbagai pihak, khususnya

awak media yang turut serta dalam menyukseskan event ini melalui pemberitaan

@
S
o
-
0
=
(Y
3,

> positif mengenai Sportel, maka perlu diukur secara pasti kesuksesan campaign
media relations yang sudah dilakukan pada event ini.

lod

Laporan ini akan mengevaluasi campaign event Sportel Rendez-vous Bali
2024 dengan berfokus.pada pengukuran campaign yang dilakukan melalui media

18bap yi1uye)

sosial dan portal berita online. Tujuan utamanya adalah memahami sejauh mana

;campaign tersebut dapat memengaruhi keterlibatan audiens terhadap event Sportel.
§Dengan merujuk pada kesuksesan Sportel Rendez-vous Bali 2023, penulis akan
& mengukur campaign Sportel-Rendez-vous Bali 2024 -dengan menganalisis
implementasi campaign yang. dilakukan.melalui media sosial dan portal berita
online, mengevaluasi perbandingan campaign yang dilakukan antar media sosial
berdasarkan jumlah followers, posts, likes; -comments, shares, dan views serta
melakukan perbandingan pencapaian media coverage pada event tahun lalu dengan
tahun ini, menganalisis citra positif menggunakan analisis sentimen media sosial

dan website.

1.2 Rumusan Masalah

Berikut ini adalah rumusan masalah dari Laporan Praktek Kerja Lapangan
(PKL) dengan judul ‘‘Pengukuran Campaign Media Relations pada Tahap Persiapan
Event Sportel Rendez-vous Bali 2024 yaitu:

1.2.1 Bagaimana implementasi campaign melalui media sosial dan portal berita
online terhadap tahap-persiapan event Sportel Rendez-vous Bali.2024?

1.2.2 Bagaimana evaluasi campaign yang sudah dilakukan melalui media sosial
dan portal berita online terhadap tahap persiapan event Sportel Rendez-vous
Bali 20247

1.2.3 Apakah campaign yang dilakukan melalui media sosial terhadap event

Sportel Rendez-vous Bali 2024 memberikan citra yang positif?
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Tujuan Penulisan Laporan

Berikut ini merupakan tujuan dari Laporan Praktek Kerja Lapangan (PKL)

‘H.eld!j:IEH

engan judul “Pengukuran Campaign Media Relations pada Tahap Persiapan Event

P
v
=
0
T
-+
)

"

portel Rendez-vous Bali 2024” yaitu:

(o)

1.3.1 Menganalisis implementasi campaign.yang dilakukan melalui media sosial

dan portal berita online.

-
w
N

Mengevaluasi perbandingan campaign yang dilakukan antar media sosial
berdasarkan jumlah followers, posts,likes, comments, shares, dan views
serta melakukan perbandingan pencapaian media,coverage pada event tahun
lalu dengan tahun ini.

-
w
w

Menganalisis citra positif menggunakan analisis sentimen media sosial dan

eyeyer uabap Yiuyo)

website.

1.4 Manfaat Penulisan Laporan
Berikut ini merupakan manfaat dari Laporan Praktek Kerja Lapangan (PKL)
dengan judul ‘“Pengukuran Campaign Media Relations pada Tahap Persiapan Event
Sportel Rendez-vous Bali 2024” yaitu:
1.4.1 Manfaat untuk Penulis
Melalui- pengalaman magang di Transvision,. penulis “Ingin “meningkatkan
kemampuan dalam bidang Public Relations dan memperluas jaringan.profesional,
yang berpotensi membuka peluang karir yang lebih luas di masa depan.
1.4.2 Manfaat untuk Perusahaan
Transvision dapat menggali potensi energi; ide, dan kemampuan yang dimiliki
oleh penulis, sehingga penulis mampu memberikan kontribusi yang bermanfaat bagi
perusahaan.
1.4.3 Manfaat untuk Politeknik-Negeri Jakarta

Dengan adanya program magang ini, Politeknik Negeri Jakarta diharapkan
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mampu menghasilkan lulusan yang memiliki kualitas unggul, kompetensi yang

mumpuni, dan kesiapan dalam menghadapi tantangan di dunia kerja.
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.52 Metode Pengumpulan Data

Berikut ini merupakan metode pengumpulan data dari Laporan Praktek Kerja

iw eydid e S

apangan (PKL) dengan judul “Pengukuran Digital Campaign Media Relations pada

reydidyeq .

An

ahap Persiapan Event Sportel Rendez-vous Bali 2024 yaitu:
1.53 Observasi
T Metode pengumpulan data dalam.laporan ini dilakukandalam bentuk observasi.

W=

etode ini digunakan untuk menjelaskan dan menambah pembahasan maupun data-
ata yang melengkapi riset penulis di laporan ini.

Dokumentasi

er psbop 3

Metode pengumpulan data dalam laporan ini dilakukans, dalam bentuk
Slokumentasi.Metode ini digunakan untuk melengkapi pembahasan dan analisis data

A

s’penulis. Tidak hanya berupa foto-foto; metode ini juga membantu penulissdalam
mendapatkan informasi yang relevan dengan event Sportel.

1.6 Metode Analisis Data
Berikut ini merupakan metode analisis data dari Laporan Praktek Kerja Lapangan
(PKL) dengan judul “Pengukuran Campaign Media Relations pada Tahap Persiapan
Event Sportel Rendez-vous Bali 2024 yaitu:
1.6.1 Social Media Analytics
Penulis. ‘akan membuat hasil._analisis  media sosial secara manual dan
menggunakan aplikasi Mentionlytics. Pertama,” penulis akan menghitung total
followers, posts, likes, comments, shares, dan views dari media sosial yang paling aktif
melakukan campaign Sportel, yaitu Instagram. Kedua, penulis mengambil hasil
analisis media sosial Instagram berupa total reach dan engagement melalui aplikasi

Mentionlytics. Ketiga, penulis mengambil hasil analisis sentimen dari media sosial

: Jaquins ueyngakuaw uep ueywnjueduaw eduey juj sijn} eA1e) yninjas neje ueibeqas diynbusw uesejiq L

Instagram dan website melalui.aplikast Mentionlytics:

1.7 Sistematika Penulisan
Berikut ini merupakan sistematika penulisan dari Laporan Praktik Kerja Lapangan
(PKL) dengan judul “Pengukuran Campaign Media Relations pada Tahap Persiapan
Sportel Rendez-vous Bali 2024” yaitu:
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:eydid e

BAB | PENDAHULUAN

Berisi latar belakang, perumusan masalah, tujuan penulisan laporan, manfaat

eydidyeH S

@nulisan laporan, metode pengumpulan data, metode analisis data, dan sistematika
rshulisan.

E BAB Il LANDASAN TEORI

E’: Landasan teori berisi teori-teori“yang relevan dan dapat.digunakan untuk
I,Erenjelaskan variabel masalah yang.dibahas pada laporan praktik kerja.lapangan ini.
g BAB Il1 PROFIL PERUSAHAAN & PROFIL EVENT

‘8 Bab ini menjelaskan mengenai.sejarah singkat perusahaan, visi dan misi, struktur
c:n'ganisasi, deskripsi pekerjaan, pengalaman event yang pernah diselenggarakan oleh

ansvision.dan profil event Sportel Rendez-vous Bali 2024.
BAB IV PEMBAHASAN
Pada bab ini, berisi uraian data atau hasil yang diperoleh dari praktik kerja sesuai

eyel

dengan perumusan masalah di BAB I.
BAB V PENUTUP
Pada bab ini, berisi kesimpulan dari hasil pembahasan yang disampaikan pada
bab sebelumnya dan saran dari penulis sebagali masukan untuk perusahaan, event dan

pembaca.
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BAB V
PENUTUP

Kesimpulan

Berdasarkan rumusan masalah pada BAB«l, penulis dapat memberikan

kesimpulan sebagai berikut:

Marketing Communications Transvision mengunggah campaign melalui
media sosial yang paling aktif digunakan, yaitu Instagram. Terdapat tiga
akun Instagram yang rutin memberikan .informasi mengenai Sportel
Rendez-vous Bali 2024, vyaitu Sportel Bali Triathlon, Sportel Bali Golf
Classic, dan Transvision Official. Konten-konten yang disajikan berupa
poster, tvc, dan konten kolaborasi. Tidak hanya memaksimalkan campaign
melalui media sosial, Marketing:« Communications Transvision juga
memanfaatkan portal berita online. Pada press release perdananya, Sportel
mendapatkan 12 media coverage dari berbagal portal berita online ternama,
mulai dari Detik, CNN Indonesia, CNBC Indonesia, Media Indonesia,
ANTARA News, CXO Media, Coconuts Bali, Bali Live, Bali Forum, Trip
Trus, Nusa Bali, dan Dexpert.

Marketing Communications Transvision dapat dikatakan kurang maksimal
dalam mengunggah campaign secara merata..Akun Instagram Sportel Bali
Golf Classic memiliki angka followers, posts, likes, comments, shares, dan
views yang jauh lebih kecil dari akun Instagram Sportel Bali Triathlon.
Berbeda dengan akun Transvision Official, akun tersebut cenderung
memperoleh jumlah likes,.comments, shares, dan views yang lebih besar
karena memiliki jumlah followers yanglebihrbanyak dan rutin menggungah
variasi konten bermanfaat yang relevan dengan Sportel. Setelah melakukan
pengukuran melalui aplikasi Mentionlytics, kata kunci “Sportel Bali”
mencapai jumlah reach dan engagement yang lebih besar dibandingkan
dengan jumlah followers ketiga akun Instagram Sportel. Perolehan media

coverage Sportel pada tahun ini cenderung memiliki angka yang lebih kecil



- dibandingkan dengan perolehan media coverage Sportel pada tahun lalu.
Hal ini disebabkan karena jumlah penayangan press release oleh Marketing

Communications Transvision pada portal berita online lebih sedikit
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dibandingkan dengan Sportel pada tahun lalu.

- Kata kunci “Sportel Bali” berhasil mendapatkan jumlah sentimen positif
yang lebih besar dibandingkan dengan sentimen negatif.. Hasil angka
tersebut diperoleh berdasarkan media,sosial Instagram dan web. melalui
aplikasi Mentionlytics. Maka dari itu, dapat dikatakan bahwa campaign

eyieyer Labap yiuyaljod uizi eduey

yang ~dilakukan oleh’ Marketing Communications Transvision mampu
memberikan citra yang positif terhadap event Sportel.

o1 e

N

Saran
Berdasarkan kesimpulan di atas, penulis dapat-memberikan saran sebagai
berikut:

- " Unggahan campaign atau konten-konten yang disajikan oleh Marketing
Communications Transvision melalui akun Instagram  sebaiknya lebih
diperbanyak lagi untuk variasi kontennya. Dapat diperbanyak konten yang
memperlihatkan kilas balik kemeriahan Sportel pada tahun lalu dan mulai
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menambah unggahan variasi-konten bermanfaat melalui akun Instagram
Sportel Bali Triathlon dan Sportel Bali Golf Classic.

- Perolehan media coverage Sportel pada tahun ini belum mencapai

perolehan media coverage pada tahun lalu. Oleh karena itu, sebaiknya lebih
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diperbanyak lagi.untuk jumlah:penayangan-press release nya agar-bisa

melampaui capaian media coverage Sportel pada tahun lalu.

- Marketing Communications Transvision disarankan untuk lebih
memaksimalkan campaign melalui media sosial maupun web. Hal ini
bertujuan untuk membentuk citra positif Sportel, dalam artian menjadikan

Sportel semakin dikenal oleh khalayak luas.
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arpiran 1 Press Release Sportel Rendez-vous Bali 2024
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Opsi judul 1: Bali Bersiap Gelar Sportel Rendez-vous 2024: Indonesia Menjadi Pusat Konferensi
Media Olahraga pada 21-25 Februari 2024

Opsi Judul 2: Indonesia Kembali Menjadi Tuan Rumah Sportel Rendez-vous Bali pada 21-25
Februari 2024

Opsi Judul 3: Indonesia Mengundang Dunia: Sportel Rendez-vous Kembali Hadir di Bali pada
21-25 Februari 2024
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Bali Bersiap Gelar Sportel Rendez-vous 2024: Indonesia Menjadi Pusat Konferensi Media
Olahraga pada 21-25 Februari 2024

1in3 eAiey ynunjas neje ueibeqas diynbuaw buelejiqg °L

Jakarta - Dampak dan kesuksesan gelaran Sportel Rendez-vous di Bali pada Febmari 2023 lalu
meyakinkan bahwa acara yang dikemas dengan eksklusivitas mampu memberikan gaung maksimal bagi
pangsanva sendiri vaitu dengan permintaan diadakannya kembali. Sportel Rendez-vous Bali 2024 akan
segera dilaksanakan pada 21-25 Februari 2024 selama 5 hari di InterContinental Bali Resort. Perhelatan
kedua kalinva ini bagi Indonesia, akan menjadi pameran konten olahraga terbesar di dunia vang akan

s

.

dikemas berbada dari acara pameran olahraga lainnya]

Menelisik sedikit dan sejarahnya, Sportel merupakan pameran konten olahraga terkemuka di dunia yang
telah menjalankan perannya selama tiga dekade dalam memajukan industri penyiaran olahraga dunia
Kini, Sportel siap untuk kembali menyapa pasar Asia, dengan perhelatan vang diben tajuk “Sportel
Rendez-vous Bali 2024". Sejumlah acara istimewa sedang dipersiapkan untuk memberikan sentuhan
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“ kemeriahan luar biasa meliputi: pameran, ralkshow inspiratf, panel diskusi berkelas, dan pertemuan
i eksklusif antar para pemilik konten olahraga dunia dengan para operator televisi tradisional maupun
:'_' televisi digital. Sportel Rendez-vous Bali 2024 juga akan menghadickan berbagai kegiatan menarik vang
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Larﬁiran 2 Press Release extra event Sportel Rendez-vous Bali 2024 (Triathlon)
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Sportel Bali Triathlon 2024: Jelajahi Keindahan Jimbaran, Rasakan
Adrenalin dalam Serunya Lomba Triathlon!

Jakarta - Sportel Rendez-vous Bali 2024 akan menghadirkan serangkaian acara menank yang
dijadwalkan berlangsung mulai tanggal 21 hingga 25 Februari 2024. Acara dimulai dengan turnamen golf
prestisius di New Kuta dan Bali National Golf pada tanggal 21-22 Februari 2024. Sesi konferensi
“International Sports Market & Summif’ berlangsung selama dua hari di Hotel InterContinental Bali
Resort, Jimbaran pada tanggal 22-23 Februari 2024, menghadirkan para eksekutif dari seluruh dunia yang
mewakilt penyiar olahraga, federas: internasional agen pemasaran olahraga, serta platform digital dan
penyedia teknolog: berkumpul untuk mengembangkan peluang bisnis baru dan menentukan tren dan
tantangan masa depan dalam industri bisnis olahraga. Rangkaian acara Sportel Rendez-vous Balt 2024i
akan ditutup dengan gemilang pada tanggal 25 Februari 2024, dengan penvelenggaraan kompetisi
Triathlon di kawasan Jimbaran Bali. Para atlet dan pecinta olahraga akan bersaing dalam lomba yang
menantang, memadukan keindahan alam Bali dengan semangat kompetisi yang membara. l

eyaeyer L1aBaN IUXI|od izl eduey
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.

Triathion, olahraga serbaguna yang menggabungkan kecakapan renang, kecepatan sepeda, dan daya tahan
lari, telah berkembang menjadi fenomena global sejak awal tahun 1970-an Tidak hanya menjadi
tantangan fisik yang menguji keberanian dan ketangguhan, triathlon juga membawa berbagai manfaat
kesehatan bagi para pelakunya. Dalam satu event, atlet harus melewati tiga tahap yang berbeda,
menciptakan pengalaman lomba yang unik dan mendalam. Dan terjun bebas ke dalam air hingga
menaklukkan rute sepeda yang menantang dan menyelesaikan lari di akhir. triathlon menuntut atlet untuk
memiliki keterampilan yang beragam dan tingkat kebugaran vang tingg:. Di balik persaingan sengit, para
peserta tidak hanya mengasah kemampuan fisik merika, tetapi juga merasakan kepuasan dan prestasi
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Larfbiran 3 Press Release extra event Sportel Rendez-vous Bali 2024 (Golf)
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Opsi 1: Sportel Bali Golf Classic 2024: Pecahkan Rekor dalam Keindahan
New Kuta Golf dan Bali National Golf Club
Opsi 2: Sportel Bali Golf Classic 2024: Tunjukkan Prestasi dalam Keindahan
New Kuta Golf dan Bali National Golf Club

Jakarta - Kembali menyapa pasar Asia, Sportel kini hadir di Hotel InterConunental Bali Sanur Resornt
pada tanggal 21-25 Febmari 2024. Menjadi acara yang menyediakan pameran dan rempat pertemuan para
eksekutif dari seluruh dunia yang mewakili penyiar olahraga, federasi internasional, agen pemasaran
olahraga, serta platform digital dan penyedia teknologi olahraga beraraf intemasional, Sportel
Rendez-vous Bali juga menghadirkan acara lainnya disamping acara utama. Salah satu kegiatan sebagai
“side evenr’ dalam Sportel adalah pertandingan golf yang akan diselenggarakan pada tangpgal 21-22
Februari 2024 di New Kuta Golf dan Bali National Golf Club.

Golf sebagai calah sam olahraga vang cukup diminati oleh masyarakat, udak hanya memadukan
keterampilan teknis, strategi, dan ketahanan mental, golf tentunya juga memiliki banyak manfaat dalam
hal kesehatan. Hal ini seperti menjaga kesehatan jantung, menjaga fungsi otak tetap maksimal, serta
membakar kalori. Bahkan, beberapa di antaranya menjadikan olahraga golf ini hanya sebagai hobi
maupun menjalin nenwvorking dalam dunia profesional. Oleh karena itu, pertandingan golf ini ingin
memberikan pengalaman kepada para newbie golfer ataupun pecinta golf untuk berpartisipasi dalam acara

NEGERI
JAKARTA
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Larﬁiran 4 Surat Permohonan Dukungan Kemenparekraf Sportel Rendez-vous Bali
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Jakarta, 20 September 2023
Nomor : xxx/ oo/ Transvision/X1/2023
Perihal : Surat Permohonan Dukungan SPORTEL 8ali 2024

Kepada Yth.

Bapak Dr. H. Sandiaga Salahuddin Uno, B.B.A., M.B.A

Menteri Pariwisata dan Ekonomi Kreatif Republik Indonesia
Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif Republik Indonesia
Di Tempat

Dengan Hormat,

Salam sejahtera bagi Bapak Sandiaga Salahuddin Uno beserta jajaran dalam Kementerian Pariwisata dan
Ekonomi Kreatif Republik Indonesia. Semoga kita semua senantiasa dalam lindungan Tuhan Yang Maha Esa.

Indonesia kembali menjadi tuan rumah penyelenggaraan acara internasional industri bisnis penyiaran olahraga
yang sudah 30 tahun diselenggarakan yaitu SPORTEL yang berkedudukan di Monaco. Kegiatan ini akan diisi oleh
exhibition, dialog, hingga bursa program TV yang berbasis olahraga yang akan diikuti oleh lembaga-lembaga
penyiaran konten olahraga dunia. Setelah melihat kesuksesan dan antusiasme yang luar biasa pada saat
pelaksanaan SPORTEL pertamanya di Indonesia untuk menyasar pasar Asia pada Februari 2023 lalu, untuk yang
kedua kalinya Indonesia menjadi tuan rumah SPORTEL untuk wilayah Asia di tahun 2024.

Acara tersebut akan diselenggarakan pada:
HariTanggal  :21-25 Februari 2024

Tempat - InterContinental Bali Sanur Resort
1. Kusuma Sari No.8

Denoas:

JAKARTA
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La " iran 5 Surat Undangan Kemenparekraf Sportel Rendez-vous Bali 2024
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sp/,g rtel BALl TRANSYVISION () CubMu

Jakarta, 25 September 2023

Nomor :001/002/SPORTEL/IX/2023
Perihal : Surat Undangan SPORTEL 2024
Kepada Yth.

Bapak Dr. H. Sandiaga Salahuddin Uno, B.B.A., M.B.A

Menteri Pariwisata dan Ekonomi Kreatif Republik Indonesia
Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif Republik Indonesia
Di Tempat

Dengan Hormat,

Salam sejahtera bagi Bapak Sandiaga Salahuddin Uno beserta jajaran dalam Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif
Republik indonesia. Semoga kita semua senantiasa dalam lindungan Tuhan Yang Maha Esa.

Indonesia kembali menjadi tuan rumah penyelenggaraan acara internasional industri bisnis penyiaran olahraga yang sudah 30
tahun diselenggarakan yaitu SPORTEL yang berkedudukan di Monaco. Kegiatan ini akan diisi oleh exhibiton, dizlog, hingga bursa
program TV yang berbasis olahraga yang akan diikuti oleh lembaga-lembags penyiaran kontsn olahraga dunia. Setelah malihat
kesuksesan dan antusiasme yang luar bizsa pada saat palaksanaan SPORTEL pertamanyz di Indonesia untuk menyasar pasar
Asia pada Februan 2023 lalu, untuk yang kedua kalinya Indonesia menjadi tuan rumah SPORTEL untuk wilayah Asia di tahun
2024,

Sehubungan dengan hal tersebut, perkenankan kami mengundang Bapak Sandiaga Salahuddin Uno untuk hadir dan
berpartisipasi dalam acara SPORTEL sebagai salzh satu pembicara dalam konferensi untuk membahas olahraga dan pariwisata
karena peran strategis dan sosok Bapak dalam pemerintahan memberikan dampak positif bagi pariwisata dan ekonomi kreanf di
Indonesia. Selain itu kami juga ingin mengundang Bapak untuk hadir dan turut berpartisipasi menjadi salah satu peserta VIP
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Larfibiran 6 Surat Permohonan Dukungan Media Sportel Rendez-vous Bali 2024
T B
> 8
S og TRANSYISION Y CubM
= ] .(>) CubMu
g spfmrgugos’ B*ll OIADLAS VR BT T B U TS @?-.-..
Jakarta, 20 Desember 2023
Nomor :014/015/Transvision/X11/2023
Perihal : Surat Permohonan Dukungan SPORTEL Bali 2024
Kepada Yth.
Bapak Adrian Syarkawi
Director of Mahaka Visual Integra
Di Tempat

Dengan Hormat,

Salam sejahtera bagi Bapak Adrian Syarkawi beserta jajaran Mahaka Visual Integra. Semoga kita semua
senantiasa dalam lindungan Tuhan Yang Maha Esa.

Indonesia kembali menjadi tuan rumah penyelenggaraan acara internasional industri bisnis penyiaran olahraga
yang sudah 30 tahun diselenggarakan yaitu SPORTEL yang berkedudukan di Monaco. Kegiatan ini akan diisi oleh
exhibition, dialog, hingga bursa program TV yang berbasis olahraga yang akan diikuti oleh lembaga-lembaga
penyiaran konten olahraga dunia. Setelah melihat kesuksesan dan antusiasme yang luar biasa pada saat
pelaksanaan SPORTEL pertamanya di Indonesia untuk menyasar pasar Asia pada Februari 2023 lalu, untuk yang
kedua kalinya Indonesia menjadi tuan rumah SPORTEL untuk wilayah Asia di tahun 2024.

Acara tersebut akan diselenggarakan pada:
HariTanggal  :21-25 Februari 2024
Tempat - InterContinental Bali Sanur Resort
JI. Kusuma Sari No.8, Sanur, Denpasar Selatan, Bali, 80227|

Sehubungan dengan hal tersebut, kami mohon dukungan dari Mahaka Visual Integra untuk membantu

JAKARTA
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an 7 Surat Penawaran (SPK) Media Sportel Rendez-vous Bali 2024
TRANSYISION
Jakarta, 11 November 2023
Nomeor : 011/Transvision/X1/2023
Perihal : SPK Media Partner Sportel Rendez-vous Bali 2024
Kepada Yth.
Daisy Weku
Editor in Chief Insertlive
di Tempat
Dengan Hormat,

Salam sejahtera bagi Ibu Daisy Weku beserta jajaran Insertlive.

Transvision yang merupakan bagian dari CT Corp bekerja sama dengan SPORTEL Monaco Mediax menjadi
penyelenggara utama Sportel Rendez-vous Bali 2024. Sportel merupakan acara bagi pelaku industri penyiaran
olahraga di dunia. Setelah Februari 2023 Sportel berhasil menyasar pasar asia dengan menyelenggarakan Sportel di
Bali, tahun 2024 Indonesia kembali menjadi tuan rumah Sportel untuk wilayah asia. Acara ini akan diselenggarakan
pada 21-25 Februari 2024 di InterContinental Bali Sanur Resort. Bersama dengan adanya surat ini, kami ingin
mengajukan kerja sama barter promosi dengan Insertlive dengan value sebagai berikut:

TRANSVISION
1. TVCSportel (sharing logo) pada in house channei Transvision.
2. Social Media Transvision
- Instagram Post
-  Facebook Post
Sharing logo pada materi promosi SPORTEL Bali/Media Publikasi Event Summit 2024]

POLITEKNIK
NEGERI

JAKARTA
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

fpiran 8 Media Plan Sportel Rendez-vous Bali 2024
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Larﬁiran 9 Respons Media Narasi terhadap event Sportel Rendez-vous Bali 2024
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Penawaran Media Partner SPORTEL 2024 inbox x 8 B

kania @ Fri, 1Sept 2023,1237 %
Selamat pagi Bapak/Ibu, Perkenalkan, saya selaku Public Relation di Transvision. Perkenankan saya untuk memperkenalkan event SPORTEL, SP...

niaamdinnAns e

Narasi Corporate Communication <corcomm@narasitvs Fri, 8 Sept2023, 1846 v @ €
tome v

naronk
Halo Kania,
Terima kasih telah menghubungi dan mengajukan proposal penawaran kerja sama media partner SPORTEL 2024 untuk Narasi. Setelah membaca

proposal dari rekan-rekan, kami bisa mensupport sebagai media partner. Tapi berhubung masih lama pelaksanaannya di tahun depan, tepatnya pada
bulan Februari 2024, mohon di bulan Januari 2024 kita berkontak lagi ya rekan-rekan.

epjeyer Mabap yiuyajod uizi eduey

Sekian yang dapat kami sampaikan. Terima kasih telah mempertimbangkan Narasi sebagai media partner.

Salam,

Tim Narasi

..

Corporate Communication
Narosi TV | www.naorosi.fv
corcomm@narosi.tv
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E
£ & Penawaran Media Partner SPORTEL 2024 inbox x C @ B
= 3
Qo
o % kania @ Fri, 15ept2023 1239 vy
g a Selamat pagi Bapak/Ibu, Perkenalkan, saya selaku Public Relation di Transvision. Perkenankan saya untuk memperkenalkan event SPORTEL. SP...
)
o T
o =
E ; Firstty Soraya <firstty.soraya@thejakartapost.com> Mon, 11Sept 2023, 1351 ¥y @ “ :
F g tome ¥
5 4 Hi kak Kania,
] 3
c g' Terima kasih atas emailnya. Perkenalkan saya Firstty, Senior branding and marketing officer di The Jakarta Post. Sekiranya apakah kita bisa set
= 3 meeting online untuk mengetahui lebih lanjut mengenai programnya ka?
Salam
Firstty
Best Regards,

Firstty Soraya

Senior Branding and Marketing Officer
+62821 111 71350

TheJakartaPost
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Larfibiran 11 Respons Media Kumparan terhadap event Sportel Rendez-vous Bali 2024
- —

- G -
Alvin Rivaldo Pangestu
1 9 o Yy X
.0 Auvailable on mobile
Ad eee ) . %
ith Linkedin m Topic: Transvision x Kumparan Education

Time: Sep 7, 2023 11:00 AM Jakarta

Join Zoom Meeting https://zoom.us/j/98000737795?
pwd=NnU5UytIMDdZY1ZrSFBhVmxUUWS5KQT09 Meeting
1D: 980 0073 7795

Passcode: 7SFRZb 6

Zoom I
Join video meetin
or Free :

B

our profile in the last
days

% Alvin Rivaldo Pangestu (He/Him) « 8:02 oM
Malam Mba Kania, maaf yaa baru kubalas

Siapp, terima kasih mbaa. See u tommorow £

o Latest message
m Kania Nirmala (She/H e s -

Past
Wikt s e ~
1 Corporation © 2024 \leaim
¢
® @ o @ end ﬁ Messaging

Lampiran 12 Respons Media Tribun terhadap event Sportel Rendez-vous Bali 2024

€« B O @ B O & B D : sofd <

Penawaran Media Partner SPORTEL 2024 C @ B

Halo Ibu Farah, Perkenalkan, saya selaku Public Relations di Transvision. Perkenankan saya untuk memperkenalkan event SPORTEL. SPORTEL ...

W kania @ Mon, 1Sept 2023, 10:21 vy

g Farah Fatimah Azzahra <farah@tribunnews.coms Tue, 129ept2023,1300 v @ €

tome ¥

Dear Kania,

Hallo mbak mohon maaf sebelumnya kalau kami agak late response dikarenakan tim kita sedang running beberapa campaign dan persiapan plan
2024. Kami senang diberikan kesempatan untuk dapat bekerja sama dengan Sportel

Dari proposal yang di ajukan dari kami biasanya bisa membantu support publikasi dalam bentuk

« |G Post 2x materi dari pihak Sportel

» IGS 2x post materi dari pihak Sportel

« TW post 2x materi dari pihak Sportel

« FB post 2x post materi dari pihak Sportel
« Artikel 2x materi dari pihak Sportel

Dan apakah bisa req dari Tribunnews untuk peletakan logo Tribunnews di first line / kiri atas / dibagian awal2 penempatan logo?
Terima Kasih,

Regards,
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Larﬁiran 13 Respons Media Tirto terhadap event Sportel Rendez-vous Bali 2024

¢ @3 08 ® 0 @ B8 D 208 % b
: relavvaldil vieuid rdi uieh 2uss mous x v =
T = :

s kania @ Tue, 240ct2023, 113
5 W Selamat pagi Bapak/lbu, Perkenalkan, saya selaku Public Relation di Transvision. Saya diarahkan Mba Cahya Dini Lestari untuk mengirim permoho

7\, Fifa Chazali <fifa@tirto.id> Tue, 240012031329 % © @
o to me, kolaborasi »

Halo Mba Kania,

Terima kasih untuk emailnya. To the point saja, aku banyak pertanyaan nih, salah satunya, item-item spesifik apa sajakah yang diharapkan dari
media partnership dengan tirto.id? Semoga bisa bantu menjawab

Terima kasih,

eyieyer Labap yiuyaljod uizi eduey

Fifa Chazali

o= kania Tue, 24 0ct 2023, 1350 ¥
W Halo Mba Fifa Chazali, Terima kasih atas responnya ya Mba Fifa. Berikut adalah item-item yang kami harapkan dari Tirto: 1. Kolaborasi media sosia..

Lampiran 14 Respons Media Good News From Indonesia (GNFI1) & Seasia terhadap
event Sportel Rendez-vous Bali 2024

mba era gnfi Q
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Selamat siang Mbak Era. Izin mengingatkan, online meeting bersama
Transvision hari ini akan dimulai pukul 14.00 ya Mbak. Terima kasih |,

1337 W/

terima kasih kak remindernya .,
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halo kaniaa, nanti bisa kontak ke tim seasia ya aku bantu connectkan

Well noted. Proposalnya sudah aku kinnm melalui email yang sama seperti
aku kirimkan link zoom yaaa. Thank you for toeday Mbak. can't wait untuk
kerjasama dengan GNFI kedepannya! gy

Nanti aku langsung kontak melalui instagram seasia saja atau ada
kontaknya dari Mbak Era ya?

Terima kasih sebelumnya Mbak 1449

tim bisnis Seasia
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Larﬁiran 15 Respons Media Persatuan Golf Indonesia terhadap event Sportel Rendez-
- gyougBali 2024
°‘ e
< B O B O @ B D : 3ofd < >

*pradiInu

Penawaran Media Partner Sportel Rendez-vous Bali 2024 inbox C 8 B

% kania @ Wed,250ct2023, 1127

Selamat pagi Bapak/lbu, Perkenalkan, saya Kania selaku Public Relations di Transvision. Perkenankan saya untuk memperkenalkan SPORTEL. S

tome ¥

e secretariat <secretariat@pbpagi.org> Wed, 25 Oct 2023, 11:35 Pg @ “
Dear Mba Kania,

Baik, permohonan kami proses. Terima kasih atas penawaran kerja samanya

eyieyer Labap yiuyaljod uizi eduey

undede jynjuaq wejep 1ui sijn} eA1ey Yyninas neje ueibeqas yelueqradwaw uep ueywnwnbuaw bueie|iq *z

Many thanks
Amanda

From: "kania" <kaniandw@agmail.com>

Sent: 10/25/23 11:28 AM

To: secretariat@pbpgi.org

Subject: Penawaran Media Partner Sportel Rendez-vous Bali 2024

Lampiran 16 Online Meeting bersama Persatuan Golf Indonesia

Sign in

eyie)er 1aba yiuyalijod sefem buek uebunuada)y ueyibniaw yepn uedipnbuad 'q

yejesew njens uenefu neje )iy uesjjinuad ‘ueiode] uesijnuad ‘Yejw|i eA1e)y uesjinuad ‘ uenipuad ‘ueyipipuad uebupuada)] ynjun efuey uediynbuad ‘e

Indah Dalimunthe Kania Nirmala Zaidan Rizqullah Pakpahan

Jaquins ueyingakuaw uep ueywnjue>uaw eduey juj sijny eAie) yninjas neje ueibeqas diynbuaw Huesejiqg

Amanda Sekreta...

¥ Sugma Andriadi % Amanda Sekretariat PB PGl
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Larﬁiran 17 Respons Media Television Asia Plus (Singapore) terhadap event Sportel

- aReRgez-vous Bali 2024
n‘ e
. 3

'd kania Tue, 24 Oct 2023, 107 ¥y

-E ﬁ Hello Ms. Lali Singson, Thank you for your response. As | told you in my previous email, we would like Television Asia Plus to be a media partnerin .

-

2

.
Lali - mktg@harvest-info.com <mktg@harvest-info.com> Tue, 310ct2023,2159 v @ €
tome v
Hi, Kanial

We can offer the following:

- Placement in the website calendar.
- Publication of the event's press releases.
- Banner placement in the newsletter.

What can be our mileage in return?

eyieyer Labap yiuyaljod uizi eduey

Thank youl

Lali Singson
Marketing Manager, Harvest Info

(Payload Asia, Television Asia Plus, Asia Food Joumal)

Lampiran 18 Offline Meeting bersama Trans TV & Trans 7 untuk event Sportel Rendez-
vous Bali 2024
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Larﬁiran 19 Offline Meeting bersama Insertlive untuk event Sportel Rendez-vous Bali

205§

—

—

_

o

Lampiran 20 Offline Meeting bersama CXO edia untuk event.Sportel Rendez-vous

Bali 2024

. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

—
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Lambiran 22 event Lomba Foto Astra dan Anugerah Pewarta Astra 2023 (Transvision

diikutsertakan untukmengumpulkan dan mendatangkan awak:media)

. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

- :Ian’[sertakan untuk mengumpulkan dan mendatangkan awak media)




1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta



iran 24 Brandcomm

© HakCiptgn ,
Hak Cipa .

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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