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Analisis Pengaruh Label Halal dan Citra Merek terhadap Purchase Decision

Produk Wardah pada Event JakartaXBeauty 2023

ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh label halal
dan citra merek terhadap purchase decision produk wardah pada event
jakartaxbeauty 2023. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan
metode analisis regresi linear berganda yang bertujuan untuk melihat adanya
hubungan antara pengaruh label halal dan citra merek merek terhadap purchase
decision dengan menggunakan kuesioner sebagai instrumen penelitian dengan
responden sebanyak 100 orang. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara
parsial label halal berpengaruh secara signifikan terhadap purchase decision
produk wardah pada event jakartaxbeauty 2023. Sedangkan citra merek secara
parsial berpengaruh positif signifikan terhadap purchase decision produk wardah
pada event jakartaxbeauty 2023. Penelitian ini dapat dijadikan acuan untuk saran
dan pertimbangan bagi pihak produsen produk kosmetik dan skincare halal dalam
meningkatkan kualitas mereknya. Kebaruan dalam penelitian ini yaitu penelitian
ini akan melihat pengaruh dari gabungan variabel label halal dan citra merek
terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci: Label Halal, Citra Merek, Purchase Decision
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Syifa Kamilah

Keuangan dan Perbankan Syariah

Analysis of the Influence of Halal Label and Brand Image on Purchase

Decision of Wardah Products at the JakartaXBeauty 2023 Event

ABSTRACT

The purpose of this study was to analyze the effect of halal labeling and
brand image on the purchase decision of wardah products at the jakartaxbeauty
2023 event. This research uses quantitative methods with multiple linear
regression analysis methods which aim to see the relationship between the
influence of halal labeling and brand image on purchase decisions using a
questionnaire as a research instrument with 100 respondents. The results of this
study indicate that partially the halal label has a significant effect on the purchase
decision of wardah products at the jakartaxbeauty 2023 event. Meanwhile, brand
image partially has a significant positive effect on the purchase decision of
wardah products at the jakartaxbeauty 2023 event. This research can be used as a
reference for suggestions and considerations for manufacturers of halal cosmetic
and skincare products in improving the quality of their brands. The novelty in this
study is that this study will look at the effect of the combined variables of halal
labeling and brand image on purchasing decisions.

Keywords: Halal Label, Brand Image, Purchase Decision
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BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Seiring dengan industri halal yang mulai berkembang di seluruh dunia,

maka pertumbuhan belanja konsumen pun semakin berpeluang meningkat

signifikan. State of the Global Islamic Economy Report 2023, menunjukkan

sebanyak 2 miliar konsumen Muslim di dunia mengeluarkan sebanyak US$2,29

triliun di tahun 2022 pada sektor makanan, farmasi, kosmetik/skincare, fashion,

perjalanan, dan media/rekreasi. Dimana konsumen yang beragama Islam menjadi

faktor adanya peningkatan konsumsi di industri halal dunia tersebut. Meskipun ini

mewakili pasar konsumen Muslim, tetapi daya tarik industri halal ini juga tumbuh

pada konsumen non-Muslim dikarenakan mulai menjamurnya sektor industri halal

di luar lingkungan Muslim, salah satunya menjamurnya produk-produk kosmetik

dan skincare halal.

Sektor kosmetik halal global mulai menyusul sektor makanan halal

sebagai sektor yang menguntungkan (State of the Global Islamic Economy

Report, 2023). Berdasarkan Global Islamic Economy Indicator 2023 Score,

Indonesia berada di peringkat ke 2 untuk sektor makanan halal, sedangkan untuk

sektor kosmetik halal, Indonesia berada pada peringkat 5.

Tabel 1.1 - Pemeringkatan sektor makanan halal dan sektor kosmetik halal

berdasarkan Global Islamic Economy Indicator 2023 Score.

Halal Food Pharmaceuticals and Cosmetics

Top 10 Top 10

1. Malaysia Singapore

2. Indonesia Belgium

3. Türkiye Malaysia

15
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4. Singapore France

5. Thailand Indonesia

6. Australia Türkiye

7. United Arab Emirates Egypt

8. Brazil Thailand

9. Kazakhstan United Kingdom

10. Bahrain Tunisia

Sumber: State of the Global Islamic Economy Report, 2023

Meningkatnya kebutuhan generasi muda akan produk kecantikan yang

berkelanjutan, mengakibatkan meningkatnya permintaan akan kosmetik dan

skincare halal (State of the Global Islamic Economy Report, 2023). Berdasarkan

Top 5 halal cosmetics consumer markets oleh OKI (Organisasi Kerja Sama Islam)

Pada tahun 2022 Indonesia berada pada peringkat 2, dengan total $4.7 billion

pengeluaran konsumen. Sedangkan pada tahun 2023 tetap berada pada peringkat

2, namun dengan total $5.4 billion pengeluaran konsumen. (State of the Global

Islamic Economy Report, 2023).

Sektor kosmetik dan skincare halal ini populer di wilayah Asia, terkhusus

Indonesia, Malaysia, Pakistan dan Bangladesh (State of the Global Islamic

Economy Report, 2023). Populasi Muslim dunia, terbesar ada di Indonesia.

Mengutip data dari worldometers, Indonesia memiliki 279 juta penduduk pada

tahun 2024, dengan 248 juta penduduknya beragama Islam.

Dengan besarnya jumlah penduduk muslim di Indonesia, negara ini

memiliki potensi untuk menjadi produsen utama produk halal. Populasi Muslim

yang besar tersebut, dimanfaatkan oleh produsen lokal dan internasional. Salah

satunya dimana produsen mengadakan event beauty, yang tidak hanya untuk

memenuhi kebutuhan konsumsi skincare dan kosmetik. Tetapi juga sebagai ajang

bagi para produsen untuk membangun citra merek dari masing-masing produk

yang dimilikinya, salah satunya dengan memperkenalkan “halal beauty product”

Politeknik Negeri Jakarta
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ke konsumen. Oleh karena itu, penting bagi produsen untuk memahami

faktor-faktor yang mempengaruhi minat konsumen terhadap produk skincare dan

kosmetik halal. (Wahyuningsih, 2018). Salah satu faktor yang dapat digunakan

produsen untuk menarik minat konsumen terhadap produk kosmetik dan skincare

halal adalah, dengan memberikan labelisasi halal pada produk kosmetik dan

skincare.

Sektor kosmetik halal dan skincare sangat terkait dengan konsep pelabelan

halal itu sendiri. Sesuai dengan UU Nomor 33 Tahun 2014 tentang Jaminan

Produk Halal, produk halal adalah produk yang mematuhi prinsip-prinsip hukum

Islam. Akibatnya, sertifikasi halal yang sebelumnya tidak berpengaruh sekarang

menjadi wajib oleh hukum. Penegakan peraturan sertifikasi halal wajib mencakup

semua jenis produk, baik jasa maupun barang (Badan Jaminan Produk Halal,

2016).

Di Indonesia, status halal kosmetik dievaluasi oleh LPPOM MUI atau

Lembaga Studi Makanan, Obat, dan Kosmetik Majelis Ulama Indonesia.

Penerbitan sertifikat halal tergantung pada keberhasilan penyelesaian penilaian

halal untuk kosmetik dan produk perawatan kulit, memungkinkan mereka untuk

menampilkan logo halal. Logo ini berfungsi sebagai tindakan perlindungan bagi

produsen terhadap permintaan komponen dan prosedur non-halal dalam barang

dagangan mereka. Demikian juga, bagi konsumen, logo halal berfungsi sebagai

perlindungan terhadap ketidakpastian mengenai produk, menawarkan kepastian

dan kepercayaan tentang sifat halal, sehingga meningkatkan nilainya di mata

konsumen (Tjiptono, Chandra, & Adriana, 2008).

Pada penelitian terkait label halal menurut Ananda (2022), G. Anggadwita

et al., (2020), Najmudin et al., (2023), Ary Dewi Saputri et al., (2021), Jumarni

(2022), A. Bakhtiar et al., (2021), memperoleh hasil bahwa label halal memiliki

dampak yang signifikan terhadap keputusan pembelian produk. Dengan kata lain,

penggunaan label halal oleh produsen akan meningkatkan penjualan produk,

dikarenakan terciptanya rasa aman saat penggunaan produk berlabelisasi halal (G.

Anggadwita et al., 2020). Sedangkan hasil penelitian Devi N (2020), Damayanti

(2023), Fathia A (2023), A. Nugroho et al., (2021), Masita Isnania et al., (2022),

Politeknik Negeri Jakarta
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Muhammad Ziauddin Ulya et al., (2022), D. Puspita et al., (2023), Handayani, I

(2022), menunjukkan bahwa label halal tidak memiliki pengaruh signifikan

terhadap keputusan pembelian produk. Hal ini karena kurangnya rasa sadar

masyarakat untuk membeli produk-produk berlogo halal. Masyarakat masih

terpengaruh faktor lain seperti harga serta promo produk, tanpa menghiraukan

akan kehalalan produk. (Muhammad Ziauddin Ulya et al., 2022). Hasil penelitian

sebelumnya didukung oleh penelitian Masita Isnania et al. (2022) dimana dari

total 128 responden pengguna produk kosmetik, 49,1% variabel yang

mempengaruhi keputusan pembelian dijelaskan oleh variabel-variabel lain di luar

penelitian ini, seperti harga dan citra suatu produk.

Selain sertifikasi halal yang berperan sebagai faktor penentu bagi

konsumen saat melakukan pembelian, berbagai faktor lain seperti citra merek juga

dapat mempengaruhi proses pengambilan keputusan konsumen di ranah produk

kosmetik dan perawatan kulit (Hidayat, 2023). Citra merek ini dimanfaatkan oleh

produsen tidak hanya untuk meningkatkan minat konsumen pada produk mereka

tetapi juga untuk meningkatkan nilai pasar dan daya saing produk dengan

menumbuhkan kepercayaan konsumen pada barang-barang yang dibuat oleh

produsen ini (Zahira & Prasetio, 2021). Membangun citra merek yang positif akan

membentuk persepsi awal konsumen. Oleh karena itu, organisasi perlu mengelola

proses pengembangan citra merek dengan hati-hati untuk memastikan bahwa

persepsi konsumen menguntungkan (Ilmi, Mas'ud, & Azizurrohman, 2023).

Meningkatkan citra merek memerlukan pemanfaatan persaingan merek

untuk meningkatkan visibilitas produk di antara konsumen. Menurut UU No. 15

tahun 2001, merek didefinisikan sebagai simbol yang meliputi elemen-elemen

seperti gambar, nama, kata, atau warna, yang berfungsi sebagai tanda pembeda

dalam perdagangan barang atau jasa. Merek memiliki peran yang sangat penting

bagi produsen maupun konsumen. Dari perspektif produsen, merek berperan

penting dalam membedakan produk, memberikan perlindungan hukum, menjamin

kualitas, menawarkan keunggulan kompetitif, dan berfungsi sebagai aset

keuangan. Di sisi lain, konsumen melihat merek sebagai tanda akuntabilitas,

mitigasi risiko, dan jaminan kualitas. Khususnya, merek yang didefinisikan
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dengan baik secara signifikan mempengaruhi keputusan pembelian konsumen.

Oleh karena itu, produsen harus secara efektif memanfaatkan rangsangan untuk

membentuk perilaku pembelian konsumen, dengan mempertimbangkan variasi

usia, pendapatan, pendidikan, dan preferensi di antara konsumen, yang mengarah

pada pola pembelian yang beragam. Di tengah banyaknya produk yang tersedia di

pasar, terdapat berbagai elemen yang mempengaruhi keputusan konsumen

memilih produk yang akan dibeli. Elemen-elemen ini meliputi faktor budaya,

sosial, pribadi, lingkungan, dan psikologis, seperti yang diidentifikasi oleh Philip

Kotler dan Armstrong pada tahun 2008. Menurut Armstrong (2008), perilaku

pembelian seseorang dapat diubah oleh perubahan atau peningkatan di sekitarnya,

seperti perubahan tingkat pendapatan atau fluktuasi dalam kondisi pasar seperti

keunggulan merek.

Pada penelitian terkait pengaruh citra merek menurut Sutrisno Wibowo

(2021), Susi Desmaryani (2024), Rihayana (2022), Nugraha R. (2022), Rianty

Astrid Pratiwi (2022), Potolau M (2019), Penelitian menunjukkan bahwa citra

merek memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk. Ini

berarti citra merek dapat mempengaruhi konsumen dalam memilih suatu produk

diantara merek-merek sejenis. Namun, hasil ini berbeda dengan penelitian yang

dilakukan oleh G. Anggadwita et al., (2020), Aminah F (2022), Usman O (2020),

Hidayat R (2022), Endah Hafilah et al., (2019), Ilmi et al., (2023), Wijaya, A, &

Annisa I (2020), & Nikmah (2022), Penelitian ini menunjukkan bahwa citra

merek tidak memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan

pembelian produk. Hal ini disebabkan oleh pengaruh aspek lain seperti

pencantuman label halal dan kualitas produk terhadap citra merek. (G.

Anggadwita et al., 2020).

Hasil ini didukung oleh penelitian G. Anggadwita et al., (2020), dari 400

responden yang berasal dari beberapa desa di seluruh Indonesia, 44,4%

mengatakan bahwa faktor-faktor lain seperti kualitas produk, harga, dan faktor

lainya memiliki pengaruh, sementara pengaruh citra merek hanya mencapai

29,1% dari keseluruhan responden.
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Pemilihan produk Wardah sendiri, bagi penulis dikarenakan label halal

tidak hanya sebagai faktor penjamin bagi konsumen sesuai UU Nomor 33 Tahun

2014 tentang Jaminan Produk Halal, tetapi juga sebagai citra dari brand Wardah

itu sendiri. Wardah meluncurkan konsep “halal green beauty innovation”, sebagai

citra baru bagi brand Wardah. Sebagai hasilnya, Wardah secara khusus dikenal

oleh konsumen sebagai pionir gaya hidup halal melalui produk skincare dan

kosmetik yang memiliki standar kualitas tinggi. Hal ini juga sesuai dengan tujuan

dari pemerintah agar Indonesia dapat menjadi bagian dari pangsa pasar

perkembangan industri halal (Koordinator Bidang Perekonomian Republik

Indonesia, 2020). Sehingga dipilihlah label halal dan citra merek ini karena erat

kaitannya dengan konsep terbaru yang ingin Wardah perkenalkan ke konsumen

nantinya.

Maka dari itu penulis melakukan pra-survey yang dilakukan pada Agustus

2023 kepada 30 konsumen Wardah yang datang ke booth Wardah pada event

JakartaXBeauty 2023 tanggal 3-6 Agustus 2023. Namun hasil pra-survey

menunjukkan bahwa kesadaran konsumen terhadap label halal dan citra merek

masih tergolong rendah. Dari 30 konsumen Wardah yang datang, 57% atau

sebanyak 17 konsumen membeli karena pengaruh diskon, promo, dan indikator

diluar label halal dan citra merek. Lalu 43% atau sebanyak 13 konsumen membeli

karena merasa terjaminnya produk Wardah karna jelas produknya halal dan

Wardah memiliki citra baik di masyarakat, serta tidak adanya skandal pada produk

Wardah tersebut. Padahal menurut data yang bersumber dari State of the Global

Islamic Economy Report 2023, pengeluaran konsumen untuk pembelian kosmetik

dan skincare halal mengalami peningkatan sebesar 6% dari tahun sebelumnya,

yaitu $4.7 miliar menjadi $5.4 miliar.

Berdasarkan uraian diatas. Maka dari itu, dikarenakan adanya

inkonsistensi atau perbedaan pada penelitian-penelitian sebelumnya dan

pra-survey yang dilakukan penulis. Sehingga penulis ingin menganalisis beberapa

variabel yang diindikasikan mampu mempengaruhi pelanggan dalam membeli

produk kosmetik halal. Dimana variabel yang digunakan disesuaikan dengan

fenomena yang terjadi pada event tersebut yaitu label halal dan citra merek.
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Dengan novelty atau kebaruan dari penelitian ini yaitu penggunaan

variabel label halal dan citra merek secara bersama-sama terhadap variabel

purchase decision. Penulis tertarik untuk mengkaji pengaruh variabel label halal

dan citra merek secara bersama-sama terhadap purchase decision produk Wardah

pada event JakartaXBeauty 2023, dikarenakan tidak ditemukannya penggunaan

kedua variabel tersebut secara bersamaan pada suatu data penelitian sebelumnya,

serta karena siklus penjualan yang lebih intense pada event tersebut, dengan

persaingan produk yang terasa langsung oleh produsen dan konsumen,

faktor-faktor seperti label halal dan citra merek dapat berbeda saat konsumen

berbelanja produk melalui e-commerce atau toko offline konvensional.

Berdasarkan fenomena ini, penulis tertarik untuk melakukan penelitian

dengan judul “Analisis Pengaruh Label Halal dan Citra Merek Terhadap Purchase

Decision Produk Wardah pada event JakartaXBeauty 2023”

1.2 Rumusan Masalah

Dengan latar belakang yang telah diuraikan sebelumnya. Maka masalah

dalam penelitian ini adalah adanya peningkatan kebutuhan akan produk

kecantikan, yang mengakibatkan berpengaruh juga akan meningkatnya

permintaan kosmetik dan produk skincare halal. Namun produsen perlu

memahami elemen-elemen yang berpengaruh terhadap ketertarikan konsumen ke

produk kosmetik dan skincare halal, agar mampu memenuhi kebutuhan akan

produk kecantikan konsumen. Pemerintah juga mendukung agar Indonesia bisa

menjadi bagian dari pangsa pasar perkembangan industri halal di dunia. Namun

baik produsen dan konsumen mulai kurang memperhatikan aspek ini. Dengan

banyaknya produk kosmetik dan skincare yang beredar baik lokal maupun impor

di Indonesia, dan hasil penelitian-penelitian sebelumnya bahwa pengaruh label

halal ini masih tergolong rendah. Selain itu, hasil penelitian-penelitian

sebelumnya juga menyebutkan bahwa pengaruh citra merek positif Wardah,

belum dapat menraik konsumen untuk membeli produk Wardah. Terutama pada

kegiatan pemasaran, produsen cendurng hanya berfokus pada kegiatan promosi

dan harga tanpa memperhatikan citra merek brand yang sedang dibawa. Sehingga
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produsen kurang memperhatikan aspek label halal dan citra merek ini dalam

kegiatan pemasarannya, terutama pada kegiatan-kegiatan seperti event dan bazar.

1.3 Pertanyaan Penelitian

1. Bagaimana pengaruh label halal terhadap purchase decision produk

Wardah selama acara JakartaXBeauty 2023?

2. Bagaimana pengaruh citra merek terhadap purchase decision produk

Wardah selama acara JakartaXBeauty 2023?

3. Bagaimana pengaruh label halal dan citra merek terhadap purchase

decision produk Wardah selama acara JakartaXBeauty 2023?

1.4 Tujuan Penelitian

1. Untuk menganalisis seberapa besar pengaruh label halal terhadap purchase

decision produk Wardah pada acara JakartaXBeauty 2023.

2. Untuk menganalisis seberapa besar pengaruh citra merek terhadap

purchase decision produk Wardah pada acara JakartaXBeauty 2023.

3. Untuk menganalisis seberapa besar pengaruh label halal dan citra merek

terhadap purchase decision produk Wardah pada acara JakartaXBeauty

2023.

1.5 Manfaat Penelitian

Adapun manfaat yang diharapkan didapat dari penelitian ini, yaitu :

1. Manfaat Teoritis

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi yang berguna untuk

meningkatkan pemahaman tentang industri kosmetik halal, khususnya

mengenai label halal, citra merek, dan keputusan pembelian produk

kosmetik dan skincare halal. Selain itu, diharapkan juga dapat memberikan

arahan untuk penyusunan penelitian-penelitian mendatang di bidang ini.

2. Manfaat Praktis

a. Bagi Akademisi
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Penelitian ini bertujuan untuk memberikan wawasan, pengetahuan

tambahan, dan manfaat sebagai acuan bagi individu yang tertarik dengan

industri halal, khususnya dalam konteks perawatan kulit dan kosmetik

halal.

b. Bagi pelaku industri skincare dan kosmetik halal

Penelitian ini bertujuan untuk memberikan dukungan kepada produsen dan

pemangku kepentingan dalam industri kosmetik halal dan perawatan kulit

dengan menyediakan wawasan untuk merancang strategi pemasaran yang

efektif dan inovatif. Hal ini bertujuan untuk mengantisipasi permintaan

kosmetik halal dan perawatan kulit sesuai dengan tren dan dinamika pasar

saat ini.

c. Bagi penelitian selanjutnya

Penelitian ini diharapkan mampu berfungsi sebagai katalis bagi penulis

masa depan yang ingin meningkatkan dan menyempurnakan variabel dan

metode yang digunakan dalam upaya penelitian selanjutnya.

1.6 Sistematika Kepenulisan Skripsi

Struktur penulisan dalam penelitian ini terdiri dari lima bab, sebagai berikut::

BAB I PENDAHULUAN

Bagian ini menggambarkan bagian awal yang melibatkan penyediaan

konteks yang menjelaskan penyebab yang mendasari masalah melalui referensi ke

berbagai sumber data terkait. Identifikasi masalah dilakukan dengan menguraikan

aspek fundamental dari masalah yang akan diselidiki. Pertanyaan penelitian

mencakup pertanyaan yang terkait dengan masalah penelitian. Penelitian ini

bertujuan untuk menguraikan tujuan yang akan dicapai melalui studi ini serta

untuk menggambarkan manfaat teoritis dan praktis dari penelitian ini. Terakhir,

struktur penulisan dirinci, mencakup metode atau urutan dalam persiapan

penelitian.
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BAB II TINJAUAN PUSTAKA

Bagian ini menjelaskan dasar teoritis yang mendukung penelitian dengan

menggunakan informasi yang diperoleh dari publikasi ilmiah dan jurnal

akademik, tinjauan literatur yang mencakup studi terdahulu yang relevan dengan

penelitian yang sedang dilakukan, serta kerangka kerja yang menguraikan dasar

konseptual dari penelitian ini.

BAB III METODOLOGI PENELITIAN

Bagian ini memberikan gambaran menyeluruh mengenai metodologi

penelitian yang diterapkan dalam penelitian ini, mencakup jenis penelitian, waktu

dan lokasi penelitian, objek penelitian, populasi dan ukuran sampel, sumber data,

metode pengumpulan data, serta teknik analisis data yang digunakan.

BAB IV PEMBAHASAN

Bagian ini menjelaskan hasil analisis data dan temuan dari penerapan

metode pemrosesan data, disertai dengan interpretasi yang sesuai dengan prinsip

dan kerangka kerja yang digunakan dalam penelitian ini.

BAB V PENUTUP

Bagian ini merangkum hasil dari penelitian yang dilakukan dan

memberikan rekomendasi yang dapat bermanfaat bagi pemangku kepentingan

eksternal yang menggunakan penelitian ini sebagai panduan dalam usaha mereka

sendiri.
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BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Penelitian yang dilakukan dengan menggunakan Uji Regresi Berganda dan SPSS

Versi 25 sebagai alat pengukuran telah memberikan jawaban atas asumsihipotesis

dan tujuan penelitian. Sampel dari 100 responden yang memenuhi kriteria tertentu

dikumpulkan melalui distribusi kuesioner dalam kelompok komunitas kecantikan

dan merek. Mayoritas responden adalah perempuan (81%) berusia antara 21-26

tahun, tinggal di wilayah Jabodetabek dan sekitarnya. Tingkat pendidikan

terutama terdiri dari SMA/SMK/setara. Sebagian besar individu berstatus posisi

Mahasiswa/Siswa dengan penghasilan bulanan melebihi 4.000.000. Selain itu,

pengeluaran untuk kosmetik dan produk perawatan kulit oleh Wardah kurang dari

200.000. Hasil analisis data, penelitian, dan diskusi yang dilakukan oleh penulis

dapat diringkas sebagai berikut:

1. Variabel Label Halal (X1) terhadap Purchase Decision (Y)

Label Halal (X1) memiliki pengaruh positif yang signifikan

terhadap Purchase Decision (Y) produk Wardah oleh konsumen

usia produktif pada acara JakartaXBeauty 2023. Hal ini berarti

bahwa semakin banyak produk Wardah yang dilabeli halal,

semakin tinggi kecenderungan konsumen untuk membeli produk

Wardah. Berdasarkan hasil uji, ditemukan bahwa label halal

mempengaruhi keputusan pembelian sebesar 54,7%.

2. Variabel Citra Merek (X2) terhadap Purchase Decision (Y)

Citra merek (X2) memiliki dampak positif yang signifikan

terhadap Purchase Decision (Y) produk Wardah pada acara

JakartaXBeauty 2023, terutama di kalangan konsumen usia

produktif. Ini berarti bahwa semakin baik citra merek Wardah,

semakin tinggi keputusan konsumen untuk membeli produk
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Wardah. Hasil pengujian menunjukkan bahwa citra merek

mempengaruhi keputusan pembelian sebesar 35,5%.

3. Variabel Label Halal (X1) dan Variabel Citra Merek terhadap

Purchase Decision (Y)

Variabel Label Halal (X1) dan Variabel Citra Merek terhadap

Purchase Decision (Y) secara simultan terdapat pengaruh yang

positif dan simultan variabel label halal dan citra merek terhadap

purchase decision produk Wardah pada event JakartaXBeauty.

Artinya, pengaruh label halal dan citra merek terhadap purchase

decision adalah sebesar 64.8% dan sisanya 35.2% dipengaruhi oleh

variabel yang tidak diteliti dalam penelitian ini, seperti harga,

promo, iklan, ulasan positif, dan lain-lain.

5.2 Saran

Berdasarkan hasil kesimpulan penelitian yang telah dilakukan maka

penulis memberikan beberapa saran sebagai berikut :

a. Bagi pelaku industri skincare dan kosmetik halal

Para pelaku industri skincare dan kosmetik halal diharapkan lebih

menonjolkan label halal pada kemasan produknya, mengingat dimensi

yang pengaruhnya paling kuat yaitu Gambar logo halal. Serta fokus pada

strategi yang meningkatkan kepercayaan konsumen, mengingat dimensi

Merek Meningkatkan Kepercayaan Konsumen memiliki pengaruh paling

kuat. Kampanye pemasaran yang menunjukkan bagaimana produk

mengikuti dan memimpin tren kecantikan halal dapat digunakan oleh

produsen skincare dan kosmetik halal. Selain itu, sangat penting bagi

pemain industri untuk menyelidiki lebih dalam persyaratan konsumen

untuk mendapatkan pemahaman yang lebih baik tentang preferensi dan

harapan mereka di pasar.

b. Bagi penelitian selanjutnya
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Peneliti selanjutnya diharapkan untuk menyelidiki lebih lanjut

kemungkinan penggunaan variabel tambahan yang dapat mempengaruhi

proses pengambilan keputusan ketika membeli produk Wardah selama

acara-acara tertentu. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat memberikan

pemahaman yang lebih komprehensif mengenai faktor-faktor yang

mendorong keputusan pembelian dengan adanya variabel lain. Sebagai

contoh, faktor promosi dapat mencakup analisis terhadap berbagai jenis

promosi seperti diskon, hadiah, atau bundling yang mungkin menarik

perhatian konsumen. Selain itu, investigasi terhadap strategi soft selling

dapat memberikan wawasan mengenai bagaimana pendekatan yang lebih

halus dan persuasif mempengaruhi persepsi dan keputusan pembelian

konsumen. Faktor loyalitas juga patut dipertimbangkan dalam eksplorasi

ini, termasuk bagaimana hubungan jangka panjang antara merek dan

konsumen dapat memengaruhi tingkat kepercayaan dan kesetiaan

konsumen terhadap produk Wardah. Dengan memasukkan

variabel-variabel ini, penelitian di masa mendatang dapat menawarkan

gambaran yang lebih lengkap dan mendalam tentang dinamika yang

memengaruhi keputusan pembelian, serta membantu dalam merancang

strategi pemasaran yang lebih efektif dan efisien untuk acara-acara

mendatang.
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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian

KUESIONER PENELITIAN

ANALISIS PENGARUH LABEL HALAL DAN CITRA MEREK TERHADAP

PURCHASE DECISION PRODUK WARDAH PADA EVENT

JAKARTAXBEAUTY 2023

Selamat pagi/siang/sore/malam

Perkenalkan saya Syifa Kamilah, mahasiswi Program Studi D4 Keuangan

Perbankan Syariah, Jurusan Akuntansi, Politeknik Negeri Jakarta. Saat ini saya

sedang melakukan penelitian yang berjudul Analisis Pengaruh Label Halal dan

Citra Merek terhadap Purchase Decision Produk Wardah pada Event

JakartaXBeauty 2023.

Maka dari itu, saya memohon kesediaan anda meluangkan waktu untuk

mengisi kuesioner ini secara jujur sebagai salah satu sarana untuk untuk

memperoleh data yang diperlukan dalam penelitian ini. Seluruh informasi dan

jawaban yang anda berikan pada kuesioner ini akan dijamin kerahasiannya dan

hanya digunakan untuk kepentingan penelitian.

Kuesioner ini terdiri dari 4 bagian yaitu, Tahap penyaringan responden,

Identitas diri responden, karakteristik responden, dan pertanyaan inti. Pengisian

kuesioner akan memakan waktu 5-10 menit. Adapun kriteria responden

sebagai berikut:

1. Usia produktif diatas 16 Tahun.

2. Membeli produk kosmetik maupun skincare Wardah pada event

JakartaXBeauty 2023.

Untuk 15 responden beruntung akan mendapatkan saldo e-wallet sebesar

RP. 20.000 dengan cara diundi sebagai apresiasi karena telah mengisi kuesioner

ini. Atas perhatian dan partisipasinya, saya ucapkan terimakasih.

Dengan hormat Peneliti,

Syifa Kamilah, NIM. 2004411051

E-mail: syfakam@gmail.com

A. Tahap Penyaringan Responden
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Jika Responden menjawa “Iya” maka responden bisa melanjutkan ke pertanyaan

berikutnya. Namun bila menjawab “Tidak” mohon untuk tidak melanjutkan ke

pertanyaan berikutnya.

B. Tahap Identitas Diri Responden
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No. Pertanyaan Tanggapan Responden

Ya Tidak

1. Apakah anda berusia lebih dari 16
Tahun?

2. Apakah datang pada event
JakartaXBeauty 2023?

3. Apakah membeli produk Wardah
pada event tersebut?

No. Pertanyaan Pilihan Jawaban

1. Inisial Nama
(contoh: SK)

2. Jenis Kelamin Perempuan

Laki-laki

3. Rentang Usia 16-20

21-26

27-30

31-36

37-40

41-45

≥46

4. Domisili Jakarta

Bogor

Depok
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Tangerang

Bekasi

Luar Jabodetabek

5. Pendidikan Terakhir SD/Sederajat

SMP/Sederajat

SMA/SMK/Sederajat

Diploma (D1/D2/D3/D4)

Sarjana (S1)

Magister (S2)

Doktor (S3)

Lainnya

6. Pekerjaan Pelajar/Mahasiswa

Wirausaha

PNS

Karyawan Swasta

Tenaga Ahli

Lainnya

7. Penghasilan per bulan < 500.000

500.001 - 1.000.000

1.000.001 - 2.000.000

2.000.001 - 3.000.000

3.000.001 - 4.000.000

> 4.000.000

8. Rata-rata pengeluaran produk
untuk kosmetik dan skincare

perbulan

< 200.000

200.001 - 500.000



C. Karakteristik Responden

D. Label Halal
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500.001 - 800.000

800.001 - 1.000.000

1.000.001 - 2.000.000

> 2.000.000

No. Pertanyaan Pilihan Jawaban

1. Tanggal berapa anda hadir pada
event JakartaXBeauty 2023?

Kamis, 3 Agustus 2023

Jumat, 4 Agustus 2023

Sabtu, 5 Agustus 2023

Minggu, 6 Agustus 2023

Kamis, 14 Desember 2023

Jumat, 15 Desember 2023

Sabtu, 16 Desember 2023

Minggu, 17 Desember 2023

2. Kisaran pengeluaran untuk
produk Wardah pada Event
JakartaXBeauty 2023?
(Secara keseluruhan)

(Tulis dalam bilangan bulat. Contoh:
1000000)

3. Produk yang Wardah yang dibeli
pada event JakartaXBeauty 2023?

(sebutkan jenis produknya)

4. Alasan membeli produk
Wardah/mengunjungi booth

Wardah pada event
JakartaXBeauty 2023?

(Boleh dijelaskan secara singkat)

Variabel Indikator No. Pernyataan STS
1

TS
2

KS
3

S
4

SS
5

Label
Halal

Label Halal 1. Saya mengetahui logo
label halal resmi yang
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(X1) terdapat pada produk
kosmetik dan skincare

2. Saya sebagai seorang
Muslim, sadar untuk
menggunakan produk
kosmetik dan skincare
halal

Mencari
Informasi
Produk
Halal

3. Saya selalu memastikan
kehalalan produk
dengan mengecek
website terkait (ex:
https://info.halal.go.id/)

4. Saya selalu berusaha
menggunakan produk
sesuai syariat Islam.

Memastikan
kandungan
Produk

5. Saya memastikan bahan
yang digunakan tertulis
pada kemasan produk.

6. Saya menggunakan
segala produk yang
tidak merusak tubuh dan
akhlak saya sebagai
seorang Muslim.

Terjaminnya
Kualitas
dengan

Label Halal

7. Karena adanya label
halal mempermudah
saya dalam
mengidentifikasi
produk.

8. Adanya label halal,
menjamin kandungan
pada suatu produk
berkualitas baik.

9. Saya yakin produk
berlabel halal mulai dari
pemilihan bahan,
prosesnya, tempat
penyimpanan, tempat
penjualan, dan

https://info.halal.go.id/


E. Citra Merek
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transaksinya sesuai
dengan syariat agama.

Mempriorita
skan Label
Halal

10. Hanya dengan label
halal membuat saya
yakin akan membeli
produk tersebut

Variabel Indikator No. Pernyataan STS
1

TS
2

KS
3

S
4

SS
5

Citra
Merek
(X2)

Refleksi
Konsumen
terhadap
Merek

1. Saya langsung
mendapat gambaran
suatu produk ketika
mereknya disebutkan.

2. Wardah adalah merek
kosmetik dan skincare
yang paling terkenal
diantara merek lain

Pembeda
dengan
Merek Lain

3. Saya melihat perbedaan
antara merek Wardah
dengan merek lainnya

4. Brand Wardah memiliki
hal yang mudah diingat
(seperti logo, warna,
nama, dan lain-lain)

Kesan dan
Citra Merek
sesuai
Ekspektasi
Awal
Konsumen

5. Wardah membuat kesan
yang kuat pada indra
penglihatan saya atau
indra lainnya.

6. Saya merasa Wardah
memiliki produk yang
inovatif.

Merek
Meningkatka
n

7. Saya percaya merek
Wardah selalu
mengetahui kebutuhan



F. Purchase Decision
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Kepercayaan
Konsumen

dan tren kecantikan para
konsumennya.

8. Wardah memberikan
solusi sesuai kebutuhan
saya.

Tersampaika
nnya
Nilai-nilai
Merek
kepada
Konsumen

9. Wardah menawarkan
nilai-nilai yang baik.

10. Saya merasa Wardah
memberikan dampak
baik tidak hanya bagi
konsumen, tapi juga
bagi lingkungan

Variabel Indikator No. Pernyataan STS
1

TS
2

KS
3

S
4

SS
5

Purchase
Decision
(Y)

Pengenalan
Kebutuhan/
Permasalaha
n.

1. Saya mengetahui akan
kebutuhan produk
kosmetik dan skincare
sesuai kondisi kulit
saya.

2. Saya membeli produk
Wardah karena sesuai
dengan kondisi kulit
saya.

Mencari
Informasi
Produk

3. Saya selalu mencari
informasi mengenai
skincare dan kosmetik
yang sesuai kebutuhan
saya dari berbagai
sumber.

4. Saya selalu mencari
informasi mengenai
skincare dan kosmetik



G. Penutup
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yang berlabel halal
yang sesuai kebutuhan
saya dari berbagai
sumber.

Evaluasi
Alternatif

5. Saya memprioritas
membeli produk
berlabel halal meskipun
ada produk pengganti
yang tersedia

6. Saya memprioritas
membeli produk Wardah
meskipun ada produk
label halal pengganti
yang tersedia

Keputusan
Pembelian

7. Saya selalu berusaha
membeli dan memenuhi
kebutuhan dengan
produk kosmetik dan
skincare yang berlabel
halal.

8. Saya membeli dan
memenuhi kebutuhan
dengan produkWardah
karena percaya akan
kualitasnya yang
terjamin.

Perilaku
Pasca

Pembelian

9. Saya melakukan
pembelian ulang produk
Wardah yang telah
digunakan.

10. Saya
merekomendasikan
produk Wardah yang
telah digunakan kepada
orang-orang sekitar
saya.



Terimakasih telah menyelesaikan pengisian kuesioner ini hingga akhir. Bagi

yang berminat untuk mendapat undian saldo e-wallet sebesar 20.000,

diharapkan untuk mengisi nomor e-wallet berikut:

Lampiran 2 Dokumentasi Penyebaran Kuesioner
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No. Pertanyaan Jawaban

1. Nomor E-wallet

2. Jenis E-wallet Gopay

Ovo

Dana

Shopeepay



Lampiran 3 Jawaban Kuesioner

Nomor
Respond
en

Label Halal (X1)

P
1.1

P
1.2

P
1.3

P
1.4

P
1.5

P
1.6

P
1.7

P
1.8

P
1.9

P
1.10

1 S SS S S S S S S S S

2 SS SS SS S S SS SS SS SS S

3 S S S S S S S S S S

4 SS SS SS S SS S SS SS SS SS

5 SS SS SS SS SS S SS S S SS

6 SS SS S SS S SS SS SS SS R

7 SS SS S SS S S S SS SS SS

8 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

9 S S S S S SS S SS S S

10 S S R S S SS S S S S

11 S SS S SS S S S SS S S

12 S SS S S SS S S S S SS

13 S SS S S S SS SS SS SS S

14 R S S S R R S R S TS

15 SS SS S SS SS SS SS SS SS SS

16 S SS SS S S S SS SS S TS

17 S S R S S SS SS SS SS S

18 S R TS S SS SS S SS R S

19 SS SS S S R SS SS SS SS SS

20 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS
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21 S S TS R SS SS SS SS S S

22 SS SS S SS SS SS SS SS SS SS

23 S S TS S SS S S SS S SS

24 S S S S S S S S S S

25 S S R S S S S S S S

26 S S TS S SS S SS SS R R

27 SS SS SS S SS SS SS SS SS S

28 SS SS R SS S SS SS SS SS SS

29 SS SS R SS SS SS SS S SS SS

30 S SS S S S SS SS SS S S

31 SS S TS S SS SS SS SS SS TS

32 S S S S S S S S S S

33 TS R STS TS S S S S S S

34 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

35 S S SS SS S S SS SS S S

36 TS R TS STS SS S S SS SS TS

37 SS S STS R S S SS SS SS SS

38 S S R S S S S S S S

39 SS SS S SS S S S SS S SS

40 R S R S SS SS S SS SS SS

41 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

42 SS SS S SS SS SS SS SS SS SS

43 SS SS S S SS SS S S SS SS
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44 S SS S SS SS SS SS SS S SS

45 S S TS TS S SS SS SS SS S

46 S S S S S S S S S S

47 TS STS STS STS R S S SS S SS

48 TS S TS TS SS SS S S S S

49 TS TS TS TS R SS S S S R

50 S S STS S SS S SS SS S TS

51 S S S S S S S S S S

52 TS TS TS TS SS SS TS TS TS TS

53 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

54 S S S S S S S S S S

55 S R R R S S S S S S

56 R R R R R S S S S S

57 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

58 SS SS TS TS S S R R R S

59 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

60 R SS SS S SS S R S SS SS

61 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

62 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

63 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

64 S R TS R SS SS SS SS SS SS

65 R SS STS R SS SS SS SS SS SS

66 S SS S S S SS S SS SS S
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67 R SS TS R R SS S S S S

68 R R R R SS SS SS SS SS SS

69 SS SS S SS SS SS SS SS SS SS

70 S S R S SS SS R S SS S

71 S S S SS SS SS SS S R R

72 S S R S SS SS SS S SS S

73 R S R S S S S S R S

74 S S S S S S S S S S

75 TS S TS S S S S S R S

76 S S R S S S S S S S

77 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

78 S S S S S S S S S S

79 S S S S S S S S S S

80 R S R S S S S S S S

81 R S STS R S S S S S S

82 R S R R SS S S SS SS S

83 SS SS R R SS SS SS SS SS SS

84 S S S S S S S S S S

85 SS SS S SS S S S SS S SS

86 SS SS S SS SS SS SS SS SS SS

87 S SS S SS SS SS SS SS S SS

88 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

89 SS SS TS S S SS SS S SS S
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90 R S R TS S SS SS S R TS

91 S S S S S S S S S S

92 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

93 S S S S S S S S S S

94 S SS S SS S SS S SS S S

95 S S R S S S S S S S

96 S S S SS SS S S SS SS S

97 SS SS S S SS SS S S S S

98 S SS R SS R S R S SS SS

99 S R R S SS SS S S SS S

100 SS S TS R S S S SS S S

SS SS R S R S SS SS S SS

S SS R SS S S S SS SS SS

S S STS R S SS S R R SS

Nomor
Respond
en

Citra Merek (X2)

P 2.1 P

2.2

P

2.3

P

2.4

P

2.5

P

2.6

P

2.7

P

2.8

P

2.9

P

2.10

1 SS S S S S S S S S S

2 SS SS S SS SS S R S SS SS

3 S S S S S S S S S S

4 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS
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5 S SS SS SS SS SS SS SS SS SS

6 SS S S SS SS S SS SS SS SS

7 S S S S S S S S S S

8 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

9 S SS S SS S S S S S S

10 S S S S S S S S S S

11 S SS S S S SS S S S SS

12 S S S SS SS S SS S S SS

13 SS SS SS SS SS SS S S S S

14 S S R S S S S S S S

15 R S S SS S SS SS S S S

16 S TS S SS S TS S SS S S

17 SS SS SS SS SS R S SS S S

18 SS SS R SS S R R SS S SS

19 SS S SS SS SS S S S SS R

20 S SS SS SS SS SS SS SS SS SS

21 SS S S S S S S S S S

22 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

23 SS SS SS SS S S S S SS S

24 S S S S S S S S S S
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25 S SS SS SS SS SS SS SS SS SS

26 R SS S SS SS SS S R S S

27 SS SS S SS SS S SS SS SS SS

28 S SS S SS SS S SS S SS S

29 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

30 SS S SS S S S S S S S

31 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

32 S S S S S S S S S S

33 SS S S SS SS S S S S R

34 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

35 SS SS S S SS SS S S SS SS

36 SS S SS SS SS SS SS S SS SS

37 SS SS SS SS SS S S S SS S

38 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

39 S SS S SS S SS S SS S SS

40 SS SS S SS SS S S S S S

41 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

42 SS SS SS SS SS S SS SS S S

43 S S SS SS S S SS SS S S

44 SS S SS SS S SS SS S SS SS
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45 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

46 S S S S S S S S S S

47 S R TS S S R R S S R

48 S S S S S S S S S S

49 S S S S S S S S S S

50 SS SS SS SS S S SS SS SS SS

51 S S S S S S S S S S

52 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

53 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

54 S S S S S S S S S S

55 R S R S S R R R S S

56 R R R S S R R R S S

57 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

58 R S S S R R S R R R

59 SS S SS SS S S S S SS SS

60 R S SS R S SS R S SS SS

61 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

62 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

63 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

64 S S R S R R S S S S

Politeknik Negeri Jakarta



65 STS R R SS SS R SS R SS SS

66 S SS S SS SS S S S S S

67 TS R S SS SS S S S S S

68 SS SS SS SS SS SS SS SS SS R

69 SS SS SS SS S S S S SS S

70 S R S SS S R S SS S R

71 S S R S S R R S SS SS

72 S S S S SS R S S S R

73 S R S S R S S R S S

74 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

75 R R S S S R R R R R

76 S S S S S S S S S S

77 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

78 S S S S S S S S S S

79 S S S S S S S S S S

80 S S S S S S S S S S

81 TS TS R S S R R S S S

82 R SS SS SS SS S SS SS SS SS

83 SS SS R SS SS SS SS SS SS SS

84 S S S S S S S S S S
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85 S SS S SS S SS S SS S SS

86 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

87 SS S SS SS S SS SS S SS SS

88 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

89 S TS S S SS TS S SS S S

90 R S SS S R TS R S SS S

91 S S S S S S S S S S

92 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

93 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

94 SS SS SS SS S SS S SS S S

95 S S S S S S S S S S

96 S S S SS SS S SS S S S

97 S S S S S SS SS S S S

98 S S SS SS SS S S S SS R

99 S SS SS S S S SS SS S S

100 R S SS SS S R SS SS SS SS

S S SS SS SS SS S S S S

S SS SS S SS S R S S S

S SS R SS R S SS SS R SS
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Nomor
Respon
den

Purchase Decision (Y)

P

3.1

P

3.2

P

3.3

P 3.4 P 3.5 P 3.6 P 3.7 P 3.8 P 3.9 P

3.10

1 S SS SS SS S S S S S S

2 SS SS SS SS SS S SS S S S

3 S S S S S S S S S S

4 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

5 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

6 SS SS SS SS SS SS SS SS S S

7 S S S S S S SS S S S

8 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

9 S S S S S S S S S S

10 SS S S SS S S S S S S

11 SS SS S S S S S S S S

12 SS S S S SS S S S SS S

13 S S S S SS SS SS SS S S

14 S S S S R R S S S S

15 SS SS S SS S SS SS S SS S

16 SS TS SS S STS TS S S SS SS

17 SS SS S S S R S SS SS SS
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18 S R S S R R S S R S

19 SS S SS SS SS S SS SS S S

20 SS SS S S S S SS SS SS SS

21 SS S SS S S S S SS SS SS

22 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

23 SS S SS SS SS S SS SS S S

24 S S S S S S S S S S

25 S SS S S S SS S SS SS SS

26 S S S S S S S S S S

27 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

28 SS S SS S R SS SS SS S SS

29 SS SS SS SS SS SS SS SS S SS

30 S S S S S S S SS SS SS

31 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

32 S S S S S S S S S S

33 S S S S S S S S S S

34 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

35 S S SS SS S S SS SS S S

36 SS SS SS TS TS S TS S S S

37 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS
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38 S S S S S S S S S S

39 S SS S SS S SS S SS S SS

40 SS S SS S S S S S S S

41 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

42 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

43 S S SS SS S S SS SS S S

44 S S SS SS S S SS SS S S

45 S S S S S S S S S S

46 S S S S S S S S S S

47 S S S TS S TS TS R SS SS

48 SS SS SS TS SS TS S SS R S

49 R R R TS TS TS TS S R S

50 S S S S S S S S S S

51 S S S S S S S S S S

52 S S S S S S S S S S

53 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

54 S S S S S S S S S S

55 S S S S S S S S S S

56 S S S S S S S S S S

57 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS
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58 S S S S S S S S S S

59 S S S S S S S S S S

60 S SS S SS S SS SS S SS SS

61 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

62 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

63 S SS SS SS SS SS SS SS SS SS

64 S S TS TS R TS TS S S S

65 SS SS STS STS R R R SS R R

66 SS S SS S S S S S S S

67 S S S R R R R S S S

68 SS R SS R R R R SS SS SS

69 SS S SS SS SS S S SS SS SS

70 R S SS S R S SS S R S

71 R SS SS SS SS SS SS S S S

72 S S SS S SS SS S S S SS

73 R S S R S S R S S R

74 S S S S S S S S S S

75 S S S S S S S S S S

76 S S S S S S S S S S

77 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS
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78 S S S S S S S S S S

79 S S S S S S S S S S

80 S S S R S R S S S S

81 S R TS S S S S S S S

82 SS SS S S S S S SS SS SS

83 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

84 S S S S S S S S S S

85 S SS S SS S SS S SS S SS

86 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

87 SS SS S SS SS S SS S SS SS

88 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

89 SS S SS SS SS S S S S S

90 R S SS S R SS S R S SS

91 S S S S S S S S S S

92 SS SS SS SS SS SS SS SS SS SS

93 S S S S S S S S S S

94 S SS S S SS SS SS S S S

95 S S S S S R R S S S

96 S S S SS S SS SS S S S

97 S S SS SS SS SS SS SS SS S
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98 S S S SS SS SS SS SS S S

99 SS SS S R S R SS S S S

100 S S SS SS S S SS S SS S

S SS SS S S S SS SS SS SS

R S SS S S S S SS SS S

R SS S S R S SS S R S

Lampiran 4 Skala Likert - Jawaban Kuesioner

Nomor
Respon
den

Label Halal (X1)

P
1.1

P
1.2

P
1.3

P
1.4

P
1.5

P
1.6

P
1.7

P
1.8

P
1.9

P 1.10 TOT
AL

1 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 41

2 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 47

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 48

5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 47

6 5 5 4 5 4 5 5 5 5 3 46

7 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 46

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

9 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 42

10 4 4 3 4 4 5 4 4 4 4 40

11 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 43

12 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 43
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13 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 45

14 3 4 4 4 3 3 4 3 4 2 34

15 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49

16 4 5 5 4 4 4 5 5 4 2 42

17 4 4 3 4 4 5 5 5 5 4 43

18 4 3 2 4 5 5 4 5 3 4 39

19 5 5 4 4 3 5 5 5 5 5 46

20 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

21 4 4 2 3 5 5 5 5 4 4 41

22 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49

23 4 4 2 4 5 4 4 5 4 5 41

24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

25 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 39

26 4 4 2 4 5 4 5 5 3 3 39

27 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 48

28 5 5 3 5 4 5 5 5 5 5 47

29 5 5 3 5 5 5 5 4 5 5 47

30 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 44

31 5 4 2 4 5 5 5 5 5 2 42

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

33 2 3 1 2 4 4 4 4 4 4 32

34 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

35 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 44
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36 2 3 2 1 5 4 4 5 5 2 33

37 5 4 1 3 4 4 5 5 5 5 41

38 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 39

39 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 45

40 3 4 3 4 5 5 4 5 5 5 43

41 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

42 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49

43 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 46

44 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 47

45 4 4 2 2 4 5 5 5 5 4 40

46 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

47 2 1 1 1 3 4 4 5 4 5 30

48 2 4 2 2 5 5 4 4 4 4 36

49 2 2 2 2 3 5 4 4 4 3 31

50 4 4 1 4 5 4 5 5 4 2 38

51 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

52 2 2 2 2 5 5 2 2 2 2 26

53 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

55 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 37

56 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 35

57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

58 5 5 2 2 4 4 3 3 3 4 35
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59 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

60 3 5 5 4 5 4 3 4 5 5 43

61 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

62 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

63 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

64 4 3 2 3 5 5 5 5 5 5 42

65 3 5 1 3 5 5 5 5 5 5 42

66 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 44

67 3 5 2 3 3 5 4 4 4 4 37

68 3 3 3 3 5 5 5 5 5 5 42

69 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49

70 4 4 3 4 5 5 3 4 5 4 41

71 4 4 4 5 5 5 5 4 3 3 42

72 4 4 3 4 5 5 5 4 5 4 43

73 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 37

74 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

75 2 4 2 4 4 4 4 4 3 4 35

76 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 39

77 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

79 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

80 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 38

81 3 4 1 3 4 4 4 4 4 4 35
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82 3 4 3 3 5 4 4 5 5 4 40

83 5 5 3 3 5 5 5 5 5 5 46

84 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

85 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 45

86 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 49

87 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 47

88 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

89 5 5 2 4 4 5 5 4 5 4 43

90 3 4 3 2 4 5 5 4 3 2 35

91 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

92 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

93 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

94 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 44

95 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 39

96 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 44

97 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 44

98 4 5 3 5 3 4 3 4 5 5 41

99 4 3 3 4 5 5 4 4 5 4 41

100 5 4 2 3 4 4 4 5 4 4 39

No
mor
Res
pon
den

Citra Merek (X2)

P
2.1

P
2.2

P
2.3

P
2.4

P
2.5

P
2.6

P
2.7

P
2.8

P
2.9

P 2.10 TOT
AL
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1 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41

2 5 5 4 5 5 4 3 4 5 5 45

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49

6 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 47

7 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

9 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 42

10 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

11 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 43

12 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 44

13 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 46

14 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 39

15 3 4 4 5 4 5 5 4 4 4 42

16 4 2 4 5 4 2 4 5 4 4 38

17 5 5 5 5 5 3 4 5 4 4 45

18 5 5 3 5 4 3 3 5 4 5 42

19 5 4 5 5 5 4 4 4 5 3 44

20 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49

21 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41

22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

23 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 45
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24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

25 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49

26 3 5 4 5 5 5 4 3 4 4 42

27 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 48

28 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 45

29 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

30 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 42

31 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

33 5 4 4 5 5 4 4 4 4 3 42

34 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

35 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 46

36 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 48

37 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 46

38 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

39 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45

40 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 44

41 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

42 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 47

43 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 44

44 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 47

45 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

46 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40
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47 4 3 2 4 4 3 3 4 4 3 34

48 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

49 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

50 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 48

51 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

52 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

53 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

55 3 4 3 4 4 3 3 3 4 4 35

56 3 3 3 4 4 3 3 3 4 4 34

57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

58 3 4 4 4 3 3 4 3 3 3 34

59 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 45

60 3 4 5 3 4 5 3 4 5 5 41

61 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

62 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

63 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

64 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 37

65 1 3 3 5 5 3 5 3 5 5 38

66 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 43

67 2 3 4 5 5 4 4 4 4 4 39

68 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 48

69 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 45
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70 4 3 4 5 4 3 4 5 4 3 39

71 4 4 3 4 4 3 3 4 5 5 39

72 4 4 4 4 5 3 4 4 4 3 39

73 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 37

74 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

75 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 33

76 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

77 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

79 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

80 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

81 2 2 3 4 4 3 3 4 4 4 33

82 3 5 5 5 5 4 5 5 5 5 47

83 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 48

84 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

85 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45

86 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

87 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 47

88 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

89 4 2 4 4 5 2 4 5 4 4 38

90 3 4 5 4 3 2 3 4 5 4 37

91 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

92 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50
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93 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

94 5 5 5 5 4 5 4 5 4 4 46

95 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

96 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 43

97 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 42

98 4 4 5 5 5 4 4 4 5 3 43

99 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 44

100 3 4 5 5 4 3 5 5 5 5 44

Nom
or
Resp
onde
n

Purchase Decision (Y) TOTAL
SELURU
HANP

3.
1

P
3.
2

P
3.
3

P
3.
4

P
3.
5

P
3.
6

P
3.
7

P
3.8

P
3.9

P
3.10

TOTA
L

1 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 43 125

2 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 46 138

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 120

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 148

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 146

6 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 48 141

7 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 41 127

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 150

9 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 124

10 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 42 122

11 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 42 128

12 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 43 130
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13 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 44 135

14 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 38 111

15 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 46 137

16 5 2 5 4 1 2 4 4 5 5 37 117

17 5 5 4 4 4 3 4 5 5 5 44 132

18 4 3 4 4 3 3 4 4 3 4 36 117

19 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 46 136

20 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 46 145

21 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 45 127

22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 149

23 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 46 132

24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 120

25 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 45 133

26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 121

27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 146

28 5 4 5 4 3 5 5 5 4 5 45 137

29 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 49 146

30 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 43 129

31 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 142

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 120

33 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 114

34 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 150

35 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 44 134

36 5 5 5 2 2 4 2 4 4 4 37 118
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37 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 137

38 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 129

39 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 135

40 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 42 129

41 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 150

42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 146

43 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 44 134

44 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 44 138

45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 130

46 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 120

47 4 4 4 2 4 2 2 3 5 5 35 99

48 5 5 5 2 5 2 4 5 3 4 40 116

49 3 3 3 2 2 2 2 4 3 4 28 99

50 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 126

51 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 120

52 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 116

53 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 150

54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 120

55 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 112

56 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 109

57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 150

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 109

59 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 135

60 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 46 130

Politeknik Negeri Jakarta



61 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 150

62 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 150

63 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 149

64 4 4 2 2 3 2 2 4 4 4 31 110

65 5 5 1 1 3 3 3 5 3 3 32 112

66 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 42 129

67 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 36 112

68 5 3 5 3 3 3 3 5 5 5 40 130

69 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 47 141

70 3 4 5 4 3 4 5 4 3 4 39 119

71 3 5 5 5 5 5 5 4 4 4 45 126

72 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 44 126

73 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 36 110

74 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 130

75 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 108

76 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 119

77 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 150

78 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 120

79 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 120

80 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 38 116

81 4 3 2 4 4 4 4 4 4 4 37 105

82 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 45 132

83 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 144

84 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 120
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85 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 135

86 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 149

87 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 47 141

88 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 150

89 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 44 125

90 3 4 5 4 3 5 4 3 4 5 40 112

91 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 120

92 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 150

93 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 130

94 4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 44 134

95 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 38 117

96 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 43 130

97 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 47 133

98 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 45 129

99 5 5 4 3 4 3 5 4 4 4 41 126

100 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 44 127
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Lampiran 5 Uji Validitas & Reliabilitas Pre-Test
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Reliability Statistics
Cronbach's

Alpha N of Items

.935 30
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Item-Total Statistics

Scale Mean if

Item Deleted

Scale Variance if

Item Deleted

Corrected

Item-Total

Correlation

Cronbach's

Alpha if Item

Deleted

P01 127.2000 115.250 .368 .935

P02 127.1200 112.777 .574 .933

P03 127.8000 112.750 .336 .938

P04 127.4000 114.167 .498 .934

P05 127.3600 113.740 .455 .934

P06 127.3200 110.310 .803 .931

P07 127.1600 112.890 .653 .932

P08 127.0400 114.957 .406 .935

P09 127.2800 111.710 .671 .932

P10 127.4800 108.760 .593 .933

P11 127.1600 115.723 .387 .935

P12 127.2400 112.857 .454 .935

P13 127.3600 110.240 .728 .931

P14 127.0000 114.333 .557 .933

P15 127.2000 111.917 .746 .931

P16 127.4800 109.843 .612 .933

P17 127.4000 111.917 .611 .933

P18 127.2800 115.377 .428 .935

P19 127.2800 112.043 .749 .932

P20 127.2800 114.543 .433 .935

P21 127.0400 114.373 .536 .934

P22 127.3200 109.310 .653 .932

P23 127.2400 115.440 .416 .935

P24 127.2400 114.023 .550 .933

P25 127.4800 107.093 .651 .932

P26 127.5600 108.173 .704 .931

P27 127.2000 111.667 .770 .931

P28 127.2000 112.667 .674 .932

P29 127.2800 113.710 .502 .934

P30 127.3200 115.310 .444 .934
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Lampiran 6 Uji Validitas & Reliabilitas
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Reliability Statistics
Cronbach's

Alpha N of Items

.945 30

Item-Total Statistics
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2Scale Mean if

Item Deleted

Scale Variance if

Item Deleted

Corrected

Item-Total

Correlation

Cronbach's

Alpha if Item

Deleted

X11 124.69 168.115 .415 .944

X12 124.89 160.624 .635 .942

X13 125.73 156.098 .571 .944

X14 125.21 157.764 .636 .942

X15 124.81 165.307 .520 .943

X16 125.11 157.230 .729 .941

X17 124.81 164.964 .542 .943

X18 124.70 165.727 .517 .943

X19 124.84 163.853 .571 .943

X110 125.00 163.717 .455 .944

X21 124.93 161.945 .554 .943

X22 124.87 161.528 .630 .942

X23 124.87 162.842 .609 .943

X24 124.61 166.180 .574 .943

X25 124.77 165.250 .569 .943

X26 125.03 161.262 .605 .943

X27 124.89 163.311 .615 .943

X28 124.87 164.175 .605 .943

X29 124.77 165.149 .617 .943

X210 124.87 164.660 .542 .943

Y1 124.83 164.870 .585 .943

Y2 124.88 164.107 .612 .943

Y3 124.85 163.462 .556 .943

Y4 124.98 159.030 .671 .942

Y5 125.02 161.333 .621 .942

Y6 125.05 160.008 .667 .942

Y7 124.92 159.973 .714 .941

Y8 124.81 163.994 .711 .942

Y9 124.91 164.810 .613 .943

Y10 124.86 165.596 .604 .943

Lampiran 7 Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized

Residual
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N 100

Normal Parametersa,b Mean .0000000

Std. Deviation 2.85298766

Most Extreme Differences Absolute .108

Positive .043

Negative -.108

Test Statistic .108

Asymp. Sig. (2-tailed) .006c

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized

Residual

N 100

Normal Parametersa,b Mean .0000000

Std. Deviation 2.85298766

Most Extreme Differences Absolute .108

Positive .043

Negative -.108

Test Statistic .108

Asymp. Sig. (2-tailed) .006c

Monte Carlo Sig. (2-tailed) Sig. .186d

99% Confidence Interval Lower Bound .176

Upper Bound .196

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. Based on 10000 sampled tables with starting seed 2000000.

Lampiran 8 Uji Multikolinieritas & Heteroskedastisitas

Coefficientsa

Model

Collinearity Statistics

Tolerance VIF

1 LH .654 1.529

CM .654 1.529
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a. Dependent Variable: PD

Collinearity Diagnosticsa

Model Dimension Eigenvalue Condition Index

Variance Proportions

(Constant) LH CM

1 1 2.987 1.000 .00 .00 .00

2 .007 20.011 .78 .56 .01

3 .005 24.007 .22 .44 .99

a. Dependent Variable: PD

Variables Entered/Removeda

Model

Variables

Entered

Variables

Removed Method

1 CM, LHb . Enter

a. Dependent Variable: ABS_RES

b. All requested variables entered.

Model Summary

Model R R Square

Adjusted R

Square

Std. Error of the

Estimate

1 .278a .078 .059 1.84277

a. Predictors: (Constant), CM, LH

ANOVAa

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1 Regression 27.683 2 13.842 4.076 .020b

Residual 329.393 97 3.396

Total 357.076 99

a. Dependent Variable: ABS_RES

b. Predictors: (Constant), CM, LH
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Lampiran 9 Uji Hipotesis

Model Summary

Model R R Square

Adjusted R

Square

Std. Error of the

Estimate

1 .809a .655 .648 2.882

a. Predictors: (Constant), CM, LB

ANOVAa

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1 Regression 1528.376 2 764.188 91.989 .000b

Residual 805.814 97 8.307

Total 2334.190 99

a. Dependent Variable: PD

b. Predictors: (Constant), CM, LB

Coefficientsa

Model

Unstandardized Coefficients

Standardized

Coefficients

t Sig.B Std. Error Beta

1 (Constant) 5.888 2.822 2.086 .040

LB .509 .069 .547 7.421 .000

CM .358 .074 .355 4.820 .000

a. Dependent Variable: PD
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Lampiran 10 Tabel r
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Lampiran 11 Lembar Bimbingan
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