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Pengaruh Informasi Influencer Saham, Bias Overconfidence, dan Kampanye 

#AkuInvestorSaham oleh Bursa Efek Indonesia terhadap Keputusan 

Investasi Generasi Z di Kota Jakarta 

Yuni Puspitasari  

Program Studi D4 Manajemen Keuangan 

ABSTRAK 

Pada era teknologi saat ini, terdapat fenomena investasi ilegal atau investasi bodong 

yang telah menyebabkan kerugian besar bagi para investor. Berdasarkan data dari 

Otoritas Jasa Keuangan (OJK), kerugian investasi telah mencapai Rp138,67 triliun. 

Generasi Z seringkali menjadi korban investasi bodong karena kurangnya 

perencanaan investasi yang terstruktur dan kesulitan finansial yang mereka hadapi. 

Studi ini bertujuan untuk meneliti pengaruh informasi influencer Saham, bias 

overconfidence, dan kampanye #AkuInvestorSaham oleh Bursa Efek Indonesia 

terhadap keputusan investasi generasi Z di kota Jakarta. Penelitian ini merupakan 

penelitian kuantitatif dengan pendekatan deskriptif. Metode penelitian ini adalah 

kuantitatif dengan pendekatan deskriptif, menggunakan kuesioner yang disebarkan 

kepada 100 responden yang memenuhi kriteria yang telah ditetapkan. Analisis data 

dilakukan melalui teknik analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian 

membuktikan bahwa variabel influencer saham tidak berpengaruh terhadap 

keputusan investasi generasi Z di kota Jakarta, sedangkan variabel bias 

overconfidence dan kampanye #AkuInvestorSaham berpengaruh terhadap 

keputusan investasi generasi Z di kota Jakarta. Namun, variabel influencer saham, 

bias overconfidence dan kampanye #AkuInvestorSaham secara bersama-sama 

berpengaruh terhadap keputusan investasi generasi Z di kota Jakarta. 

 

Kata Kunci: Investasi, Generasi Z, Keputusan Investasi, Informasi Influencer 

Saham, Bias Overconfidence, Kampanye #AkuInvestorSaham.  
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The Influence of Stock Influencer Information, Overconfidence Bias, and the 

#AkuInvestorSaham Campaign by the Indonesian Stock Exchange on 

Generation Z Investment Decisions in the City of Jakarta 

Yuni Puspitasari  

D4 Financial Management Study Program  

ABSTRACT 

In the current technological era, there is a phenomenon of illegal investment or 

foolish investment that has caused huge losses to investors. According to data from 

Otoritas Jasa Keuangan (OJK), investment losses have reached Rs.138.67 trillion. 

Generation Z is often the victim of bad investments due to the lack of structured 

investment planning and the financial difficulties they face. The study aims to 

investigate the influence of Influencer Share Information, Overconfidence Bias, and 

#MeInvestorSaham Campaign by the Indonesian Stock Exchange on Generation Z 

Investment Decisions in Jakarta City. This research is quantitative with a 

descriptive approach, using a questionnaire distributed to 100 respondents who 

meet the established criteria. Data analysis is carried out through double linear 

regression analysis techniques. The results of the research showed that stock 

influencer variables have no influence on investment decisions of Generation Z in 

Jakarta, while overconfidence bias variables and the #AkuInvestorSaham 

campaign have influenced the investment decisions of Generation Z in Jakarta. 

However, stock influencer variables, overconfidence bias and the #IInvestorSaham 

campaign combined influence the Z-generation investment decisions in the city of 

Jakarta. 

 

Keywords: Investment, Generation Z, Investment Decisions, Share Influencer 

Information, Overconfidence bias, #AkuInvestorSaham campaign. 
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang Penelitian 

Investasi adalah kegiatan yang penting dilakukan oleh seseorang untuk 

mempersiapkan masa depan finansial yang baik dengan menanamkan modal di 

beberapa jenis aset seperti saham, reksadana, obligasi, properti, atau instrumen 

keuangan lainnya guna memperoleh keuntungan di masa depan. Dalam melakukan 

aktivitas investasi, pelaku investasi akan menghadapi dua kondisi yaitu keuntungan 

dan kerugian. Keuntungan terjadi saat nilai investasi naik dari harga beli, sementara 

kerugian terjadi ketika nilai investasi turun. Namun, kerugian juga dapat timbul dari 

investasi ilegal, seperti penipuan, insider trading, atau skema piramida. Oleh karena 

itu, penting bagi investor untuk menghindari investasi ilegal dan memilih jalur yang 

sah serta terpercaya untuk berinvestasi. 

Sumber: KSEI (2024) 

Kustodian Sentral Efek Indonesia (KSEI) adalah lembaga yang bertanggung 

jawab atas penyelenggaraan sistem penyelesaian transaksi efek di pasar modal 

Indonesia. KSEI menunjukkan bahwa terjadi peningkatan investor di Indonesia 

yang signifikan sejak tahun 2021. Menurut data yang tercatat dalam Single Investor 

Identification (SID) oleh KSEI, pada awal tahun 2024, jumlah investor pasar modal 

meningkat sebesar 1,30%, mencapai total 12.326.700 investor. Investasi reksadana 

juga mengalami kenaikan sebesar 1,37%, menjadi 11.572.580 investor di awal 

Gambar 1.1. Data Pertumbuhan Investor Indonesia Tahun 2021 - Q1 2024 
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2024. Jumlah investor saham juga mengalami peningkatan sebesar 1,76%, menjadi 

5.348.006 investor di awal tahun 2024. Investasi dalam Surat Berharga Negara 

(SBN) juga mengalami peningkatan sebesar 1,28%, mencapai 1.015.531 investor 

di awal tahun 2024 (KSEI, 2024).  

Peningkatan jumlah investor tersebut tidak menutup kemungkinan adanya 

risiko kerugian investasi, salah satunya kerugian akibat investasi ilegal. Otoritas 

Jasa Keuangan (OJK) mencatat bahwa kerugian akibat investasi ilegal dari tahun 

2017 sampai 2023 telah mencapai Rp138,67 triliun (CNN Indonesia, 2024). 

Adapun, kasus kerugian investasi ilegal tertinggi di Indonesia berada pada tahun 

2022. Jumlah kerugian investasi ilegal tahun 2022 melonjak hingga 4.655,51% 

dibandingkan periode tahun 2021 atau secara Year-on-Year (YoY) sebesar Rp2,54 

triliun. Investasi ilegal memiliki ciri, menjanjikan keuntungan yang tidak masuk 

akal, menggunakan bonus dari merekrut anggota baru, dan memanfaatkan tokoh 

publik. Namun, legalitasnya tidak jelas, misalnya tidak memilii izin usaha atau 

memiliki izin kelembagaan yang tidak sesuai dengan izin usaha yang dimiliki 

(Annur, 2023).  

Tabel  1.1 Persebaran Investor di Pulau Jawa 

Nama Provinsi Nilai Kepemilikan Total SID 

DKI Jakarta 3.943.090,00 1.651.990,00 

Jawa Barat 997.841,00 2.363.370,00 

Jawa Tengah 645.208,00  1.327.830,00 

Daerah Istimewa Yogyakarta 94.851,40 228.178,00 

Jawa Timur 711.355,00 1.498.110,00 

Banten 373.025,00 703.038,00 

Sumber: (OJK, 2024) 

Tabel 1.1 menampilkan data persebaran investor di Pulau Jawa. Dalam data 

tersebut, Provinsi Jawa Barat memiliki total SID (Single Investor Identification) 

terbanyak, yaitu berjumlah 2.363.370 SID. Ini menunjukkan tingginya minat dan 

partisipasi masyarakat Jawa Barat dalam berinvestasi di pasar saham. Namun, nilai 

kepemilikan saham terbanyak di Pulau Jawa diperoleh oleh Provinsi DKI Jakarta, 

yang mencapai 3.943.090 saham. Hal ini mengindikasikan bahwa meskipun jumlah 

investor di Jakarta lebih sedikit dibandingkan dengan Jawa Barat, nilai investasi 
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mereka cenderung lebih besar. Oleh karena itu, peneliti memutuskan untuk 

melakukan penelitian di Kota DKI Jakarta guna memahami faktor-faktor yang 

mempengaruhi keputusan investasi di wilayah tersebut. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber: KSEI (2024) 
 

Persebaran investor juga dapat dilihat berdasarkan usianya. Menurut sensus 

KSEI (2024), data demografi usia investor pada awal tahun 2024 menunjukkan 

hasil bahwa investor pasar modal Indonesia didominasi oleh masyarakat dengan 

rentang usia di bawah dan atau sama dengan 30 tahun yang mencapai 56,29% dari 

total investor. Aset yang dimiliki oleh kelompok usia ini mencapai Rp144,07 

triliun. Individu-individu dalam kelompok usia ini sering kali dianggap sebagai 

bagian dari Generasi Z. Hal ini menandakan bahwa generasi muda, yang sering kali 

diidentifikasi sebagai Generasi Z, memiliki peran yang signifikan dalam aktivitas 

pasar modal Indonesia. 

Generasi Z merupakan generasi yang lahir pada era teknologi canggih dan 

dinamika sosial yang cepat. Generasi Z termasuk dalam rentang usia di bawah 30 

tahun dikarenakan generasi Z lahir antara tahun 1997 hingga tahun 2012, sehingga 

rentang usia generasi Z di tahun 2024 adalah berusia 12 sampai 27 tahun (Tysara, 

2024). Namun, sebelum membeli saham atau membuka rekening, ada beberapa 

persyaratan yang harus dipenuhi. Salah satunya adalah memiliki Kartu Tanda 

Penduduk (KTP) dan Nomor Pokok Wajib Pajak (NPWP). Secara hukum, KTP dan 

NPWP juga diperlukan untuk membuka rekening dana investasi (RDI). Ini berarti 

calon investor dapat memulai investasi saat berusia 17 tahun atau lebih (Yusuf, 

2023). Dengan demikian, penelitian ini akan difokuskan pada Generasi Z yang 

Gambar 1.2. Data Demografi Usia Investor di Indonesia Tahun 2023 
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berusia antara 17 hingga 27 tahun sesuai dengan persyaratan yang harus dipenuhi 

saat ingin membeli atau membuka rekening saham. 

Generasi Z dan generasi milenial adalah kelompok yang paling sering terjerat 

investasi bodong dan terjebak dalam pinjaman online (pinjol). Financial Planner 

Expert (PINA Indonesia) yaiti Rista Zwestika menjelaskan bahwa alasan generasi 

Millenial dan generasi Z sering kali menjadi korban investasi bodong karena tidak 

memiliki rencana iinvestasi yang terstruktur. Kemudian, generasi tersebut 

mengalami kesulitan finansial sekita 85,6%. Selain itu, pengaruh dari influencer 

yang tidak memiliki keahlian atau sertifikasi di bidang investasi juga menjadi salah 

satu penyebab mereka terjebak dalam investasi bodong (Laras, 2024).  

Influencer saham merupakan individu yang memiliki jaringan luas dan 

banyak pengikut, sehingga setiap informasi dan tindakan yang mereka bagikan 

memiliki dampak yang besar pada pengikut mereka (Pahlevi, 2021). Influencer 

saham umumnya memberikan edukasi keuangan, edukasi terkait saham, hingga 

merekomendasikan saham tertentu, namun terkadang influencer saham 

menyesatkan investor baru (Ratna, 2023). Dengan demikian, Influencer saham 

mempunyai peran yang penting dalam memberikan edukasi dan informasi tentang 

investasi saham, serta berdampak pada pengikut mereka. 

Influencer berbagi informasi tentang saham yang mereka miliki kepada 

masyarakat dengan maksud tertentu, salah satunya untuk menarik calon investor. 

Namun, jika influencer memberikan informasi yang tidak dapat dipercaya, hal 

tersebut dapat membahayakan investor pemula, terutama mereka yang langsung 

mengonsumsi informasi tersebut tanpa melakukan analisis fundamental dan 

teknikal yang tepat (Pahlevi, 2021). Aktivitas influencer saham di media sosial 

memiliki dampak yang cukup besar untuk calon investor dalam memilih keputusan 

investasi. Sebuah pandangan positif atau negatif dari seorang influencer saham 

terkenal terhadap suatu saham dapat langsung memengaruhi harga saham dan 

keputusan investasi orang lain. 

Influencer saham tidak selalu memberikan informasi yang akurat mengenai 

saham, sehingga beberapa di antara mereka cenderung berupaya dalam 

mengarahkan opini publik untuk membeli saham yang telah mereka miliki. Investor 

pemula sering mengandalkan influencer saham sebagai sumber informasi utama 
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saat membuat keputusan investasi. Namun, kebergantungan ini dapat memicu bias 

overconfidence, di mana seseorang memiliki kepercayaan diri yang berlebihan 

terhadap kemampuannya dalam berinvestasi. Hal ini dapat memengaruhi 

pengambilan keputusan investasi mereka. 

Bias overconfidence dapat dipicu oleh influencer saham karena influencer 

seringkali menunjukkan kesuksesan mereka dalam berinvestasi, tanpa 

memperlihatkan kegagalan atau risiko yang terlibat dalam investasi saham. Bias 

overconfidence adalah kecenderungan untuk memiliki keyakinan yang berlebihan 

terhadap kemampuan atau perkiraan dalam pengambilan keputusan keuangan. 

Menurut Rahayu Pradnyani & Sujana (2023), perilaku bias overconfidence 

membuat investor cenderung meremehkan risiko dan berlebihan dalam 

mengharapkan keuntungan yang membuat masyarakat lebih rentan terhadap 

investasi ilegal. 

Menurut Novita Sari & Damingun (2021), overconfidence membuat investor 

sangat yakin bahwa kemampuan analisis mereka sangat akurat. Namun, sikap 

overconfidence dapat menyebabkan investor mengabaikan informasi penting 

karena terlalu percaya pada pengetahuan mereka sendiri, yang dapat berujung pada 

kerugian dalam berinvestasi. Tingkat overconfidence yang tinggi mendorong 

investor untuk mengambil keputusan yang berisiko, sementara tingkat 

overconfidence yang rendah membuat investor lebih berhati-hati dan 

mempertimbangkan berbagai faktor yang relevan sebelum mengambil keputusan. 

Oleh sebab itu, tingkat kesadaran dan pemahaman investor terhadap risiko-risiko 

yang terkait dengan investasi perlu ditingkatkan. 

Sebagai salah satu upaya membangun pemahaman dalam beinvestasi dan 

upaya terhindar dari investasi ilegal, Bursa Efek Indonesia (BEI) meluncurkan 

kampanye dengan tema #AkuInvestorSaham. Kampanye ini resmi diluncurkan 

pada tanggal 10 Agustus 2023. Kampanye ini merupakan kelanjutan dari kampanye 

sebelumnya, yaitu Genta Pasar Modal dan Yuk Nabung Saham. 
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Gambar 1.3 Rangkaian Kampanye Pasar Modal Indonesia 

Sumber: BEI (2023) 

Kampanye yang telah dilaksanakan di BEI memiliki tujuan yang berbeda-

beda. Kampanye yang dilakukan pada tahun 2014 adalah kampanye Gerakan Cinta 

Pasar Modal atau Genta Pasar Modal. Kampanye tersebut bertujuan untuk 

membangunkan publik dan menyampaikan kepada masyarakat bahwa ada kegiatan 

investasi pasar modal. Setelah kampanye Genta Pasar Modal, pada tahun 2015 

hingga 2023 dilaksanakan kampanye Yuk Nabung Saham. Kampanye tersebut 

memiliki tujuan untuk mengajak semua masyarakat agar terbiasa menabung dengan 

cara berinvestasi saham. Selanjutnya, pada tahun 2023 diluncurkan kampanye 

#AkuInvestorSaham yang memiliki pesan atau tujuan yang terbagi menjadi tiga 

bagian yaitu kebanggaan, inklusivitas, dan kemajuan (IDX, 2024). 

Kebanggaan bertujuan untuk menyampaikan kepada masyarakat yang sudah 

menjadi investor bahwa mereka seharusnya bangga telah menjadi investor saham, 

karena hal ini dapat meningkatkan pencapaian, kepercayaan diri, dan mindset 

positif. Kemudian, inklusivitas bertujuan untuk menyampaikan kepada masyarakat 

bahwa menjadi bagian dari kelompok investor dapat dilakukan oleh siapa saja.  

Sementara itu, kemajuan bertujuan untuk memberikan harapan menuju masa depan 

yang lebih baik (BEI, 2023b). 

Peneliti yang dilakukan Anjani & Irwansyah (2020), menunjukkan bahwa 

influencer memegang peran yang signifikan dalam pemasaran produk karena 

mereka dianggap memiliki kredibilitas yang tinggi dalam menyampaikan pesan 

terkait produk tersebut. Penelitian tersebut meneliti mengenai peran influencer 

dalam mengkomunikasikan pesan di media sosial instagram, sedangkan penelitian 

ini meneliti mengenai pengaruh influencer saham terhadap keputusan investasi. 
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Karena terdapat kesenjangan mengenai variabelnya, peneliti tertarik untuk meneliti 

pengaruh dari influencer saham terhadap keputusan investasi. 

Penelitian yang dilakukan oleh Sari et al (2021), menunjukkan hasil bahwa 

bias overconfidence berpengaruh positif terhadap pengambilan keputusan investasi 

seseorang. Penelitian tersebut menjelaskan bahwa keputusan investasi meningkat 

jika overconfidence meningkat. Penelitian Rahayu Pradnyani & Sujana (2023), 

dilakukan kepada Kelompok Studi Pasar Modal (KSPM) Universitas Udayana 

sehingga berbeda dengan penelitian ini yang melakukan penelitian kepada Generasi 

Z. Oleh karena itu, peneliti tertarik untuk meneliti pengaruh influencer saham pada 

generasi Z. 

Penelitian yang dilakukan Harahap (2020) menunjukkan bahwa program Yuk 

Nabung Saham memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat berinvestasi di 

kelompok UKM Kota Prabumulih. Kemudian penelitian yang dilakukan Haryono 

& Veronica (2020), menyatakan bahwa program Yuk Nabung Saham berpengaruh 

positif dalam meningkatkan jumlah investor saham, terutama di kalangan 

mahasiswa di kota Jambi. Dalam hal ini program Yuk Nabung Saham berpengaruh 

atas pengambilan keputusan investor. Karena hal tersebut, peneliti tertarik untuk 

meneliti mengenai pengaruh kampanye lanjutan BEI yaitu kampanye 

#AkuInvestorSaham untuk meneliti pengaruhnya terhadap keputusan investasi. 

Berdasarkan latar belakang tersebut, maka peneliti tertarik dan memutuskan 

untuk melakukan penelitian lebih lanjut dengan judul “Pengaruh Informasi 

Influencer Saham, Bias Overconfidence, dan Kampanye #AkuInvestorSaham 

oleh Bursa Efek Indonesia terhadap Keputusan Investasi Generasi Z di Kota 

Jakarta”. 

1.2. Rumusan Masalah Penelitian 

Pada awal tahun 2024, Kustodian Sentral Efek Indonesia (KSEI) mencatat 

peningkatan jumlah investor pasar modal sebesar 1,30%, sehingga total jumlah 

investor mencapai 12.326.700. Mayoritas investor ini adalah generasi Z, yaitu 

mereka yang berusia kurang dari 30 tahun. Namun, peningkatan jumlah investor 

tersebut tidak menutup kemungkinan adanya risiko kerugian investasi, salah 

satunya kerugian akibat investasi ilegal. Generasi Z sering menjadi korban investasi 

bodong, hal tersebut dibuktikan oleh data dari Otoritas Jasa Keuangan (OJK) yang 
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mencatat kerugian akibat investasi ilegal mencapai Rp138,67 triliun dari tahun 

2017 hingga 2023. 

Generasi Z yang tumbuh dalam era teknologi canggih dan dinamika sosial 

yang cepat sangat terpengaruh oleh informasi yang mereka temui secara daring. 

Salah satu informasi yang dapat ditemui secara daring yaitu informasi dari 

influencer. Dalam konteks investasi, influencer yang dimaksud adalah influencer 

saham. Namun, influencer saham tidak selalu memberikan informasi yang akurat 

mengenai saham. Selain itu, mereka seringkali menonjolkan kesuksesan dalam 

berinvestasi yang dapat memicu bias overconfidence, dimana seseorang memiliki 

kepercayaan diri yang berlebihan terhadap kemampuannya dalam berinvestasi. 

Dalam menghindari hal tersebut, tingkat kesadaran dan pemahaman investor 

terhadap risiko-risiko yang terkait dengan investasi perlu ditingkatkan. Sebagai 

salah satu upaya membangun pemahaman dalam berinvestasi dan terhindar dari 

investasi ilegal, Bursa Efek Indonesia (BEI) meluncurkan kampanye dengan tema 

#AkuInvestorSaham. Kampanye ini dapat menjadi sumber informasi penting bagi 

investor untuk mendapatkan pemahaman yang lebih mendalam tentang investasi 

yang aman dan legal.  

1.3. Pertanyaan Penelitian  

Berdasarkan latar belakang dan rumusan masalah yang telah diuraikan 

sebelumnya, terdapat beberapa pertanyaan yang akan menjadi pokok pembahasan 

dalam penelitian ini:   

1. Bagaimana pengaruh informasi influencer saham terhadap keputusan 

investasi Generasi Z di Kota Jakarta? 

2. Bagaimana pengaruh bias overconfidence terhadap keputusan investasi 

Generasi Z di Kota Jakarta? 

3. Bagaimana pengaruh kampanye #AkuInvestorSaham oleh Bursa Efek 

Indonesia terhadap keputusan investasi Generasi Z di Kota Jakarta? 

4. Bagaimana pengaruh secara simultan informasi Influencer Saham, bias 

overconfidence, dan kampanye #AkuInvestorSaham oleh Bursa Efek 

Indonesia terhadap keputusan investasi Generasi Z di Kota Jakarta? 
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1.4. Tujuan Penelitian 

Adapun tujuan yang akan diperoleh dari penelitian ini, yaitu sebagai berikut: 

1. Mengukur dan menganalisis pengaruh informasi influencer saham 

terhadap keputusan investasi Generasi Z di Kota Jakarta. 

2. Mengukur dan menganalisis pengaruh bias overconfidence terhadap 

keputusan investasi Generasi Z di Kota Jakarta. 

3. Mengukur dan menganalisis pengaruh kampanye #AkuInvestorSaham 

oleh Bursa Efek Indonesia terhadap keputusan investasi Generasi Z di 

Kota Jakarta. 

4. Mengukur dan menganalisis pengaruh secara simultan informasi 

Influencer Saham, bias overconfidence, dan kampanye 

#AkuInvestorSaham oleh Bursa Efek Indonesia terhadap keputusan 

investasi Generasi Z di Kota Jakarta. 

1.5. Manfaat Penelitian 

Penelitian ini memiliki manfaat yang sejalan dengan tujuan penelitian dalam 

penelitian ini. Adapun manfaat yang diharapkan oleh peneliti adalah sebagai 

berikut:  

1. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini dapat menjadi sumber referensi bagi peneliti 

selanjutnya dan memberikan kontribusi dalam pengembangan topik 

penelitian sejenis yang membahas lebih lanjut mengenai influencer 

saham, bias overconfidence, kampanye atau program yang dilakukan 

oleh Bursa Efek Indonesia yaitu kampanye #AkuInvestorSaham, dan 

keputusan investasi pada generasi Z di kota Jakarta. 

2. Manfaat Praktis  

Penelitian ini mampu memberikan informasi bagi Generasi Z, 

investor pemula, maupun pembaca agar mengetahui bagaimana 

pengaruh dan dampak dari keputusan investasi yang didasari oleh, bias 

overconfidence, informasi influencer saham, dan kampanye 

#AkuInvestorSaham yang merupakan kampanye edukasi dari BEI 

(Bursa Efek Indonesia). 
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1.6. Sistematika penulisan Skripsi 

Sistematika ini bermanfaat untuk memberikan penjelasan dari setiap bab 

yang menjadi bagian dari penulisan penelitian. Adapun sistematika dibagi menjadi 

lima bab sesuai dengan kriteria dalam pedoman tugas akhir jurusan Akuntansi, 

sistematika penulisan diuraikan menjadi sebagai berikut:  

BAB I Pendahuluan 

Bab ini menjelaskan latar belakang penelitian yang berkaitan dengan pengaruh 

informasi influencer saham, fenomena bias overconfidence, serta dampak 

kampanye ”#AkuInvestorSaham” oleh Bursa Efek Indonesia terhadap 

keputusan investasi Generasi Z di Kota Jakarta. Selanjutnya, menyajikan 

rumusan masalah yang menjadi fokus penelitian, pertanyaan penelitian, tujuan 

penelitian, manfaat penelitian, dan sistematika penulisan. 

BAB II Tinjauan Pustaka 

Bab ini membahas teori variabel penelitian yang terdiri dari variabel 

independen, yaitu Influencer Saham (X1), Bias Overconfidence (X2), dan 

kampanye #AkuInvestorSaham (X3), serta variabel dependen, yaitu Keputusan 

Investasi (Y). Penjelasan tersebut didukung oleh penelitian-penelitian terdahulu 

sebagai landasan teoritis. Selain itu, akan dibahas juga kerangka pemikiran dan 

hipotesis penelitian yang dapat memberikan arah pada analisis yang akan 

dilakukan. 

BAB III Metode Penelitian 

Bab ini menguraikan secara rinci metode yang digunakan dalam penelitian, 

yang merupakan pendekatan kuantitatif deskriptif. Penjelasan meliputi jenis 

penelitian yang dilakukan, objek yang menjadi fokus penelitian, metode yang 

diterapkan dalam pengumpulan dan analisis data, serta sumber data yang 

digunakan. Selain itu, akan dijelaskan teknik yang digunakan dalam 

pengumpulan data, seperti survei atau kuesioner, dan prosedur analisis data 

yang akan diterapkan untuk menjawab pertanyaan penelitian. 

 



 

 

 

Politeknik Negeri Jakarta 

11 

BAB IV Hasil Penelitian dan Pembahasan 

Bab ini memberikan penjelasan rinci mengenai hasil penelitian dan 

pembahasannya. Hal ini meliputi proses analisis dan pengolahan data dengan 

menggunakan berbagai metode statistik, yaitu uji statistik untuk mengukur 

signifikansi perbedaan antara variabel, uji instrumen untuk mengevaluasi alat 

ukur yang digunakan, uji asumsi klasik untuk memeriksa kepatuhan data 

terhadap asumsi regresi linier, uji regresi linier untuk mengevaluasi hubungan 

antara variabel independen dan dependen, dan uji hipotesis untuk menguji 

kebenaran atau keabsahan hipotesis penelitian. 

BAB V Kesimpulan dan Saran 

Bab ini berisikan penjelasan mengenai kesimpulan berdasarkan hasil penelitian 

dengan judul pengaruh informasi yang disampaikan oleh influencer saham, 

fenomena bias overconfidence, serta dampak kampanye ”#AkuInvestorSaham” 

oleh Bursa Efek Indonesia terhadap keputusan investasi Generasi Z di Kota 

Jakarta yang telah dilakukan serta saran yang dapat peneliti berikan untuk pihak 

yang membutuhkan.  
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BAB 5 

PENUTUP 

 

5.1. Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dalam penelitian dengan judul Pengaruh 

Informasi Influencer Saham, Bias Overconfidence, dan Kampanye 

#AkuInvestorSaham oleh Bursa Efek Indonesia terhadap Keputusan Investasi 

Generasi Z di Kota Jakarta, diperoleh hasil sebagai berikut: 

1. Influencer Saham tidak berpengaruh terhadap keputusan investasi 

generasi Z di kota Jakarta. Hal ini membuktikan bahwa informasi yang 

disebarkan oleh influencer dianggap kurang kredibel. Teknologi 

memberikan akses mudah ke berbagai sumber informasi, analisis, dan 

platform investasi, yang memungkinkan generasi Z untuk membuat 

keputusan investasi berdasarkan data yang lebih solid dan terpercaya, 

dibandingkan dengan sekadar mengikuti rekomendasi influencer saham. 

2. Bias overconfidence berpengaruh terhadap keputusan investasi generasi 

Z di kota Jakarta. Hal ini membuktikan bahwa generasi Z di kota Jakarta 

cenderung mempercayai penilaian mereka sendiri dalam membuat 

keputusan investasi. Namun, semakin tinggi tingkat overconfidence, 

maka seseorang semakin percaya pada kemampuannya dalam 

berinvestasi dan yakin akan mendapatkan keuntungan. Keyakinan 

berlebihan ini dapat mendorong mereka untuk mengambil risiko yang 

lebih besar, mengandalkan intuisi daripada analisis yang mendalam, dan 

melakukan trading secara lebih aktif. 

3. Kampanye #AkuInvestorSaham berpengaruh terhadap keputusan 

investasi generasi Z di kota Jakarta. Hal ini membuktikan bahwa 

kampanye #AkuInvestorSaham dapat meningkatkan kesadaran dan 

pengetahuan tentang investasi saham generasi Z di kota Jakarta melalui 

informasi dan program yang tersebar. Kampanye ini membantu 

masyarakat memahami dasar-dasar investasi dengan menyediakan 

sumber daya seperti tutorial, webinar, dan dukungan dari ahli keuangan, 

kampanye ini memudahkan masyarakat untuk memulai investasi. 
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4. Pengaruh Influencer saham, bias overconfidence,  dan kampanye 

#akuinvestorsaham secara simultan berpengaruh terhadap keputusan 

investasi generasi Z di kota Jakarta. Hal ini membuktika bahwa ketiga 

variabel tersebut dapat saling berinteraksi dan memperkuat pengaruh satu 

sama lain terhadap keputusan investasi. Adanya influencer saham dapat 

meningkatkan kepercayaan diri berlebihan (overconfidence) pada calon 

investor/investor yang kemudian diperkuat oleh kampanye edukasi dan 

normalisasi dari #AkuInvestorSaham. 

5.2. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan di atas, berikut saran yang dapat 

diberikan oleh peneliti: 

1. Bagi Calon Investor dan Investor 

Investor atau calon investor perlu membuat keputusan investasi dengan 

cerdas dengan meningkatkan literasi keuangan mereka. Selain itu, mereka 

harus lebih kritis dalam menilai informasi yang diberikan oleh influencer 

saham dan sebaiknya melakukan penelitian mandiri. Mengembangkan 

kemampuan untuk mengelola emosi dan memahami bias psikologis seperti 

bias overconfidence juga sangat penting, agar investor dapat membuat 

keputusan yang lebih rasional. 

2. Bagi Bursa Efek Indonesia 

Bursa Efek Indonesia perlu memperkuat kampanye edukasi dengan 

melanjutkan dan memperluas kampanye #AkuInvestorSaham, yang 

berfokus pada pendidikan mendalam mengenai investasi. Menyediakan 

sumber daya pendidikan dapat meningkatkan pemahaman yang lebih baik 

bagi investor. Selain itu, kolaborasi dengan universitas dan sekolah 

menengah untuk menyusun kurikulum tentang literasi keuangan dan 

investasi, khususnya bagi Generasi Z, sangat penting. Pengawasan terhadap 

informasi yang disebarkan oleh influencer saham juga harus ditingkatkan 

dengan memastikan bahwa informasi tersebut terverifikasi dan akurat, serta 

membuat pedoman dan standar untuk influencer yang bekerja sama dengan 

Bursa Efek Indonesia. 



 

Politeknik Negeri Jakarta 

3. Bagi Penelitian terdahulu 

Penelitian selanjutnya dapat mengeksplorasi variasi demografis yang 

berbeda, seperti Generasi Z di kota-kota lain atau kelompok umur yang 

berbeda, untuk melihat apakah hasil yang sama berlaku. Metode penelitian 

kualitatif juga dapat digunakan untuk memperoleh wawasan yang lebih 

mendalam tentang bagaimana dan mengapa influencer saham mungkin 

tidak mempengaruhi keputusan investasi. Selain itu, analisis variabel 

tambahan seperti peran media sosial, lingkungan keluarga, atau pengaruh 

teman sebaya dapat memberikan pemahaman yang lebih menyeluruh 

mengenai faktor-faktor yang memengaruhi keputusan investasi Generasi Z. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1 Pertanyaan Kuesioner Penelitian 

LAMPIRAN PERTANYAAN KUESIONER PENELITIAN 

I. Pertanyaan Identitas Responden dan Penyaringan 

Karakteristik Pilihan Jawaban 

A. Pertanyaan Identitas Responden 

Nama Responden (Isian singkat) 

Jenis Kelamin 
Laki-laki 

Perempuan 

Jenis Pekerjaan 

Belum bekerja 

Pelajar/Mahasiswa 

Pegawai Negeri/Swasta 

Wiraswasta 

Lainnya 

B. Pertanyaan Penyaringan  

Apakah Anda berusia 17 - 27 tahun?  

Apakah Anda berdomisili di kota Jakarta? 

Apakah Anda mengikuti akun media sosial salah satu influencer saham? 

Apakah Anda mengetahui kampanye BEI atau kampanye 

#AkuInvestorSaham? 

II. Pertanyaan Indikator Penelitian  

No Pertanyaan 
Pilihan Jawaban 

STS TS N S SS 

A. Influencer Saham 

1 

Saya percaya bahwa influencer saham 

memberikan informasi yang relevan 

mengenai investasi.      

2 

Saya mengandalkan influencer saham 

untuk mendapatkan informasi mengenai 

investasi.      



 

 

   

 

(Lanjutan) 
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No Pertanyaan 
Pilihan Jawaban 

STS TS N S SS 

3 

Saya tertarik saat melihat informasi yang 

diberikan oleh influencer saham mengenai 

investasi.      

4 

Saya percaya bahwa influencer saham 

memiliki pengalaman dan keahlian dalam 

berinvestasi.      

B. Bias Overconfidence 

1 

Saya memiliki keyakinan yang kuat 

terhadap kemampuan dan pengetahuan 

Saya dalam berinvestasi.      

2 

Saya yakin bahwa Saya memiliki 

pemahaman yang lebih baik tentang 

informasi investasi dibandingkan dengan 

investor lain.      

3 

Saya yakin bahwa Saya mendapatkan 

pencapaian besar sesuai tujuan investasi 

Saya daripada orang lain.      

4 

Saya cenderung menganggap setiap 

keputusan investasi yang Saya buat adalah 

benar tanpa banyak pertimbangan.      

5 
Saya selalu merasa yakin bahwa pilihan 

investasi Saya adalah yang terbaik.      

C. Kampanye #AkuInvestorSaham 

1 

Saya pernah melihat kampanye 

#AkuInvestorSaham atau edukasi saham 

BEI secara digital.      

2 

Saya menyadari atau melihat beberapa 

pengguna media sosial menggunakan 

hastag #AkuInvestorSaham.      

3 

Saya mendapatkan informasi mengenai 

investasi dari postingan kampanye 

#AkuInvestorSaham.      

4 
Saya termotivasi untuk mengikuti event 

dalam kampanye #AkuInvestorSaham      

5 
Saya pernah mengikuti salah satu event 

kampanye #AkuInvestorSaham      



 

 

   

 

(Lanjutan) 
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No Pertanyaan 
Pilihan Jawaban 

STS TS N S SS 

6 

Saya tertarik untuk berinvestasi setelah 

melihat dan mempelajari materi dari 

kampanye #AkuInvestorSaham.       

D. Keputusan Investasi 

1 

Saya mempertimbangkan jumlah 

keuntungan yang dapat diperoleh dari 

investasi.      

2 

Saya akan berinvestasi jika perusahaan 

memiliki peluang tinggi untuk Saya 

mendapatkan keuntungan.      

3 

Saya akan menghindari perusahaan yang 

terlalu beresiko dalam pengambilan 

keputusan investasi.      

4 
Saya mencari tahu risiko dan keuntungan 

terlebih dahulu sebelum berinvestasi.      

5 

Saya tidak akan melakukan investasi 

sebelum mengetahui keuntungan dan 

resiko yang akan terjadi.       

6 

Saya mengambil keputusan investasi 

berdasarkan risiko dan keuntungan dari 

perusahaan.       
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Lampiran 3 Hasil Uji Instrumen 

A. Hasil Uji Validitas  

I. Keputusan Investasi (Y) 

 

II. Inflluencer Saham (X1) 
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III. Bias Overconfidence (X2) 

 

IV. Kampanye #AkuInvestorSaham (X3)

 



 

 

 

(Lanjutan) 
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B.  Hasil Uji Reliabilitas 

I. Keputusan Investasi (Y) 

 

 

II. Influencer Saham (X1) 

 

 

III. Bias Overconfidence (X2) 

 

 

IV. Kampanye #AkuInvestorSaham (X3) 
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Lampiran 4 Hasil Uji Asumsi Klasik 

A. Hasil Uji Normalitas 

 

B. Hasil Uji Multikolinearitas 

 

C. Hasil Uji Heteroskedastisitas 
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Lampiran 5 Lampiran Hasil Uji Hipotesis 

A. Hasil Uji T (Parsial) 

 

B. Hasil Uji F (Simultan) 

 

C. Hasil Uji Koefisien Determinasi 

 


