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ABSTRAK

Industri perumahan di Indonesia terus berkembang pesat seiring dengan

pertumbuhan penduduk yang tinggi dan peningkatan permintaan akan hunian,

terutama di kota-kota besar. Casa Grande merupakan proyek perumahan baru

yang belum memiliki media promosi yang memadai, padahal media promosi,

khususnya brosur, memainkan peran penting dalam strategi pemasaran. Penelitian

ini bertujuan merancang media promosi efektif untuk proyek perumahan Casa

Grande. Menggunakan pendekatan Design Thinking, penelitian ini melibatkan

analisis mendalam terhadap target pasar, kompetitor, dan keunggulan unik proyek.

Desain akhir, memiliki gaya minimalis, tipografi bold, dan visual berkualitas

tinggi, bertujuan menyoroti keunggulan unik Casa Grande seperti arsitektur

modern dan lokasi strategis. Melalui kombinasi wawancara, survei, dan observasi,

penelitian ini menemukan bahwa media promosi yang dirancang berhasil menarik

perhatian target pasar dan secara positif mempengaruhi minat beli mereka.

Penelitian ini menggarisbawahi pentingnya menyesuaikan media promosi dengan

kebutuhan dan preferensi konsumen spesifik untuk mencapai dampak maksimal.

Kata Kunci: Design Thinking, media promosi, perumahan, target pasar, estetika

minimalis, tipografi, visualisasi data, minat beli



ABSTRACT

The housing industry in Indonesia continues to grow rapidly in line with high

population growth and increasing demand for housing, especially in big cities.

Casa Grande is a new housing project that does not yet have adequate

promotional media, even though promotional media, especially brochures, play an

important role in the marketing strategy. This research aimed to design effective

promotional media for the Casa Grande housing project. Employing the Design

Thinking framework, a comprehensive analysis of the target market and

competitive landscape was conducted. The resulting design, characterized by

minimalist aesthetics, bold typography, and high-quality visuals, aimed to

highlight Casa Grande's unique selling points, such as its modern architecture

and prime location. Through a combination of interviews, surveys, and

observations, the study found that the designed promotional materials effectively

captured the target audience's attention and positively influenced their purchase

intent. The research underscores the importance of tailoring promotional

materials to specific consumer needs and preferences to achieve maximum

impact.

Keywords: Design Thinking, promotional media, housing, target market,

minimalist aesthetics, typography, data visualization, purchase intent
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BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Industri perumahan di Indonesia mengalami perkembangan pesat seiring

dengan laju pertumbuhan penduduk yang tinggi. Menurut Badan Pusat Statistik

(BPS), pada tahun 2023, laju pertumbuhan penduduk di Indonesia mencapai

1,13%. Permintaan perumahan terus meningkat setiap tahun, terutama di

kota-kota besar yang menjadi pusat pemukiman dan kegiatan ekonomi di

Indonesia (Amirudin et.al., 2014). Berdasarkan Data Industri Research, sektor

properti (real estate) mencatat kinerja tahunan (year on year) yang positif hingga

kuartal dua tahun 2023. Tren pertumbuhan positif ini merupakan kelanjutan dari

kinerja positif tahun-tahun sebelumnya. Dengan meningkatnya kebutuhan

perumahan, semakin banyak pengembang berlomba-lomba membangun proyek

perumahan baru.

Gambar 1.1 Data grafik pertumbuhan Industri Real Estate, 2010 – 2023

Sumber: www.dataindustri.com

Dalam menjalankan usaha, perusahaan harus menghadapi persaingan yang

sangat ketat, sehingga diperlukan strategi pemasaran yang efektif untuk dapat

bersaing (Paula dan Roni, 2022). Strategi pemasaran yang baik menjadi kunci

utama keberlanjutan bisnis. Strategi pemasaran tidak hanya bertujuan untuk

meningkatkan jumlah konsumen, tetapi juga mencakup penggunaan media

promosi sebagai alat untuk menarik perhatian konsumen (Soraya et.al., 2020).
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Media promosi adalah alat yang digunakan untuk menyampaikan informasi

mengenai produk atau jasa kepada masyarakat luas. Tujuan dari promosi adalah

agar masyarakat dapat mengenal, memahami, memiliki, dan loyal terhadap

produk atau jasa yang ditawarkan (Arrizqi et.al., 2022). Salah satu aspek

terpenting dalam promosi adalah memilih media promosi yang tepat, seperti

merchandise, media sosial, banner, x-banner, umbul-umbul, brosur, website dan

lainnya. Brosur merupakan salah satu media promosi yang efektif untuk

memasarkan produk atau jasa. Brosur dapat menarik calon konsumen dan menarik

minat mereka untuk membeli produk tersebut (Ekanto dan Nababan, 2018).

Menurut Tsaniyyah et.al., (2022), keunggulan brosur adalah kemampuannya

menyampaikan pesan secara menyeluruh, memberikan waktu bagi konsumen

untuk mempertimbangkan pesan yang disampaikan, karena bersifat cetak dan

informasinya permanen.

Casa Grande adalah sebuah kompleks perumahan baru yang berlokasi di

daerah Limo, Depok, dan dikelola oleh PT. Widia Persada. Proyek perumahan

Casa Grande menggunakan sistem indent, sehingga saat ini lokasi perumahan

masih kosong dan belum ada pembangunan yang dimulai. Sebelum calon

konsumen bertemu dengan sales, mereka biasanya mendapatkan informasi

melalui media promosi seperti brosur. Namun, perusahaan ini belum memiliki

media promosi yang memadai. Oleh karena itu, desain media promosi yang

menarik sangat dibutuhkan untuk menarik minat konsumen. Berdasarkan survei

yang dilakukan terhadap target pasar Casa Grande, 41,7% responden menganggap

brosur sebagai media promosi perumahan yang sangat efektif, sementara 30,6%

lainnya menganggapnya efektif. Dari survei tersebut, dapat disimpulkan bahwa

brosur adalah media promosi yang efektif. Calon konsumen umumnya

mendapatkan dan mencari informasi mengenai perumahan yang dijual melalui

media sosial dan brosur. Informasi penting yang perlu disertakan dalam brosur

perumahan meliputi lokasi dan aksesibilitas, denah dan tipe rumah, serta harga

dan skema pembayaran. Ilustrasi atau gambar 3D rumah dengan proporsi gambar

dan teks yang seimbang, menggunakan gaya modern minimalis serta warna netral

dan pastel adalah desain yang disukai oleh target pasar Casa Grande.
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1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan dari latar belakang yang sudah dijabarkan, dapat disimpulkan

rumusan masalah dalam proyek Tugas Akhir yaitu “Bagaimana merancang media

promosi proyek perumahan Casa Grande sebagai upaya menarik minat

konsumen?”.

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan

Dalam menggarap tugas akhir ini, akan ditetapkan ruang lingkup pembahasan

untuk memfokuskan pada perancangan media promosi proyek perumahan Casa

Grande, yaitu:

1. Proses perancangan media promosi brosur untuk proyek perumahan Casa

Grande sebagai media promosi utama.

2. Proses penerapan prinsip dan teori desain pada Perancangan media

promosi proyek perumahan Casa Grande.

3. Proses penerapan perancangan desain media promosi proyek perumahan

Casa Grande ke dalam media brosur, banner, x-banner, umbul-umbul,

merchandise, dan media sosial.

1.4 Tujuan dan Manfaat

Adapun manfaat yang diperoleh dalam pembahasan proyek tugas akhir

perancangan media promosi proyek perumahan Casa Grande, yaitu:

1.4.1 Tujuan

Tujuan dari proyek ini adalah:

1. Menjelaskan proses perancangan media promosi yang dapat

menarik minat konsumen untuk proyek perumahan Casa

Grande.

2. Menerapkan teori-teori pemasaran dan desain grafis dalam

strategi promosi yang efektif.

3. Menghasilkan media promosi yang informatif dan menarik

untuk memperkuat citra dan penjualan proyek perumahan.
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1.4.2 Manfaat

Manfaat yang diperoleh dari proyek ini adalah:

1. Manfaat bagi Penulis:

Penelitian ini memberikan kesempatan bagi penulis untuk

mengembangkan keterampilan dan pengetahuannya dalam

merancang media promosi, serta melatih kemampuan dalam

merumuskan solusi kreatif terhadap tantangan pemasaran yang

dihadapi.

2. Manfaat bagi Klien/Perusahaan:

Hasil dari perancangan media promosi diharapkan dapat efektif

dalam mendukung strategi promosi klien, seperti meningkatkan

brand awareness dan mempengaruhi persepsi masyarakat

terhadap perusahaan atau produk yang dipromosikan.

3. Manfaat bagi Pengembangan Ilmu Pengetahuan:

Penelitian ini dapat menjadi sumbangan bagi perkembangan

ilmu pengetahuan, khususnya dalam bidang pemasaran dan

desain grafis. Hasilnya dapat menjadi referensi bagi peneliti atau

akademisi dalam penelitian selanjutnya yang berkaitan dengan

topik yang sama atau sejenis.

4. Manfaat bagi Praktisi dan Industri:

Hasil dari penelitian ini dapat digunakan sebagai panduan

praktis bagi praktisi pemasaran dan desain grafis dalam

merancang media promosi yang efektif. Hal ini diharapkan

dapat membantu meningkatkan kualitas dan kinerja industri

dalam menghadapi persaingan bisnis yang semakin ketat.

1.5 Sistematika Penulisan

Dalam menyusun tugas akhir ini, penulisan disusun secara sistematis untuk

memastikan materi disajikan secara terstruktur dan mudah dipahami. Adapun

susunan penulisan tugas akhir "Perancangan media promosi proyek perumahan

Casa Grande sebagai upaya menarik minat konsumen" adalah sebagai berikut:
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BAB I PENDAHULUAN

Bab ini akan menjelaskan latar belakang masalah yang

melatarbelakangi perancangan media promosi proyek

perumahan Casa Grande, serta rumusan masalah yang

dihadapi, ruang lingkup pembahasan, tujuan, manfaat

penelitian, dan sistematika penulisan yang akan digunakan

dalam penyusunan tugas akhir ini.

BAB II LANDASAN PERANCANGAN

Pada bab ini, akan disajikan kajian teoritis yang menjadi dasar

dalam perancangan media promosi proyek perumahan Casa

Grande. Teori-teori yang digunakan akan disusun secara

terstruktur dan bersumber dari artikel, jurnal, dan literatur

terkait.

BAB III METODE PERANCANGAN

Bab ini akan menguraikan metode yang akan digunakan dalam

mengumpulkan data untuk merancang media promosi proyek

perumahan Casa Grande. Selain itu, data dan fakta mengenai

proyek Casa Grande akan disusun menjadi arahan kreatif yang

menjadi panduan dalam proses perancangan.

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN

Bab ini berisi proses perancangan desain media promosi Casa

Grande. Dimulai dari tahap pengembangan ide dengan

menggunakan mindmap dan moodboard lalu tahap pembuatan

sketsa kasar, sketsa halus, desain komprehensif, desain terpilih,

revisi, dan media turunan yang digunakan untuk mendukung

kegiatan promosi.
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BAB V PENUTUP

Pada bab ini berisi kesimpulan dan saran berdasarkan hasil

Perancangan Media Promosi Proyek Perumahan Casa Grande

sebagai Upaya Menarik Minat Konsumen.
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BAB V

PENUTUP

5.1 Simpulan

Melalui proses Perancangan Media Promosi untuk Proyek Perumahan

Casa Grande sebagai Upaya Menarik Minat Konsumen, berikut adalah

kesimpulan yang didapat selama pelaksanaannya:

1. Proses perancangan media promosi brosur proyek perumahan Casa Grande

menggunakan metode design thinking yang memiliki lima tahapan yaitu,

empathize, define, ideate, prototype, dan test. Empathize dilakukan dengan

pengumpulan data melalui metode gabungan (mix method) yang terdiri

dari metode kualitatif dan kuantitatif. Dalam proses pengumpulan ini,

dilakukan proses wawancara klien secara langsung, penyebaran kuesioner

kepada target pasar secara online melalui google form, observasi ke

proyek perumahan Casa Grande dan perumahan serupa, serta studi

literatur melalui buku, jurnal, artikel ilmiah, website, atau penelitian

serupa. Berdasarkan hasil yang diperoleh, tahap selanjutnya adalah proses

define yang mengidentifikasi latar belakang dan data sehingga membentuk

creative brief yang menjadi acuan dalam perancangan ini. Pada creative

brief, ada dua poin penting yang akan terus menjadi dasar dalam proses

perancangan ini yaitu key message dan design tone and manner dari Casa

Grande. key message dari Casa Grande adalah perumahan modern

minimalis lokasi strategis dekat jaksel untuk anak muda dengan harga

yang kompetitif dengan berbagai keuntungan dan kemudahan. Sedangkan

design tone and manner dari Casa Grande adalah modern minimalist. Pada

proses ini juga dibuat analisis SWOT guna membuat strategi promosi yang

efisien. Tahap ideate menghasilkan bentuk kreatif dengan brainstorming

melalui mindmap yang menghasilkan kata kunci yaitu geometrik,

simplicity, dan gedung. Dari kata kunci tersebut lalu dibuat moodboard

yang berisi kumpulan referensi visual gambar, warna, bentuk, layout, dan

tipografi. Tahap prototype melibatkan pembuatan sketsa kasar, sketsa

halus, desain komprehensif, hingga desain terpilih. Test dilakukan
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menggunakan dua metode yaitu kuesioner dan wawancara kepada target

pasar. Hasil testing yang dilakukan menunjukkan bahwa responden setuju

bahwa desain yang telah dibuat dapat menarik minat mereka sebagai calon

konsumen.

2. Teori yang digunakan pada perancangan ini adalah teori layout, tipografi,

warna, dan lain-lain. Cover depan menggunakan prinsip keseimbangan

simetris dengan fokus di tengah. Penggunaan grid column membantu

dalam membuat layout yang clean dengan penggunaan white space yang

banyak. Selain itu, prinsip penekanan digunakan juga pada cover depan,

tepatnya pada headline yang dibuat text effect guna menarik perhatian.

Tipografi yang digunakan adalah jenis sans serif legibility yang baik

supaya tulisan mudah dibaca konsumen. Font ini juga digunakan untuk

membuat desain media promosi semakin terkesan modern. Elemen, frame,

icon, dan ornamen tercipta dari bentuk-bentuk geometri yang semakin

konsisten agar membuat desain media promosi menjadi modern

minimalist. Ditambah lagi dengan gambar-gambar yang disesuaikan

dengan konsep desain, lalu disandingkan dengan teks dengan proporsi

yang seimbang membantu calon konsumen dalam menerima informasi

yang ada di dalam media promosi. Warna yang digunakan juga hanya

hitam dan putih sebagai warna dari Casa Grande, sedangkan warna lainnya

berasal dari warna pada gambar yang masih sesuai dengan konsep visual

Casa Grande. Seluruh teori dan prinsip yang digunakan membuat pembaca

mudah menangkap informasi, memvisualisasikan gambar, memudahkan

membaca dan menyerap tulisan, dan lainnya. Seluruh proses ini sangat

membantu dalam proses pembuatan media promosi yang sesuai dan

efisien.

3. Media pendukung yang digunakan adalah banner, x-banner,

umbul-umbul, dan sosial media. Penciptaan media promosi harus memiliki

kesatuan sehingga dibutuhkan desain yang konsisten di setiap media

promosinya. Oleh karena itu segala elemen seperti gambar, tipografi,

warna, dan lain sebagainya harus ditentukan terlebih dahulu baru
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diaplikasikan ke dalam media promosi lainnya sesuai bentuk, ukuran, dan

kebutuhannya.

5.2 Saran

Dari proses perancangan media promosi proyek perumahan Casa Grande

sebagai upaya menarik minat konsumen, terdapat saran yang bisa

dipertimbangkan untuk perancangan atau penelitian serupa berikutnya agar

menjadi lebih baik, yaitu sebagai berikut:

1. Dalam proses perancangan desain media promosi, terutama brosur, perlu

memperhatikan tujuan yang ingin dicapai dengan serius. Hal tersebut

bertujuan supaya proses perancangan selalu terarah menuju target yang

ingin dicapai

2. Analisis dan penggunaan data yang telah dihimpun perlu dilakukan

dengan semaksimal mungkin. Dari data-data tersebut dapat dijadikan

acuan untuk strategi, media promosi yang akan digunakan, pemilihan gaya

desain, dan informasi yang perlu dimasukkan pada media promosi.
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LAMPIRAN

Lampiran 1 Log Book Bimbingan Tugas Akhir
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Lampiran 2 Hasil Turnitin
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Lampiran 3 Hasil survey Kuesioner di Google Form

1. Usia

2. Jenis kelamin
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3. Pekerjaan
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4. Domisili

5. Penghasilan bulanan
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6. Apakah Anda sedang mencari atau berkeinginan untuk membeli/memiliki

rumah?
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7. Dari mana Anda biasanya mendapatkan informasi tentang perumahan

yang sedang dijual? (pilih maksimal 3)
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8. Di mana Anda biasanya mencari informasi tentang perumahan yang

sedang dijual? (pilih maksimal 3)
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9. Menurut saya brosur merupakan salah satu media promosi perumahan

yang efektif.
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10. Informasi apa yang menurut Anda paling penting untuk dimuat dalam

brosur perumahan? (Pilih maksimal 3)

111



11. Penggambaran visual (gambar tampak dalam dan luar, denah rumah, dll.)

dalam brosur perumahan membuat saya lebih memiliki bayangan terkait

perumahan yang dipasarkan
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12. Informasi spesifikasi rumah secara umum (jumlah kamar, toilet, carport,

dll.) dalam brosur perumahan menjadi salah satu pertimbangan saya dalam

memilih rumah

13. Menurut saya informasi spesifikasi rumah secara detail (bahan kusen,

tembok, atap, dll.) dalam brosur perumahan merupakan hal yang penting

113



14. Menurut saya informasi promo dan bonus dalam brosur perumahan

menambah daya tarik penawaran perumahan tersebut
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15. Menurut saya informasi lokasi dan aksesibilitas (RS, stasiun, sekolah, dll.)

dalam brosur perumahan mempengaruhi minat saya terhadap perumahan

yang dipasarkan
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16. Menurut saya informasi fasilitas dalam perumahan (mushola, taman,

security 24 jam, dll.) dalam brosur perumahan menjadi pertimbangan

tambahan terkait perumahan yang dipasarkan
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17. Elemen visual apa yang menurut Anda paling penting dalam sebuah

brosur?
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18. Apakah Anda lebih menyukai brosur dengan lebih fokus gambar atau

banyak teks?
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19. Gaya desain brosur mana yang lebih Anda sukai?
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20. Brosur perumahan dengan warna seperti apa yang lebih Anda sukai?

21. Apakah Anda mengetahui perumahan Casa Grande sebelumnya?
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22. Jika ya, dari mana Anda mengetahui tentang perumahan Casa Grande

tersebut?
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23. Jika ya, menurut Anda apakah desain media promosi Casa Grande bisa

lebih ditingkatkan lagi?
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Lampiran 4 Transkrip Wawancara

Narasumber: Kak Fadhli

Profesi:Manajer Marketing Casa Grande

P: sebagai Penulis

K: sebagai Klien

P: Selamat siang, Ka. Gua izin tanya-tanya sedikit soal Casa Grande buat

pembuatan desain media promosi ya.

K: Siang, Taqi. Oh iya, silakan.

P: Casa Grande ini proyek perumahan bergaya modern minimalis ya, Kak? Bisa

cerita sedikit profil sama penawaran-penawarannya?

K: Betul banget. Casa Grande ini proyek perumahan modern minimalis dengan

tipe rumah 60/70 dan 1 ½ lantai. Lokasinya di Limo, Depok. Kita tuh punya

beberapa promo menarik seperti promo launching, tanpa DP, subsidi cicilan 1 juta

per bulan, booking fee 1 juta, cicilan ringan mulai 3 jutaan, sampai suku bunga

rendah 1,99%. Kita juga ngasih banyak kemudahan-kemudahan kayak bebas

biaya proses KPR, asuransi jiwa, asuransi kebakaran, appraisal, administrasi,

notaris, sama pajak.

P: Banyak juga ya kak promonya. Lokasinya strategis juga, dekat Jaksel. Kalo

fasilitas, ada apa aja kak ada di Casa Grande?

K: Iya, lokasinya strategis banget, dekat tol Kukusan, RS Graha Permata Ibu,

sekolah Cakra Buana, RS UI, RS Bakti Yudha, Universitas Indonesia, stasiun

Depok Baru, mall Citos, dan banyak lagi. Fasilitas di Casa Grande ada balai

warga, fully CCTV area, security 24 jam, dan area hijau. Jadi, kita fokus bsanget

sama keamanan dan kenyamanan penghuni.

P: Kalau desain rumahnya gimana, Kak?

K: Rumah di Casa Grande punya 2 kamar tidur, 2 kamar mandi, ruang keluarga,

ruang cuci, carport, dan taman. Desainnya dirancang buat kasih kenyamanan
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maksimal buat penghuninya. Kita juga matiin setiap rumah punya ruang yang

cukup buat aktivitas keluarga sehari-hari.

P: Untuk target pasarnya sendiri siapa ya ,Kak?

K: Target kita itu pekerja awal dan pasangan muda berusia 25-35 tahun yang

nyari rumah nyaman dengan akses mudah ke berbagai fasilitas kesehatan, hiburan,

transportasi, pendidikan, dan pusat perbelanjaan. Lokasi kita yang deket Jaksel

ideal banget buat mereka yang kerjadi Jakarta.

P: Gua dengar Casa Grande juga belum punya rumah contoh ya, Kak?

K: Iya, benar. Ini jadi salah satu kendala kita. Belum ada rumah contoh jadinya

calon konsumen nggak bisa lihat rumahnya secara langsung. Tapi kita terus

berusaha untuk segera bikin rumah contoh biar calon konsumen bisa lebih yakin.

P: Promosi yang dilakukan Casa Grande selama ini apa aja, Kak?

K: Promosi kita masih fokusnya di digital, belum maksimal dibagian cetak, jadi

banyak yang belum tahu soal perumahan Casa Grande. Jadinya selain promosi

digital, kita juga mau mulai promosi cetak kayak banner, x-banner, umbul-umbul,

brosur, merchandise, dan lain-lain. Kita butuh media promosi yang proper dan

bisa menarik perhatian.

P: Kalo dari lu pengen desain medpronya yang kayak gimana kak?

K: Gua pengen desain media promosi yang proper dengan gaya modern

minimalis yang selaras sama rumah yang kita bangun. Gua pengen ada elemen

yang nonjolinlokasi strategis dan promo-promo menarik yang kita tawarkan. Juga,

kesan modern dan minimalis harus tetap terasa.

P: Oke, gua catet ni ya kak. Makasih banyak, Kak, waktu dan infonya. Gua bakal

usahain bikin dessain media promosinya semaksimal mungkin yaa kak..

K: Sama-sama, Taqi. Semoga lancar ya proyeknya dan semoga hasilnya bisa

membantu meningkatkan promosi Casa Grande.
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Lampiran 5 Hasil testing Google Form

1. Usia

2. Jenis kelamin
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3. Pekerjaan
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4. Domisili
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5. Penghasilan bulanan

128



6. Brosur telah memuat informasi penting yang dibutuhkan
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7. Gambar 3D rumah dalam brosur menambah daya tarik brosur
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8. Informasi yang dimuat dalam brosur dapat tersampaikan dengan baik
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9. Proporsi antara teks dan gambar sudah seimbang
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10. Informasi tentang fasilitas dekat perumahan dan detail rumah sudah jelas

dan mudah ditemukan
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11. Penempatan gambar berdampingan dengan teks pada desain brosur

membantu dalam memahami informasi.

134



12. Brosur Casa Grande menarik perhatian saya
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13. Headline promo menarik perhatian saya
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14. Media promosi (banner, x-banner, umbul-umbul, dan sosial media) cukup

menarik perhatian saya.

137



15. Konten Instagram Casa Grande menarik perhatian saya.
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16. Teks yang dituliskan pada media promosi menambah daya tarik
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17. Media pendukung (banner, x-banner, umbul-umbul, dan sosial media)

menggambarkan gaya visual Casa Grande
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18. Media promosi ini sesuai dengan selera dan kebutuhan saya
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19. Media promosi turunan (banner, x-banner, umbul-umbul, dan sosial

media) membuat saya ingin mengetahu lebih lanjut mengenai Casa Grande
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20. Saya merasa tertarik untuk membeli rumah di Casa Grande setelah melihat

media promosi ini.
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Lampiran 6 Hasil Transkrip Wawancara dengan Target Pasar

1. Narasumber: Oki

Profesi: Karyawan Swasta

P: Sebagai Penulis

K: Sebagai Konsumen

P: Halo, Kak Oki. Gue izin nanya-nanya soal media promosi Casa Grande

ya. Apa yang paling menarik perhatian lu dari media promosi tersebut?

K: Halo. Gue suka banget sama desainnya yang modern dan clean.

Bener-bener eye-catching.

P: Gimana pendapat lu tentang desain dan tata letak brosur?

K: Desain sama layoutnya oke sih. Simple tapi tetap informatif. Enak

dilihat juga.

P: Ada elemen desain tertentu yang menurut lu bisa diperbaiki atau

diubah?

K: Menurut gue udah bagus semua sih, sesuai dan cocok sama Casa

Grande.

P: Tulisan copywriting di brosur membuat lu merasa relate nggak? Gimana

menurut lu?

K: Relate banget sih. Bahasa yang digunakan juga cocok sama target anak

muda. Nggak kaku.

P: Menurut lu, pesan utama dari media promosi ini tersampaikan dengan

baik nggak?

K: Tersampaikan dengan baik. Gue jadi ngerti kelebihan sama promo yang

mereka tawarin.

P: Ada informasi yang menurut lu kurang atau terlalu banyak disajikan?

K: Mungkin bisa tambahin info detail soal fasilitas lebih banyak lagi.

P: Menurut lu, media promosi ini sudah sesuai dengan selera dan

kebutuhan lu sebagai target audience belum?
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K: Udah sesuai banget. Desainnya modern dan informasi yang

disampaikan juga jelas.

P: Apa yang bisa ditingkatkan agar lebih sesuai dengan target audience?

K: Dibuat lebih banyak gambar kali ya. Biar bisa lebih kebayang.

P: Bagaimana kesan lu tentang konten yang ada di Instagram Casa

Grande?

K: Kontennya menarik, informatif, tapi bisa lebih interaktif lagi.

P: Ada saran khusus untuk konten Instagram agar lebih menarik dan

efektif?

K: Mungkin bisa tambahin lebih banyak video atau reels tentang daily life

di perumahan. Biar orang bisa kebayang lebih jelas.

2. Narasumber: Azmi

Profesi: Freelancer

P: Sebagai Penulis

K: Sebagai Konsumen

P: Halo, Kak Azmi. Gue mau tanya-tanya soal media promosi Casa

Grande nih. Apa yang paling menarik perhatian lu dari media promosi

tersebut?

K: Halo, bro. Desainnya keren sih, modern banget. Bikin penasaran.

P: Gimana pendapat lu tentang desain dan tata letak brosur?

K: Desain sama tata letaknya pas. Simple tapi informatif. Enak diliat.

P: Ada elemen desain tertentu yang menurut lu bisa diperbaiki atau

diubah?

K: Mungkin bisa lebih berani pakai warna-warna terang biar lebih

eye-catching lagi.

P: Tulisan copywriting pada brosur membuat lu merasa relate nggak?

Gimana menurut lu?

K: Lumayan relate sih. Bahasanya juga gaul, pas buat target anak muda.
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P: Menurut lu, pesan utama dari media promosi ini tersampaikan dengan

baik nggak?

K: Tersampaikan sih. Gue jadi ngerti kelebihan dan promonya.

P: Ada informasi yang menurut lu kurang atau terlalu banyak disajikan?

K: Mungkin lebih banyak detail soal fasilitas bisa ditambah.

P: Menurut lu, media promosi ini sudah sesuai dengan selera dan

kebutuhan lu sebagai target audience belum?

K: Udah pas sih. Desain modern dan informasinya jelas.

P: Apa yang bisa ditingkatkan agar lebih sesuai dengan target audience?

K: Lebih banyak konten visual menarik, kayak infografis atau ilustrasi.

P: Bagaimana kesan lu tentang konten yang ada di Instagram Casa

Grande?

K: Kontennya menarik, tapi bisa lebih interaktif lagi.

P: Ada saran khusus untuk konten Instagram agar lebih menarik dan

efektif?

K: Lebih banyak video atau reels tentang daily life di perumahan bisa

bikin lebih menarik.

3. Narasumber: Fikri

Profesi: Manajer Marketing Casa Grande

P: Sebagai Penulis

K: Sebagai Klien

P: Halo, Fikri. Gue izin nanya-nanya sedikit soal Casa Grande buat

pembuatan desain media promosi ya. Apa yang paling menarik perhatian

lu dari media promosi tersebut?

K: Halo, bro. Gue suka banget sama desainnya yang clean dan modern.

Bener-bener eye-catching.

P: Gimana pendapat lu tentang desain dan tata letak brosur?

K: Desain sama layoutnya pas sih. Simple tapi tetap informatif. Enak diliat

juga.
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P: Ada elemen desain tertentu yang menurut lu bisa diperbaiki atau

diubah?

K: Mungkin warna-warna bisa lebih hidup lagi. Biar lebih eye-catching.

P: Tulisan copywriting pada brosur membuat lu merasa relate nggak?

Gimana menurut lu?

K: Relate banget. Bahasa yang digunakan pas banget buat target anak

muda. Nggak kaku.

P: Menurut lu, pesan utama dari media promosi ini tersampaikan dengan

baik nggak?

K: Tersampaikan dengan baik sih. Gue jadi ngerti kelebihan sama promo

yang kita tawarin.

P: Ada informasi yang menurut lu kurang atau terlalu banyak disajikan?

K: Mungkin lebih banyak detail soal fasilitas bisa ditambah.

P: Menurut lu, media promosi ini sudah sesuai dengan selera dan

kebutuhan lu sebagai target audience belum?

K: Udah sesuai banget. Desainnya modern dan informasinya jelas.

P: Apa yang bisa ditingkatkan agar lebih sesuai dengan target audience?

K: Lebih banyak konten visual yang menarik mungkin, kayak infografis

atau ilustrasi

P: Bagaimana kesan lu tentang konten yang ada di Instagram Casa

Grande?

K: Kontennya menarik, informatif, tapi bisa lebih interaktif lagi.

P: Ada saran khusus untuk konten Instagram agar lebih menarik dan

efektif?

K: Mungkin bisa tambahin lebih banyak video atau reels tentang daily life

di perumahan. Biar orang bisa kebayang lebih jelas.

4. Narasumber: Finia

Profesi: Konsultan Keuangan

P: Sebagai Penulis

K: Sebagai Konsumen
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P: Selamat siang, Mbak Finia. Saya izin tanya-tanya soal media promosi

Casa Grande ya. Apa yang paling menarik perhatian Anda dari media

promosi tersebut?

K: Selamat siang. Saya tertarik dengan desainnya yang modern dan

informasi yang disajikan dengan jelas.

P: Bagaimana pendapat Anda tentang desain dan tata letak brosur?

K: Desain dan tata letaknya sudah sangat baik, terstruktur, dan informatif.

P: Apakah ada elemen desain tertentu yang menurut Anda bisa diperbaiki

atau diubah?

K: Mungkin penggunaan warna bisa lebih beragam untuk menarik

perhatian lebih.

P: Apakah tulisan copywriting pada brosur membuat Anda merasa relate?

Bagaimana menurut Anda?

K: Cukup relate. Bahasa yang digunakan juga mudah dipahami dan cocok

untuk target pasar.

P: Menurut Anda, apakah pesan utama dari media promosi ini

tersampaikan dengan baik?

K: Ya, pesan utamanya tersampaikan dengan sangat baik.

P: Apakah ada informasi yang menurut Anda kurang atau terlalu banyak

disajikan?

K: Mungkin bisa ditambah informasi detail tentang fasilitas lebih lanjut.

P: Menurut Anda, apakah media promosi ini sudah sesuai dengan selera

dan kebutuhan Anda sebagai target audience?

K: Sudah sangat sesuai. Desain modern dan informasinya jelas.

P: Apa yang bisa ditingkatkan agar lebih sesuai dengan target audience?

K: Lebih banyak konten visual yang menarik mungkin, seperti infografis

atau ilustrasi.

P: Bagaimana kesan Anda tentang konten yang ada di Instagram Casa

Grande?

K: Kontennya sudah baik, tetapi bisa lebih interaktif lagi.
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P: Ada saran khusus untuk konten Instagram agar lebih menarik dan

efektif?

K: Mungkin lebih banyak video atau reels tentang kehidupan sehari-hari di

perumahan bisa membuatnya lebih menarik.

5. Narasumber: Salsa

Profesi: Pengusaha

P: Sebagai Penulis

K: Sebagai Konsumen

P: Halo, Salsa. Gue izin nanya-nanya soal media promosi Casa Grande ya.

Apa yang paling menarik perhatian lu dari media promosi tersebut?

K: Halo! Gue suka banget sama desainnya yang modern dan clean.

Bener-bener eye-catching.

P: Gimana pendapat lu tentang desain dan tata letak brosur?

K: Desain sama layoutnya oke sih. Simple tapi tetap informatif. Enak

diliat juga.

P: Ada elemen desain tertentu yang menurut lu bisa diperbaiki atau

diubah?

K: Mungkin warna-warna bisa lebih cerah lagi biar lebih hidup. Kadang

terlalu banyak putih.

P: Tulisan copywriting pada brosur membuat lu merasa relate nggak?

Gimana menurut lu?

K: Relate banget sih. Bahasa yang digunakan juga cocok sama target anak

muda. Nggak kaku.

P: Menurut lu, pesan utama dari media promosi ini tersampaikan dengan

baik nggak?

K: Tersampaikan
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