ERNIK
ARTA

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA
LAY
DEPOK
2024

.‘
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

P
A

TUGAS AKHIR
SPESIFIKASI PROYEK DESAIN
J

PERANCANGAN DESAI
JURUSAN TEKNIK G

ipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta




G|
&
=
o]
o
§ s
£ S
E £ = A g
= ‘m — 4 m
- ..m — = o
‘B 3 » TR
z & g z £ ER
< S . < | O
s g £, £ 5 S &
= < 8 0 = e 2
= W a5 & m o . o Z =
R S S . B £ 2 E o
D = B = Q © m .
=) g ¥ m & g . a o -
| ® o <
& g = 0 A m -4
% 3 =R B g B
= & 54 5 E 8 E g
= £ g > > Q RO o
= M © =2 ¢ X 5 ....m_ w2 &
= EEZE G < § g R
A =2 = = A Y 3 um =
= Q ) = =
“.ma “ g - D
g § & g ..m =, H &
2 3 2 & & L f >\ 43
2 2 L < 3 E g |
g & E ~ § 3 S 8
=] § = 2 O = > Q
£ 25§ 2 g = § g o
E FE g i: g 24 c £
.IU. A Dr.“ a = < Z
© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
} Hak Cipta:
\\v // 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
® ) \ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

/._zm(g.mi.ﬁ,mx\\\ N.U:w_.m:n5»:@:3:3_8:&9:Bm-svmqg:u‘mxmo_ugnmm:mnwcmm_—_:._:xmiwnc_mm_:nam_m:.._om_zc_;umu::
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta




o
5

2

Z

Susilawati Thabrany, S.I.Kom., M.Si.

Penguji I1
NIP. 197209021995122001

LEMBAR PENGESAHAN
Oleh :

LEUWI YUANITA UTAMI
1906421053
Disahkan :

Ketua Jurusan
Teknik Grafika Penerbitan

e

Perancangan Desain Media Promosi Untuk Monthly Event Teak Coffee

Depok,19 Agustus 2024
Menyetujui,
Penguji I

¢
Anggi Anggarini, M. Ds
NIP. 198503162010122002

(v

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

\\v, // 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
® ) \ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

ot \ b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

/@.\\\ 2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
839»_&:vo__no_asmxzouo.._._mrm_.nm




eyieer pebap qiwjeyjod uiz) eduey

undede ynjuaq wejep jul sijn3 eAie) yninj3s neje ueibeqas yeAueqsadwaw uep uejwnwnbuaw bueiejiq 'z

eyieyer Mabap yiuyaaljod 1efem Buek uebupuaday ueyibniaw yepn uedianbuad °q

uepi@uad ‘ueyipipuad uebupuada)y ynjun eAuey uediynbuad ‘e

‘yejesew njens ueneful} neje )14y uesjinuad ‘uesode] uesjinuad ‘yejwj eA1ey uesjinuad

s laquins unqanqakuaw uep uejunjuedusuwi ndun; ul sijin} 9‘.!“)' ynin|as neje ungﬁvqas d!;nﬁuaul 6“0]9'!0 ‘L \‘““

eydd jyeH

eyiexer LabaN yiuaitjod yijiw eadid yeH S

PERNYATAAN KEASLIAN KARYA TUGAS AKHIR

Saya yang bertanda tangan di bawah ini, menyatakan bahwa Laporan Tugas Akhir

dengan judul:

PERANCANGAN DESAIN MEDIA PROMOSI MONTHLY EVENT TEAK
COFFEE

adalah hasil karya saya.

Saya menyatakan bahwa Laporan Tugas Akhir ini sepenuhnya merupakan hasil
kerja saya sendiri. Saya menjamin bahwa tidak ada karya orang lain yang pernah
digunakan untuk memperoleh gelar di institusi manapun yang termasuk dalam laporan
ini. dan sejauh yang saya ketahui. tidak ada karya atau pendapat orang lain yang
digunakan atau diterbitkan kecuali jika telah secara jelas dirujuk dan dicantumkan
dalam daftar pustaka. Jika pernyataan ini terbukti tidak benar. saya siap menerima

sanksi akademik sesuai dengan aturan yang berlaku.

Depok. 19 Agustus 2024

ME
. T EL
BDALX239018284

..............

Leuwi Yuanita Utami

1



PRAKATA

= =
Q
~
0
<
=
o

=
)
~
O
©
~*
o
3
*‘
v
ol
='
(1)
~
=
x
<
1]
Q
(1)
=.
A
)
~
L
-
-~
o

Segala puji dan syukur kami panjatkan kepada Allah SWT, yang telah

3
.

melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya sehingga penulis.dapat menyelesaikan proposal
tugas akhir yang berjudul “Perancangan Desain Media Promosi‘Untuk Monthly Event
Teak Coffee”. Dalam kesempatan ini, penulis ingin menyampaikan terima kasih yang
sebesar-besarnya kepada semua pihak yang telah memberikan dukungan dan:bantuan
selama penyusunan proposal inigantara lain:

1. BapakDr. Syamsurizal, S.e., M.M selaku Rektor Politeknik Negeri Jakarta.

2. Bapak Dr. Zulkarnain, S.T., M.Eng, selaku Ketua Jurusan Teknik Grafika

eyieder nabap yiuwyelijod uiz) eduey

Penerbitan.

3. Ibu Dwi Agnes Natalia Banguny S.Ds., M.Ds, selaku ketua program studi
Desain Grafis.

4. Bapak Andriyanto, S.E., M.Kom., sebagai dosen pembimbing yang telah
membantu baik penulisan dan penyusunan proposal tugas akhir ini.

5. Tbu Fani Nur Jannah, M.Si., sebagai dosen pembimbing teknis yang telah
membantu baik penulisan dan penyusunan proposal tugas akhir ini.

6. Kepada orang tua dan keluarga yang telah banyak memberikan semangat dan

g
v
(]
=
(1=}
c
et
T
o
=
-
Q.
o
=
3
o
-
[
Q
F3
o
=
—
(]
T
o
-
=
3
(0=
o
=
-
o
=}
Q
<
o
N—
o
-
o
=}
-
o
=
3
=
=
03
(=}
o
-
-
o
=
o
=
~
o

L
8
o
3
Q
c
=
o
o
=)
=
]
<
o
c
5
-,
<
=
=
)
o
o
=
=
-
Q
o
=)
S
=
2
-~
o
3
©
®
5
o
=
o
S
o
o
=
=
@
]
=
5
=
<
o
3
)
o
T
m
=
£
w
&
3
)
©
o
S
=
©
]
S
=
73
4
S
=
=
=
=
o
g
<
=
S
o
c
Q
=
w
<
=
=
3
'
w
-2
)
4

motivasi sehingga penulis dapat menyelesaikan proposal tugas akhir ini.

7. Seluruh dosen pengampu mata kuliah program studi Desain Grafis yang telah
memberikan ilmu pengetahuan ‘selama penulis kuliah di Politeknik Negeri
Jakarta.

8. Serta kepada seluruh rekan mahasiswa Desain grafis di Politeknik Negeri

N =
) )
3 o
S35
a a
3
3 s
s s
Q Q
[ <
3 <
= w
1558
&
5 @
= a
) 3
3 -1
3 5
o) -
3 w
12 o
o c
o c
o g
-
< =
S o
e s 8%
o
B- -,
o =
Q @
= 3.
o -
5338
= o
* o
= 3
= 0
c 3
= 5
o 3
g 3
= E
- Q.
5 3
. 3
- ]
o =
3 s
g o
2 3%
c o
o =
'] 7]
T c
L
s o
= =

Jakarta yang telah bersama. memotivasi satu sama lain.dalam penyusunan
proposal tugas akhir.

9. Untuk segenap pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu-persatu, penulis
ucapkan terima kasih banyak karena telah membantu penulis dalam menyusun

penulisan proposal tugas akhir ini.

v



Dengan kebaikan dan kebijakan yang telah diberikan oleh beliau-beliau

tersebut, penulis dapat menyelesaikan proposal tugas akhir ini. Penulis menyadari

eydid jey

eye)er 1abaN yiuwydljod Hijiw eadid e D

bahwa proposal ini masih jauh dari kesempurnaan dan mungkin terdapat kesalahan
serta kekurangan. Oleh karena itu, penulis memohon maaf dan berharap menerima
saran serta kritik yang membangun dari berbagai pihak. Semoga proposal ini dapat

memberikan manfaat bagi semua pihak, baik penulis maupun pembaca.

ejiedjer nabaN yiwjeiijod uizi eduey

Jakarta, 19 Agustus 2024

uepijpuad ‘ueyipipuad uebupuaday ynun eAuey uednbuad ‘e

’

Leuwi Yuanita Utami

POLITEKNIK
NEGERI

g
1
m
3
o
=
£
T
o
=]
e
Q.
o
=
-
3
=1
<
=
3
=
3
'§
=
=
(=]
o
3
<
o
>
Q
s
=
o
-
o
-3
-
m
=
=3
=
=2
(3
(=]
[
=
-
o
=
o
—
-~
o

JAKARTA

o
=4
)
s
2
3
3
{(=]
[
3
£
3
=
3
oy
=
3
o
3
T
o
g
3
-
o
=
Q
3
§
=
3
£
=
-
3
<
o
g
5
&
s
3
8
=
=
3
o
3
T
5

: 13quins ueyngaAuaw uep ueywnjuesuaw edue) 1ul sin} eAie) ynin|as neje ueibegas dynbusw Buese|q *L

*yejesew n3ens uenefuly neje Y11y uesjnuad ‘uesode] uesynuad ‘yejwy) eA1ey uesynuad



eyieder nabap yiuwyelijod uiz) eduey

undede ynjuaq wejep |ul sijn3 eAie) yninjas neje uejbeqas yeAueqiadwsw uep uejwnwnbuaw Buelejiq °z

/ L0 \\

/ 1393N Y
/ RCDETGERE |\
f \
\

N

eyaeyer Labap yuyaaijod 1efem bueA uebujpuaday ueyibniaw yepn uedinbuad °q

‘yejesew nyens ueneful) neje Y4y uesyinuad ‘uesode] uesjinuad ‘Yyejwjl eA1e) uesjjnuad ‘ uepRuad ‘ueyipipuad uebupuaday ynjun eAuey uediynbuad ‘e

\ (e /

eydi) yeH

eyiexer 1abaN YiuR|od Nijiw exdid eH D

3
.

: J3quins ueyjngaiuaw uep ueyuwnjuesusw edue) Ul sijn} eAiey Yyninjas neje ueibeqgas dynbuaw Bueie|iq °L

ABSTRAK

Bisnis di industri makanan dan minuman terus berkembang dengan pesat, dan
diprediksi akan mengalami pertumbuhan yangssignifikan selama tahun 2024. Salah
satu sektor yang ikut mengalami pertumbuhan inivadalah _bisnis coffeeshop. Teak
Coffee, sebagai salah satu coffeeshop yang berlokasi di PangkalaniJati, Jakarta, melihat
peluang ini dan berupaya memanfaatkan momentum pertumbuhan tersebut dengan
mengadakan berbagaievent bulanan yang kreatif dan menarik. Event-event ini
diharapkan dapat_menjadi sarana promosi yang efektif untuk menarik perhatian
masyarakat dan'meningkatkansbrand awareness Teak Coffee di tengah persaingan
industri yang semakin ketat. Oleh karena itu, Teak Coffee sangat. membutuhkan media
promosi yang sesuai tema, dan dapat secara efektif memperkenalkan event mereka
yang akan berlangsung kepada publik. Media promosi ini tidak hanya harus menarik
perhatian, tetapi juga harus mampu menyampaikan pesan dan tema dari event dengan
jelas: Tujuan penelitian ini adalah untuk menggali lebih dalam mengenai proses kreatif
yang terlibat dalam perancangan media promosi serta penerapan elemen-elemen desain
yang mendukung suksesnya event bulanan Teak Coftee. Hasil akhir dari penelitian ini
berupa pembuatan media promosi yang beragam mulai dari media cetak yang dapat
digunakan secara langsung di lokasi event, hingga bentuk digital yang dapat disebarkan
melalui p/atform media sosial.

Kata Kunci: Event, Media Promosi, Coffeeshop

vi



eyieder nabap yiuwyelijod uiz) eduey

3
o
)
[+']
=
(=}
3
(]
3
Q
c
3
c
3
=
-
=
Q.
Q
=
3
(]
3
T
m
-
o
[
=
<
Q
5
w
(]
o
-]
Q,
o
= |
-]
-
o
s
(7
2
c
-
c
=2
3
<
o
-
s
=
5
o
=
[
3
=
-
c
=
-
T
o
T
S
=]

MINMIL04

g
)
(]
=
(1=}
c
(=
T
o
=
[~ 4
Q.
o
=
3
(]
-
[
Q
F3
o
=
—
(]
T
o
=
=
3
(0=
o
=
-
o
=}
Q
<
o
N—
o8
-
o
=}
=
o
=
3
=
=
03
(=}
[}
-
-
o
=
o
-
-~
o

5
o
1]
3
Q
c
=
©
Q
=
=
o
<
o
| =
=
-
s
=
=
[}
o
(]
=]
=
4
Q
o
=
=
=
=
~
o
S
©
[}
=3
o
=
o
=
T
]
=
E
@
Q
=
g
- 1
<
Y
3
o
=
T
[}
-
-
w
&
=3
)
©
2
&
=
©
(]
=
=
73
o
-
=
=
2
~
o
g
=
=
2
o
c
Y
=
w
s
oy
=
3
o
w
2
o
=

I
o
=
-
S
-
o

=
)
~
O
©
~*
o
3
*‘
v
ol
='
(1]
~
=
r
<
1]
Q
(1)
=.
A
)
~
L
-
-~
o

-
o
o
-
]
=
Q
3
]
=
Q
£
'U.
“w
(1]
o
o
=
o
=
o
-
9
=
w
o
c
-
c
-
3
]
<
o
-
c
=
=
-
]
-]
T
o
3
(1]
=
n
o
3
[ad
<
3
=
o
=
Q.
]
=]
3
1]
=]
<
n
o
c
=
=
o
=
w
<
3
o
n
=

ABSTRACT

The food and beverage industry continues to grow rapidly and is expected to
experience significant expansion throughout 2024-Qune sector that is also experiencing
this growth is the coffee shop business. Teak Coffee, acoffeeshop located in Pangkalan
Jati, Jakarta, recognizes this opportunity and is striving to capitalize on this momentum
by organizing various creative and engaging monthly events. These events are expected
to serve as an effectivepromotional tool to attract public attention andincrease Teak
Coffee's brand awareness amid the increasingly competitive industry. Therefore, Teak
Coffee requiresipromotional mediasthat align with the theme and effectively introduce
their upcoming events to the public. This promotional media must not only capture
attentionsbut also clearly convey the message and theme of the event."The purpose of
this research is to delve deeper into the creative process involved in designing
promotional media and the application of design elements that support the success of
Teak Coffee's monthly events. The final outcome of this research will be the creation
of diverse promotional media, ranging from print media that can be used directly at
the event location to digital forms.that.can be distributed through social media
platforms.

Keywords: Event, Promotional Media, Coffee Shop
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BABI
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Menjelang tahun 2024,.prospek untuk memulai bisnis di industri makanan dan
minuman tetap dianggap menguntungkan. Ini disebabkan oleh prediksi bahwa industri
makanan dan minuman akan terus tumbuh selama tahun tersebut. Berdasarkan laporan
dari antara.com; Selasa (23/1/2024), Gabungan Produsen)Makanan dan Minuman
(Gapmmi) memproyeksikan' bahwa pertumbuhan industri makanan dan minuman
nasional akan meningkat hingga 7 persen. Salah satu pendorong utama pertumbuhan
ini adalah meningkatnya jumlah kelas menengah yang mencapai sekitar 53 juta jiwa.
Proyeksi ini memberikan optimisme baru bagi mereka yang berencana memulai bisnis
di sektor makanan dan minuman pada tahun 2024, termasuk di antaranya yang tertarik
membuka bisnis kedai kopi. Bisnis kedai kopi sangat menarik dan menjanjikan,
mengingat tingginya antusiasme masyarakat terhadap minuman kopi. Pada tahun 2023,
pendapatan pasar kopi di Indonesia terbukti mencapai IDR US$2,7 miliar. Ke
depannya, pendapatan industrivini diprediksi akan terus meningkat (Statista, 2023).

Karena diminatinya bisnis coffeeshop, persaingan di industri ini semakin ketat.
Banyak coffeeshop melakukan inevasi.dengan ;menggelar berbagai promosi yang
menarik untuk menarik minat pelanggan dan mendorong mereka untuk mencicipi kopi
mereka. Salah satu strategi yang banyak digunakan adalah mengadakan berbagai acara
atau event di coffeeshop mereka. Strategi i adalah bentuk promosi di mana
perusahaan atau merek. dihubungkan dengan suatu acara atau kegiatan yang bertema,
dengan tujuan menciptakan-pengalaman bagi konsumen sekaligus.mempromosikan
produk atau jasa (Belch Belch, 2012). Menurut (Noor, 2017), Sebuah event adalah
kegiatan yang diadakan untuk momen-momen penting dalam kehidupan manusia yang
berhubungan dengan adat, budaya, agama, dan tradisi, dengan tujuan tertentu serta

melibatkan masyarakat setempat dan diadakan pada waktu yang telah ditentukan.



eyieer 1abaN yiwjelijod Uiz edue)

undede ynjuaq wejep |ul sijn3 eAie) yninjas neje uejbeqas yeAueqiadwsw uep uejwnwnbuaw Buelejiq °z

MINMILN04

eyaeyer Labap yuyaaijod 1efem bueA uebujpuaday ueyibniaw yepn uedinbuad °q

‘yejesew nyens ueneful) neje Y4y uesyinuad ‘uesode] uesjinuad ‘Yyejwjl eA1e) uesjjnuad ‘ uepRuad ‘ueyipipuad uebupuaday ynjun eAuey uediynbuad ‘e

(©

(|

eydi) yeH

eyiexer 1abaN YiuR|od Nijiw exdid eH D

3
.

: J3quins ueyjngaiuaw uep ueyuwnjuesusw edue) Ui sijn} eAie) Yninjas neje ueibeqgas dynbuaw Bueie|iq °L

Monthly event yang diselenggarakan oleh Teak Coffee merupakan salah satu
upaya promosi untuk menarik konsumen baru dan meningkatkan brand awareness
terhadap Teak Coffee. Acara ini diadakan setiap bulan sejak tahun 2023 dengan
berbagai aktivitas menarik seperti hiburan musik, karaoke;pop-up booth, dan lainnya.
Setiap bulannya, event tersebutmemiliki tema dan konsep yang berbeda. Peran media
promosi sangat penting.dalam membuat event ini bersaing dan lebih dikenal daripada
event sejenis lainnya. Media promosi adalah sarana atau alat yang digunakan.untuk
memperkenalkan, mempromeosikan, atau mengiklankan suatu produk, layanan, atau
acara kepada target audiens. Tujuan dari penggunaan media promosi adalah untuk
meningkatkan kesadaran konsumen, menghasilkan minat, dan mendorong tindakan
pembelian atau partisipasi dalam suatu kegiatan. Oleh karena itu, diperlukan desain
media promosi yang kuat guna menarik konsumen.

Monthly Event Teak Coffee berikutnya berjudul "Street Beats & Eats Fest".
"Street Beats and Eat Fest" terbentuk dari kebutuhan untuk menciptakan ruang-ruang
yang mampu menyatukan berbagai komunitas dalam satuwadah. Event ini tidak hanya
menonjolkan hiburan dan produk-produk menarik; tetapi juga keunikan dan kreativitas
komunitas, serta menjadi ajang pertemuan.yang.menggembirakan antara berbagai
kalangan. Event ini dirancang sebagai sebuah perayaan keberagaman seni, dan kuliner
yang berkembang di dalam masyarakat kita.

"Street Beats and Eat Fest" bertujuan untuk mengumpulkan beragam masyarakat,
mulai dari komunitas atau penggemar seni,musik, kuliner, hingga komunitas kreatif
lainnya, di satu tempat yang penuh dengan semangat kolaborasi dan eksplorasi. Event
ini mencakup hiburan musik, walk-in tattoo, pop-up booth kuliner, dan promo menarik
lainnya dari Teak Coffee.Melalui event ini, diharapkan bahwa setiap pengunjung dapat
merasakan dan mengapresiasi karya dari komunitas atau pun orang-prang yang terlibat,
serta memperkuat hubungan antar-komunitas yang ada. "Street Beats and Eat Fest"
tidak hanya menjadi sarana hiburan, tetapi juga menjadi jembatan yang
menghubungkan berbagai latar belakang dan minat yang berbeda, menciptakan

pengalaman yang kaya dan menyenangkan bagi semua yang hadir.
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Namun, event yang akan berlangsung di pertengahan tahun 2024 ini belum
memiliki desain media promosi yang sesuai tema, serta dapat mendukung Teak Coffee
dalam memperluas pasarnya dan menarik pelanggan-pelanggan baru. Oleh karena itu,
dibutuhkannya media promosi yang tepat dansesuaitarget-pasar yang dituju, sehingga
dapat menarik audiens untuk datangdan meninggalkan kesan yang mendalam bagi para
audiens. Media promosiakan dibuat berbentuk cetak dan digital yang meneakup poster
sebagai media utama, lalu didukung dengan media flyer, banner, merchandise, dan

media digital Instagram.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan penjelasan pada latar belakang di atas, maka dapat dirumuskan
sebuah permasalahan yaitu “Bagaimana merancang desain media promosi untuk

Monthly Event Teak Coffee?”

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan
Dari latar belakang dan rumusan masalah yang telah dijabarkan, ditentukan ruang
lingkup pembahasan dalam penyusunan Tugas Akhir sebagai berikut:
1. Proses perancangan desain media promosi untuk Monthly Event Teak Coffee
2. Proses penerapan teori desain grafis pada perancangan desain media promosi untuk
Monthly Event Teak Coffee

3. Proses penerapan media turunan untuk Monthly Event Teak Coffee

1.4 Manfaat dan Tujuan
Dalam penyusunan propesal.tugas akhir ini terdapat tujuan-dan manfaat, yaitu

sebagai berikut:
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1.4.1 Manfaat Pembahasan
1.

Manfaat Akademis

Pada perancangan ini, diharapkan dapat menambah pengetahuan mengenai
proses perancangan desain media promosi dan juga sebagai bahan referensi
mahasiswa desain grafis terkait perancangan desain media promosi di sebuah
industri makanan dan minuman.

Manfaat Praktis

Pada perancangan ini, diharapkan dapat membantu Teak Coffee memiliki desain

media promosi pada event bulanannya sesuai dengan tema.

14.2 Tujuan Pembahasan
1.

Menjelaskan proses perancangan desain media promosi untuk Monthly Event
Teak Coffee.
Menjelaskan penerapan teori desain grafis pada perancangan desain media

promosi untuk Monthly Event Teak Coffee.

. Mengaplikasikan media turunan untuk Monthly Event Teak Coffee.

Sistematika Penulisan

Dalam penulisan tugas akhir ini, diperlukan sistematika penulisan yang baik agar

lebih terstruktur dan mudah dipahami. Berikut ini adalah sistematika penulisan yang di

antaranya adalah:
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PENDAHULUAN

Pada bab ini memuat latar belakang kebutuhan perancangan desain media
promosi. Selain itu, dipaparkan pula rumusan masalah, ruang lingkup
pembahasan, tujuan dan manfaat perancangandesain media promosi untuk
Monthly Event Teak Coffee, serta sistematika penulisan yang akan
diterapkan dalam penyusunan Tugas Akhir.

LANDASAN PERANCANGAN

Pada Bab ini memuat penjabaran Kajian teoritis yang digunakan dalam
penyusunan Tugas Akhir. Teori yang digunakan terbagi menjadi teori
desain grafis dan teori pendukung lainnya mengenai perancangan desain

media promosi untuk event.

METODE PERANCANGAN

Pada Bab ini memuat tentang metode penelitian dan pengambilan data
untuk memperoleh informasi yang akurat terkait evemt bulanan Teak
Coffee. Dalam Bab ini juga menjelaskan tentang profil perusahaan, hasil
riset, analis data riset serta arahan kreatif dalam perancangan desain media

promosi untuk Monthly Event Teak Coffee.

HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN

Bab ini menjelaskan mengenai tahapan proses desain dari konsep visual
yang diterapkan, proses pengerjaan desain, media pendukung yang
digunakan dalam perancangan desain media promosi untuk Monthly Event

Teak Coffee:

PENUTUP
Bab ini berisi kesimpulan serta saran mengenai proses perancangan desain
media promosi untuk Monthly Event Teak Coffee berdasarkan tugas akhir

yang telah disusun.
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5.1

BAB V
PENUTUP
Simpulan

Dari perancangan desain mediaspromosi Menthly«Event Teak Coffee, maka

didapatkan beberapa kesimpulan sebagai berikut:

1. Metode pengumpulan” data dalam perancangan media promosi ini.menggunakan

pendekatan campuran atau mix method, menggabungkan metode kualitatif dan
kuantitatif, Data dikumpulkan melalui wawancara, observasi, survei kuesioner, dan
studi literatur. Setelah data dikumpulkan, informasi tersebut dianalisis dengan
menggunakan analisis SWOT dan creative brief. Proses kreatif dimulai dengan
pembuatan mindmap untuk menentukan kata kunci yang akan menjadi dasar konsep
visual desain media promosi. Kemudian, referensi visual dan teknis dikumpulkan
dalam bentuk moodboard. Referensi ini diterjemahkan ke dalam tiga sketsa manual
yang selanjutnya didigitalisasi untuk menghasilkan beberapa alternatif desain.
Setelah desain final dipilih, dibuatlah mockup digital untuk memvisualisasikan
bentuk akhir media promosi, diakhiri dengan. pembuatan final artwork yang

menyajikan desain secara lengkap.

. Beberapa prinsip desain yang diterapkan dalam perancangan ini meliputi kesatuan,

ritme, dan penekanan. Pada perancangan media promosi untuk Monthly Event Teak
Coffee berjudul "Street Beats and Eat Fest," konsep yang digunakan adalah dynamic
retro. Konsep ini menggabungkan elemen-elemen seperti ilustrasi, foto, dan bentuk
dengan watna  yang colorful.  Kombinasi warna colorful yang . cerah
merepresentasikan gaya refro yang menjadi acuan visual. Ilustrasi yang digunakan
mencakup bentuk“geometris dan ilustrasi gaya kartun 90-an untuk.memperkuat
nuansa retro. Tipografi yang dipilih juga mendukung konsep ini, dengan dua jenis
font Serif bernama Minigame dan Kingthings Organica, serta satu font Serif
tambahan bernama Lorena untuk teks pelengkap. Elemen /ayout dalam media
promosi ini menggunakan gaya circus layout, yang dikenal dengan tata letaknya

yang dinamis dan tidak teratur.
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3.

Untuk mendukung media promosi utama Monthly Event Teak Coffee yang berupa
poster, berbagai media pendukung juga digunakan. Di antaranya adalah Instagram
Post dan Story sebagai media promosi digital, 7oll banner dan flyer sebagai media
informasi cetak, serta lanyard, tote.bag, dan sticker pack yang berfungsi sebagai

merchandise untuk event inis

5.2 Saran

Setelah menyelesaikan @Seluruh proses perancangan ‘media promosi, terdapat

beberapa saran untuk penelitian dan perancangan berikutnya:

1.

Disarankan untuk mengatur timeline secara efektif agar perancangan media promosi
dapat selesai tepat waktu dan prosesnya berjalan lebih efisien.

Untuk merancang media promosi dengan gaya desain tertentu, sebaiknya
mengumpulkan referensi visual yang beragam mengenai tata letak, bentuk, warna,
tipografi, dan aspek teknis lainnya. Lakukan riset. mendalam dan eksplorasi lebih

lanjut terhadap ide-ide yang ada untuk memastikan kesesuaian dengan citra klien.

. Dengan adanya media promosi ini, diharapkan dapat memaksimalkan penggunaan

media utama dan pendukung secara efisien untuk mempromosikan Monthly Event
Teak  Coffee, serta meningkatkan . brand —awareness terhadap acara yang

diselenggarakan oleh Teak Coffee.
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LAMPIRAN

Transkrip Hasil Wawancara

Tanggal : Kamis, 25 April 2024
Narasumber : Muhammad Faqth Ghasani
Jabatan : Manager Teak Coffee

Wawancara _;Tatap Muka

Q : Bagaimana awal mula Teak Coffee berdiri?

A :Awal mula berdirinya Teak Coffee tahun 2022 di Pangkalan jati Cinere, tapi baru
beroperasi di tahun 2023. Awalnya Rangga, selaku owner, ingin mendirikan
coffeeshop dan sudah membangun. toko, serta membeli peralatan yang dibutuhkan
sampai lengkap. Tapi, Rangga belum punya SDM yang mendukung, sampai akhirnya
dia menghubungi saya di tahun 2023, dan mulai mengoperasikan Teak bersama,

dengan tujuan ingin membangun bisnis coffeeshop yang dapat dinikmati masyarakat.

Q : Berasal dari mana nama ““Teak Coffee”?

A : Sesuai dengan “Teak™ yang berartikan kayu jati, nama ini diambil dari lokasinya
sendiri yang berada di Pangkalan jati. Namun ““Teak” juga punya arti yang lebih luas,
yaitu sebagal gambaran mimpi kami menjadi selayaknya kayu jati, yang semakin tua

semakin berkelas.

Q : Siapa saja target utama konsumen Teak Coffee? Apa sudah.memenuhi target yang
sesuai?

A : Berhubung tempat kami lokasinya berdekatan dengan kampus UPN, kami
menargetkan mahasiswa. Dan sejauh ini kami telah memenuhi target itu dengan
rata-rata pengunjung yang merupakan mahasiswa, pekerja, dan masyarakat di komplek

sekitar.
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Q : Citra dan kesan apa saja yang diinginkan Teak Coffee?

A : Citra yang ingin kami tampilkan adalah sebagai coffeeshop yang homey, dan yang
nyaman dijadikan tempat untuk menghabiskan waktu berlama-lama mulai dari
nongkrong, WFC, dsb. Tentunya kami menyediakan'makanan dan minuman yang lezat
dan cocok untuk target pasar‘kami, sehingga meninggalkan kesan seperti rumah

sendiri.

Q : Apa ciri khas tampilan pada Teak Coffee?

A : Konsep kami adalah rumah kedua dengan tampilan yang fun.

Q ¢ Apa saja promosi yang sejauh ini telah dilakukan?
A : Sejauh ini kami melakukan promosi bundling dengan menyebarkan flyer di
Instagram dan mencetaknya di toko, kami juga ada promosi event musik mingguan dan

bulanan.

Q : Bagaimana kondisi penjualan saat ini? Apakah sesuai dengan target?
A : Penjualannya cukup ramai.dan sesuai target, tapi menurut saya masih kurang dari

segi konsumen yang itu-itu saja. Jadi kami ingin memperluas pasar.

Q : Apa produk andalan Teak Coffee?
A : Tentunya Kopi Susu Aren yang paling disukai banyak konsumen, dan kami juga

punya Nasi Mawut yang menjadi makanan favoritnya.
Q : Apa masalah yang-saat.ini dihadapi Teak Coffee?

A : Tentunya karna semakin banyak kompetitor, kami perlu media promosi yang

berkesan dan strategi marketing yang proper untuk menarik lebih banyak konsumen.
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Q : Media promosi apa yang saat ini dibutuhkan Teak Coffee?

A : Saat ini kami perlu media promosi untuk di Instagram kami, untuk event bulanan
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© Pengusaha
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan Kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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@ Tidak
@ Tidak

Tidak
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20 (43,5%)

17 (37%)
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Merchandise
Pop-up Booth

€
]
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Apakah Anda pernah mendatangi event yang diselenggarakan di coffeeshop?

Apakah Anda suka atau sering mendatangi suatu event?
46 jawaban

)
Apakah Anda mengetahui Teak Coffee?

46 jawaban

Apa hal yang membuat Anda tertarik untuk datang ke event di coffeeshop?
46 jawaban

Hanya ingin menghabiskan waktu

46 jawaban

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

\ b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
74

Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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@ Tidak
@ Tidak
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@ Tidak
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@ Tidak pernah dapat informasi tentang...

© Teman/Keluarga

£
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@ Tiktok

Apakah Anda pernah datang ke salah satu event yang diselenggarakan oleh Teak

Coffee?
46 jawaban
Darimana Anda mendapatkan informasi mengenai Teak Coffee atau event yang

diselenggarakan oleh Teak Coffee?
Apakah menurut Anda Media Promosi penting untuk membantu Teak Coffee

Apakah Anda pernah berkunjung ke Teak Coffee?
mempromosikan eventnya?

46 jawaban
46 jawaban
45 jawaban

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan Kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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@ Cyberpunk Style
© Simple Modern Style
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Media Promosi event Teak

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA

ing untuk

Anda p

Coffee agar menarik dan tersebar dengan baik?

Desain yang menarik
Informasi yang lengkap
Boosting Ads

Desain seperti apa yang menurut Anda dapat menarik audiens untuk datang ke event

Teak Coffee?

Apa saja hal yang
45 jawaban

46 jawaban

Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Lembar Bimbingan Dosen 1

LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR

PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS
JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

NAMA MAHASISWA Leuwi Yuanita Utami
NAMA PEMBIMBING Andriyanto, S.E., M.Kom
JUDUL TUGAS AKHIR Perancangan Desain Media Promosi Untuk Monthly Event Teak Coffee

KETERANGAN:

1. Lembar bimbingan ini digunakan untuk mencatat aktivitas bimbingan mahasiswa
2. Lembar bimbingan ini ditulis oleh mahasiswa dan diketahui oleh pembimbing

3. Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang
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BIMBINGAN TANGGAL -
KE- BIMBINGAN KOMENTAR PEMBIMBING RENCANA PROGRESS/REVISI
Lengkapi BAB 3, perbaiki tata letak judul Revisi kalimat-kalimat yang menggantung,
“
- 1 16/05 - 2024 yang menggantung, dan lengkapi kalimat |tata letak penulisan, dan melengkapi BAB
S, yang menggantung 3
5‘ Tambahkan teori makro pada BAB 2, Menambahkan teori makro di Bab 2,
= 2 27/05 - 2024 perbaiki daftar-daftar (isi, gambar, tabel, memperbaiki daftar isi, gambar, tabel dan
'g 5 referensi), lengkapi lampiran, perbaiki nama | referensi, memperbaiki nama direktur, dan
= direktur melengkapi data lampiran
0 Pembimbing memberikan tanda tangan Mempersiapkan PPT untuk presentas|
g 3 28/05 - 2024 persetujuan untuk mengikuti seminar seminar proposal
o proposal.
a. Media promosi utama dan pendukung
< ditukar (sosmed ditukar poster) karena Mengubah media promosi utama menjadi
3 4 07/08 - 2024 sosmed hanya boleh jadi media promosi poster. Melengkapi gambar dan penulisan
A pendukung. Lengkapi gambar dan BAB 4. Melengkapi BAB 5.
g penulisan BAB 4, Lengkapi BAB 5.
Q. Pembimbing memberikan tanda tangan X 2
o : h " Mempersiapkan PPT untuk presentasi
] 5 08/08 - 2024 gz;\?remjuan untuk mengikuti sidang tugas sidang tugas akhir,
3
= 6
n
o
s
= 7
o
=
w
5
o
[}
-




VANYNYE

ejiedjer nabaN yiwjeiijod uizi eduey

undede ynjuaq wejep |uj sjjn eAiey yninjds neje ueibeqas jeAueqiadwasw uep uejwnwnbuaw bueie|ig

1M3D3N
MINMILIN04

eyieyer abap ) |uy1ljod 1efem Buek uebupuaday ueyibniaw yepn uedinbuad 'q

*yejesew n3ens ueneful) neje Y13y uesjinuad ‘uesode] uesjnuad ‘yejwyl eArey uesjinuad ‘ uepjpuad ‘ueyipipuad uebupuada)y ynun eAuey uediinbuad ‘e

o
o9
3
9
=
Q
3
n
>
Q
=
i.
w
1]
o
o
e
o
=
3
o9
=
w
—
<
-
c
=
<
o
-
=

13quins ueyjngaKuaw uep ueywnjuesuaw eduey

X
o
*
]
T
-
Q

= =
)
~
0
=
[
2
;
v
S
-
)
~
!.
==
=
(]
Q
o
-
=
=
[
-
g

Lembar Bimbingan Dosen 2

LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR

PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS
JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

NAMA MAHASISWA

Leuwi Yuanita Utami

NAMA PEMBIMBING

Fani Nur Jannah, M.Si

JUDUL TUGCAS AKHIR Perancangan Desain Media Promosi Untuk Monthly Event Teak Coffee

KETERANGAN:

1. Lembar bimbingan ini digunakan untuk mencatat aktivitas bimbingan mahasiswa

2. Lembar bimbingan ini ditulis oleh mahasiswa dan diketahui oleh pembimbing

3. Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang

BIMBINGAN TANGGAL .
KE- BIMBINGAN KOMENTAR PEMBIMBING RENCANA PROGRESS/REVISI
Perbaiki keterangan gambar sesuai format, | Memperbaiki keterangan gambar sesuai
1 27/05 - 2024 Hapus metocde riset di bab 2 subab 2.5 format, Menghapus metode riset di bab 2
karena sudah adadibab 3 subab 2.5
Pembimbing memberikan tanda tangan . i
2 28/05 - 2024 persetujuan untuk mengikuti seminar :;::i‘r?:rr :;f:;oa;f P IuNtUKc prescntas
proposal,
Lengkapi gambar dan penulisan BAB 4. Melengkapi gambar dan penulisan BAB 4.
& 07/08 - 2024 Lengkapi BAB S. Perbaiki daftar isi, gambar, | Melengkapi BAB 5. Memperbaiki daftar isi,
tabel, judul tugas akhir, lembar keaslian. gambar, tabel, judul tugas akhir, lembar
Pembimbing memberikan tanda tangan . i
A S e A Mempersiapkan PPT untuk presentasi
4 08/08 - 2024 g:’l:ftwuan untuk mengikuti sidang tugas | dang tugas akhir.
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Daftar Riwayat Hidup

LEUWI YUANITA UTAMI

GRAPHIC DESIGNER

EDUCATION

* SMAI P.B. Soedirman 1 Bekasi

Specialization Subject of Science
2015 - 2018

« Jakarta State Polytechnic

Bachelor Program of Graphic Design
2019 - Present

SKILLS
Adobe Photoshop
(1 I I J

Adobe lllustrator
(1 I )

Adobe Premiere

+62 856 1373 856

leuwiyuanita@gmail.com

HELLO!

I'm a Jakarta-based graphic designer from Indonesia. My strengths lie in my
adaptability, quick learning ability, and explorative nature. Design is an integral
part of who | am; I've learned and grown significantly in this field, constantly
improving my skills. I'm naturally curious, often seeking out references and
learning from other designers to enhance my creativity. I'm excited about the
possibility of collaborating with you creatively in the near future.

WORK EXPERIENCE

Graphic Design Intern Jan 2022 - Apr 2022
Kompas Gramedia

* Responsible for crafting designs to meet social media needs, including

Instagram posts, stories, live, Facebook Live, and more.

Graphic Design Mar 2022 - Mar 2023

Karsa Creative

e Translate a brief turn into a visual design.

* In charge of handling design needs and photo editing for various brands.

e Assisted Karsa Creative's needs including daily Instagram feeds, flyers, and
posters.

Graphic Design Feb 2023 - Jan 2024
Human on Wheels

* In charge of handling design needs for Human on Wheels daily Instagram
content.

Graphic Design Oct 2023 - Mar 2024
Hanggar Kopi

* Responsible for managing design tasks for Hanggar Kopi, including
creating Instagram content, and designing menu books, labels, and other

promotional materials.

Graphic Design Feb 2023 - Present
Teak Coffee
¢ In charge of handling design needs for Teak Coffee.
* Direct the visual concept, including some of the content on Teak Coffee's
Instagram account.
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Volunteer Graphic Design

Teriak Community

¢ Created the digital illustration on a t-shirt.
e Using Adobe lllustrator.

Freelance Graphic Design
Rangkai Kisah Studio

* Responsible for crafting the company logo.
e Using Adobe lllustrator.

2021

Freelance Graphic Design

The Doyan’s
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e Using Adobe lllustrator, Adobe Photoshop, and CapCut.

Freelance Graphic Design

Astra Financial

¢ Create daily promotion flyers for Astra Financial events.
e Using Adobe lllustrator and Adobe Photoshop.

s

Freelance Graphic Design
Collecteak

e Build the visual elements for social media needs and product branding (ID card,
¢ Using Adobe lllustrator, Adobe Photoshop, and CapCut.

PORTFOLIO

PORTFOLIO

J3quins ueyngaKusw uep uelywnjuesUaW edue)
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¢ Build the visual elements for social media needs and product branding (merchandise).

t-shirt, tickets).

2023

PORTFOLIO






