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ABSTRAK 

 

Perusahaan konstruksi terus mengalami pertumbuhan yang signifikan sehingga 

mengakibatkan persaingan bisnis semakin ketat. Untuk mempertahankan 

eksistensinya, perusahaan konstruksi perlu menerapkan strategi promosi yang dapat 

meningkatkan kerjasama antar mitra bisnis perusahaan, salah satu caranya adalah 

melalui penggunaan company profile. Company profile adalah media yang efektif 

untuk memberikan gambaran umum tentang perusahaan serta membangun 

hubungan profesional dengan calon mitra bisnis. PT Adco Energi Utama adalah 

perusahaan konstruksi yang berdiri sejak tahun 2022 dan belum memiliki media 

promosi untuk memperluas jaringan serta memenangkan persaingan di industri. 

Untuk menjawab permasalahan tersebut, dilakukan penelitian yang bertujuan 

menghasilkan desain company profile yang dapat berfungsi sebagai media promosi 

bagi PT Adco Energi Utama, dengan menampilkan visi, misi, serta proyek-proyek 

yang telah dikerjakan. Penelitian ini bersifat kualitatif yang menggunakan metode 

design thinking. Proses pengumpulan data dilakukan melalui wawancara, studi 

literatur, studi dokumentasi, serta analisis SWOT dan STP. Desain company profile 

yang dihasilkan mengusung konsep modern dengan Beberapa alternatif tema 

dibuat, yaitu Connecting, Construction, dan Formal yang diharapkan dapat 

mencerminkan citra PT Adco Energi Utama sebagai perusahaan konstruksi. 

Diharapkan desain company profile ini dapat digunakan sebagai alat yang efektif 

untuk mempromosikan perusahaan dan membangun kerjasama dengan calon mitra 

bisnis secara profesional. 

Kata Kunci: Company profile, Media Promosi, Modern 



 

vi 
 

ABSTRACT 

 

The construction industry continues to experience significant growth, leading to 

increasingly intense business competition. To maintain their presence, construction 

companies must implement promotional strategies that can enhance cooperation 

with business partners. One effective way to achieve this is through the use of a 

company profile. A company profile serves as an effective medium to provide an 

overview of the company and to build professional relationships with potential 

business partners. PT Adco Energi Utama is a construction company established 

in 2022 that currently lacks promotional media to expand its network and gain a 

competitive edge in the industry. To address this issue, a study was conducted with 

the aim of designing a company profile that could serve as a promotional tool for 

PT Adco Energi Utama, highlighting its vision, mission, and completed projects. 

This study is qualitative in nature and employs the design thinking method. Data 

collection was carried out through interviews, literature reviews, documentation 

studies, as well as SWOT and STP analysis. The resulting company profile design 

adopts a modern concept, with several thematic alternatives such as Connecting, 

Construction, and Formal, which are expected to reflect PT Adco Energi Utama's 

image as a construction company. It is anticipated that this company profile design 

will serve as an effective tool for promoting the company and establishing 

professional collaborations with potential business partners. 

Key word: Company Profile, Modern, Promotional media 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Pembangunan infrastruktur memiliki kontribusi yang sangat besar dalam 

memajukan sebuah bangsa. Infrastruktur yang baik, termasuk konstruksi sipil, 

Rental tools, Roof Access, serta pengadaan material yang tepat dan berkualitas 

menjadi tiang penopang kemajuan suatu bangsa. Proses produksi juga dapat 

berjalan dengan baik dengan infrastruktur yang memadai, sehingga dapat 

mendukung pertumbuhan ekonomi secara berkelanjutan. 

Infrastruktur yang baik juga sangat berperan terhadap peningkatan dan 

pemerataan ekonomi di berbagai wilayah. Dengan adanya akses infrastruktur yang 

baik, wilayah-wilayah yang terpinggirkan sebelumnya dapat ikut serta dan 

terhubung lebih baik ke pusat ekonomi sehingga wilayah tersebut dapat merasakan 

manfaat dari pertumbuhan ekonomi yang terjadi. Infrastruktur yang memadai 

memberikan dampak positif bagi kesejahteraan seluruh masyarakat sekitar. Dengan 

infrastruktur yang baik, masyarakat dapat dengan mudah mengakses layanan publik 

seperti pendidikan dan kesehatan sehingga dapat menjadikan nilai positif dan 

meningkatkan kualitas dari masyarakat itu sendiri. Hal tersebut membuat 

perkembangan industri konstruksi sangat perlu ditingkatkan demi meningkatkan 

dan memajukan suatu bangsa. 

Data dari BPS (Badan Pusat Statistik, 2024) mengungkapkan bahwa 

perusahaan konstruksi mengalami perkembangan yang cukup tinggi dari tahun 

2019 sampai 2023. Perusahaan perlu strategi yang jelas dan beda dari perusahaan 

lain sehingga dapat menimbulkan kesan yang unik dibandingkan dengan 

perusahaan sejenis yang ada. Hal ini berguna agar perusahaan mendapatkan tender 

yang akan digunakan dalam mendapatkan kontrak komersial ataupun dalam 

pengembangan bisnis, hingga mencari calon klien untuk dapat menjalin kerja sama 

(Yustianisa & Barkah, 2022). Seiring waktu, semakin banyak perusahaan yang 
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beroperasi di bidang yang sama, persaingan bisnis yang terjadi semakin ketat antar 

perusahaan di bidang sektor konstruksi. Selain itu, perkembangan teknologi 

komunikasi dan penyebaran informasi yang cepat juga dapat memicu persaingan 

bisnis yang ketat. Agar dapat bertahan dalam persaingan bisnis yang ketat, 

perusahaan perlu melakukan pengenalan brand kepada calon klien berupa 

perusahaan (business to business) untuk menarik tender agar dapat menjalin kerja 

sama serta memperluas koneksi antar perusahaan.  

PT Adco Energi Utama adalah perusahaan bergerak di bidang konstruksi 

terkait pengadaan sparepart dan pengadaan jasa seperti Pengadaan alat alat minyak 

dan gas serta kontruksi seperti Kamos, Enerpac, UPVC, Snaptite, Parker, Trelawny, 

dan juga menyediakan layanan seperti Rental tools, Roof Access, Civil 

Constructions. Perusahaan ini didirikan pada tanggal 12 Desember 2022. 

Perusahaan ini memiliki sistem marketing perusahaan ke perusahaan (business to 

business). Setelah 2 tahun ini, PT Adco Energi Utama dalam mendapatkan mitra 

perusahaannya masih berdasarkan rekomendasi dari relasinya terdahulu sehingga 

sulit untuk dapat menjangkau lebih banyak perusahaan untuk melakukan kerja sama 

bisnis ataupun mendapatkan tender. Di tahun 2024 ini PT Adco ingin menambah 

mitra dengan cara lebih independent dari sebelumnya, maka salah satu cara untuk 

memenuhi permasalahan itu dibutuhkan sebuah media yang bertujuan agar 

perusahaan ini dapat dikenal oleh lebih banyak mitra perusahaan untuk menjalin 

kerja sama bisnis. Media yang dipilih tentunya harus efektif dan dapat digunakan 

untuk memberikan informasi terkait visi, misi, serta informasi perusahaan secara 

detail. Berdasarkan permasalahan itu, company profile dipilih sebagai media 

promosi dan alat penyebaran informasi mengenai perusahaan dengan baik untuk PT 

Adco Energi Utama. 

Berdasarkan tinjauan literatur yang telah dilakukan, tidak ada penelitian 

khusus tentang perancangan company profile untuk PT Adco Energi Utama. 

Namun, studi sebelumnya mengindikasikan bahwa company profile dapat berperan 

dalam mendukung promosi perusahaan konstruksi. Contohnya, penelitian yang 

dilakukan oleh (Roziqin & Arianto, 2023) perancangan company profile dilakukan 

dalam bentuk website, serta pada penelitian yang dilakukan oleh (Sunarya et al., 
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2023) dan (Pratama & Harahap, 2023) Perancangan company profile dilakukan 

dalam bentuk video. Berdasarkan hasil penelitian tersebut, pemilihan company 

profile dianggap sesuai untuk PT Adco Energi Utama. Namun, hingga saat ini, 

perancangan company profile sebagai media promosi PT Adco Energi Utama 

belum pernah dilakukan. 

Dengan adanya company profile, dapat diharapkan untuk menarik dan 

menambah calon perusahaan baru yang tertarik pada PT Adco Energi Utama untuk 

menjalankan kerja sama bisnis yang memberikan keuntungan bagi kedua belah 

pihak, serta dapat membuka potensi dalam mencari sebuah mitra bisnis yang 

berkualitas dan dapat membantu pertumbuhan serta perluasan perusahaan. 

Berdasarkan hal yang terjadi di atas, PT Adco Energi Utama membutuhkan 

media untuk menyampaikan informasi secara detail dan efektif kepada mitra atau 

calon perusahaan. Penelitian ini memberikan perancangan company profile   untuk 

PT Adco Energi Utama agar dapat menarik dan menambah calon klien baru bagi 

perusahaan. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan penjelasan latar belakang, rumusan masalah yang dapat diambil adalah 

bagaimana merancang company profile sebagai media promosi untuk PT Adco 

Energi Utama? 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Dalam penyusunan pada tugas akhir ini, ketentuan yang menjadi ruang lingkup 

dari pembahasan terfokus pada: 

1. proses perancangan company profile PT Adco Energi Utama. 

2. Penerapan objek visual yang digunakan pada perancangan company profile 

PT Adco Energi Utama. 

3. penerapan desain company profile pada media turunannya seperti 

gantungan kunci, pulpen, dan map folder. 
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1.4 Tujuan dan Manfaat 

Dari permasalahan yang telah diuraikan, ditetapkan tujuan dan manfaat dari 

perancangan laporan tugas akhir sebagai berikut: 

1. Tujuan 

tujuan dari penulisan laporan tugas akhir ini adalah sebagai berikut: 

a. Mengetahui proses perancangan company profile PT Adco Energi 

Utama. 

b. Mengetahui penerapan objek visual yang digunakan pada perancangan 

company profile PT Adco Energi Utama. 

c. Menerapkan desain company profile pada media turunan seperti 

gantungan kunci, pulpen, dan map folder. 

2. Manfaat Pembahasan 

Manfaat dari penulisan laporan tugas akhir ini adalah sebagai berikut 

a. Manfaat untuk PT Adco Energi Utama 

Dengan adanya company profile ini, PT Adco Energi Utama memiliki 

media promosi yang akan digunakan untuk menjalin kerja sama dengan 

mitra atau calon perusahaan yang tertarik dan bergerak dibidang yang 

sama. 

b. Manfaat bagi akademis 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi sebagai referensi 

bagi penelitian serupa terkait perancangan company profile yang 

diharapkan mampu membangun citra positif serta meningkatkan brand 

awareness perusahaan 

c. Manfaat bagi masyarakat umum 

Dengan adanya penelelitian ini, diharapkan sebagai sarana edukasi serta 

referensi terkait perancangan company profile di bidang desain grafis. 

 

1.5 Sistematika Penulisan  

Laporan tugas akhir ini disusun secara sistematis dan rinci, dengan tujuan 

agar pembahasan dan proses pembuatan laporan tetap terstruktur dan tidak 

menyimpang dari topik utama. Laporan ini terdiri dari 5 bab, di mana masing-



5 
 

 
 

masing bab memiliki keterkaitan dalam proses penyusunannya, sehingga 

memudahkan pembaca dalam memahami isi laporan tugas akhir ini. Berikut adalah 

sistematika penulisan dari setiap bab beserta penjelasannya: 

BAB I   PENDAHULAN 

Pada bab ini menjelaskan tentang latar belakang peracangan company 

profile PT Adco Energi Utama, Rumusan Masalah, ruang lingkup 

Pembahasan, Tujuan dan Manfaat, Serta Sistematika Penyusunan yang 

berkaitan dalam penulisan pada tugas akhir ini. 

BAB II   LANDASAN PERANCANGAN 

Pada bab ini berisikan teori yang mendukung pada perancangan company 

profile   PT Adco Energy Utama. Bab ini akan menjelaskan tentang teori 

desain grafis yang berhubungan dengan perancangan company profile   

PT Adco Energi Utama, diantaranya teori tentang media, layout, hingga 

metode riset desain. 

BAB III   METODE PERANCANGAN 

Pada bab ini berisi tentang penjelasan mengenai metode metode yang 

sudah dipersiapkan untuk perancangan company profile   PT Adco Energi 

Utama berupa metode riset desain, pengumpulan data, data analisis, dan 

arahan kreatif. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Pada bab ini akan berisi tentang pembahasan visualisasi konsep visual 

dari company profile PT Adco Energy Utama, Proses desain yang 

mencakup pembuatan sketsa, digitalisasi, proses testing dan evaluasi, 

media pendukung seperti mockup, dan pertimbangan produsksi terkait 

material, bahan, dan Teknik cetak yang dibutuhkan 

BAB V PENUTUP 

pada bab ini akan berisi tentang kesimpulan dan saran yang diperoleh 

terkait merancang company profile   PT Adco Energy Utama. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Melalui proses perancangan company profile PT Adco Energi Utama, Berikut 

adalah beberapa kesimpulan dari proses perancangan profil perusahaan PT Adco 

Energi Utama: 

1. Proses perancangan company profile PT Adco Energi Utama menggunakan 

metode design thinking, dimulai dari tahap empathize dengan melakukan 

wawancara dengan klien untuk menggali informasi dan memahami 

pandangan mereka, Selanjutnya, dilakukan studi literatur dan studi 

dokumentasi untuk mendukung proses perancangan company profile. 

Setelah data terkumpul, tahap define dimulai, di mana informasi dianalisis 

melalui SWOT dan STP untuk menentukan strategi perancangan yang 

sesuai dengan kebutuhan klien. Lalu Pada tahap ideate, dibuat creative brief 

untuk menentukan arah desain yang akan digunakan. Dari creative brief 

tersebut, kata kunci ditetapkan untuk mencari key visual, yang kemudian 

dikembangkan dalam bentuk moodboard. Beberapa alternatif tema dibuat, 

yaitu Connecting, Construction, dan Formal. Berdasarkan tema-tema 

tersebut, pembuatan sketsa manual dilakukan untuk mendapatkan gambaran 

desain yang akan dibuat. Selanjutnya, desain komprehensif dibuat untuk 

dipilih oleh klien. Setelah desain terpilih, tahap prototype dilanjutkan, yaitu 

pembuatan model cetak yang berfungsi sebagai alat uji coba dan perbaikan 

sebelum menghasilkan desain final. Tahap terakhir adalah test, di mana 

desain diuji terhadap pengguna untuk mendapatkan masukan dan 

melakukan perbaikan. Hal ini bertujuan agar produk akhir menjadi lebih 

baik dan sesuai dengan kebutuhan pengguna. 

2. Perancangan company profile ini menekankan pada objek visual yang 

menampilkan material konstruksi serta foto yang dikombinasikan dengan 

asymmetrical dan symmetrical shape untuk menggambarkan PT Adco 

Energi Utama sebagai perusahaan konstruksi. Desain ini juga dilengkapi 
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dengan elemen visual lainnya seperti foto dan grid. Pemilihan warna 

didasarkan pada permintaan langsung dari klien, dan menggunakan font 

Figtree yang memiliki keterbacaan yang baik. Figtree bold digunakan untuk 

headline dan Figtree medium digunakan untuk body text. 

3. Dari konsep desain yang sudah terpilih, gaya desain dan penempatan elemen 

diaplikasikan pada media turunan berupa map folder, pulpen, dan gantungan 

kunci. Media turunan ini dibuat sebagai merchandise untuk pameran 

seminar dari PT Adco Energi Utama dimasa yang akan datang, serta 

memperkuat identitas dari perusahaan. 

5.2 Saran 

Berdasarkan proses yang telah dilalui dalam perancangan company profile PT 

Adco Energi Utama, berikut beberapa saran yang dapat diberikan: 

1. Agar PT Adco Energi Utama dapat dikenal luas sebagai perusahaan yang 

bergerak dibidang konstruksi seperti pengadaan sparepart serta alat- alat oil 

dan gas, serta rental tools, roof access, dan konstruksi sipil, disarankan 

dalam pembuatan desain yang lebih konsisten, baik dari segi warna, font, 

elemen visual, maupun tone and manner agar terus memperkuat dan 

meningkatkan brand awareness. Selain itu juga perlu melakukan update 

berkala mengenai isi konten pada company profile, hal tersebut dapat 

memberikan pengaruh terhadap calon klien maupun mitra bisnis dan selalu 

memperbarui isi konten company profile agar terus lebih baik. 

2. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan agar terus memperhatikan arahan 

kreatif serta terus mengeksplorasi mengenai desain yang akan dirancang 

selanjutnya. Selain itu sangat disarankan untuk melakukan uji coba cetak 

pada media utama maupun media pendukung sebelum mencetak final guna 

menghindari masalah teknis maupun desain. 

3. Bagi yang berniat membuat company profile serupa, sangat disarankan 

untuk mengamati perusahaan terlebih dahulu dalam pengumpulan data yang 

akan dibutuhkan nanti, serta pahami citra perusahaan yang ingin 

disampaikan. 
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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1: Lembar Bimbingan Tugas Akhir 

 

1. Lembar Bimbingan Materi (Pembimbing 1) 

 

 



 

 
 

2. Lembar Bimbingan Materi (Pembimbing 2) 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Lampiran 2: Transkrip Wawancara 

1. Transkrip Wawancara kepada direktur utama PT Adco Energi 

utama 

Narasumber: Aditia Tri Pradita 

Posisi Jabatan: Direktur Utama PT Adco Energi Utama 

Waktu: 22 Februari 2024 

Metode: Online 

a. Selamat malam pak, perkenalkan saya Naufal Ambia Mazid dari 

Politeknik Negeri Jakarta, sebelumnya boleh perkenalkan nama 

panjang dan jabatan bapak di PT Adco Energi Utama sebagai apa? 

Selamat malam, saya Aditia Tri Pradita, jabatan saya adalah direktur 

utama di PT Adco Energi Utama 

b. Sejak kapan PT Adco Energi Utama didirikan? 

Perusahaan ini belum lama berdiri, perusahaan ini berdiri di tahun 2022 

tepatnya pada bulan desember 

c. Apa visi misi dari PT Adco Energi Utama ini? 

PT Adco ingin berkembang dan dapat membangun bangsa Indonesia 

khususnya pada bidang kontruksi, karena PT Adco Energi Utama ini 

bergerak pada bidang kontruksi, pengadaan barang, dan jasa 

d. PT Adco Energi Utama ini, sudah bekerja sama dengan siapa saja pak? 

Ada beberapa perusahaan yang telah bekerja sama hingga saat ini, yang 

masih konsisten memakai jasa kita dari masalah pengadaan barang, 

maupun jasa 

e. Siapa saja kompetitor perusahaan ini? 

Untuk kompetitor ada banyak, karena perusahaan ini bergerak dibidang 

kontruksi, jadi kalua bicara tentang kompetitor itu banyak sekali, tapi 

kita sendiri dapat memberikan pelayanan kontruksi secara cepat , tepat, 

dan akurat, seperti itu 

f. Apakah PT Adco ini sudah memiliki sosmed atau website pak? 

Untuk website sedang dikerjakan tim IT kita, karena kita kan sedang 

berkembang, untuk klien paling dari klien yang sudah ada dari yang 



 

 
 

dahulu bekerja sama dengan kami, jadi kita tidak memakai sosial 

media. Setelah adanya website, mungkin nanti akan muncul sosial 

media. 

g. Bagaimana cara PT Adco ini mempromosikan jasanya? 

Biasanya seperti sekarang yang sedang berjalan, end user memberikan 

arahan misalnya seperti ini, misalnya end user a telah memakai jasa 

kita, dan user b yang ingin membutuhkan jasa, lalu user a akan 

merekomendasikan PT Adco ini ke user b, namun tetap cara tender, 

kurang lebih seperti mulut kemulut. 

h. Untuk desain company profile   ini, bapak mengharapkan desain yang 

seperti apa? 

Kita sedang memfokuskan diri ke gas, seperti Pertamina, PT Harbor, 

PT Medco, kita akan merancangan kesana, karena selama ini kita 

sebagai sub con, bukan sebagai main con, seperti itu. 

i. Apa citra yang ingin di tampilkan PT Adco ini kepada calon perusahaan 

lain? 

Kalau kita selama ini bekerja selalu memberikan bukti, dimana kita 

harus professional dengan harga yang kompetitif, juga dapat 

dipertanggung jawabkan, jadi ada beberapa contoh material material 

yang kita impor dari perusahaan jerman, norwey, inggris, jadi kita 

langsung mendatangkan dari perusahaan luar untuk perusahaan migas, 

seperti itu 

j. Kalau boleh saya tau, siapa target audiens PT Adco 

Segmentasi PT Adco Energi Utama adalah business to business (B to 

B), perusahaan dalam negeri ataupun luar negeri yang membutuhkan 

jasa dan peralatan di bidang kontruksi sipil, elektrikal dan mekanikal 

serta pengadaan material, daerah daerah yang membutuhkan konstruksi 

baik di jabodetabek maupun diluar jabodetabek, dan perusahaan yang 

membutuhkan pengerjaan cepat serta berkualitas 

k. Berapa ukuran company profile   yang bapak mau? 



 

 
 

Ya memang, standar saja yaitu A4, cukup a4 saja dan dicetak secara 

hard cover 

l. Untuk warna, warna seperti apa yang ingin bapak tampilkan?  

Kalau warna itu sendiri, PT Adco inikan warna kuning, dan tulisanya 

warna hitam, untuk warna pendamping disesuaikan saja sesuai 

kebutuhan. 



 

 
 

 

2. Transkrip Wawancara kepada senior graphic designer PT Yongwang 

Electronics TCL Indonesia 

Narasumber: Zulfiqar Al Anbia 

Posisi Jabatan: graphic designer PT Yongwang Electronics TCL Indonesia 

Waktu: 22 Februari 2024 

a. Assalammualaikum, perkenalkan nama saya Naufal Ambia Mazid 

dari Politeknik Negeri Jakarta, sebelumnya boleh perkenalkan diri 

dulu nama, kerja dimana, dan sudah menjadi desainer grafis berapa 

lama? 

Halo nama saya Zulfiqar al anbia, saya sekarang bekerja di PT 

Yongwang Electronics TCL Indonesia sebagai sosial media desainer 

grafis, saya bekerja di bidang desainer grafis sejak 2018, jadi sekitar 

6 tahun saya sudah bekerja menjadi seorang desainer grafis 

b. Apakah kakak tau tentang company profile   

Pasti tahu sih 

c. Apakah kakak pernah merancang company profile   sebelumnya? 

Sebelumnya pernah merancang company profile   untuk beberapa 

company, kayak 4 atau 5 kali gitu 

d. Apa sih yang terpenting dalam company profile  ? 

Company profile   kan istilahnya seperti gerbang untuk ngenalin 

companynya, yang pasti kontennya itu harus berisi pengenalan 

company, diantaranya sejarah, terus bergerak dibidang apa, 

kemudian orang orang dibalik companya, service yang telah 

dikerjakan, pencapaian, intinya tentang companynya itu sendiri 

e. Menurut kakak penting ga si company profile   itu? 

Menurut saya company profile   itu penting banget, ibaratnya seperti 

gerbang awal untuk mengenalkan company tersebut, jadi dengan 

membuka company profile   tuh sekilas aja karena disana sudah 

banyak hal yang tercakup mengenai companynya, jadi dengan baca 

company profile   saja, sudah memberikan informasi terkait 



 

 
 

perusaahaan tersebut, dan untuk calon klien atau partner dapat 

mempelajari company tersebut. 

f. Buku company profile   kan mencakup banyak hal ya, menurut 

kakak layout yang baik dan enak seperti apa ya kak untuk berbagai 

macam kalangan. Lalu bagaimana cara company profile   dapat 

dimengerti sama orang lain? 

Menurut saya sih tetap harus disesuaikan dengan target audiensnya, 

kita harus menguasi dan mengetahui company ini, seperti bergerak 

dibidang apa, target audiensnya siapa, lalu habis dari situ kita bisa 

menyesuaikan layoutnya. Menurut saya layout yang baik untuk 

company profile   adalah cinderung memberikan informasi, namun 

untuk teks doang kan bisa dibilang kayak membosankan, atau tidak 

menarik, kita harus merhatiin layoutnya, grafik grafiknya, menurut 

saya layout yang baik yaitu tetap menaruh grafis serta foto untuk 

mensegmentasi bagian bagian yang ada pada company profile  , 

untuk itu kita bisa memisahkan foto, dan jangan terlalu menumpuk 

hanya teks saja dalam satu halaman, perlu menambahkan white 

space agar tidak membosankan, jadi yang baca pun dapat enjoy dan 

dapat informasi dari company profile  . 

g. Menurut kakak jenis font yang dapat digunakan pada company 

profile? 

Balik lagi sih sebenernya, company ini targetnya siapa, jenis 

companynya seperti apa, sebenernya pakai serif boleh boleh saja, 

namun jangan terlalu tebal ataupun tipis, pilih font yang readability 

nya tinggi dan memunculkan karakter dari company itu sendiri. Tapi 

untuk itu saya tetap merekomendasikan memakai sans serif, karena 

readability nya tinggi, dan mudah disesuaikan dalam perancangan 

company profile   

h. Apakah kakak memiliki saran untuk saya agar dapat merancang 

company profile   ini dengan baik? 



 

 
 

Menurut saya yang paling penting yaitu target audiens, dan karakter 

dari company itu sendiri, jadi mereka harus dapat digabungkan 

antara target market dan tetap memunculkan karakter dari 

perusahaan itu sendiri. Kita harus tau inti dari perusahaannya seperti 

visi misinya, kemudian bergerak di bidang apa, dan kita harus focus 

pada inti perusahaannya 

i. Apasih kendala dan solusi yang mas temui selama Menyusun 

company profile  ? 

Kendala ya? Biasanya sih yang sering terjadi, company nya ini tidak 

punya standar yang terstruktur dan teratur gitu, pada saat kita 

membuat company profile   jadi agak bingung gitu, jadi solusinya 

adalah saya tuh bikin wawancara lagi company nya, jadi kita list 

pertanyaan yang kita butuh, kemudian wawancara companynya, dari 

situ mereka kasih jawaban, kitab isa rangkum lagi kemudia kita bisa 

ngerjain seperti company ini corenya apa, biasanya ada company 

yang tidak memberikan penjelasan terkait ini company apa, kayak 

gitu sih. Kalo mereka ga ngasih, ya kita yang bertanya ke mereka 



 

 
 

Lampiran 3: Hasil Cek Plagiarism 

 

 



 

 
 

Lampiran 4: Daftar Riwayat Hidup 

 

 


