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ABSTRAK

Perkembangan industri lensa kacamata yang pesat dan kompetitif
mendorong PT. Optik Tunggal Sempurna untuk terus berinovasi, terutama dalam
mempromosikan produk unggulannya, lensa IPrecise. Lensa IPrecise, sebagai
home brand perusahaan, menghadapi tantangan dalam menyampaikan
keunggulannya melalui media promosi yang efektif. Saat ini, katalog fisik yang
digunakan belum mampu merefleksikan identitas merek yang modern dan
minimalis, sehingga mempengaruhi daya tarik visual dan kepercayaan konsumen
terhadap produk yang ditawarkan.

Perancangan ini bertujuan untuk merancang ulang katalog IPrecise dengan
mengintegrasikan elemen dan prinsip desain grafis yang modern dan elegan, serta
meningkatkan citra perusahaan di mata konsumen. Metode yang digunakan dalam
penelitian ini meliputi analisis kebutuhan konsumen, penerapan teori desain grafis,
dan evaluasi efektivitas desain baru. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
perancangan ulang katalog dengan pendekatan visual yang lebih konsisten dan
menarik dapat meningkatkan minat beli dan loyalitas konsumen.

Manfaat dari perancangan ulang ini tidak hanya dirasakan oleh perusahaan
dalam bentuk peningkatan citra dan penjualan, tetapi juga memberikan
pengalaman yang lebih baik bagi konsumen dalam memahami informasi produk.
Selain itu, penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi bagi studi-studi
selanjutnya terkait perancangan ulang media promosi dalam industri sejenis.

Kata kunci: Katalog, Komunikasi visual, Lensa, Industri lensa kacamata
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ABSTRACT

The rapid and competitive development of the optical lens industry
encourages PT Optik Tunggal Sempurna to continue to innovate, especially in
promoting its flagship product, IPrecise lenses. IPrecise lenses, as the company's
home brand, face challenges in conveying its advantages through effective
promotional media. Currently, the physical catalog used has not been able to
reflect a modern and minimalist brand identity, thus affecting visual appeal and
consumer confidence in the products offered.

This design aims to redesign the IPrecise catalog by integrating modern
and elegant graphic design elements and principles, and improve the company's
image in the eyes of consumers. The methods used in this research include
analyzing consumer needs, applying graphic design theory, and evaluating the
effectiveness of the new design. The results show that redesigning the catalog
with a more consistent and attractive visual approach can increase consumer
buying interest and loyalty.

The benefits of this redesign are not only felt by the company in the form
of improved image and sales, but also provide a better experience for consumers
in understanding product information. In addition, this research is expected to be a
reference for further studies related to the redesign of promotional media in
similar industries.

Keywords: Catalog, Visual Communication, Lens, Optical lens industry
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BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Bidang usaha lensa kacamata terus berkembang pesat, dipengaruhi oleh

berbagai fenomena yang meliputi inovasi teknologi, perubahan tren konsumen,

dan peningkatan kesadaran akan kesehatan mata. Kemajuan teknologi telah

melahirkan produk-produk inovatif seperti lensa progresif, lensa anti-reflektif, dan

lensa yang dapat menyaring blue light dari perangkat digital, memberikan

kenyamanan dan perlindungan tambahan bagi pengguna. Selain itu, kacamata kini

menjadi bagian dari gaya hidup dan mode, dengan desain yang mengikuti tren

terkini, seperti gaya retro dan minimalis, semakin diminati. Kesadaran akan

pentingnya kesehatan mata juga meningkat, terutama akibat penggunaan

perangkat digital yang tinggi, mendorong permintaan lensa khusus yang

mengurangi dampak negatif paparan sinar biru.

Persaingan yang ketat dalam industri ini memacu produsen untuk terus

berinovasi dan menawarkan personalisasi produk yang memenuhi kebutuhan

individu konsumen. Selain itu, regulasi ketat dan standar kualitas yang harus

dipenuhi oleh produsen memastikan keamanan dan efektivitas produk. Pasar di

negara berkembang juga menunjukkan pertumbuhan signifikan, memberikan

peluang ekspansi bagi produsen. Integrasi teknologi digital dalam kacamata pintar

juga membuka peluang baru, memperluas fungsi kacamata dari sekadar alat bantu

penglihatan menjadi perangkat multifungsi dalam kehidupan sehari-hari.

IPrecise merupakan lensa home brand yang diciptakan oleh PT OPTIK

TUNGGAL SEMPURNA. IPrecise menghadirkan lensa yang mudah

menyesuaikan dengan gaya hidup digital, mengatasi keterbatasan lensa dengan

ukuran tinggi dan memudahkan pemasangan lensa pada frame yang berbentuk

melengkung (untuk kegiatan berolahraga/outdoor). Lensa kacamata ini

ditargetkan untuk konsumer dengan asuransi kesehatan.
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IPrecise masih menggunakan katalog fisik berupa buku karena

penggunaan katalog online atau e-catalogue masih dianggap kurang efektif. PT

OPTIK TUNGGAL SEMPURNA harus menyediakan tablet khusus ke seluruh

outlet mereka untuk mendukung e-catalogue, yang memerlukan investasi besar

dan perawatan berkelanjutan. Meskipun era digital sudah berkembang pesat,

belum dapat dipastikan bahwa semua calon konsumen memiliki gadget yang

kompatibel untuk melihat katalog tersebut. Selain itu, katalog fisik memudahkan

calon konsumen untuk melihat warna asli coating pada lensa kacamata, yang

memberikan gambaran lebih akurat tentang produk akhir. Keunggulan ini

menjadikan katalog fisik tetap relevan dan penting dalam membantu konsumen

membuat keputusan yang memuaskan.

Berdasarkan wawancara yang telah dilakukan, permasalahan yang timbul

pada buku katalog IPrecise saat ini adalah desain visual yang kurang

mencerminkan identitas PT OPTIK TUNGGAL SEMPURNA, dimana desain

visual tersebut berupa minimalis dan modern. Kekurangan ini tidak hanya

mengurangi daya tarik visual katalog tetapi juga menghambat komunikasi akan

keunggulan produk yang ditawarkan oleh brand IPrecise tersebut. Sebagai

hasilnya, konsumen mungkin merasa kurang percaya diri dalam memilih produk

dari katalog tersebut, yang pada akhirnya dapat mengurangi minat beli dan

loyalitas mereka terhadap brand IPrecise.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang ada, rumusan masalah yang diangkat adalah

bagaimana merancang ulang katalog IPrecise secara konsisten untuk menciptakan

pengalaman visual yang lebih elegan dan modern bagi konsumen, serta

memperkuat citra merek perusahaan.

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan

Untuk menghindari pelebaran masalah, diperlukan batasan dalam masalah

yang dibahas sehingga ruang lingkup yang ada dapat ditentukan dengan jelas.

1. Perancangan ulang katalog IPrecise PT. Optik Tunggal Sempurna.
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2. Penerapan prinsip, elemen, dan teori desain grafis pada perancangan ulang

katalog IPrecise PT. Optik Tunggal Sempurna.

3. Perancangan media pendukung katalog IPrecise PT. Optik Tunggal Sempurna

1.4 Tujuan dan Manfaat

Tujuan serta manfaat yang ingin dicapai dari penulisan tugas akhir mengenai

perancangan ulang katalog IPrecise PT. Optik Tunggal Sempurna ini adalah

sebagai berikut:

1.4.1 Tujuan

Tujuan dari penulisan laporan ini adalah:

1. Mendeskripsikan proses perancangan ulang katalog IPrecise PT. Optik

Tunggal Sempurna.

2. Melakukan penerapan elemen, prinsip, dan teori desain grafis yang

diterapkan pada perancangan ulang katalog IPrecise PT. Optik Tunggal

Sempurna.

3. Menerapkan media pendukung katalog IPrecise PT. Optik Tunggal

Sempurna.

1.4.2 Manfaat

Manfaat dari penulisan laporan ini adalah :

1. Manfaat bagi Akademis

Dengan dibuatnya perancangan ulang katalog ini, dapat menjadi studi

kasus bagi penelitian selanjutnya terkait perancangan ulang katalog atau

media promosi lainnya.

2. Manfaat bagi PT. Optik Tunggal Sempurna

Dengan merancang ulang katalog ini diharapkan dapat menarik dan

meningkatkan citra perusahaan di mata pelanggan.

3. Manfaat bagi konsumen
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Dengan perancangan ulang katalog IPrecise ini, pelanggan dapat dengan

mudah menemukan informasi yang mereka butuhkan tentang IPrecise,

serta meningkatkan kepuasan pelanggan terhadap informasi yang

ditampilkan.

4. Manfaat bagi penulis

Dengan perancangan ulang katalog ini, penulis dapat menerapkan teori

dan konsep yang telah dipelajari selama masa studi ke dalam proyek nyata,

memperkuat pemahaman akademis melalui aplikasi prakti dan menambah

pengalaman dalam pengaplikasian desain komunikasi visual,

pemasaran dan perancangan produk.

1.5 Sistematika Penulisan

Untuk memberikan gambaran serta mempermudah proses penulisan,

penyusunan Tugas Akhir ini disusun secara sistematis guna pembaca dapat

memahami gambaran secara sekilas dan utuh dari isi Tugas Akhir ini. Berikut

sistematika penulisan Tugas Akhir ini dari awal hingga akhir :

BAB I PENDAHULUAN

Bab ini memuat pendahuluan yang berisikan latar belakang, lingkup,

tujuan, serta sistematika penyusunan karya Tugas Akhir.

BAB II LANDASAN PERANCANGAN

Bab ini berisi kajian teoretis secara umum tentang ilmu desain grafis

dan ilmu pendukung yang menjadi pijakan dalam pembuatan karya

Tugas Akhir. Seperti prinsip desain, tipografi, warna, komposisi

visual serta ilmu pendukung lainnya.

BAB III METODE PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan cara-cara penelitian dilakukan oleh praktikan

selama penyusunan karya Tugas Akhir melingkupi metode Riset
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Desain, Metode Pengumpulan Data, Data dan Analisis serta Arahan

Kreatif.

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN

Bab ini menjelaskan tentang karya desain katalog yang telah dibuat,

mencakup mulai dari konsep visual, proses pengerjaan, penerapan

desain ke media pendukung, hingga pertimbangan produksi karya

desain tersebut.

BAB V PENUTUP

Bab ini menyajikan simpulan dari penelitian secara keseluruhan

berdasarkan hasil analisis pembahasan, serta memberikan saran untuk

melengkapi kekurangan dalam penyusunan.
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BAB V

PENUTUP

5.1 Simpulan

Berdasarkan tujuan yang diuraikan pada BAB I dan hasil yang telah

dicapai pada BAB IV, berikut adalah simpulan yang dapat disusun:

1. Mendeskripsikan Proses Perancangan Ulang Katalog :

Tujuan ini berhasil dicapai melalui serangkaian tahapan perancangan yang

dimulai dari analisis kebutuhan hingga penerapan desain baru pada katalog

IPrecise. Hasil akhirnya adalah desain katalog yang lebih modern dan

minimalis, sesuai dengan citra PT. Optik Tunggal Sempurna.

2. Penerapan Elemen, Prinsip, dan Teori Desain Grafis :

Elemen dan prinsip desain grafis telah diterapkan secara konsisten dalam

perancangan ulang katalog ini, yang mencakup aspek-aspek seperti

tipografi, warna, dan komposisi visual. Hasilnya adalah peningkatan daya

tarik visual katalog yang dapat menarik perhatian konsumen serta

memperkuat identitas merek IPrecise.

3. Menerapkan Media Pendukung Katalog :

Selain katalog, media pendukung juga dirancang untuk memperkuat

promosi dan distribusi informasi produk berupa brosur. Ini termasuk

penggunaan materi visual tambahan yang mendukung narasi desain utama

katalog, meningkatkan efisiensi dan jangkauan promosi produk IPrecise di

pasar.
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5.2 Saran

Dari kesimpulan yang telah dibuat, berikut saran yang diajukan oleh

penulis selama perancangan ulang buku katalog IPrecise ini :

1. Ketika melakukan desain ulang, dibutuhkan konsep visual yang spesifik

dan sesuai dengan yang telah ditentukan agar tidak keluar dari konsep

yang telah ditentukan dan memudahkan proses desain.

2. Dalam perancangan katalog produk, terutama untuk media turunan.

Diharapkan untuk dapat menyediakan media turunan lain selain brosur,

agar memiliki berbagai variasi media promosi selain buku katalog itu

sendiri.

3. Ada baiknya untuk pengelola PT OPTIK TUNGGAL SEMPURNA untuk

membuat katalog yang tidak terlalu fokus dalam stok foto sebagai media

pendukung dalam buku katalog mereka, dan menggunakan elemen visual

lainnya seperti ilustrasi minimalis yang sesuai dengan produk yang

ditawarkan.

Saran ini diharapkan dapat membantu mahasiswa desain grafis dalam

membuat penelitian Tugas Akhir yang berkaitan dalam perancangan ulang buku

katalog di masa mendatang. Dengan penulisan Tugas Akhir ini, penulis juga

berharap dapat memberikan ide dan masukkan kepada mahasiswa yang akan

membuat Tugas Akhir dengan topik yang sama.
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LAMPIRAN

1. LEMBAR BIMBINGAN PEMBIMBING 1

Lampiran 1 : Lembar Bimbingan Pembimbing 1
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2. LEMBAR BIMBIINGAN PEMBIMBING 2

Lampiran 2 : Lembar Bimbingan Pembimbing 2
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3. WAWANCARA DENGAN KLIEN

Transkrip wawancara secara luring pada tanggal 12 Maret 2024 dengan Bapak

Agus Arilito selaku Operations Manager PT. Optik Tunggal Sempurna.

Q: Apa itu IPrecise ?

A: IPrecise adalah lensa house brand buatan PT. Optik Tunggal Sempurna,

sebagai pilihan alternatif dari beberapa pilihan lensa kami yaitu Zeiss, Parva

Visty, Avalens dan Synchrony.

Q: Untuk lensa IPrecise ini diproduksi oleh optik tunggal sendiri atau ada

kerjasama dengan produsen lain ?

A: Lensa ini diproduksi oleh laboratorium Optik Tunggal, namun desain dari

lensa ini merupakan kerjasama dari perusahaan luar negeri.

Q: Lensa ini apakah sudah ada yang bisa langsung digunakan ? atau harus

melakukan pemesanan dahulu ?

A: Lensa IPrecise memiliki lensa yang sudah siap pakai yaitu stock lens dan ada

juga yang harus diorder sesuai pesanan, yaitu rx lens. Untuk stock lens ini

dibatasi untuk ukuran plus dan minus, jika ada silindernya butuh melakukan

pemesanan dari lab.

Q: untuk rentang harga lensa ini dimulai dari berapa ?

A: untuk lensa finished & conventional lens dimulai dari Rp 375.000 - Rp

2.500.000

lensa single vision dari Rp 950.000 - Rp 7.700.000

lensa myopia control dari Rp 1.500.000 - Rp 5.900.000

lensa progressive dari Rp 1.100.000 - Rp 7.600.000

lensa office dari Rp 1.650.000 - Rp 6.200.000

lensa bifocal dari Rp 275.000 - Rp 2.500.000

Q: Apa kendala yang terdapat pada katalog IPrecise sekarang ?

A: Desain dari katalog sekarang kurang konsisten secara visual, membuat kesan

katalognya kurang modern dan elegan, tidak mencerminkan merek perusahaan.
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Layout pada katalog sekarang juga terkesan sempit sehingga susah untuk

membacanya.

Q: Apakah ada elemen desain khusus yang akan diterapkan dalam katalog baru ini?

A: Ya, elemen desain yang akan diterapkan termasuk tata letak yang efektif,

penggunaan tipografi yang jelas dan terbaca, serta konsistensi dalam elemen

visual. Untuk informasi lensa dan sebagainya masih sama menggunakan

informasi yang ada pada katalog yang lama, namun untuk gambar pendukung

menggunakan gambar yang berbeda dari katalog sebelumnya dan diusahakan

untuk warna pada gambar pendukung masih masuk dalam warna turunan yang

akan digunakan nanti.

Q: Apakah ada media turunan yang dibutuhkan setelah perancangan ulang katalog

ini ?

A: Saat ini media turunan yang dibutuhkan hanya e-catalogue dan packaging

khusus lensa ini saja.

Q: Saat melakukan pencetakan katalog ini, apakah ada spesifikasi khusus ?

A: Untuk buku katalognya nanti dicetak dengan model binder ukuran a4.
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4. HASIL CEK PLAGIARISME DENGAN BATAS MAKSIMAL 30%

Lampiran 4 : Hasil cek plagiarisme
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5. SERTIFIKAT SEMINAR NASIONAL

Lampiran 5 : Sertifikat seminar nasional

6. SERTIFIKAT TES TOEIC

Lampiran 6 : Sertifikat Tes TOEIC
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7. HASIL KUESIONER
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8. RIWAYAT HIDUP
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