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ABSTRAK 
 

Industri kreatif kerap melakukan promosi untuk mengiklankan produk atau 

layanan kepada audiens, salah satunya pada Terus Group yang bergerak di bidang 

event production. Terus Group kerap mempromosikan dokumentasi hasil 

produksinya lewat satu platform tanpa memberikan infromasi dengan detail dan 

menarik. Hal ini menyebabkan calon klien kehilangan daya tarik dan kesulitan 

dalam mendapatkan informasi yang memadai. Tujuan perancangan yaitu membuat 

inovasi sebuah katalog interaktif yang menampilkan informasi dengan visualisasi 

menarik serta fitur interaktif dengan menggunakan teknik paper engineering. 

Metode yang digunakan yaitu kualitatif berupa wawancara dengan owner Terus 

Group, observasi melalui media sosial Terus Group, dan studi literatur, serta 

pendekatan kuantitatif berupa survei kuesioner sebagai langkah awal perancangan 

buku katalog interaktif. Selanjutnya yaitu mengembangkan konsep visual modern, 

dinamis, dan unik menjadi sebuah key visual melalui pembuatan mindmap dan 

divisualisasi ke dalam moodboard. Key visual kemudian diterapkan ke dalam tiga 

alternatif sketsa manual dan didigitalisasi. Alternatif terpilih yaitu konsep basic 

experimental dan dilanjutkan ke tahap prototype (Mockup), testing, serta 

pembuatan final artwork sebagai tahap akhir proses desain. Elemen visual yang 

diterapkan yaitu penggunaan warna vibrant (pink, neon, kuning, oranye, putih, dan 

hitam), lalu font sans serif bernama Nohemi sebagai typface untuk memberi kesan 

modern serta mudah dibaca. Ilustrasi yang digunakan adalah bentuk geometris dan 

juga bentuk abstrak hasil modifikasi dari bentuk geometris. Elemen visual tersebut 

akan diimplementasikan ke sebuah media utama berupa buku katalog interaktif 

Terus Group dengan teknik die cut, flip the flap, dan penggunaan kertas kalkir untuk 

memberikan experience dan daya tarik bagi calon klien. Selain itu elemen visual 

juga diimplementasikan ke dalam media pendukung berupa business card, mug, 

dan notebook. 

 

 

Kata kunci: Event Production, Katalog Interaktif, Media Promosi.
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ABSTRACT 
 

Creative industries often carry out promotions to advertise products or 

services to audiences, one of which is the Terus Group which is engaged in event 

production. Terus Group often promotes its production documentation through one 

platform without providing detailed and interesting information. This causes 

prospective clients to lose attractiveness and difficulty in obtaining adequate 

information. The design objective is to innovate an interactive catalog that displays 

information with attractive visualizations and interactive features using paper 

engineering techniques. The method used is qualitative in the form of interviews, 

observations, and literature studies, as well as a quantitative approach in the form 

of a questionnaire survey as the first step in designing an interactive catalog book. 

Next is to develop the visual concept of modern, dynamic, and unique into a key 

visual through the creation of a mindmap and visualized into a moodboard. The key 

visual was then applied into three alternative manual sketches and digitized. The 

selected alternative is the basic experimental concept and continued to the prototype 

(Mockup) stage, testing, and making final artwork as the final stage of the design 

process. The visual elements applied are the use of vibrant colors (pink, neon, 

yellow, orange, white, and black), then a sans serif font named Nohemi as a 

typeface to give a modern impression and easy to read. The illustrations used are 

geometric shapes and also abstract shapes modified from geometric shapes. The 

visual elements will be implemented into a main media in the form of an interactive 

catalog book with die cut techniques, flip the flap, and the use of tracing paper to 

provide experience and appeal to prospective clients. In addition, the visual 

elements are also implemented into supporting media in the form of business cards, 

mugs, and notebooks. 

 

 

 

Keywords: Event Production, Interactive Catalog, Promotional Media. 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Industri kreatif merujuk pada sektor ekonomi yang didasarkan pada 

penggunaan kreativitas, keahlian, dan bakat individu untuk menghasilkan kekayaan 

dan kesempatan kerja, serta memperkuat daya kreasi dan inovasi individu tersebut 

(Arifianti et al., 2017). Menurut Ayu et al. (2023) perkembangan industri kreatif di 

Indonesia mengalami pertumbuhan yang signifikan, dan beberapa orang bahkan 

mulai memperkirakan bahwa pertumbuhan industri kreatif bisa meningkat tiga kali 

lipat dibandingkan tahun sebelumnya. Fenomena ini tercermin dari aktivitas yang 

semakin meningkat dalam industri kreatif dari waktu ke waktu, yang berdampak 

positif pada penyerapan tenaga kerja dan tingkat kreativitas. 

Dalam industri kreatif, promosi kerap dilakukan untuk mengiklankan produk 

atau layanan kepada audiens, salah satunya menggunakan media katalog. Menurut 

Fauzan et al. (2023) katalog adalah alat promosi yang umum digunakan oleh banyak 

perusahaan untuk mengenalkan dan memasarkan produk atau layanan kepada 

pelanggan. Katalog berfungsi sebagai saluran penjualan, yang memungkinkan 

pelanggan untuk memilih dan memesan produk dengan mudah. Proses perancangan 

katalog terdapat proses penyusunan, pengaturan, dan penggabungan elemen-

elemen komunikasi grafis seperti teks, gambar, tabel, dan lainnya menjadi 

komunikasi visual yang efektif, estetis, dan menarik. Dengan demikian, Katalog 

tetap menjadi salah satu alat pemasaran yang efektif hingga saat ini karena dapat 

menampilkan gambar-gambar produk atau jasa, sehingga memudahkan calon klien 

untuk mendapatkan informasi tentang produk atau jasa yang ditawarkan (Laili 

Nursya’baana & Kristiana et al., 2023). 

Salah satu aspek terpenting dalam pembuatan katalog adalah desain grafis 

karena memiliki peran penting dalam memberikan informasi secara visual agar 

menarik dan mudah dipahami. Ini mencakup pemilihan gaya, tipografi, warna, dan 

layout untuk menciptakan katalog yang menarik. Dengan prinsip-prinsip desain 

grafis, seperti keseimbangan dan penekanan, desainer menciptakan katalog yang
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efektif sebagai alat promosi. Dari pendapat tersebut, dapat disimpulkan bahwa 

katalog tidak hanya sebagai media promosi, tetapi juga sebagai sarana untuk 

mengenalkan produk kepada calon klien dengan cara yang professional terutama 

dengan peran desain grafis yang baik. Menurut Hasanah et al. (2015) saat ini, 

promosi melalui media katalog sedang menjadi fokus perhatian bagi perusahaan. 

Terus Group merupakan penyedia jasa event production yang telah aktif sejak 

tahun 2018. Mereka bertujuan untuk membantu klien mewujudkan acara yang lebih 

berkesan dan membawa dampak positif yang berkelanjutan bagi semua orang, 

bukan hanya mewujudkan keinginan klien. Sejak awal berdiri,Terus Group telah 

banyak membantu klien-klien mereka dengan mempromosikan layanan mereka 

melalui media sosial, dan testimoni klien. Melalui testimonial ini, mereka 

menggunakan metode pemasaran Word of Mouth. 

Berdasarkan observasi, calon klien Terus Group hanya mengandalkan 

gambaran produksi dari Instagram, yang menyebabkan kesulitan dalam 

merencanakan desain produksi sesuai dengan keinginan mereka. Meskipun terdapat 

beberapa dokumentasi di Instagram, namun tampilannya masih kurang rapi, tidak 

terkesan profesional, dan kurang memberikan informasi yang memadai. Oleh 

karena itu, Terus Group memerlukan media promosi berupa katalog yang 

mencakup penawaran jasa dan informasi penting lainnya, seperti macam-macam 

jasa yang ditawarkan, dan contoh hasil kerja mereka, sehingga dapat memenuhi 

kebutuhan dan keinginan calon klien dengan lebih baik. 

Agar penerapan katalog sebagai media promosi berjalan efektif, katalog 

didesain secara interaktif dengan menyusun informasi dalam format yang mudah 

diterima, serta dengan penyesuaian layout halaman yang dapat dilipat, dibuka, dan 

ditutup. Selain itu, katalog ini dilengkapi dengan fitur interaktif lainnya. Dengan 

fitur interaktif ini, katalog tidak hanya memberikan informasi, tetapi juga 

menambah daya tarik bagi klien dan menjadikannya sebagai keunikan 

dibandingkan dengan pesaing langsung. 

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan, tujuan dari proyek 

"Perancangan katalog Interaktif Sebagai Media Promosi pada Terus Group" adalah 

untuk memberikan kemudahan bagi calon klien Terus Group dalam 
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mempertimbangkan keinginan dalam memilih pilihan jasa produksi acara. Selain 

itu, katalog ini juga bertujuan untuk memberikan informasi singkat tentang Terus 

Group itu sendiri dengan cara yang interaktif. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan, kesimpulan yang dapat 

diambil dalam perumusan masalah dalam proyek Tugas Akhir ini adalah 

"Bagaimana merancang sebuah katalog Terus Group?" 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Dari penjelasan tentang latar belakang dan perumusan masalah yang ada, 

terdapat ruang lingkup pembahasan yang difokuskan sebagai berikut: 

1. Proses kreatif dalam perancangan katalog interaktif untuk Terus Group. 

2. Implementasi teori dan elemen desain grafis dalam perancangan katalog 

interaktif Terus Group. 

3. Penerapan desain pada media turunan sebagai media pendukung Terus Group. 

 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Dalam penulisan laporan tugas akhir ini, terdapat tujuan sebagai berikut: 

1. Menjelaskan proses kreatif dalam perancangan katalog interaktif untuk Terus 

Group. 

2. Menjelaskan penerapan teori dan elemen desain grafis dalam katalog interaktif 

Terus Group. 

3. Menjelaskan penerapan desain pada media turunan sebagai media pendukung 

Terus Group. 

Adapun manfaat dari perancangan tugas akhir ini yaitu: 

a. Manfaat Praktis 

Dengan adanya perancangan katalog interaktif yang telah didesain, dapat 

meningkatkan citra Terus Group yang kekinian dan menarik perhatian klien 

sehingga mempermudah kolaborasi antar brand. 
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b. Manfaat secara Akademis 

Adanya perancangan katalog interaktif untuk Terus Group, dapat menjadi 

referensi serta membantu mahasiswa desain grafis dalam menyelesaikan 

permasalahan terkait perancangan katalog sejenis. 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

Adapun sistem penyusunan laporan tugas akhir ini adalah sebagai berikut: 

 

BAB I  PENDAHULUAN 

Bab ini berisi informasi mengenai perancangan katalog interaktif untuk 

Terus Group, mencakup latar belakang perancangan, perumusan masalah, tujuan, 

dan manfaat dari perancangan katalog interaktif Terus Group, serta sistematika 

penulisan yang diterapkan dalam laporan tugas akhir ini. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini membahas berbagai teori yang menjadi landasan dalam 

perancangan katalog interaktif. Teori-teori yang disajikan berkaitan dengan media 

promosi, katalog, serta teori turunan lainnya. 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Bab ini menjelaskan metode perancangan katalog interaktif Terus Group, 

mencakup proses brainstorming mind map, pembuatan moodboard, sketsa, dan 

final artwork. Selain itu, menjelaskan metode pengumpulan data yang diterapkan 

dalam perancangan katalog interaktif untuk Terus Group. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Bab ini menjelaskan tentang proses perancangan katalog mulai dari awal 

hingga hasil akhir, mencakup proses brainstorming moodboard, mind map, sketsa 

layout, hingga proses digitalisasi desain. 

BAB V PENUTUP 

Bab ini berisi deskripsi mengenai kesimpulan dan saran terkait proyek 

Tugas Akhir perancangan katalog interaktif Terus Group yang telah disusun dan 

didesain.
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 BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Simpulan 

Dari proses perancangan buku katalog interaktif Terus Group ini, dapat 

disimpulkan bahwa: 

1. Proses kreatif dalam menyelesaikan perancangan katalog interaktif 

menggunakan metode campuran yakni pendekatan kualitatif dan kuantitatif. 

Tahapan proses kreatif diawali dengan melakukan observasi dan wawancara 

untuk memperoleh informasi terkait Terus Group, product knowledge, 

segmentasi pasar dan kliennya, serta informasi lain yang kemudian dituangkan 

dalam SWOT Matrix dan creative brief sebagai pedoman perancangan katalog. 

Selanjutnya menentukan konsep visual melalui pembuatan mindmap dan 

visualisasi kata kunci dengan pembuatan moodboard. Referensi visual dan ide 

kreatif dari moodboard diimplementasikan ke tiga alternatif sketsa manual, lalu 

digitalisasi dan menentukan desain terpilih. Desain yang sudah terpilih 

dilanjutkan ke tahap prototype (Mockup) dan testing cetak untuk mengukur 

kesesuaian warna, ukuran, dan fitur interaktif, serta dilanjutkan pembuatan 

final artwork (desain secara keselutuhan) sebagai tahap akhir proses kreatif. 

2. Penerapan teori dan elemen desain grafis dalam perancangan buku katalog 

interaktif antara lain keseimbangan, proporsi, irama, dan dominasi. Elemen 

yang diterapkan menggunakan warna vibrant yaitu pink, neon, kuning, oranye, 

putih, dan hitam dengan kombinasi warna triadic untuk memberikan kesan 

modern dan unik. Elemen lainnya yang mendukung konsep tersebut adalah 

dengan pemilihan font sans serif yaitu Nohemi untuk membuat kesan modern 

dari desain buku katalog ini menjadi lebih simple dan mudah dibaca. Ilustrasi 

yang digunakan adalah bentuk geometris dan juga bentuk abstrak hasil 

modifikasi dari bentuk geometris. Layout yang digunakan yaitu picture window 

layout yaitu dengan menampilkan foto yang lebih besar pada halaman. Adapun 

fitur interaktif yang digunakan pada buku katalog interaktif ini yaitu die cut, 

pop up folding paper, dan juga penggunaan kertas kalkir.
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3. Penerapan desain pada media turunan dilakukan menggunakan unsur elemen 

visual yang serupa dengan buku katalog. Media pendukung yang digunakan 

diantaranya: Business card untuk memberikan kesan professional, Mug 

memberikan kesan brand awareness, dan Notebook untuk memberikan 

exposure keberlanjutan  terhadap Terus Group. 

5.2 Saran 

Setelah menyelesaikan seluruh proses perancangan katalog interaktif, 

terdapat saran yang dapat diberikan yaitu: 

1. Bagi peniliti selanjutnya, perlu diteliti lagi efektivitas dari buku katalog 

interaktif yang telah dirancang terhadap kegiatan promosi pada Terus Group. 

2. Sebagai keakuratan dalam merancang katalog interaktif, peneliti selanjutnya 

dapat memahami target audiens katalog tersebut agar desain yang dibuat 

relevan dan menarik. 

3. Peneliti selanjutnya dapat membuat media promosi selain buku katalog 

interaktif, baik dalam bentuk media cetak seperti brosur dan flyer, maupun 

dalam bentuk digital seperti website, blog, dan video promosi pada Instagram 

dan Tiktok guna meningkatkan penjualan.
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 LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 Lembar Bimbingan 
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Lampiran 2 Transkrip Wawancara 

 

 

Bilal: Siapa saja target pasar dari Terus Group? 

Zeyhan: Tidak spesifik, ada yang dari brand, BUMN, perusahaan swasta, bahkan 

kampus. 

 

Bilal: Awal dibentuknya Terus Group bermula dari apa? 

Zeyhan: Dulu kami melihat di Indonesia ini khususnya di Jakarta, kebanyakan 

Event Organizer servicenya hanya di event saja belum detail ke technical 

production, oleh karna itu kami membentuk Terus Group 
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Bilal: Jumlah tim di Terus Group ada berapa orang? 

Zeyhan: Untuk anggotanya yang di kantor ada 9 orang, dan sisanya di workshop 

ada sekitar 20 orang. 

 

Bilal: Biasanya kerja sama di bidang apa saja? 

Zeyhan: Marketing dan communication 

 

Bilal: Hasil publikasi ditaro dimana saja? 

Zeyhan: Hanya lewat Instagram 

 

Bilal: Apakah ada ciri khas dari karya Terus Group? 

Zeyhan: Tidak spesifik, sesuai kemauan klien 

 

Bilal: Media promosinya apa saja? 

Zeyhan: Instagram dan Linkedin 

 

Bilal: Biasanya klien jika mau menghubungi kemana? 

Zeyhan: Bisa lewat DM Instagram atau Whatsapp 

 

Bilal: Boleh disebutkan kompetitornya ada apa saja? 

Zeyhan: City Neonindo, Mari Event, Level Tujuh 
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Lampiran 3 Hasil Survey Kuesioner 
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Lampiran 4. Hasil Turnitin 
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Lampiran 4 Riwayat Hidup 

 

 


