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KATA PENGANTAR 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1  Latar Belakang   

 Hubungan masyarakat (Humas), atau yang juga dikenal sebagai public 

relations (PR), adalah usaha untuk mengembangkan dan mempertahankan citra, 

reputasi, dan komunikasi yang menguntungkan baik bagi masyarakat maupun 

organisasi. Membangun reputasi adalah salah satu aktivitas PR yang bertujuan 

untuk menyampaikan citra dan opini positif kepada publik, sehingga dapat 

memperoleh kepercayaan dan dukungan dari publik eksternal dan internal. Oleh 

karena itu, hampir semua lembaga, baik swasta maupun pemerintah, mulai 

menyadari pentingnya peran humas. Humas memiliki peran yang sangat vital dalam 

setiap organisasi, termasuk pemerintahan. Di instansi pemerintah, humas 

merupakan fungsi wajib yang berkaitan dengan penyebaran informasi mengenai 

kegiatan dan program kepada Masyarakat 

 Divisi hubungan Masyarakat (humas) pemerintahan menurut Peraturan 

Menteri (Permen) Pendayagunaan Aparatur Negara Republik Indonesia disebutkan 

bahwa humas di lembaga pemerintah memanajemen komunikasi dan informasi 

secara efisien. Humas juga bertujuan untuk menciptakan hubungan dengan publik 

melalui berbagai cara kehumasan agar reputasi dan juga citra positif dapat dicapai. 

 Berkaitan dengan aspek pemerintahan, humas mendapatkan tugas menjadi 

pelaksana kebijakan untuk memberikan layanan kepada masyarakat. Salah satu dari  
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sekian banyaknya aktivitas public relations pada kebijakan publik adalah 

memberikan berbagai macam informasi seperti kebijakan dari pemerintah, 

selanjutnya pada pelayanan publik adalah bertindakan untuk memberikan layanan 

yang terbaik, dengan melibatkan birokrasi yang efisien, masyarakat akan merasa 

puas, sehingga citra pemerintah menjadi positif.. Menurut Ardianto (2014:239) 

“Humas dalam mempelancar jalannya interaksi dan penyebaran informasi 

mengenai publikasi pembangunan nasional dapatdilakukan melalui kerja sama 

dengan pihak pers, media cetak atau elektronik.” 

 Humas pemerintah juga menjalankan tugas yang sangat penting dalam 

menyediakan fasilitas bagi publik umum untuk mengakses informasi yang ada. 

Humas juga sebagai pusat bagi setiap kegiatan pemerintah seperti memberikan 

informasi, dokumentasi serta memberi pemahaman pada khalayak umum terkait 

kebijakan dan juga kegiatan beserta prosedur yang ditetapkan oleh pemerintah 

secara transparan, objektif dan juga jujur. Namun, untuk memenuhi kebutuhan itu 

semua, humas memerlukan bantuan dari media untuk membantu menyebarluaskan 

informasi kepada khalayak umum. 

 Media massa mempunyai peran yang sangat penting dalam memberikan 

informasi dan kebijakan pemerintah. Seiring dengan semakin meningkatnya 

tingkatan pertumbuhan teknologi komunikasi, maka perkembangan metode 

komunikasi pun semakin pesat. Namun semua itu memiliki tujuan yang sama, yaitu 

sang komunikator menyampaikan pesan dan gagasannya kepada khalayak umum 

atau masyarakat. Jika dijelaskan lebih rinci, metode komunikasi dalam dunia 
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kontemporer yang merupakan perkembangan dari komunikasi verbal dan non-

verbal mencakup berbagai bidang, seperti jurnalistik, kehumasan, periklanan, 

pameran/eksposisi, serta publikasi yang akan mempengaruhi budaya politik.  

Di era sekarang, media yang paling banyak digunakan oleh masyarakat sehari-

hari adalah media daring. Media daring adalah media yang disebarkan melalui 

internet atau jaringan komputer. Istilah "daring" sendiri merupakan kepanjangan 

dari "dalam jaringan" atau "online", hal ini mengacu pada karakteristiknya yang 

dapat diakses melalui internet. Kehadiran media daring dianggap sangat berguna, 

sebab penerimaaan dan penyebaran informasi dilakukan sangat efisien. Lalu, 

informasi yang diberikan juga sangat beragam, seperti bisnis, olahraga, hiburan 

sampai kehidupan selebritas ada di media daring. 

 

Namun, media online tidak hanya digunakan pada sektor hiburan saja, seiring 

berjalannya waktu bidang pemerintahan di Republik Indonesia juga memiliki media 

daringnya masing-masing untuk kepentingan informasi dalam maupun luar negeri, 

biasanya media pemerintahan di Republik Indonesia ini berisikan laporan kegiatan, 

press release serta berita terkait pemerintahan tersebut yang dikelola langsung oleh 

staff public relations atau humas pemerintahan. 

 

Berkembangnya media online di Indonesia memberikan dampak yang positif, 

salah satunya adalah memudahkan informasi untuk didapat, serta informasi juga 

menjadi cepat disebar luaskan. Oleh karena nya, ada beberapa aspek yang perlu 

diperhatikan, salah satunya adalah judul.  
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Judul merupakan hal pertama yang menarik para pembaca untuk menentukan 

tulisan tersebut dibaca atau tidak, selain judul yang menarik, konsistensi antara 

judul dan isi juga harus diperhatikan, karena judul menggambarkan isi dari sebuah 

berita, jurnal ataupun press release. Dalam membuat sebuah judul tentu terdapat 

sebuah syarat-syarat, salah satunya adalah faktor relevan antara judul serta isi dari 

lead sebuah berita, jurnal ataupun press release. 

 Latar belakang penelitian ini membahas mengenai pemberitaan press 

release dalam media pemerintahan serta pentingnya sebuah humas dalam institusi 

pemerintahan. Pemberitaan yang dipublikasi tidak hanya mencakup berbagai 

informasi tentang kebijakan publik, tetapi juga melibatkan cara penyajian berita 

oleh media pemerintahan tersebut, termasuk juga bagaimana tingkat konsistensi isi 

judul dengan isi dari lead press release tersebut. 

 Press release biasanya menjadi satu cara yang digunakan oleh praktisi PR 

dalam menyampaikan informasi kepada publik organisasi melalui media (Prayudi, 

2007). Siaran pers adalah salah satu produk tulisan divisi humas yang paling umum 

dan sering digunakan untuk menyampaikan informasi perusahaan kepada publik. 

Siaran pers dapat disampaikan serta dipublikasikan melalui media cetak seperti 

surat kabar dan majalah, atau melalui media elektronik seperti radio, televisi, dan 

internet. 

 Selain itu, citra institusi sangat penting dalam menentukan tingkat 

kepercayaan masyarakat terhadap pemerintah dan kebijakannya. Oleh karena itu, 
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pemahaman tentang syarat penulisan press release yang baik menjadi krusial dalam 

konteks evaluasi kinerja media pemerintahan. 

 Dengan memahami aspek-aspek tersebut, penulis tertarik untuk menggali 

lebih dalam tentang bagaimana konsistensi isi judul siaran pers dengan isi lead pada 

website Kemenko Marves. Hal ini sangat berpengaruh bagi institusi pemerintahan 

itu sendiri, karena keakuratan dan ketepatan merupakan dua aspek yang sama 

pentingnya karena harus diperhatikan dalam konteks pemberitaan. Kedua aspek ini 

memastikan bahwa informasi yang disampaikan kepada pembaca atau penonton 

dapat dinikmati, dipercaya serta bermanfaat.  

 Sehubungan dengan hal tersebut, penulis memutuskan untuk memilih judul 

“Konsistensi Judul Siaran Pers Dengan Lead Pada Website Kemenko Marves 

Periode Mei-Juni 2024” 
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 1.2  Rumusan Masalah 

Berdasarkan penjelasan latar belakang di atas, rumusan masalah dalam 

penulisan ini adalah “Bagaimana kesesuaian judul press release dengan isi lead 

pada website Kemenko Marves?” 

 

1.3 Batasan Masalah 

Berdasarkan perumusan masalah di atas, untuk mencegah masalah yang 

diangkat oleh penulis menjadi terlalu luas, penulis memutuskan untuk 

menetapkan batasan masalah yang akan dianalisis pada Tugas Akhir adalah 

“Konsistensi Judul Siaran Pers dengan Lead Pada Website Kemenko Marves 

Periode Mei-Juni 2024”. 

 

1.4 Tujuan Penelitan  

Tujuan dari penulisan tugas akhir dengan berjudul “Konsistensi Judul Siaran 

Pers dengan Lead Pada Website Kemenko Marves Periode Mei-Juni 2024” 

adalah sebagai berikut: 

a) Untuk mengetahui isi judul siaran pers dan mengetahui isi lead 

b) Untuk mengetahui konsistensi isi judul siaran pers dan isi lead 
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1.5 Metode Penulisan 

Dalam menyusun tugas akhir ini, penulis akan menggunakan metode 

penulisan deskriptif, metode yang menjelaskan berdasarkan teori, data, dan 

informasi yang diperoleh melalui studi pustaka, wawancara, serta observasi 

langsung dari Kemenko Marves. Metode ini dilakukan untuk menunjang 

penelitian penulis agar setiap permasalahan dapat terselesaikan secara rinci dan 

tepat. 

1.6 Teknik Pengumpulan Data  

Penulis memerlukan berbagai data untuk mendukung dan meningkatkan 

materi untuk mendukung keberhasilan setiap masalah yang dianalisis dalam 

tugas akhir. Penulis menggunakan teknik pengumpulan data sebagai berikut:  

1. Studi Pustaka 

Penulis melakukan kegiatan untuk mencari dan mengumpulkan teori 

sebagai bahan referensi. Teori-teori ini termasuk buku, jurnal penelitian, 

internet, materi perkuliahan, dan sumber lainnya yang dapat digunakan 

untuk melengkapi informasi yang diperlukan untuk tugas akhir.  

2. Wawancara 

Selain mencari referensi dari berbagai sumber pustaka, penulis juga akan 

menggali informasi dari narasumber. Hasil dari wawancara yang digunakan 

disebut sebagai pedoman wawancara yang dilakukan secara terstruktur dan 

tidak terstruktur. Penulis akan melakukan wawancara dengan Koordinator 
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Humas di Kemenko Marves tentang subjek yang akan dibahas dalam tugas 

akhir ini.  

3. Pengamatan langsung (observasi) 

Penulis mengumpulkan informasi dan data dengan metode pengamatan 

langsung terhadap konsistensi isi lead press release terhadap judul pada 

kanal Kemenko Marves periode Mei-Juni 2024. 

1.7 Sistematika Penyusunan  

Dalam penyusunan tugas akhir, sistematika penulisan dibagi 

menjadi lima bab yang saling berkaitan satu sama lain, sebagai berikut: 

Pada BAB I PENDAHULUAN, penulis akan menjelaskan 

mengenai latar belakang dalam memilih judul dan tema dalam penulisan 

Tugas Akhir. Penulis juga membahas rumusan masalah, batasan masalah, 

tujuan penulisan, metode penulisan, teknik pengumpulan data, teknik 

pengumpulan bahan analisis, hingga sistematika penulisan.  

Pada BAB II LANDASAN TEORI, penulis memaparkan dasar-

dasar teori yang digunakan sebagai pendukung dalam penyusunan Tugas 

Akhir. Teori tersebut seputar media daring, pengertian berita, teknik 

pencaharian berita sampai dengan penggunaan bahasa agar tidak terjadi 

miskomunikasi antara pemerintah dan khalayak umum. 
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Pada BAB III PROFIL PERUSAHAAN, penulis menguraikan profil 

perusahaan Kemenko Marves, tempat penulis melakukan magang industri. 

Penulis memberikan informasi tentang sejarah singkat perusahaan, visi, 

misi, logo, susunan redaksi, sistem kerja, kanal, dan hal-hal lain yang 

relevan. 

 

Pada BAB IV PEMBAHASAN, penulis memberikan penjelasan 

tentang diskusi dan analisis masalah tentang topik tersebut, menggunakan 

sampel data yang mereka kumpulkan. mengenai konsistensi judul dengan 

lead berita pada website Kemenko Marves periode Mei-Juni 2024.  

Pada BAB V PENUTUP, penulis menjabarkan kesimpulan beserta 

saran dari hasil analisis pada BAB IV. Dalam bab ini, penulis akan 

memberikan kesimpulan singkat tentang topik yang diangkat sesuai dengan 

hasil analisis masalah, serta rekomendasi untuk dijadikan sebagai bahan 

pertimbangan kedepannya
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1  Kesimpulan 

Berdasarkan permasalahan, hingga hasil analisis yang telah dilakukan pada 

BAB IV, dapat disimpulkan bahwa dalam penulisan siaran pers ini Kemenko 

Marves menerapkan syarat utama seperti dengan menggunakan kalimat yang 

menarik, hal ini bertujuan untuk menarik minat dari para pembaca agar dapat 

membaca isi dari siaran pers hingga akhir, terlebih di dalam media online singkat 

dan padat juga sangat diperlukan supaya para pembaca lebih cepat memahami isi 

dari inti berita tersebut.  

Secara keseluruhan, penulis berpendapat analisis ini menunjukkan bahwa 

siaran pers dari Kemenko Marves secara umum telah memenuhi kriteria yang baik 

dalam segi konsitensi antara judul dengan lead, memuat inti berita serta 

diterapkannya unsur 5W + 1H dalam setiap siaran pers. Semua unsur tersebut 

diterapkan oleh Humas Kemenko Marves agar pada proses penyampaian informasi 

dapat diandalkan dan juga efektif bagi pembaca. 

 Konsistensi isi judul dengan lead pada siaran pers Kemenko Marves periode 

Mei-Juni 2024 dinilai berdasarkan beberapa unsur, yakni unsur relevan, unsur 5W 

1H dan unsur memenuhi inti berita. Dari 10 berita yang telah dianalisis, penulis 

mendapatkan 8 siaran pers dengan konsistensi yang sesuai antara judul dan lead, 

sementara itu terdapat 2 siaran pers yang tidak memenuhi unsur konsistensi.  



87 

 

 

 Namun pada siaran pers yang telah penulis analisis masih ditemukannya 

siaran pers yang tidak memenuhi unsur konsistensi ataupun relevan. Hal tersebut 

terjadi karena minimnya kesadaran dari penulis untuk menentukan kata kunci yang 

tepat, sehingga pada lead dan juga judul tidak ditemukannya unsur relevan. Hal ini 

tentu saja bisa menjadi sebuah kerugian bagi Kemenko Marves, karena berdasarkan 

hasil wawancara yang telah penulis lakukan bersama Koordinator Humas Kemenko 

Marves, yakni Yanelis Prasenja beliau menyebutkan bahwa konsistensi antara judul 

dengan lead berita itu penting, khususnya di pemerintahan judul dan lead berita itu 

harus sama tidak boleh informasi yang multitafsir maupun yang hoax, agar 

informasi yang diberikan itu sejalan antara judul dengan lead berita. 

 Oleh karena itu, secara keseluruhan dapat disimpulkan bahwa tujuan 

menerapkan unsur relevan atau konsistensi adalah untuk menarik minat pembaca, 

selain itu juga untuk menjaga nama baik institusi terlebih Kemenko Marves adalah 

media pemerintahan yang dimana sikap integritas menjadi yang utama. Apabila hal 

itu terjadi bisa menyebabkan kerancuan antara judul, lead, serta isi dari berita atau 

siaran pers tersebut. 

5.2   Saran 

 Berdasarkan hasil penelitian yang telah penulis lakukan dan uraikan pada 

bab-bab sebelumnya, terdapat beberapa saran atas kesalahan ataupun kekurangan 

berdasarkan teori dari pimpinan perusahaan ataupun dari ahli. Tujuan ini  diberikan 

guna meningkatkan kualitas institusi kedepannya. Saran-saran ini diharapkan dapat 

menjadi pertimbangan untuk evaluasi kedepannya. 
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 Dengan kerendahan hati, maka penulis akan menuliskan beberapa saran 

sebagai berikut: 

a. Penulis berharap agar staff maupun pimpinan dari divisi humas Kemenko 

Marves dapat memperbaiki kualitasnya dalam publikasi suatu kegiatan 

dalam bentuk siaran pers, hal ini berfokus pada unsur relevan pada judul 

serta lead, meskipun sudah menggunakan kalimat yang menarik, tetapi 

alangkah baiknya jika mengutamakan unsur relevan, serta singkat dan padat 

agar para pembaca dengan mudah mendapatkan inti dari sebuah berita. 

b. Penulis juga berharap sebelum dipublikasi, berita ataupun siaran pers 

dilakukan proses cross-checking berulang kali, guna menghindari kesalahan 

sekecil mungkin. 

c. Selain itu, penulis juga berharap Kemenko Marves untuk tetap   konsisten 

menjaga serta meningkatkan kualitas yang ada agar bisa lebih baik 

kedepannuya serta mengharumkan nama baik perusahaan. 
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LAMPIRAN 1 

TRANSKRIP WAWANCARA 

 

Dokumentasi Wawancara dengan Koordinator Humas Kemenko Marves 

 

Sumber : Yanelis Prasenja S.H., S.Si., M.Si. 

Jabatan : Koordinator Hubungan Masyarakat Kemenko Marves 

Waktu  : Selasa, 16 Juli 2024 

Tempat : Gedung BPPT, Jl. M.H. Thamrin No.8 1 Lantai 3, RT.2/RW.1, Kb. 

Sirih, Kec. Menteng, Kota Jakarta Pusat, Daerah Khusus Ibukota Jakarta 
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1. Menurut Bapak sebagai Kabag Humas, pengertian siaran pers itu 

seperti apa? 

 

Jawaban: Jadi, siaran pers itu adalah narasi berupa informasi yang 

terkait dengan kegiatan yang telah dilaksanakan oleh Kemenko Marves 

untuk disebarkan kepada media. 

 

2. Untuk siaran pers itu apakah hanya kegiatan internal saja atau 

eksternal juga? 

 

Jawaban: Jadi siaran pers itu ya kegiatan yang dilaksanakan oleh 

Kemenko Marves, jadi semua kegiatan yang khususnya berhubungan 

dengan tugas pokok dan fungsinya dari Kemenko Marves 

 

3. Pada siaran pers itu terdapat judul dan lead berita, menurut bapak 

judul itu seperti apa dan lead berita itu seperti apa? 

 

Jawaban: Judul berita itu biasanya kita membuat judul tidak lebih dari 

10 kata, dan sifatnya adalah informasi, sedangkan lead berita itu 

biasanya mencantumkan lebih kepada aktivitas atau kegiatan dari yang 

ingin kita sampaikan dari siaran pers itu tadi  
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4. Lalu syarat-syarat apa saja yang diterapkan oleh humas Kemenko 

Marves ini ketika menentukan judul serta lead untuk sebuah 

siaran pers? 

 

Jawaban: Jadi, syarat utamanya biasanya kita membuat dengan 

kalimat-kalimat yang menarik khususnya pada siaran pers yang 

dipublikasikan. 

 

5. Lalu menurut Pak Senja konsistensi antara judul dengan lead 

berita apakah penting?jika penting, mengapa 

 

Jawaban: Judul dan lead berita itu penting, karena dalam era digital 

sekarang ini orang lebih cenderung melihat tampilan di awal, ketika 

orang membaca di awal kurang menarik dia tidak akan meneruskan 

membaca sampai selesai, jadi kita memutuskan untuk selalu 

menerapkan antara judul dengan lead harus relevan. 

 

6. Jadi menurut bapak lead dengan judul harus mempunyai 

konsistensi yang sama pak?jadi judul berita dan lead berita ada 

hubungan nya pak, apakah menurut bapak penting? 

 

Jawaban: Iya, khususnya di pemerintahan itu judul dan lead berita itu 

harus sama tidak boleh informasi yang multitafsir maupun yang hoax, 
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agar infomrasi yang diberikan itu sejalan antara judul dengan lead 

berita 

 

7. Untuk proses pemberitaan di website kemenko marves alurnya itu 

seperti apa pak? 

 

8. Jawaban: Kalau untuk proses pemberitaan biasanya setiap kegiatan 

kita langsung membuat press release, kemudian kita sebarkan, dan itu 

untuk proses mevalidasi itu gaboleh lebih dari satu hari. 

 

9. Untuk proses pemberitaan nya itu apakah yang meliput, mengetik 

dan mengupload itu satu orang atau dibagi bagi per divisi nya? 

 

10. Jawaban: kita disini di tim humas sendiri punya tim beberapa orang 

yang punya tugasnya sama, namun untuk pembagian tugas kami lebih 

ke rolling saja. Jadi biasanya ketika temen temen bertugas pada satu 

kegiatan, mereka akan mendokumentasikan dan membuat rilis berita, 

kemudian untuk yang publikasi juga dari orang yang sama dan 

bersangkutan kepada wartawan jika dibutuhkan. 

 

11. Lalu, kan di Kemenko Marves ini pasti ada yang namanya ikatan 

dengan media, seberapa erat sih hubungan antaran humas 

Kemenko Marves dengan para media diluar pemerintahan ini? 
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Jawaban: Untuk media khususnya temen-temen wartawan kita punya 

grup sendiri, grup WA yang kita jalin dengan temen temen media, yang 

istilahnya mungkin nge-base, nge-base di Kemenko Marves artinya 

mereka siap mengirim informas-informasi dari kami untuk di naikkan 

pada media masing-masing, dan jika ada pertanyaan mereka langsung 

bisa menanyakan itu lewat grup tersebut. 

 

12. Di Kemenko Marves ini apakah pernah mengalami kendala dalam 

menentukan judul? 

 

Jawaban: Kalau itu nggak, karena kita udah terbiasa. Bahkan satu hari 

aja mungkin lebih dari 3-4 rilis berita yang kami buat. 
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LAMPIRAN 2 

DOKUMENTASI SELAMA DI PERUSAHAAN 

             

Dokumentasi Gedung Kementerian Koordinator Bidang Kemaritiman dan Investasi Republik Indonesia 

 

Dokumentasi Penulis Selama Mengikuti Kegiatan Praktik Industri di Kemenko Marves 
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ABSENSI BIMBINGAN TEKNIS  
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DAFTAR RIWAYAT HIDUP  

 

 Azka Syauqi Fadhil atau yang biasa 

dipanggil dengan sebutan “Azka” lahir di 

Kota Depok pada tanggal 5 Maret 2003, 

merupakan anak pertama dari 3 bersaudara 

dari pasangan Ta’rif dan Almarhumah Ika 

Rahmawati. Ketika baru berusia 2 tahun 

penulis diboyong ayah beserta bunda untuk 

pindah ke Bogor, semenjak saat itu hingga detik ini penulis tinggal Bersama 

keluarga di Bogor. Masa kecil penulis bisa dibilang menyenangkan, karena ketika 

baru berusia 1 tahun, penulis langsung dikaruniai seorang adik berjenis laki-laki 

bernama Fajar. 

 Lalu penulis mulai memasuki dunia pendidikan di sebuah sekolah dasar 

swasta Bernama SDIP Nurul Fajar, lalu melanjutkan ke jenjang menengah di SMP 

AL-Hikmah yang berlokasi di Depok, Jawa Barat. 3 tahun tak terasa, tiba dimana 

penulis mulai merasa diberatkan oleh sebuah pilihan sekolah menengah, penulis 

masih ingat jelas kala itu ada 2 opsi sekolah yang menarik perhatian penulis seperti 

Man 7 Jakarta, serta SMAN 2 Cibinong, namun pilihan hati penulis jatuh pada Man 

7 Jakarta karena pada saat itu penulis berfikir untuk mencari zona nyaman yang 

baru karena pada saat itu, baru pertama kali penulis akan menempuh ilmu yang 

jaraknya sekitar 15 KM dari rumah. 
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 Niat awal untuk mencari zona nyaman baru pada masa SMA alhamdulillah 

terwujud, penulis bisa lebih banyak explore diri lebih jauh, terbukti dengan semasa 

SMA penulis mengikut banyak kegiatan seperti OSIS, ekstrakulikuler basket dan 

juga kerap kali dipercaya oleh pihak sekolah untuk mengikuti lomba fotografi dan 

film pendek. 

 Lulus dari MAN 7 Jakarta penulis memutuskan untuk melanjutkan 

pendidikan di Politeknik Negeri Jakarta, Jurusan Teknik Grafika Penerbitan, 

Program Studi Penerbitan. Selama di dunia perkuliahan penulis aktif pada kegiatan 

diluar Jurusan, karena penulis pada semester awal tertarik untuk mendaftarkan diri 

sebagai anggota UKM POROS FM, kala itu penulis mendaftarkan diri pada divisi 

Announcer dan Public Relation, dan alhamdulillah nya penulis dapat di terima pada 

divisi Public Relation sebagai staff social media Twitter. 

 Tahun kedua di dunia perkuliahan penulis ingin lebih mengembangkan 

bakat diri, penulis akhirnya berani untuk maju sebagai Social Media Specialist 

Instagram Poros FM, lalu penulis juga mendaftarkan diri untuk Internship selama 

6 bulan di The Sounds Project & CO sebagai Staff Sponsorship, penulis belajar 

banyak tentang caranya bernegosiasi dengan brand lalu penulis juga belajar 

bagaimana mengelola event musik berskala internasional. 

 

 Penulis dapat dihubungi melalui email azkasff@gmail.com 
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