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Puji syukur kami panjatkan atas kehadirat Allah SWT. Karena atas limpa han 

rahmat, berkah, kasih sayang dan juga hidayahnya Penulis dapat menyelesaik an 

Karya Tulis Tugas Akhir yang berjudul “Penerapan Nilai Berita Keterkenalan 

(Prominence) di Kanal Finance Okezone.com Periode 1--10 April 2024” dengan 
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yang ada di sekitar penulis. Atas tersusunnya tugas akhir ini, penulis menyampaik an 

rasa hormat dan terima kasih kepada semua pihak yang terlibat, khususnya kepada: 

1. Dr. Syamsurizal, S.E., M.M. selaku direktur Politeknik Negeri Jakarta. 

 
2. Dr. Zulkarnain, S. T., M. Eng selaku Ketua Jurusan Teknik Grafika dan 

Penerbitan. 

3. Ibu Fitri Nur Ardiantika, S.I.Kom., M.Si. selaku Ketua Program Studi Jurusan 

Teknik Grafika Penerbitan. 
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8. Bapak Dani Jumadil Akhir, selaku redaktur pelaksana sekaligus pembimb ing 

penulis selama magang di Okezone.com, yang telah berkenan diwawancara i 

penulis untuk kelengkapan Tugas Akhir. 

9. Ibu Kurniasih Miftakhul Jannah, selaku asisten redaktur dan pembimb ing 

penulis selama magang di Okezone.com, yang telah berkenan memberika n 

saran dan menjadi penghubung penulis dengan redaktur pelaksana. 

10. Bapak Mustopa, selaku ayah kandung penulis yang telah sabar dalam 

menunggu serta mendukung proses penulis dalam menyelesaikan perkuliaha n 

dan Tugas akhir ini. Selain itu, penulis juga mendapatkan semangat dan doa 

yang luar biasa untuk selalu berani menghadapi masa depan. 

11. Ibu Iin Sumanti, selaku ibu kandung penulis yang selalu mencintai dan 

memberikan perhatian serta dukungan penuh terhadap kondisi penulis selama 
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12. Keluarga besar Sahaba dan Bani Rahman. Sebab doa yang selalu mereka 

panjatkan serta bimbingan dan dukungan kasih sayang yang mereka berikan, 

membuat penulis dapat menyelesaikan proses pendidikan ini dengan baik. 

13. Tiara Ayuning Tyas, selaku sahabat dekat penulis yang selalu mendukung 

pendidikan dan segala hal yang ada dalam hidup penulis. 

14. Sivana Alda Zuhria, selaku penasihat penulis. Selalu memberikan dukungan 

ketika penulis sedang jatuh dan membangkitkan semangat penulis agar fokus 

kepada tujuan yang selama ini kami harapkan. 
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Semoga Allah SWT membalas semua kebaikan mereka selalu Allah SWT 

balas dengan yang berlipat ganda dan balasan terindah di dunia hingga akhirat. 

Aamiin. Tugas akhir ini telah disusun dengan sebaik-baiknya. Namun, penulis 

menyadari tugas akhir ini jauh dari sempurna sehingga penulis memohon maaf 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Teknologi komunikasi mengalami perkembangan yang cukup pesat 

dalam proses penyampaiannya. Hal tersebut dapat dilihat dari maraknya 

berbagai media komunikasi yang tidak lagi hanya terikat dengan lisan saja. 

Perkembangan tersebut telah memunculkan sebuah media yang dapat 

digunakan untuk komunikasi yang luas, yaitu media daring.  

Dalam hal ini, salah satu bidang yang memanfaatkan media daring 

sebagai media komunikasi dan untuk menyampaikan informasi adalah 

jurnalistik. Menurut Wahyudi (1996:4), jurnalistik mengalami perkembangan 

yang cukup pesat saat ini. Perkembangan tersebut selaras dengan 

meningkatnya kecanggihan teknologi komunikasi Sehingga jurnalistik kini 

dianggap sebagai suatu ilmu, proses, dan karya. 

Jurnalistik sendiri memiliki sebuah produk yang bernama berita. Dalam 

praktiknya, wartawan merupakan sebuah profesi yang menciptakan sebuah 

informasi atau berita. Maka dari itu, wartawan dan berita menjadi komponen 

utama dalam bidang jurnalistik dengan konsep yang juga mengikuti arus baru 

dalam proses penyebaran berita.  

Menurut Jani Yosef dalam Khoirul Muslimin (2021), berita adalah 

laporan terkini tentang fakta penting atau menarik bagı khalayak yang 

disebarluaskan lewat media massa
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Berita adalah informasi yang disebarkan kepada khalayak yang berisi fakta 

peristiwa yang terjadi. Hal ini menunjukkan bahwa berita ditujukan kepada 

masyarakat luas, sehingga informasi yang disampaikan haruslah merupakan 

informasi yang menyangkut kepentingan masyarakat luas atau yang dapat 

menarik perhatian mereka.  

Dalam sebuah berita, terdapat sebuah kriteria yang dikenal dengan nilai 

berita (news value). Menurut Sumadiria, kriteria umum nilai berita (news 

value) merupakan acuan yang dapat digunakan oleh para jurnalis, yakni 

reporter dan editor, untuk memutuskan fakta yang pantas dijadikan berita dan 

memilih mana yang lebih baik. Kriteria nilai berita merupakan berita 

pemahaman dari reporter, dapat dengan mudah mendeteksi mana peristiwa 

yang harus diliput dan harus dilupakan, dan mana peristiwa yang tak perlu 

diliput dan harus dilupakan. 

Sementara itu, news value menurut Stephens dalam Wahjuwibowo 

(2006:54) terdiri dari: importance (hal penting), interest (menarik), 

controversy (kontroversial), the unusual (hal unik/tidak biasa), timeliness 

(aktual), dan proximity (kedekatan secara geografis atau psikologis). 

Sedangkan menurut Baskette, Sissors, dan Brooks serta Dennis dan Ismach 

dalam Wahjuwibowo (2016:54-55), news value terdiri dari: 

prominence/importance, human interest, conflict/controversy, the unusual, 

timeliness, dan proximity. 

Dalam hal ini terdapat perbedaan pendapat yang menunjukkan nilai 

berita prominence (keterkenalan) merupakan salah satu nilai berita. Namun, 
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dalam pendapat sebelumnya tidak termasuk kepada nilai berita, akan tetapi 

memiliki karakteristik yang sama dengan nilai berita lain, yaitu importance 

(penting). 

Dalam sebuah berita, prominence (keterkenalan) merupakan salah satu 

news value yang penting karena menyangkut informasi yang sering terjadi dan 

dikenal oleh masyarakat luas. Hal ini tidak hanya menyangkut tokoh terkenal, 

tetapi juga bisa dalam bentuk peristiwa dan tempat bersejarah yang dianggap 

penting oleh masyarakat. 

Berdasarkan latar belakang ini, penulis tertarik untuk membahas 

penerapan nilai keterkenalan pada berita di kanal Finance media daring 

Okezone.com. Penulis membuat Tugas Akhir ini dengan judul "Penerapan 

Nilai Berita Keterkenalan (Prominence) di Kanal Finance Okezone.com 

Periode 1--10 April 2024". 

1.2 Rumusan Masalah 

Tidak semua nilai berita yang perlu ada dalam sebuah berita dapat 

diterapkan. Hal tersebut menjadikan berita tidak selalu mengandung nilai 

keterkenalan. Berdasarkan pernyataan di atas, penulis akan menyajikan tugas 

akhir tentang “Bagaimana Penerapan Nilai Berita Keterkenalan (Prominence) 

di Kanal Finance Okezone.com Periode 1--10 April 2024?”. 

1.3 Batasan Masalah 

Berdasarkan perumusan masalah tersebut, maka penulis membatasi 

masalah yang nantinya akan dibahas pada isi naskah dengan penerapan nilai 

berita keterkenalan (prominence) dalam kanal Finance Okezone.com. 
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Adapun batasan masalah yang digunakan adalah sebagai berikut:  

1. Penerapan nilai berita keterkenalan berdasarkan karakteristiknya, yaitu 

tokoh, peristiwa, dan tempat terkenal dan bersejarah di kanal Finance 

media daring Okezone.com.  

2. Penerapan nilai berita keterkenalan di kanal Finance Okezone.com periode 

1--10 April 2024.  

1.4 Tujuan Penulisan 

Berdasarkan batasan masalah di atas, penulis memiliki tujuan untuk:  

1. Untuk mengetahui isi berita di kanal Finance Okezone.com periode 1--10 

April 2024. 

2. Untuk mengetahui penerapan nilai berita keterkenalan (prominence) di 

kanal Finance Okezone.com periode 1--10 April 2024. 

3. Untuk mengetahui kendala penerapan nilai berita keterkenalan 

(prominence) di kanal Finance Okezone.com periode 1--10 April 2024.  

1.5 Teknik Pengumpulan Data 

Selama pengerjaan Tugas Akhir, penulis membutuhkan data sebagai 

penunjang materi yang akan dijabarkan. Oleh karena itu, penulis melakukan 

pengumpulan data yang berasal dari hasil observasi, wawancara, dan 

kepustakaan.  

        1.5.1 Observasi  

Observasi merupakan pemusatan perhatian terhadap suatu objek 

dengan melihatkan seluruh indera untuk mendapatkan data. Observasi 
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dalam pengumpulan data yang dilakukan penulis akan menggunakan 

indera penglihatan dan pendengaran. Instrumen yang digunakan dapat 

berupa pengamatan langsung pada kanal Finance Okezone.com. 

       1.5.2 Wawancara  

Wawancara adalah bentuk dialog yang dilakukan peneliti untuk 

memperoleh suatu informasi dari narasumber. Instrumen wawancara 

yang digunakan adalah pedoman wawancara secara terstruktur dan tidak 

terstruktur. Penulis akan melakukan wawancara dengan redaktur 

pelaksana Okezone.com untuk kelengkapan hasil Tugas Akhir.  

      1.5.3 Studi Kepustakaan  

Penulis akan menggunakan teknik pengumpulan data melalui studi 

kepustakaan, melalui pembacaan literatur, makalah, internet, buku-buku, 

diktat perkuliahan, dan data perusahaan untuk melengkapi data. Penulis 

juga akan membaca dan mengolah data guna menghasilkan data yang 

kredibel dan akurat untuk kelengkapan isi Tugas Akhir.  

1.6 Metode Penulisan 

Penulis membutuhkan data penunjang untuk memenuhi Tugas Akhir. 

Dalam pengumpulan data, penulis menggunakan metode pengumpulan data 

Deskriptif. 

       1.6.1 Metode Penulisan Deskriptif  

Metode penulisan yang digunakan untuk Tugas Akhir ini adalah  
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metode penulisan deskriptif. Metode penulisan deskriptif adalah metode 

penelitian yang digunakan untuk menggambarkan masalah yang terjadi 

pada masa sekarang atau yang sedang berlangsung. Metode ini bertujuan 

untuk mendeskripsikan hal yang terjadi berdasarkan teori, pengalaman 

dengan sejujurnya dan lain sebagainya. Metode penelitian ini cenderung 

fokus pada pembahasan mengapa suatu peristiwa atau fenomena (objek 

penelitian) terjadi.  

1.6.2 Teknik Penentuan Sampel 

Dalam tugas akhir ini, penulis menentukan sampel dengan 

menggunakan teknik sampling acak sederhana. Sampling acak sederhana 

ini adalah teknik yang dilakukan dengan membuat setiap anggota 

populasi mempunyai peluang yang sama untuk dipilih menjadi sampel. 

Periset menulis atau memberi nomor pada seluruh anggota populasi, lalu 

mengundinya (merandom/mengacak) sampai mendapatkan jumlah 

sampel yang dibutuhkan. 

Dengan hasil yang didapat yaitu 15 sampel berita dari total 807 

populasi dan mengambil populasi pada kanal Finance Okezone.com 

periode 1-10 April 2024. Teknik acak sederhana dipilih secara acak 

sehingga seluruh populasi memiliki kesempatan yang sama untuk dipilih 

sebagai sampel. 

Setelah itu penulis melakukan pengambilan sampel dan didapatkan 

5, 13, 21, 25, 31, 17, 25, 44, 27, 30, 42, 52, 70,72,78. Didapatkan sampel 

berita tersebut dari hasil undian secara acak. 
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1.7 Sistematika Penulisan 

Dalam penyusunan Tugas Akhir, penulis akan menerapkan sistematika 

penyusunan yang terdiri atas 5 bab dengan pokok pembahasan. Adapun 

susunannya sebagai berikut.  

BAB I PENDAHULUAN, penulis membahas mengenai latar belakang 

penulisan Tugas Akhir, rumusan masalah, batasan masalah, tujuan penulisan, 

metode penulisan, teknik pengumpulan data, dan sistematika. Pada bab ini juga 

akan menjadi pengantar untuk keseluruhan dari isi pembahasan.  

BAB II LANDASAN TEORI, bab ini akan berisi teori yang digunakan 

penulis sebagai sumber data dan informasi faktual dalam penyusunan tugas 

akhir. Teori tersebut membantu penulis dalam menganalisis berita dan 

menjelaskan beberapa definisi seperti, definisi komunikasi, media massa, 

media daring, berita, nilai berita, dan lain-lain. Teori yang dijabarkan juga akan 

menjelaskan permasalahan secara konseptual maupun praktis.  

BAB III PROFIL PERUSAHAAN DAN PENERAPAN NILAI BERITA 

KETERKENALAN (PROMINENCE) DI KANAL FINANCE, penulis akan 

menjelaskan profil dari media daring Okezone.com. Profil akan berupa data 

singkat, logo, visi, misi, serta sejarah singkat Okezone.com.  

BAB IV PEMBAHASAN, penulis akan membahas dan menjabarkan 

hasil analisis dari tinjauan yang telah dilakukan mengenai penerapan nilai 

berita keterkenalan (prominence) di kanal Finance Okezone.com periode 1-10 

April 2024. 
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BAB V PENUTUP, penulis akan menuliskan kesimpulan dan saran 

berdasarkan hasil pembahasan dari Tugas Akhir yang telah disusun.



 

 
 

 

BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Dalam sebuah berita, nilai berita keterkenalan (prominence) merupakan 

salah satu nilai yang cukup penting karena merupakan informasi yang sering 

terjadi dan dikenal oleh masyarakat luas. Hal ini tidak hanya menyangkut tokoh 

terkenal, tetapi juga bisa dalam bentuk peristiwa dan tempat bersejarah yang 

dianggap penting oleh masyarakat. 

Hal ini sesuai dengan pendapat beberapa ahli, seperti Arifin S. Harahap 

(2018:49-50) yang menyebutkan bahwa karakteristik keterkenalan 

(prominence) bukan hanya terletak pada orang namun juga bisa terletak pada 

tempat atau benda asalkan menarik untuk disimak karena semakin tinggi posisi 

seseorang, benda dan tempat maka akan semakin tinggi pula nilai beritanya. 

Selain itu, Asep Syamsul (2010:72) juga berpendapat bahwa karakteristik 

prominence atau keterkenalan menuturkan ketokohan yang terlibat atau subjek 

peristiwa. Maka dari itu, karakteristik yang digunakan dalam analisis ini 

menyangkut tokoh, tempat, peristiwa terkenal. 

Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan pada pengamatan isi 

berita di kanal Finance Okezone.com periode 1--10 April 2024, penulis 

membuat kesimpulan sebagai berikut.  

79 



 

 
 

1. Berita yang dimuat pada kanal Finance Okezone.com merupakan berita 

yang menerapkan nilai berita (news value), terutama nilai keterkenalan 

pada isi beritanya.  

2. Dari 15 sampel berita yang telah dianalisis dari kanal Finance 

Okezone.com, 100% (15 berita) menerapkan nilai berita keterkenalan 

(prominence). Di antaranya, 12 berita yang menerapkan nilai berita 

keterkenalan dengan kriteria lengkap, yaitu meliputi tokoh, peristiwa, dan 

tempat. Serta, 3 berita yang hanya menerapkan nilai keterkenalan dengan 

kriteria tokoh dan peristiwa saja tanpa menerapkan nilai keterkenalan 

dengan kriteria tempat.  

3. Berdasarkan wawancara dengan redaksi dan hasil analisis, tidak ada 

kendala yang melibatkan penerapan nilai keterkenalan dengan kriteria 

tokoh dan peristiwa. Namun, pada hasil analisis yang menyatakan ada 3 

sampel berita yang tidak menerapkan nilai keterkenalan dengan kriteria 

tempat, maka kendala yang dialami dalam penerapan nilai berita 

keterkenalan (prominence) dengan kriteria tempat terkenal adalah letak 

geografis atau jarak terjadinya peristiwa tersebut yang jauh atau belum 

diketahui.  

5.2 Saran 

Dari hasil penelitian dan pengumpulan data yang telah dilakukan penulis, 

berikut adalah saran penulis untuk kanal Finance Okezone.com. 

1. Penulis menyarankan agar redaksi dapat menerapkan nilai berita 

keterkenalan (prominence) tidak hanya terkait tokoh. Namun, redaksi juga 



 

 
 

dapat lebih banyak menerapkan nilai keterkenalan peristiwa dan tempat. Hal 

tersebut karena nilai keterkenalan akan menambah daya tarik berita yang 

ditayangkan. 

2. Sebaiknya, redaksi juga membuat kerja sama dengan reporter daerah untuk 

meliput peristiwa atau tempat terkenal yang terkendala jarak. Selain itu, 

redaksi juga dapat memanfaatkan berbagai sumber akurat lainnya seperti 

internet dan lain-lain untuk mendapatkan bahan berita dengan nilai 

keterkenalan yang menarik. 
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